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RESUMO

A técnica booktrailer (trailer de livro) como estratégia de divulgacdo de uma obra
literaria é algo recente no Brasil, tem menos de uma década e muitos produtos sendo
feitos ainda de forma amadora e com baixa qualidade técnica. Ja na Europa e nos
Estados Unidos, o investimento em booktrailers como ferramenta de marketing é
bastante comum, e reflete na grande qualidade de algumas produc¢des. Pensando em
proporcionar a novos escritores, fas literarios, curiosos, e até pequenas editoras, foi
desenvolvida uma plataforma para a criagdo de booktrailers de Literatura Fantastica
direcionada ao publico jovem-adulto (young adult), seguindo uma proposta narrativa
com elementos estéticos que ajudem na montagem desse audiovisual e resulte em
uma ferramenta publicitaria digital aplicavel, este relatério apresenta o processo de
construcdo e validacdo do produto Librete, os referenciais tedricos e metodologicos

utilizado e os resultados obtidos.

Palavras-Chave: Booktrailer, Literatura Fantastica, Narrativas, Audiovisual,
Publicidade Digital.

ABSTRACT

The technique of booktrailer as a strategy for the dissemination of a literary work is
something recent in Brazil, it has been a process of dissemination of a series of literary
works and of low technical quality. Already in Europe and the United States, investing
in booktrailers as the marketing tool is quite common, and reflects on the great quality
of some productions. Thinking of providing new writers, literary fans, curious, and even
small publishers a platform for the creation of booktrailers of Fantastic Literature aimed
at the young adult-adult audience, following a narrative proposal with aesthetic
elements that help in the assembly of this audiovisual, which results in an applicable
digital advertising tool, this report presents the process of construction and validation
of the Librete product, the theoretical and methodological references used and the

results obtained.

Keywords: Booktrailer, Fantasy Literature, Narratives, Audiovisual, Digital

Advertising.
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1. INTRODUCAO

A Internet, cada vez mais forte e presente na vida de todos n6s como um ambiente
global e interativo, que permite grande disponibilizacdo, troca e obtencdo de
informagdes, vem possibilitando a criagdo e divulgacdo de diversos tipos de
ferramentas e estratégias publicitarias, a exemplo dos posteres virtuais e artes graficas
online, promocdes via web, interacéo instantanea com o publico, fotos, videos, textos,
realizacdo de entrevistas e pesquisas online em plataformas como sites, blogs e nas
redes sociais (Facebook, Instagram, YouTube, Twitter etc.).

Além do grande alcance que a Internet possibilita e do imediatismo que ela traz, é
possivel também contar com o fenémeno da cultura da participacdo neste ambiente,
como explica Jenkins (2009; 2014), nos seus livros Cultura da convergéncia e Cultura
da conexdo, onde o usuario pode, em diversos lugares do mundo e em qualquer
horario, ter acesso e interagir com um conteddo publicado, ajudando a divulgar
gratuitamente e de modo espontaneo essa postagem, através de compartilhamentos,
comentarios e curtidas.

Uma das ferramentas do Movie Marketing que esta sendo utilizada no ambiente da
web, principalmente na Europa e nos Estados Unidos, € a criacao de booktrailer (trailer
de livro), sendo ainda uma aposta bastante recente no Brasil. Técnicas de Movie
Marketing como forma de propaganda vém sendo utilizadas desde os primeiros trailers
exibidos nas salas de cinema. Mas com o advento da TV e, posteriormente, da web
tornou-se uma das principais estratégias para a venda de outros produtos, a exemplo
de livros. Ao criar uma plataforma para criacdo de booktrailer, este projeto tem como
finalidade contribuir para uma maior producdo e disseminacdo dessa ferramenta
publicitaria no Brasil, apostando também nas técnicas do marketing viral, citadas por
Barichello e Oliveira (2010), e da cultura da participacdo no ambiente digital,
referendada por Jenkins (2009; 2014).

Para o desenvolvimento da plataforma foi feita incialmente uma pesquisa
exploratéria para identificar, mapear e sistematizar as principais formas narrativas de
booktrailer. Em seguida, foi aplicado um questionario com leitores jovens-adultos de
literatura fantastica, no intuito de obter informacdes e sugestdes para a construcao do
produto. De posse dos dados coletados e sistematizados, a plataforma foi construida

a partir da articulacéo de técnicas da publicidade, do cinema e da literatura para seduzir



0 usuario ao ponto dele se interessar pelo livro e/ou autor, podendo assim ajudar na
divulgacao de alguma obra literaria e de seus escritores.

Este relatorio apresenta o processo de construcéo da plataforma para criagdo de
booktrailer de literatura fantastica e os resultados de sua validacdo. A primeira parte
aborda as descobertas e desafios vivenciados durante todo o meu percurso no
mestrado. Em seguida, é apresentado o produto, desde a idealizac&o, passando pelo
desenvolvimento, teste, até chegar a sua configuracao final. Por fim, sdo discutidas a

aplicacao do produto e apresentadas as consideragdes finais a seu respeito.

2. HISTORICO NO PROGRAMA: DESCOBERTAS E DESAFIOS

Durante a minha trajetéria no mestrado tive a oportunidade de cursar sete
disciplinas, que me ajudaram n&o s6 a abrir ainda mais a mente sobre o projeto de
pesquisa, como a encontrar alguns autores que contribuiram como base de todo esse
processo.

Ao ingressar no mestrado, ja tive a oportunidade de me deparar com a disciplina
Criatividade e Processos Criativos onde pude comecar a estudar a relacdo entre
tecnologias, estratégias narrativas e processos de elaboracdo e circulacdo de
produtos nessa industria. Isso me fez conhecer melhor o mercado do meu produto e
contribuiu para a definicdo de melhores estratégias para a construcdo de uma
metodologia para elaboracédo de booktrailers. Foram especialmente Uteis os debates
em sala de aula, os exercicios praticos de processos criativos aplicados pelos
professores da disciplina e as leituras de textos como os de Steven Johnson e John

Howkins.

A disciplina de Metodologia de Pesquisa Aplicada ndo so foi de extrema
importancia para a construcdo do pré-projeto para a banca de qualificagdo como
também para o projeto final, onde pude entender as estratégias interdisciplinares para
a andlise da realidade com rigor cientifico e todas as etapas da construcdo do
conhecimento cientifico.

Na disciplina Linguagens Audiovisuais pude aprofundar meus estudos e
conhecimentos sobre os fundamentos estético-narrativos das linguagens
audiovisuais, principalmente por meio da leitura de textos de autores como os de

Michael Chion, Vicent Ameiel, Laurent Jullier e Michel Marie, que me ajudaram na
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etapa de andlise de booktrailers e na classificagdo dos mesmos em trés macro
categorias: simples, intermediario e sofisticado, a serem especificadas mais adiante,

no item 3, Apresentacao do Produto, deste relatério.

Em Gamificacdo, eu pude ndo s6 entender mais sobre Design Thinking na
geracdo de produtos da industria criativa (0 que me ajudou com ideias sobre 0 meu
produto), lendo Sebastian Deterding, Martin J. Eppler, Katie Salen e Eric Zimmerman,
como também influenciou para eu ter a iniciativa de pesquisar um pouco sobre

narrativas de jogos e Storytelling, lendo Fernando Palacios e Martha Terenzzo.

Ja na disciplina Politicas Publicas e Cidade Criativa, além de entender o
conceito de cidade criativa, pude ver como a tecnologia pode contribuir para a
sociedade, podendo influenciar na melhoria de diversos fatores e segmentos de uma

comunidade, a partir de autores como Richard Florida e Elsa Vivant.

Quando cursei a disciplina Midias Digitais pude ver como toda a midia digital,
especialmente o YouTube, estad cada vez mais em alta e o quanto seria importante
usa-lo como area de pesquisa para o meu produto. Pude compreender mais sobre 0s
fendmenos ligados a mobilidade e a interacdo em rede (cibercultura), além de passar
a estudar sobre o desenvolvimento de tecnologias digitais e suas interfaces criativas e
0s processos de interacdo midiatica e suas correlacbes com o mundo social, passando
por autores como Rogério da Costa, Piere Lévy, Francisco Menezes Martins, entre
outros.

Em Narrativas Transmidiaticas, me aprofundei bastante em conceitos de
narrativa de conteudo transmidia e de multiplataforma, que foram fundamentais para
0 meu projeto. Naveguei em diversas leituras como as obras de Jean Burgess, Joshua
Green, Manuel Castells, J. Massarolo, Raquel Recuero, Carlos Escolari, Clay Shirky e
Paula Sibilia. Um dos autores mais importantes para este trabalho que essa disciplina
me fez estudar ainda mais foi Henry Jenkins. Por intermédio de suas teorias a respeito
da cultura de participacédo, pude perceber melhor como as midias digitais estao
acessiveis a um grande numero de usuarios que passam a ter a possibilidade também
de interagir com tudo e todos, seja através de comentérios, compartilhamento, curtidas
e publicacdes proprias.

Andrew Keen foi outro autor desse segmento que me fez repensar sobre como
produtos/servigos estdo sendo convergidos em plataformas on-line (principalmente

pensando em todas as publicidades digitais) e como sédo postadas nas redes virtuais.
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Ele aborda algumas probleméaticas do ciberespaco e aponta para os desafios
existentes “numa era digital na qual qualquer um pode publicar qualquer coisa sobre
qualquer outro” (KEEN, 2012, p.171). Com a aproximagao que a Internet trouxe ao
mundo, e a velocidade que as informagfes chegam, pessoas com interesses em
comum passaram a ter mais forcas, mais voz, ao se unirem atravées da tecnologia. A
partir desse raciocinio, como diz Jenkins, “a convergéncia altera a relagdo entre
tecnologias existentes, industrias, mercados, géneros e publicos (...) refere-se a um
processo, ndo a um ponto final (...). Prontos ou néo, ja estamos vivendo numa cultura
da convergéncia” (JENKINS, 2009, p. 43).

Ao falarmos cibercultura (LEMOS, 2004), € fundamental destacar o surgimento
desse sujeito ativo, ou seja, desse publico participativo, que passa a ter grande poder
de escolha, de influéncia de consumo, e maior interferéncia em todo 0 processo
midiatico. Em um dos trabalhos que realizei na disciplina Midias Digitais do mestrado,
me deparei com uma capa da revista Time, em 2006, onde ela elegeu “you” (“vocé”)
como a pessoa do ano, dirigindo-se ao leitor, que, segundo a revista, havia dominado
o mercado mundial de midia, trabalhado sem remuneracédo, mas sendo o responséavel
por ser a voz que determina toda decisdo através dessa democracia digital. Essa
linha conclusiva apresentada pela revista esta diretamente ligada a ideia de que a
sociedade vive em tempos de cultura da convergéncia, conceito proposto por Jenkins.

A Internet abriu um novo espaco publico de discussdes sobre os
contetdos midiaticos e a web tornou-se um importante mostrudrio para
a producdo cultural de base. [...] Antes da web, amadores podiam
escrever histérias, compor musicas, ou fazer filmes, mas eles nao
tinham um ponto de encontro onde podiam exibir seus trabalhos além
dos seus circulos imediatos de familia e amigos. Por exemplo, entre os
muitos “filmes digitais” indexados pelos varios sites de fas de Star Wars
estdo producdes em Super-8 que remontam a época de langamento de
Uma Nova Esperanca (como, por exemplo, Star Wars Remake), mas
somente agora estdo atingindo um publico mais amplo devido a
circulacdo online. A web tornou possivel para as producdes midiaticas
alternativas de todos os tipos ganhar maior visibilidade e ir além de

publicos localizados, em direcdo a uma circulagdo muito mais ampla
(JENKINS, 2006, p. 555).

Com essa cultura da participacdo, ferramentas publicitarias como o booktrailer,
pode levar o usuario a interagir e ajudar a divulgar ainda mais um livro para
determinado publico segmentado. Com a construgdo de uma plataforma onde o

usuario possa seguir uma linha narrativa, com um conjunto de layouts e efeitos para a
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construcédo de um booktrailer, tal como o produto desenvolvido por este projeto, nao
somente autores e publicitarios poderdo criar com mais facilidade trailers de livros,
como qualguer um também passara a poder fazer e compartilhar nas redes digitais em
diferentes plataformas.

Ao concluir todos os passos do programa, 0 usuario pode ter acesso ao
booktrailer que fez buscando na pasta que foi selecionada por ele na segunda tela do
processo de criagdo. Cada etapa foi decidida através de estudos e pesquisas feitas
sobre técnicas e teorias de publicidade, cinema e literatura, além da observacéo e
analises de booktrailers existentes nos canais do YouTube de cinco grandes editoras
selecionadas para este trabalho e dos resultados das duas pesquisas aplicadas a um

publico de leitores de literatura fantastica.

3. APRESENTACAO DO PRODUTO

Antes de descrever o produto, entendo como oportuno falar primeiro o porqué e
como surgiu a ideia e o interesse em criar uma ferramenta digital por meio da qual
qualquer pessoa possa fazer um booktrailer para divulgacdo de livros do género
literatura fantastica. A minha paixao pela literatura de ficcdo me levou a frequentar
eventos literarios e clubes de leituras proporcionados por editoras nacionais. Nas filas,
enquanto esperava comecar 0s eventos, sempre debatia com outros fas sobre as
novidades nesse segmento literario. Em uma dessas conversas com o tema foi
booktrailer, onde comentavamos o quanto era legal essa forma de divulgacdo e o
guanto isso poderia crescer no Brasil e fazer com que mais pessoas fossem
estimuladas a ler ficcdo, e a conhecer e gostar de algum livro ou autor. Foi 0 que me
motivou a elaborar uma plataforma digital onde o usuario possa elaborar seu préprio
booktrailer de literatura fantastica.

Ao iniciar a minha trajetéria como mestranda, pude aliar a minha experiéncia
como leitora assidua de literatura fantastica com minha vivéncia diaria como
profissional de jornalismo e publicidade, a partir de uma base tedrica e metodoldgica
consistente. Consegui tragar um caminho para o desenvolvimento da pesquisa a partir
de conceitos como inovagéo e criatividade (JOHNSON, 2011); sociedade em rede
(CASTELLS, 1999; 2003), convergéncia digital (JENKINS, 2009); cibercultura (LEVY,
1999); redes sociais (RECUERRO, 2011); cultura da conexdo e compartilhamento
(SHIRKY, 2009; JENKINS, 2014 e 2015;); movie marketing e marketing viral
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(BARICHELLO e OLIVEIRA, 2010), cinema e publicidade (LANGIE, 2005; MELISSA,
2007; COVALESKI, 2015;) booktrailer (ROLLA, 2015); storytelling (PALACIOS e
TERENZZO, 2016; XAVIER, 2017); além de teorias sobre literatura fantastica
(TODOROV, 2009); narrativas audiovisuais e da imagem (JULLIER e MARIE, 2009;
AMIEL, 2011; CHION, 2011; RENO, 2013).

Para chegar ao produto final foi necessario passar por um longo percurso de
pesquisas, leituras, analises, discussoes, testes e ajustes. As contribuicbes do
orientador e do coorientador, assim como da banca de qualificagdo do projeto foram
fundamentais para melhorar e aprimorar a pesquisa e toda a construcao da plataforma.

O primeiro passo foi o de responder ao problema delineado no projeto de
pesquisa: como ampliar a divulgacédo de livros de literatura fantastica no ambiente
digital da internet e das redes sociais? A opg¢ao por desenvolver uma metodologia para
construcdo de booktrailer se deu em funcdo da natureza audiovisual desse produto,
cujas caracteristicas de alinhar imagens, sons, textos e anima¢des em uma estrutura
narrativa de curta duragéo, em geral atravessada por elementos de suspense, tem um
grande potencial para atrair a atencéo e o interesse da faixa etaria do publico adulto

jovem, de 18 a 25 anos, consumidor de literatura fantastica.

O passo seguinte foi definir o desenvolvimento de um protétipo para construcao
de booktrailer de literatura fantastica de forma facil, pratica e baixo custo, seguindo
técnicas narrativas e estéticas que pudessem ajudar a seduzir o usudrio a querer
comprar o livro e/ou a propagar a sua existéncia, por meio de compartilhamentos,
divulgacdes, recomendacdes, curtidas e comentarios. O protétipo foi criado com o
intuito de encontrar a melhor forma de ajudar autores iniciantes, publicitarios e os

préprios leitores-fas a produzirem seus booktrailers com qualidade técnica e estética.

Com o objetivo de encontrar referéncias para a construgcdo do produto, foi
efetuada uma pesquisa exploratéria que mapeou a producado de booktrailers das cinco
maiores editoras internacionais de literatura fantastica (Penguin Random House,
Disney Hyperion, Bloomsbury Publishing, Simon & Schuster Books e HarperCollins),
no canal do YouTube de cada uma delas que, além de trailers de livros, disponibilizam
outros produtos audiovisuais como bastidores de eventos, conversas com autores e
uma sec¢do por dentro de livros ilustrados. No periodo da investigacao exploratéria

existiam 67 trailers de livros na Bloomsbury Publishing (13.279 inscritos); 46 na
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Penguin Random House (12.132 inscritos); 42 na Simon & Schuster Books (54.690
inscritos); 11 na Disney Hyperion (4.921 inscritos); 09 na HarperCollins (5.773
inscritos); e apenas 05 na Penguin Random House (12.132 inscritos). A prioridade de
analise de booktrailers internacionais se deu pelo fato de que sdo as que mais

investem nesse tipo de producéo.

A producdo brasileira ainda é incipiente. Mesmo assim optei por observar
também booktrailers de literatura fantastica de cinco das maiores editoras do Brasil,
no intuito de identificar, ou ndo, alguns elementos especificos. A respeito das
postagens nacionais nos canais do YouTube dessas cinco editoras, encontrei 39
trailers de livro na Editora Intrinseca; 17 na da Rocco; 11 na Galera Record; 03 na
LeYa; e 02 da HapperCollins Brasil. Percebi que a maioria dos booktrailers disponiveis
nos canais das editoras brasileiras sdo os mesmos produzidos pelas editoras
internacionais, com apenas algumas adaptacdes feitas para serem divulgadas ao

publico-leitor brasileiro, como dublagem e/ou a inclusdo de legendas em portugués.

Depois de fazer todo esse levantamento, analisei as estruturas narrativas e
visuais dos booktrailers visionados assistindo varias vezes cada um, fazendo
anotacdes das técnicas, efeitos (visuais e de transacdes), caracteristicas e segmentos
similares entre eles. A partir dessa analise, pude agrupa-los em trés categorias de
estrutura narrativas, as quais passei a chamar inicialmente de “simples”, “moderada” e
“sofisticada”, como consta no artigo 1 presente no apéndice deste relatério.
Posteriormente, essas categorias foram renomeadas respectivamente para “basica’”,
“hibrida” e “multipla”. A mudanca foi uma sugestdo da banca examinadora e de fato
traduz de forma mais adequada os elementos estéticos-narrativos dominantes em
cada uma das categorias. Cabe, no entanto, ressaltar que essa classificacdo néo leva
em consideracéo questdes relativas a qualidade ou eficacia publicitaria das categorias.

O booktrailer da categoria “basica” normalmente possui uma narrativa linear,
com voz indireta (narrador oculto), contém letters (textos na tela) com uma sinopse,
trechos do livro, palavras-chaves de efeito, frase de impacto, efeitos de animacao
simples, utilizando muitas vezes a imagem da capa do livro (podendo ter outras
imagens para ilustrar, também sob efeitos comuns), uma trilha sonora de fundo (quase
sempre instrumental), e finaliza com a capa do livro (contendo, em sua maioria,

informacgdes extras, como data de langcamento, local de vendas etc.). Como exemplo
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desse tipo de trailer de livro, temos o de “Trono de Vidro” da autora Sarah J. Maas,
postado no dia 26 de julho de 2012 no canal do YouTube da Editora Bloomsbury
Publishing.

Ja o booktrailer da categoria “hibrida”, além de ter todas as caracteristicas do
“simples” mencionadas acima, a narrativa pode ser linear ou nao linear, e a narracao
pode ser direta (quando a personagem da historia fala por si) ou indireta (quando o
narrador fala do personagem e da histéria). Também pode apresentar depoimentos de
outros autores e de revistas especializadas sobre o livro, locucdo e/ou didlogos. Como
exemplo do tipo “hibrida” temos o booktrailer de “Finale”, da autora Becca Fitzpatrick’s,
gue pode-se assistir no canal do YouTube da editora Simon & Schuster Books, postado
no dia 19 de novembro de 2012.

O booktrailer “maltipla” tem uma estrutura narrativa semelhante a “hibrida”, pode
ser linear ou néo linear, ter locucao direta ou indireta. Porém, € bem mais elaborado,
possuindo uma estética mais proxima do trailer cinematogréfico (luz, cor, ambientacéo
e caracterizacado dos personagens). Tanto pode ser feito com animacéo (muito bem
trabalhada, em 3D de alta qualidade) ou com atores em cena com um cenario que
remete fielmente a historia do livro, onde as filmagens sdo gravadas especificamente
para o booktrailer (com a producao muito bem feita, pensadas em cada detalhe, assim
como o visual, o cabelo, a maquiagem, o figurino etc.). Pode conter didlogos, locucao,
ruidos, trechos do livro e/ou depoimentos, e uma trilha sonora bem elaborada com
exploracdo dramatica do tom das musicas quando muda de cena ou uma acao, além
de efeitos diferenciados na imagem. Um 6timo exemplo de booktrailer desta categoria
€ o da “A Escola do Bem e do Mal” do escritor Soman Chainani, postado em 27 de
outubro de 2017 no canal do YouTube da HarperKids, selo da Editora HarperCollins.

Essas trés grandes categorias narrativas e suas caracteristicas serviram como
base para a definicdo dos elementos estéticos disponibilizados para cada tipo de
booktrailer na plataforma criada. Outras informagdes importantes foram obtidas por
meio de um questionario (em anexo) aplicado com consumidores de literatura
fantastica, com o intuito de conhecer um pouco mais sobre o perfil deste publico-leitor,
as obras e autores que mais admiram, o nivel de conhecimento acerca de booktrailer
e 0 que mais gostam e ndo gostam nessa peca publicitaria. Direcionado ao leitor jovem
adulto, o questionario tinha perguntas abertas e fechadas, foi aprovado pelo comité de
ética da Universidade Catodlica de Pernambuco (UNICAP) e aplicado pela internet com

integrantes de comunidades de fas de literatura fantastica. Ressalto que, em
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cumprimento aos procedimentos éticos, 0s entrevistados assinaram o Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) e receberam em primeira mao os
resultados tabulados da pesquisa, apresentados a seguir.

Em relacdo a faixa etaria, 76,9% dos que responderam tinham de 22 a 25 anos
de idade, 19,2% de 18 a 22 anos, e apenas 3,9% disseram que tinham 26 anos ou
mais. Um publico formado basicamente (86,66%) por pessoas do sexo feminino. No
gue diz respeito ao booktrailer, 100% responderam que sabem o que € e ja assistiram,
onde todos também informaram que a plataforma que mais gostam de assistir
booktrailers & nos canais do YouTube.

Sobre os booktrailers que ja assistiram e mais gostaram 77,98% responderam,
e 22,02% deixaram essa pergunta sem resposta. Dos que responderam, 17%
mencionaram o do livro “A Selecao”, da escritora Kiera Cass, o 10% citaram “Dama
da Meia-Noite” de Cassandra Clare e também 10% falaram “A Escola do Bem e do
Mal”, de Shoman Chainani,. “Sabado a Noite” (Babi Dewet), “Trono de Vidro” (Sarah
J. Maas) e “Jogos Vorazes” (Suzanne Collins) foram mencionados por 7% do publico,
e “Sussurro” (Becca Fitzpatrick), a saga “Lux” (Jennifer L. Armentrout), “O Nome da
Estrela” (Maureen Johnson) e “A Filha da Floresta” (Juliet Marillier) foram levantados
por 3,33% das pessoas. Alguns nacionais também foram citados, como “Minha Vida
Fora de Série”, de Paula Pimenta, “Surpreendente”, de Mauricio Gomyde, “As
Crbnicas de Téairan”, de Thais Lopes e “Espelho dos Olhos”, de Nicolas Catalano, cada

um desses tiveram uma mengao (3,33%).

Entre os autores de literatura fantasticas que mais gostam, 50% dos
entrevistados citaram J. K. Rowling, criadora da série literaria “Harry Potter”, ocupando
o segundo lugar, George R. R. Martin, de “As Crénicas de Gelo e Fogo, saga literaria
que deu origem a série de grande sucesso de TV “Game of Thrones”, foi mencionado
por 36,7% das pessoas. Cassandra Clare, Rick Riordan e Lauren Kate tiveram cada
um 30% de citacdes, 13,33% mencionaram Meg Cabot e Sarah J. Maas seis, J. R. R.
Tolkien, Soman Chainani e Carina Rissi, 10% falaram de Neil Gaiman e C. S. Lewis,
e 6,7% citaram Rainbow Rowell, Stephen King e Anne Rice. Apenas 3,33% disseram
gue gostam mais de Suzanne Collins, Christopher Paolini, John Scalize, William
Shakespeare, Ransom Riggs, Leigh Bardugo, llona Andrews, Thais Lopes, Lewis

Carroll, Collen Houver, Kiera Cass, Nora Roberts e Sthephenie Meyer.
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Sobre o0 que é mais atrativo em um booktrailer de fantasia, 69,2% disseram que
€ quando é feito com animacao e 38,5% preferem os que possuem atores em cena.
Entre os participantes, 57,7% preferem que o booktrailer possua apenas uma trilha
sonora, sem dialogos e locucao; ja 34,6% gostam quando h& locucéo; e 23,1% quando
tem trilha sonora acompanhada com dialogos. 53,8% gostam quando tem trechos do

livro.

J& na pergunta sobre o que menos gostam em um booktrailer, 43,33% pessoas
citaram atores em cena, 10% disseram que nao gostam quando usam cenas de outras
producdes como de filmes, séries, documentérios, e etc. 40% pessoas falaram que
nao gostam quando o booktrailer possui spoilers, 46,7% citaram quando a producéo,
os efeitos, e edicdo sdo malfeitos, ou quando o video é feito como se fosse uma
apresentacao de slides. 13,33% também falaram que nao curtem video longo, porém,
duas disseram que ndo gostam de video muito curto. 13,33% n&o gostam quando ha
locucdo/narracéo, e 10% das pessoas falaram que ja ndo curtem os dialogos. 6,7%
levantaram a problematica de inserir uma trilha sonora que ndo tem nada a ver com a
narrativa, e 10% falaram de quando a narrativa ndo esta relacionada a obra. Textos
na tela, trechos de filmes, traducéo errada na legenda, sem narracdo, audio ruim e

nao ter trechos do livro, cada um foram citados por 3,33% das pessoas.

Quando perguntado se os booktrailers que as pessoas ja assistiram foram
determinantes para elas adquirirem o livro, 13,33% disseram que nao, 26,7%
disseram que sim e 23,33% disseram que estimulou/influenciou a querer ter o livro. A
dltima pergunta foi sobre o que é determinante para a pessoa adquirir um livro de
literatura fantastica, 43,33% disseram que era a sinopse, 23,33% falaram que era o
autor da obra e 30% mencionaram que era a capa (ou edi¢ado diferenciada do livro),
26,7% confessaram que eram as indicagbes de amigos/conhecidos,
resenhas/criticas/booktubers (influenciadores), e 16,7% disseram que era a
histéria/narrativa do livro. Eventos Literarios: e o tema abordado no livro foram citados
3,33% cada.

Através dessa pesquisa, constatei que, como perfil dos entrevistados, todos
conhecem e ja viram booktrailers de literatura fantastica, sendo possivel até citar
algum que marcaram eles. Entre os mais citados, aparecem “A Seleg¢ao”, best-seller
da escritora Kiera Cass, o “Dama da Meia-Noite” também best-seller de Cassandra
Clare, e “A Escola do Bem e do Mal’ de Shoman Chainani, todas as trés foram
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producdes internacionais. Tanto o da “A Sele¢ao” quanto o de “A Escola do Bem e do
Mal”, sao grandes produgdes de booktrailers, que se encaixam na categoria
Sofisticado. Ja o da “Dama da Meia-Noite” se enquadra na categoria simples. Entre
os escritores preferidos de literatura fantdstica, os mais citados sao autores de best-
sellers, como J. K. Rowling, George R. R. Martin, Cassandra Clare, Rick Riordan e

Sarah J. Maas, dos booktrailers mais citados.

A respeito dos elementos estético-narrativos para booktrailer de literatura
fantastica, entre os entrevistados houve uma preferéncia maior por trailers de livros
que contém animacao, possuindo apenas uma trilha sonora, sem didlogo e sem algum
tipo de narracdo/locucdo. Também houve uma maior preferéncia pela insercdo de
trechos do livro. E sobre certos cuidados que se devem ter e opc¢des que se podem
evitar, posso citar algumas como, ter um cuidado maior para nao colocar nenhum
spoiler indesejado da histéria do livro no booktrailer, evitar gravar videos com pessoas
reais atuando e/ou reaproveitar cenas de outras producdes, ter a atencdo redobrada
durante a producéo, com os efeitos, e em toda a edi¢cdo. Além de escolher uma trilha
sonora gque case com a tematica da narrativa. Evitar videos muito longos ou curtos

demais e investir menos em locucéo/narracéo e dialogos.

O mapeamento e as entrevistas realizadas forneceram subsidios importantes
para a etapa seguinte do projeto: a constru¢cao de uma arquitetura de informacéo com
as ideias e anotacfes, para montar um passo a passo para o desenvolvimento do
programa, com o conteldo e design que deveria ter em cada tela do produto,
colocando em pratica todo o planejamento de como o trabalho seria elaborado, suas
fases, informacdes, ordens e forma de apresentacéo. O resultado desse passo a passo

pode ser conferido nas tabelas 1 e 2.

Tabela 1. Passo a passo da montagem de booktailer simples.

QUADRO A QUADRO DA MONTAGEM - SIMPLES

1. Sob som / tela preta.

2. Apresentacdo da sinopse (Quem? Onde? Como? Quando? O qué? Porqué?).
Inserir efeito visual de bordas.

3. Trecho do livro - 1. Inserir efeito visual.

4, Trés palavras-chaves.
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Trecho do livro - 2. Inserir efeito visual.

Frase: Pergunta / afirmacéo de impacto. Inserir efeito visual.

Aparecer titulo do livro.

o N o 9

Frase final informativa (com o livro do lado).

Fonte: Elaborada pela autora (2019).

Tabela 2. Passo a passo da montagem de booktailer moderada (n&o-linear).

QUADRO A QUADRO DA MONTAGEM — MODERADA (NAO-LINEAR)

Sob som / tela preta.

Trecho do livro - 1.

Depoimento de criticos/influencers.

i N

Apresentacdo da sinopse (Quem? Onde? Como? Quando? O qué? Porqué?).
Inserir efeito visual de bordas.

Aparecer titulo do livro.

Frase: Pergunta / afirmac&o de impacto. Inserir efeito visual.

Trés palavras-chaves.

@ N o O

Frase final informativa (com o livro do lado).

Fonte: Elaborada pela autora (2019).

Com o0 passo a passo elaborado, iniciou-se a fase de criagdo do produto. O
motor gréafico utilizado para producéo do prototipo foi o Unity 3D, uma plataforma
de desenvolvimento 3D, que funciona usando a linguagem C#. A versao
desenvolvida do protétipo deve ser executada em sistema operacional o Windows
10.

O nome escolhido para a protétipo/produto foi Librete, uma mistura de livro
e bilhete, sendo com um indicador para o0 usuario criar uma espécie de lembrete
audiovisual (que é um booktrailer) para ser utilizado como refor¢co publicitario na
divulgacdo de um livro ou do proprio autor. Librete também remete a Libreto
(origem italiana), que é o um livrinho com o texto de pegas musicais, como oOpera,

musical e cantata.
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O desafio para a elaboracdo do produto levou em consideracao alguns pontos
importantes: desde o inicio havia a preocupacdo com a plataforma onde o programa
poderia ser acessado. Também vale pontuar que o protétipo foi feito por alunos do
curso de Jogos Digitais que estdo estagiando na agéncia Combogé Unicap,
orientados pelo meu coorientador, o professor Breno Carvalho, coordenador da
agéncia, sabendo que seriam utilizados recursos com facilidades técnicas de criacao,
0 que também acarretaria em algumas limitacdes. Porém, como o produto em si é um
protétipo de alta fidelidade (verséao final do artefato digital), pode ser aperfeicoado em
oportunidades futuras, seja em pesquisa mais avancada em um doutorado ou em um

projeto de incubacao, que podem trazer melhorias e mais op¢des para 0 usuario.

4. VALIDACAO DO PRODUTO

ApoOs a construcao do protétipo de baixa fidelidade (verséo base para testes) da
plataforma para criacdo de booktrailers foi realizado um teste de validacdo que contou
com a participagdo de 12 jovens (sete homens e cinco mulheres), com idades entre 18
e 26 anos, leitores assiduos de literatura fantastica. Além dos participantes terem
acesso ao protétipo podendo coloca-lo em pratica, eles também responderam a um
qguestionario sobre a experiéncia que tiveram com a ferramenta de criacdo de
booktrailer de literatura fantastica. O produto apresentado para essa validacao tinha
um total 14 telas para o usuario, conforme a tabela 3.

Uma das perguntas do questionario procurava saber se 0s participantes do teste
ja tinham experiéncia de realizacao de booktrailer. A esse respeito, 17% responderam
qgue sim; 8,33% declararam ter feito uma versao basica pelo programa Powerpoint.
Outros 8,33% disseram ter usado o Windows Moviemaker. Os outros 83% dos
participantes disseram que nunca fizeram booktrailer por ndo terem ainda precisado
fazer.

A pergunta seguinte foi sobre a ideia de uma plataforma para a criagdo de
booktrailers. Todos os participantes (100%) disseram que € algo interessante, uma
ideia inovadora e criativa, muito util e pratica, que chama bastante atencéo e ira facilitar
todo esse trabalho, além de ser mais uma forma de divulgagéo para o publico-alvo,
estando dentro da dindmica do mercado editorial. Em relagédo ao prototipo, 100%

consideraram a plataforma excelente e bem executada, sendo uma proposta
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interessante e simples de criar, que facilita a elaboracao de ideias. Além disso, 17%
avaliaram também como ponto positivo a flexibilidade de edicao.

A validacgao do protoétipo de baixa fidelidade foi atil, sobretudo, pelas sugestdes
de ajustes na parte operacional da plataforma. Na parte textual, 83% sugeriram que
seria importante limitar a quantidade de caracteres em cada tela de insercao de texto,
porém, sem propor frases prontas para ndo limitar a criatividade, nem alterar a
originalidade da historia, padronizando negativamente o produto final. Nas telas de
escrever a sinopse, 67% apontaram que seria interessante colocar indicadores com

dicas do que escrever em cada tela, como: “apresente a personagem aqui”, “ambiente

a historia”, entre outras.

Tabela 3. Quadro a quadro do produto Librete — Versao 1.

TELAS DEFINICAO
1 Login (e-mail e senha)
2 Configuragbes de narrativas. Nessa etapa o0 usuario define qual o objetivo do

booktrailer (criar langamento, reforcar divulgacao ou divulgar), o tipo de booktrailer
qgue pretende fazer (basico, hibrido ou multiplos. Mas, para essa versao inicial,
esta sendo liberado apenas o béasico por questdes operacionais), a duragdo do
video final (um minuto ou dois), a ambientacdo da historia (se é espacial,
medieval, atual ou floresta), a estrutura narrativa (linear ou ndo-linear), o tipo de
narracdo (direta, onde o personagem fala por si, ou indireta, com o narrador
oculto), e, por ultimo qual o local que o video sera salvo no final do processo de

criacao.

3 Escolher o 4udio do video (galeria com quatro opgBes de som instrumentais
gratuitas).

4 Escrever a 12 parte da sinopse do livro (inicio da apresentagéo de personagens e

ambientacado da histéria) e escolher qual efeito de animagéo entrara nessa cena
junto com o texto.

5 Escrever a 22 parte da sinopse do livro (finalizagdo da apresentacdo de
personagens e ambientagdo da histéria) e escolher qual efeito de animacgéo
entrara nessa cena junto com o texto.

6 Escrever a 32 parte da sinopse do livro (apresentacdo da problematica do herGi
do livro) e escolher qual efeito de animacao entrara nessa cena junto com o texto.

7 Escrever 1° trecho do livro.

8 Inserir trés palavras-chaves

9 Escrever 2° trecho do livro.

10 Escrever frase de impacto e escolher qual efeito de animacgao entrara junto nessa
cena.
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11 Escrever o titulo do livro.

12 Escrever uma frase final (como site, redes sociais, etc.) e subir imagem da capa
do livro.
13 Pré-visualizacéo do video criado, opcdo para voltar para etapas anteriores ou para

renderizar o video (concluir).

14 Renderizar o video criado.

Fonte: Elaborada pela autora (2019).

Na parte de escolher a ambientacdo em que a histéria se passa, 33%
recomendaram a mudanca do termo “Atual” para “Contemporaneo”. Sobre o botdo da
escolha do video, 100% indicaram mudar a nomenclatura para algo como “escolha o
efeito”, e 67% sugeriram inserir essa opgéo de escolher o efeito na tela de “frase de
impacto”.

Outra sugestao foi a respeito das opcbes das trilhas sonoras, em que 100%
mencionaram que as musicas oferecidas tinham mais um estilo voltado a area de
games, embora tenham gostado da opcdo de musicas instrumentais, porém, mais
voltadas a temas de aventuras cinematograficas. Cerca de 25% dos participantes
disseram que gostariam de poder colocar suas préprias animacdes e arte.

Na ultima tela, 8% sugeriram oferecer duas opgdes de texto fixo: “Ja nas
livrarias” € “Em breve nas livrarias”. E 33% também sugeriram informar ao usuério,
logo no inicio, quantas etapas a plataforma tem para a criacdo do booktrailer. As
demais recomendacdes foram a respeito de acrescentar paletas de cores para o fundo
e também para as animacdes (80%). Além de 100% indicarem que tiveram problemas
para renderizar o video no final, que travava e/ou demorava bastante para concluir.

Sobre a verséo final do booktrailer que produziram, se atendeu as expectativas
de criagéo, 100% dos participantes disseram que sim, que a ideia do programa foi
surpreendente, interessante e bem desenvolvido para algo simples de se fazer. No
geral, todos acharam divertido de fazer, esteticamente agradavel, além de estimular a
criatividade. Todos (100%) concordaram que 0 produto atende a problematica
proposta, e 92% sentiram-se estimulados a criarem booktrailers através da plataforma
Librete.

O ultimo passo para a construcdo do produto foi fazer ajustes no protétipo de
baixa fidelidade de acordo com as respostas do questionario da validacdo de baixa
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fidelidade. Feito isso, a verséao final do produto, protétipo de alta fidelidade, ficou com

um total 12 passos para o usuario interagir, conforme tabela 4.

Tabela 4. Quadro a quadro do produto Librete — Verséo Final.

TELAS

DEFINICAO

1

Tela iniciar com a logo do produto e um botdo para a proxima tela (Figura 1).

2

Configuracbes de narrativas. Nessa etapa, o usuério define qual o objetivo do
booktrailer (criar langamento, refor¢ar divulgacéo ou divulgar), o tipo de booktrailer
que pretende fazer (basico, hibrido ou multiplos). Mas, para essa versao inicial,
estd sendo liberado apenas o béasico por questdes operacionais, a duracédo do
video final (um ou dois minutos), a ambienta¢éo da histéria (espacial, medieval,
contemporanea ou floresta), a estrutura narrativa linear ou ndo-linear, o tipo de
narracao direta, onde o personagem fala por si, ou indireta, com o narrador oculto.
Finalmente, qual o local que o video sera salvo no final do processo de criacdo?
Além de ter acesso aos créditos do produto e ao resumo sobre “o que é o
programa?” (Figura 2).

Escolher o audio do video, na galeria hd algumas opg¢les gratuitas de som
retiradas da biblioteca do YouTube que oferece musicas de livre utilizagéo (Figura
3).

Escrever a primeira parte da sinopse do livro, o inicio da apresentacdo de
personagens e ambientacdo da histéria. Em seguida, escolher o efeito de
animagdo que entrard nessa cena junto com o texto contendo um total de 87
caracteres. Dica inclusa: introduza o personagem (quem?), o local (onde?) e o
tempo (quando?) em que se passa a histéria (Figuras 4 a 5).

Escrever a segunda parte da sinopse do livro e escolher qual efeito de animacédo
entrara nessa cena junto com o texto contendo um total de 87 caracteres. Dica
inclusa: descreva qual é a aventura que o personagem ira enfrentar e o que o
levou a isso, respondendo as seguintes perguntas: o qué? como? (Figura 6).

Escrever a terceira parte da sinopse do livro e escolher qual efeito de animacéo
entrara nessa cena junto com o texto contendo um total de 87 caracteres. Dica
inclusa: descreva 0 que motiva o personagem a ter que encarar tal aventura: Por
qué? (Figura 7).

Escrever um trecho do livro. Dica inclusa: digite uma citacdo do livro em que
mostre 0 personagem no climax na histéria (Figura 8).

Inserir trés palavras-chaves. Dica inclusa: Digite trés palavras que defina melhor
a histéria do livro e o tema e problema da narrativa (Figura 9).

Escrever frase de impacto e escolher qual efeito de animacgao entrara junto nessa
cena. Dica inclusa: digite o slogan do livro / da historia (Figura 10).

10

Escrever o titulo do livro. Dica inclusa: digite o titulo do livro completo (Figura 11).

11

Subir imagem da capa do livro e escrever uma frase final. Dica inclusa: digite
Alguma informacéo extra de reforgo para divulgacdo. Ex.: Site do livro, alguma rede
social, se o autor for conhecido por outra obra, e etc. (Figura 12).
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12 Opcao de prévia do video, botdo de retornar para alguma etapa anterior ou
renderizar o video criado (Figura 13).

Fonte: Elaborada pela autora (2019).

LiBretie

FAGCA SEU BOOKTRAILER

INICIAR

Figura 1. Tela 1 do Prot6tipo de alta fidelidade: Inicio. Fonte: Elaborada pela autora (2019).
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Configuragoes de Narrativa

Configuragoes de Narrativa

Configuragdes de Narrativa

Qual o o eu Booktrailer?

Escotha qual 3 a aia da histdrix

Créditos

Que

ipo de Booktrater

iler pretende fazer

Configuragoes de Narrativa

Duracso do 8

Sobre Librete  Crédites

Configuracées de Narrativa

Liarete

Que tipo

8o

radler pretonde fazer?

aller pretende fazer

aller pretende fazec?

Figura 2. Tela 2 do Protétipo: op¢des do menu inicial (a, b, ¢, d, e, f, g, h e i). Fonte: Elaborada pela

autora (2019).
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B | Produgio do Booktrailer

Escolha o som para o seu booktrailer!

8 Bit Dreamscape A Fever Dark Tranquility Dragonfly Easy Trip Trap

Escolher Escolher Escolher Escolher Escolher

Eyes of Glory Forest of Fear Her Owl Ring King s Men Mysteries

Escolher Escolher Escolher Escolher Escolher

Schizo St Francis Thunderstorm

Etapas: 1/9

Figura 3. Tela 3 do Prot6tipo: galeria de audios. Fonte: Elaborada pela autora
(2019).

B Producido do Booktrailer

Dica:

Escreva a primeira parte da sinopse...

Galeria de efeitos visuais:

2 Producdo do Booktrailer

Dica:

jra parte da sinopse..

Galeria de efeitos visuais:

Selecons

Figura 4. Tela 4 do Prototipo: primeira parte da sinopse (a e b). Fonte:
Elaborada pela autora (2019).
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B  Producio do Booktrailer

Ny N

Ny Wy .
-'

Etapas: 2/9

Figura 5. Tela 4 do Prototipo: galeria de efeitos visuais. Fonte: Elaborada pela
autora (2019).

BB  Producio do Booktrailer

Dica:

Escreva a segunda parte da sinopse...

Galeria de efeitos visuais:

Selecionar

<« >

Etapas: 3/9

Figura 6. Tela 5 do Prot6tipo: segunda parte da sinopse. Fonte: Elaborada pela
autora (2019).
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B  Producio do Booktrailer

Escreva qual a problemdtica do livro...

Galeria de efeitos visuais:

Selecionar

<« P>

Etapas: 4/9

Figura 7. Tela 6 do Prototipo: terceira parte da sinopse. Fonte: Elaborada pela
autora (2019).

B Producio do Booktrailer

Dica:

B Producio do Booktrailer

Figura 8. Tela 7 do Protétipo: inserir trecho do liv (a e b). Fonte: Elaborada pela
autora (2019).
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b8  Producio do Booktrailer

Dica:

ra-chave I...

Galeris de eleitor visuah:

B | Producio do Booktrailer

Figura 9. Tela 8 do Protétipo: inserir palavras-chaves (a e b). Fonte: Elaborada
pela autora (2019).

o] Producado do Booktrailer

Escreva uma frase de impacio...

Galeria de efeitos visuais:

<« P

Etapas: 7/9

Figura 10. Tela 9 do Prototipo: inserir frase de impacto. Fonte: Elaborada pela
autora (2019).
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2 | Producio do Booktrailer

Escreva o titulo do livro...

<>

Etapas: 8/9

Figura 11. Tela 10 do Protétipo: titulo do livro. Fonte: Elaborada pela autora
(2019).

B | Producio do Booktrailer

Escreva uma frase final...

Selecione capa do livro: ESCOLHA A FRASE INFORMATIVA

Anexar Imagem

Escolha uma das frases:

« >

Etapas: 9/9

Figura 12. Tela 11 do Protétipo: titulo do livro. Fonte: Elaborada pela autora
(2019).
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Depois de anos sendo escravos das fadas, os
humanaos conseguiram se libertar e coexistem
COMm 05 Seres misticos

a

Renderizando o video...
|

o

A renderizacio do video foi finalizada

ABRIR LOCAL DO VIDED

Figura 13. Tela 12 do Prototipo: pré-visualizagédo do video e renderizar (a, b e
c). Fonte: Elaborada pela autora (2019).
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5. APLICACOES DO PRODUTO

O protatipo Librete para a criacdo de booktrailers de literatura fantastica voltado
para o publico jovem adulto, pode estimular a que mais editoras, agéncias e escritores
criem trailers de livros para ajudar na divulgacdo de suas obras, estimulando também
a leitura. Com isso, poderd haver um aumento de vendas de livros de literatura
fantastica, um consumo maior de leitura por esse género pelo publico adulto jovem,
além de tornar novos autores mais conhecidos e lidos. Porém, com o aperfeicoamento
e novas funcionalidades, o produto pode também atender a outros géneros literarios e
seus publicos, tornando-se uma importante ferramenta de movie marketing e
marketing viral para editores e escritores em geral.

O Librete, portanto, tem uma dupla aplicabilidade: por um lado pode contribuir
para a expansdo do mercado de livros, estimulando o consumo de bens literarios a um
publico cada vez maior nas redes sociais e na internet, por outro, tem uma importante
funcao social, educativa e colaborativa, uma vez que pode estimular grupos de fas a
produzirem booktrailers sobre suas obras e autores favoritos para em seguida
compartilhar em suas redes sociais, possibilitando assim uma maior interacdo social e
cultural entre as diferentes comunidades digitais.

Cabe salientar que, na versdo apresentada para a banca examinadora do
mestrado, o Librete ainda € um protétipo, portanto, ndo estad concluido. Mas sera
desenvolvido posteriormente em toda sua potencialidade, para a producdo de
booktrailers nas trés categorias narrativas identificadas na pesquisa: “basica”, “hibrida”
e “multipla”. Nesse sentido, com o intuito de buscar possiveis financiadores, sera
criado um crowdfunding para viabilizar o0s recursos necessarios para o0

desenvolvimento do aplicativo.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

O estudo das teorias, ja apontadas neste relatério, foram fundamentais para o
planejamento e execucdo da plataforma para criagdo de booktrailers, Librete. O
produto € uma ferramenta de facil acesso e simples de ser operada por qualquer
usuario, seja autor iniciante, publicitario, uma editora de pequeno porte, ou um fa
literério que queira criar booktrailes de literatura fantastica, a partir de um passo a
passo de opcdes estético-narrativas com fins publicitarios, para poderem depois usar
esse video em suas redes sociais, sites e blogs, como ferramenta de divulgacédo de
um livro de fantasia. No ciberespaco a possibilidade de atingir varias pessoas se torna
cada vez maior, principalmente por ser uma midia que permite a cultura da
participacdo, ou seja, ha também a possibilidade de terceiros interagirem com o
booktrailer, podendo compartilhar, reproduzir, curtir e comentar. A¢cdo esta que se
enquadra na perspectiva do marketing viral (BARICHELLO e OLIVEIRA, 2010).

O protétipo Librete, desenvolvida neste trabalho, além de possibilitar a criacao
de uma das ferramentas do movie marketing, que é o booktrailer (cuja finalidade é
seduzir o publico-consumidor a querer ler o livro ou conhecer mais sobre o autor), a
um custo financeiro baixo, uma vez que s6 é preciso que a pessoa tenha acesso a
alguma midia com conexao a Internet para utiliza-lo, € um aplicativo de facil e simples
manuseamento, e ainda estimula a cultura da participacéo, onde tanto o usuario pode
compartilhar e publicar o video em diversas plataformas on-line, como também outras
pessoas podem divulgar o booktrailer postado, seja através de compartilhamento em
redes sociais, sites e blogs, por curtidas ou através de comentarios. O que podera
trazer ganhos principalmente a novos autores, leitores-fas e também para as Editoras,
podendo influenciar no aumento da venda dos livros, estimulando a leitura e a
divulgacéo de novos escritores.

As dificuldades encontradas ao longo do trabalho foram apenas técnicas, de
criacado do programa em si, jaA que ndo domino a area de programacao de softwares.
O tempo também limitou o aperfeicoamento da plataforma, mas foi bastante eficaz e
suficiente para toda minha pesquisa e estudos para montar o passo a passo de todo o
conteudo necessario da arquitetura do produto idealizado. Cabe ressaltar que mesmo
a versao final aqui apresentada € um protétipo que pode e deve ser melhorado, com a
ampliacédo de suas funcionalidades, a exemplo da interligacdo com banco de dados de

trilhas e imagens abertas disponiveis na Internet.
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RESUMO

Este artigo propde uma tipologia de estruturas narrativas de booktrailers de literatura
fantastica, a partir de um mapeamento desses produtos nos canais do YouTube das
maiores editoras internacionais do subgénero fantasia. O artigo também discute as
estratégias estético-narrativas e publicitarias usadas nos booktrailers para seduzir os
fas ou potenciais leitores de uma obra fantastica. Em termos metodolégicos, trata-se
de uma pesquisa exploratéria, cujo trabalho analitico envolveu uma interface entre
literatura, cinema e publicidade.

PALAVRAS-CHAVE: booktrailer, literatura fantastica, narrativa, audiovisual,
publicidade digital.

RESUMEN

Este articulo propone una tipologia de estructuras narrativas de booktrailers de
literatura fantastica. La clasificacion aqui presentada, fue creada a través del mapeo
de estos productos en los canales de YouTube de los editores internacionales mas

importantes del subgénero de fantasia. El articulo también analiza las estrategias
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estéticas, narrativas y publicitarias utilizadas en los booktrailers para atraer los fans o
potenciales lectores de fantasia. En términos metodoldgicos, esta es una investigacion
exploratoria en la que el trabajo analitico involucra una interfaz entre la literatura, el
cine y la publicidad.

PALABRAS CLAVE: booktrailer, literatura fantastica, narrativa, audiovisual, publicidad
digital.

ABSTRACT

This article proposes a typology of narrative structures of book trailers of fantastic
literature. The classification here presented, was created through the mapping of these
products in YouTube channels of the biggest international publishers of the fantasy
subgenre. The article also discusses the aesthetic-narrative and advertising strategies
used in booktrailers to entice fans or potential readers of fantasy. In methodological
terms, this is an exploratory research in which the analytical work involved an interface
between literature, cinema and advertising.

KEYWORDS: book trailer, fantastic literature, narrative, audiovisual, digital advertising.

1. INTRODUCAO

O booktrailer € uma peca audiovisual de propaganda criada e veiculada com o
objetivo de divulgar um determinado livro nas plataformas digitais. Sua origem remota
ao trailer cinematogréfico. Desde sua configuragdo como industria, na primeira década
do século XX, o cinema faz uso desse recurso. No inicio eram slides exibidos
exclusivamente nas salas entre um filme e outro, com informacdes referentes aos
proximos lancamentos. Ndo demorou muito para que esses anuncios fossem usados
como uma estratégia publicitaria sofisticada para seduzir o publico. Hoje, os trailers
circulam n&o so nas salas de cinema, mas também na televiséo, na internet, em sites,
blogs e praticamente todas as redes sociais digitais, tornando-se uma importante
ferramenta de movie marketing e de marketing viral (BARICHELLO e OLIVEIRA, 2010;
MELISSA, 2007)

De acordo com Claudia Melissa (2007), ndo ha uma estética padronizada no
trailer cinematogréfico porque o projeto estético depende do género do filme e do
objetivo a ser alcancado. Mas, como peca publicitaria, o trailer € um discurso articulado
gue possui objetivos especificos e uma estrutura narrativa adequada para cumprir com
sua fungdo comunicativa. Nesse sentido, alguns elementos s&o constantes, como

apresentacao do enredo, locucéo, musica, presenca de personagens/atores e da data
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de estreia do filme. Também séo frequentes, quando n&do ha locucao, o uso de diadlogos
e letreiros com palavras e frases na tela que apresentam o assunto do filme,
direcionando o entendimento que o espectador deve ter das imagens.

Melissa (2007) considera a montagem como a base de sustentacao do trailer,
pois relne sequéncias e cenas do filme consideradas relevantes para rearticula-las em
funcdo da mensagem publicitaria que se pretende passar para o publico. Nesse
sentido, a autora ressalta o papel da musica no trailer, de dar ritmo as imagens e criar
uma ambiéncia sonora de impacto e envolvimento com o filme e sua histéria. Sem a
pretensdo de dar conta de toda a vasta producao de trailers cinematograficos, Melissa
identifica uma estrutura narrativa comum e recorrente, composta por quatro partes, em
grande numero de trailers produzidos pela industria de Hollywood.

A primeira parte é de “Introdugdo”, em que as imagens ambientam a historia.
Quando hé& algum astro no filme, em geral as cenas iniciais do trailer mostram a sua
presenca. Melissa chama a segunda parte de “Narragao”, momento de apresentacao
da histéria do filme, seus personagens, o tempo, 0 espaco e 0s principais conflitos de
maneira rapida e superficial para despertar o interesse do espectador. Nessa etapa,
muitas vezes € apresentado apenas o conceito do filme, estimulando a curiosidade do
publico. A terceira parte, “Provas”, apresenta fatos e argumentos para respaldar o que
ja foi mostrado; sdo propriamente elementos de comprovacao de que vale a pena
assistir ao filme, como a presenca dos atores protagonistas, nomes do diretor e
produtores ou prémios recebidos.

Segundo Melissa, a Ultima parte do trailer cinematografico, “Peroragao”, € o
momento final de convencimento e esta subdividida em outras quatro partes: 1) cenas
importantes da estéria ou do climax, para despertar no espectador o desejo de querer
ver o filme depois; 2) nome do filme em grandes caracteres; 3) destaque da data de
estreia; 4) créditos com informacgdes sobre o filme: titulo, diretor, principais atores, trilha
sonora, site, distribuidora, entre outras.

Como peca audiovisual e publicitaria, o booktrailer traz muitas dessas
caracteristicas do trailer cinematografico, mas é um produto diferente. Estruturado a
partir de uma obra literaria, portanto, sem imagens, o booktrailer deve seduzir e
estimular a curiosidade com bastante cuidado para ndo conduzir a uma interpretacéo
Unica da estoria e seus personagens, destruindo assim a imaginacao criativa e pessoal
de cada leitor ao ler um livro. No entanto, assim como no trailer de cinema, ha

diferentes formas de se fazer booktrailer, com atores em cena, desenhos, animacao,
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ilustracdes, musica, locucéao, letreiros, trechos do livro, frases de efeito, entre outras
modalidades de apresentacdo da obra literaria. Aqui também a montagem exerce um
papel fundamental para estimular a aquisi¢ao e leitura de um determinado livro.

Este artigo tem como objetivo propor uma classificacdo geral das estruturas
narrativas de booktrailers de literatura fantastica, a partir da observacéo e analise da
producdo das cinco maiores editoras internacionais do género: a Bloomsbury
Publishing, a Penguin Random House, a Simon & Schuster Books, Disney Hyperion,
HarperCollins, e a Penguin Random House. A opcdo por mapear e analisar
especificamente os booktrailers de literatura fantastica de fantasia se deu por ser um
dos géneros que mais tem gerado publicacbes que se tornam best-sellers, com
desdobramentos e adaptacdes para outras linguagens, como filmes, quadrinhos,
séries de TV e jogos. Segundo Carmo (2015), a palavra “fantastico” vem do latim

Z ”

“‘phantasticus”, que tem origem do grego “phantastikdés” e significa: tudo o que é
fantastico, fantasia. O que se pode dizer € que a literatura fantastica esta voltada a
uma narrativa imaginaria, de fuga do mundo da realidade.

De acordo com Todorov (2004), a literatura fantastica possui trés subgéneros:
terror, ficcdo cientifica e fantasia. No terror, destaca-se como caracteristica principal a
provocacdo do medo no leitor, apostando em personagens como fantasmas e
monstros. Obras como “O Exorcista”, de William Peter Blatty, e “Dracula”, de Bram
Stoker, sao alguns exemplos. Na ficcao cientifica, temos uma narrativa voltada para
um contexto futuristico, com tecnologias bastantes avancadas na época em que se
passa a estdria. Como 0 home ja aponta, as estdrias costumam ter um teor cientifico,
adotando como personagens criaturas extraterrestres, robds com inteligéncias
artificiais, além de investir em viagem no tempo e universos paralelos. Como exemplos
literarios temos “Admiravel Mundo Novo”, de Aldous Huxley, e “Frankenstein”, de Mary
Shelley.

Finalmente, o subgénero fantasia, objeto deste artigo, tem como forte referéncia
a presenca da magia, com personagens misticos e sobrenaturais como fadas e elfos
magicos. Pode-se destacar como exemplos de livros desse subgénero “As Cronicas
de Narnia”, de C.S. Lewis, “Harry Potter”, de J. K. Rowling, “O Senhor dos Anéis”, de
J. R. R. Tolkien e “A Guerra dos Tronos”, de George R. R. Martin.
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2. REFERENCIAL TEORICO

Como ferramenta de marketing que visa a promoc¢ao e venda de livros, 0
booktrailer se constitui a partir de uma interface entre literatura, cinema e publicidade.
Ainda que cada uma dessas linguagens tenha suas especificidades, o ponto em
comum onde elas se cruzam € a narrativa, ou seja, as trés contam estorias de uma
determinada forma, embora com propdsitos e modos distintos.

As narrativas sao representacoes, construcdes discursivas sobre
a realidade humana. S&o representacbes mentais
linguisticamente organizadas a partir de nossas experiéncias de
vida. Sejam elas ficticias ou faticas, sdo sempre construcdes de
sentido sobre o mundo real ou imaginado. (MOTTA, 2013, p.83)

Vivemos e respiramos estdrias, e quando elas sdo bem contadas nos prendem
a atencao e sdo capazes de nos transmitir diversos tipos de emoc¢des e sentimentos.
No entanto, diante de tantas estorias que nos cercam na sociedade contemporanea,
da informacao e da comunicacao (CASTELLS, 1999), a publicidade tem como desafio
criar narrativas diferenciadas que prendam a atencéo do publico e o provoque a tal
ponto dele querer adquirir determinado produto.

Para um booktrailer atingir seus objetivos é fundamental encontrar uma forma
narrativa adequada. Se por um lado é preciso ter cuidado para néo tolher a imaginagao
do leitor do livro, por outro, além da persuaséo, € importante investir em estratégias
emocionais para fazé-lo se interessar em ler a obra literaria. Como observa Xavier
(2017), para lidar com estorias € preciso unir as técnicas publicitarias com as técnicas
da arte, de modo semelhante ao trailer cinematografico.

Por se tratar de um video publicitario, o trailer, como defende Rogério Covaleski
(2015), retne as cinco matérias de expressdo usadas no cinema: sons, imagens,
impressdes, sensacdoes e significacoes. Esses elementos sdo compostos na
montagem com o intuito de criar uma forma narrativa ao mesmo tempo emocionante
e sedutora. Quais seriam entdo os elementos estético-narrativos adequados para
compor um booktrailer, considerando sua natureza audiovisual e a particularidade de
ser elaborado a partir de um livro?

Dora Carvalho (2017, p.38) enfatiza que, enquanto formato de micronarrativa,
0s booktrailers sdo uma espécie de degustacgao rapida da obra literaria, “convidando o

leitor a vivenciar a trama de forma vivida e atraente por alguns segundos”. No entanto,
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0 apelo ao consumo néo é explicito e imperativo como em um anuncio classico, e sim
sutil, insinuado. E com pequenos trechos do texto original do livio que as editoras
procuram chamar a atencao dos leitores nos booktrailers.

Assim como os trailers de filmes utilizam fragmentos das obras,
montando pequenas estodrias, dando pistas de personagens e
oferecendo elementos de aventura, emocao, medo, desconforto
e suspense. Esses booktrailers podem ter ou n&o texto verbal; os
criadores podem utilizar imagens para ilustrar determinadas
passagens das estérias, com desenhos ou pessoas e lugares
gue remetam ao enredo. (CARVALHO, 2017, p.38)

Para provocar seducao e emocao, sao usados no booktrailer diferentes recursos
da narrativa cinematogréfica, a exemplo de enquadramentos, planos, pontos de vista.
Como observam Laurent Jullier e Michel Marie (2009), a camera pode servir para
representar o ponto de vista do personagem, quando o espectador passa a “olhar com”
o personagem ou “olhar no lugar” dele, além do “campo/contracampo”, que € quando
a camera mostra o ponto de vista de um e o ponto de vista de outro personagem,
alternadamente.

Nas formas mais habituais do cinema narrativo, as duas
acepcodes estdo intimamente ligadas: quer a camera coloque o
espectador como testemunha, proporcionando-lhe o ponto de
vista imparcial, invisivel e privilegiado da testemunha em cena,
guer adote o ponto de vista de um personagem, mais ou menos
subjetivamente. (JULLIER e MARIE, 2009, p. 23)

A respeito dos tipos de planos, ha basicamente trés posi¢cdes que podem ser
utilizadas para situar o personagem no ambiente: o plano médio (onde podemos ter
uma visdo parcial do ambiente em que o personagem esta situado, a camera fica
situada em uma distancia média do personagem, fazendo com que ele ocupe uma boa
parte do ambiente), o close-up (plano fechado que mostra alguma particularidade, da
foco e aproximacao em algo especifico, seja 0 rosto do personagem, as expressoes
faciais, o olhar ou algum detalhe do lugar, como um jarro, uma placa, etc.), e o plano
geral (com um angulo visual bastante aberto, onde podemos ter o personagem
aparecendo por inteiro no video, além de uma visdo maior do ambiente,
proporcionando uma nocédo melhor da relacao entre ambos).

Seja qual for o plano escolhido, h&a dois tipos principais de enquadramento que
podem ser adotados: centralizado (onde o objeto principal, seja 0 personagem ou algo

gue se queira em destaque, esta centralizado no video, € o centro principal da cena),
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e descentralizado (em que se pode pensar na regra dos tercos, onde o objeto principal
estd enquadrado em um dos eixos formados por linhas imaginarias verticais e
horizontais).

Além disso, a camera também pode ser posta para o alto, chamada de plongée
(onde temos uma visdo de cima para baixo), ou para baixo, em contra-plongée (em
gue passamos a ter uma visao de baixo para cima). H4 ainda a técnica de frontalidade,
onde o personagem olha para a camera, como se estivesse olhando para quem esta
assistindo. Por ultimo, também é possivel utilizar o “desenquadramento”, utilizando a
camera inclinada, ou até com algum movimento de tremor, para melhor representar,
por exemplo, um ponto de vista de um personagem com embriaguez, mal-estar, entre
outros.

Outro aspecto de grande importancia na construcao de um booktrailer € o som.
Ele pode enfatizar o que se esta sendo visto, narrar parte da estoria (ou sé apresentar
a sinopse), vir em forma de dialogos, locuc¢des em off, citacdes ou ruidos (como sons
da agua escorrendo, alguém andando, do vento, etc.). Além de poder ser inserido
como uma musica de fundo ou, como diz Langie, (2005), uma musica que procura
acompanhar explicitamente a emocao de alguma cena.

A duracéo do booktrailer pode também influenciar no resultado final, sendo até
determinante na hora da decisdo do consumo de um terminado trailer de livro.
Dependendo da proposta narrativa, um trailer muito longo pode se tornar cansativo e
desestimulante, fazendo com que a pessoa que esteja vendo perca o interesse em
assistir até o final. Ja um booktrailer muito curto pode nao ter uma a duracao suficiente
para causar algum tipo de interesse no publico-alvo do livro.

Do mesmo modo que o trailer cinematografico, a montagem também é crucial
no booktrailer: o tipo de corte das cenas, os efeitos utilizados, as transicdes, a relacéo
entre imagem e som, em suma, a forma como a narrativa é construida para despertar

o0 interesse e emocionar o espectador-leitor.

3. TRES CATEGORIAS DE BOOKTRAILERS

Para propor uma tipologia de narrativas de booktrailers de literatura fantastica
do subgénero fantasia, optamos por usar como parametro a producdo das cinco
maiores editoras internacionais selecionadas, analisando os trailers de livros

existentes nos canais do YouTube de cada uma delas. Cabe ressaltar que a internet e
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as redes sociais sdo o ambiente por onde mais circulam os booktrailers (CARVALHO,
2017). Até a finalizacdo deste trabalho foram mapeados um total de 180 titulos,
distribuidos da seguinte forma: 67 na Bloomsbury Publishing; 46 na Penguin Random
House; 42 na Simon & Schuster Books; 11 na Disney Hyperion; 09 HarperCollins; e
apenas 05 na Penguin Random House.

Ainda que a producédo brasileira seja incipiente, procuramos também observa-
la no intuito de identificar se havia alguns elementos especificos nos booktrailers
nacionais de literatura fantastica. Foi usado também como critério de selecdo as
postagens nos canais do YouTube das cinco maiores editoras deste género no Brasil.
Foram encontrados, visualizados e analisados 39 trailers de livro na Editora Intrinseca,
17 na da Rocco, 11 na Galera Record, 03 na LeYa e 02 da HapperCollins Brasil. Foi
possivel constatar que a maioria dos booktrailers das editoras nacionais € de producao
internacional, com apenas algumas adaptacdes feitas para serem divulgadas ao
publico-leitor brasileiro, como dublagem e/ou a inclusdo de legendas em portugués.
Por esse motivo ndo os consideramos para este artigo.

A partir da andlise dos booktrailers de literatura fantastica de fantasia das
editoras internacionais, foi possivel identificar trés grandes categorias de booktrailers,
as quais chamaremos aqui de simples, moderada e sofisticada. Ressaltamos que o0s
termos adotados para essa tipologia nédo estdo atrelados a hierarquias de qualidade
elou eficacia enquanto estratégia publicitaria. O objetivo da categorizacdo € apontar
as caracteristicas gerais das estruturas narrativas identificadas, levando em conta os

elementos estéticos-narrativos dominantes.

3.1 Simples

Os booktrailers que fazem parte da categoria simples sao os que, normalmente,
possuem uma harrativa linear, com voz indireta (narrador fala do personagem e da
estodria), ou por meio de letters (textos na tela), com apresentagéo breve da sinopse,
efeitos basicos de animacéao, utilizando muitas vezes a imagem da capa (mas pode ter
outras imagens para ilustrar, também sob efeitos basicos, como fusdes), trechos do
texto do livro, palavras-chaves de efeito, frase de impacto, uma trilha sonora de fundo
(em geral, a masica é instrumental), e finaliza com a capa do livro (contendo, em sua
maioria informac¢des como data de langamento ou endere¢o de redes sociais). Em

média, possuem de 30 segundos a pouco mais de um minuto de duragao.
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Como exemplo de booktrailer simples, podemos citar “Throne of Glass” do livro
homoénimo da autora Sarah J. Maas, postado no dia 26 de julho de 2012 no canal do
YouTube da Editora Bloomsbury Publishing, com um minuto e 10 segundos de
duracdo. O livro traz a histéria de Celaena, uma jovem de 18 anos que esta cumprindo
uma sentenc¢a nas minas de sal sujas e sombrias de Endorvier, por ser uma assassina.
Ela estava quase perdendo as esperancas de sair do local, quando recebe a proposta
de participar de uma competicdo no lugar do principe de Adarlan, e aceita o desafio
em troca da liberdade. Em cada duelo, a vida de Celaena corre perigo.

O booktrailer de “Throne of Glass” é feito com imagens da ilustracdo da capa do
livro com alguns efeitos de animacao e transicéo, voz indireta e uma narrativa linear,
acompanhada por uma musica instrumental estilo 6pera de aventura e acdo. N&do ha
locucéo, as informacdes sdo apresentadas por letters. O booktrailer comeg¢a com o
nome da editora Bloomsbury em cor azul sobre fundo branco. Em seguida, uma fuséo
nos mostra a silhueta do desenho de um corpo feminino envolvido por uma névoa e
entra a em caracteres “conhega Celaena”, com destaque para o nome da personagem
em cor vermelha e letra de maior tamanho.

Na sequéncia, enquanto um efeito visual aproxima aos poucos da imagem de
mulher, entram e saem palavras-chaves que qualificam a personagem: “bonita”,
“‘mortal”, “uma assassina treinada”. Depois, aparecem frases curtas, de impacto,
informando o local da historia e a problematica em torno da heroina. A Ultima frase
aparece pouco antes da imagem do rosto de Celaena, e em tom de suspense,
arremata: “ela esta para descobrir seu verdadeiro destino”. Em fuséo, sobre a imagem
do rosto da protagonista, entra o titulo da obra, “Throne of Glass”, preenchendo toda
a tela. Em seguida, entra a capa do livro, informacgdes sobre a pagina da série “Throne
of Glass” no Facebook, e 0 nome da editora Bloomsbury. A Ultima imagem mostra as
capas dos quatro livros anteriores da série. Até a elaboracdo deste artigo, esse
booktrailer possuia 112.992 visualiza¢6es, 730 curtidas positivas e 11 negativas.

O booktrailer “Throne of Glass” possui uma narrativa simples comparada ao que
Rogério Covaleski (2015), Laurent Jullier e Michel Marie (2009) apresentam como
possibilidades de exploragdo dos elementos estético-narrativos da linguagem
cinematografica. Mas isso ndo quer dizer que seja ruim, € apenas uma forma mais
curta e, provavelmente, mais barata de criar um trailer de livro. Com o devido cuidado
com a apresentacéo da sinopse, palavras-chaves, frases de efeito e alguns efeitos

visuais cativantes, cumpre com eficicia a fungcédo de seduzir o seu publico-alvo.
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3.2 Moderado

Os booktrailers do tipo moderado, além de possuirem todas as caracteristicas
da simples ja citadas, a narrativa tanto pode ser linear quanto n&o linear, e a narragao
pode ser direta (personagem fala por si) ou indireta (narrador fala do personagem e da
histéria). Também podem ter depoimentos dos autores e trecho elogiosos de revistas
especializadas, locucdo e/ou didlogos. Em geral, possuem mais de um minuto de
duracéo.

Como exemplo do tipo moderado temos o booktrailer de “Finale”, da autora
Becca Fitzpatrick, que podemos ver no canal do YouTube editora Simon & Schuster
Books, postado no dia 19 de novembro de 2012. O livro “Finale” é o quarto volume da
série literaria “Hush Hush”, e vem com a continuacdo da saga de Nora e Patch, que
pensavam terem se livrado dos problemas. Mas com o Mao Negra fora, Nora teve que
ser a lider do exército nefilim, com a missdo de acabar com a raca dos anjos caidos,
ou seja, teria que destruir Patch. Porém, ela decide bolar um plano junto com ele para
manipular ambos os lados, na tentativa de convencer os nefilins de que é um erro
manter essa luta contra 0os anjos caidos, com o objetivo de terminar com essa guerra
logo no inicio. Mas, os planos terminam dando errado e Nora e Patch se veem tendo
gue encarar suas diferencas e decidir, definitivamente, entre ignorar tudo ou deixa-las
destruir o amor pelo qual eles tanto lutaram até agora.

O booktrailer apresenta cenas gravadas com atores, em preto e branco, com
uma narrativa direta contendo dialogos entre dois personagens da trama, simulando
um trailer de filme, com uma trilha sonora instrumental de fundo de uma musica agitada
que segue até o fim, porém, ndo é tao sofisticado como os trailers cinematogréficos. O
booktrailer termina com a exibi¢cdo da capa do livro, seguindo pela aparicdo de todos
os quatro volumes da série com a frase “a conclusao épica de Hush, Hush, de Becca
Fitzpatrick’s, best-seller do New Yourk Times”. Até o final deste trabalho, o booktrailer

“Finale” tinha 315.053 visualizagdes, 3.200 curtidas positivas e 77 negativas.

3.3 Sofisticado

Os booktrailers do tipo sofisticado sdo bem mais trabalhados, adotam a estética

do trailer cinematografico em sua plenitude (cor, luz, ambientacéo e customizagcao dos
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personagens) podem ser com animacdo (3D), ou com atores interpretando os
personagens em um cenario que remete fielmente a historia do livro, onde as cenas
sdo gravadas ou criadas em computador especificamente para o booktrailer (com a
producéo e caracterizacdo pensada em cada detalhe, roupas, cabelo, maquiagem, e
etc.), Investindo em planos/sequéncias filmicas, podendo ter dialogos,
locucdo/narracdo, ruidos, sequéncias com trechos do livro e/ou depoimentos do
autor(a) em cena falando sobre a obra, trilha sonora mais bem trabalhada, com edicao
que pode mudar o tom ou até a musica quando muda de cena ou uma acao, e efeitos
digitais diferenciados. A narrativa assemelha-se ao moderado, podendo ser linear ou
nao linear, e a locucdo também pode ser direta ou indireta.

Um 6timo exemplo de booktrailer sofisticado € o da “The School for Good and
Evil” do escritor Soman Chainani, postado em 27 de outubro de 2017 no canal do
YouTube da HarperKids, selo da Editora HarperCollins. O livro best-seller “The School
for Good and Evil” é o primeiro volume de uma trilogia que conta a histéria do povoado
de Gavaldon, onde de quatro a quatro anos, somem misteriosamente dois
adolescentes, ha mais de dois séculos. As familias costumam trancar seus filhos por
temerem que sequestrem eles. A lenda conta que os jovens que desaparecem na
verdade sdo levados para The School for Good and Evil, onde passam a estudar para
se tornarem herdis e vildes das histérias de conto de fadas. Entdo conhecemos as
melhores amigas Shopie e Agatha, que torcem para serem as escolhidas desta vez.
Sophie sonha em se tornar uma princesa, e Agatha, que é o oposto da sua amiga, e
cansada das lendas de sua cidade, s6 quer sair dali. O destino termina pregando uma
peca nelas, e a partir dai as duas passam a viver uma aventura que ira mostrar quem
séo de verdade.

O trailer “The School for Good and Evil” é feito com animacdes e ilustracdes
muito bem elaboradas em 3D, ricas em detalhes, pensadas e usadas como estratégia
de seducéo, aspecto que Cintia Langie (2005) aponta como crucial na publicidade. O
booktrailer inicia com uma narrativa indireta de uma voz infantil apresentando o
ambiente e o principal conflito da estéria, acompanhada por imagens animadas de
situacgdes simbdlicas do universo abordado e uma musica instrumental impactante de
suspense e aventura acrescida de efeitos sonoros que reforcam o clima de tensao
associado ao livro.

Apoés a apresentacao da sinopse, entra uma frase em lettering que procura

dialogar diretamente com o leitor, em duas telas. A primeira, diz: “os portdes serao
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abertos”. A segunda: “para a escola dos seus sonhos”. Em seguida, surge a animagao
de um livro aberto com uma citagdo de Gregory Maguire, autor de Wicked, classico da
literatura fantastica, com elogios ao autor do livro The School for Good and Evil. Nossa
atencao é direcionada para a referida citacdo pela mao de um ser mascarado que em
seguida voa. A cena seguinte é de uma lapide com outra citacdo elogiosa, dessa vez
de Maria Tatar, autora de Os Contos de Fadas Classicos. H4 ainda uma terceira
citacdo, de Robert Lawrence Stine, autor de Goosebumps, que aparece dentro uma
figura geométrica criada ap6s o efeito visual de um dedo indicativo apontar para o céu.
O texto da citacdo de Stine € uma frase sintética e de grande apelo para os fas do
género: “‘uma corrida selvagem e perigosa através dos contos de fadas...adorei este
livro”. Essas citagbes aparecem como uma estratégia publicitaria de transferéncia de
credibilidade para o livro divulgado pelo booktrailer.

O booktrailer “The School for Good and Evil” segue com algumas palavras-
chaves como “o maior”, “mau”, e a frase de efeito “o livro de 2013”, que aparecem
sobre animag¢des em 3D (um machado de guerra, as costas de uma mulher tatuada de
onde sai um dragao cuspindo fogo, o esqueleto de um dinossauro que sai voando de
um castelo, e as portas do castelo se fechando para uma mulher que pretendia sair)
no ritmo acelerado da trilha sonora de aventura. Em seguida, a musica termina,
aparece o titulo do livro em letras grandes e uma fada animada olha para ele, vira-se
em nossa dire¢do, pede siléncio com um sussurro e o dedo nos labios e voa
rapidamente. A fada avanca sobre a tela transformando-se na boca de um mostro que
parece vir nos engolir. Na sequéncia, entram a data de lancamento do livro e 0
endereco de sua pagina na internet.

Em termos estético-narrativos, “The School for Good and Evil” ndo deve
absolutamente nada a um sofisticado trailer cinematografico. Até a elaboracdo deste
artigo, o booktrailer tinham 56.231 visualiza¢fes, 75 curtidas positivas, e apenas duas
negativas. Os trailers de livro sofisticados podem em geral tém mais de um minuto de

duracéo.

5 CONSIDERACOES FINAIS

A partir do mapeamento e analise das formas narrativas dos booktrailers
publicados pelas cinco principais editoras internacionais do género literatura fantastica
de fantasia, foi possivel constatar que esse formato de divulgacéo de livros adota

diretrizes estéticas e narrativas do trailer de cinema e de técnicas de propaganda
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audiovisual, como o0s comerciais de televisdo. O mapeamento permitiu uma
classificacdo de trés grandes categorias de booktrailers: simples, moderado e
sofisticado. Cabe enfatizar que essa categorizacdo se deu a partir de recorréncias que
apontam estruturas estético-narrativas possiveis para a construcao de booktrailers, o
gue ndo quer dizer que uma categoria seja melhor que a outra, pois a classificacéo é
descritiva, ndo se ateve a uma analise estética qualitativa nem tampouco procurou
observar a eficacia comunicativa e publicitaria dos booktrailers visionados.

O fato é que, independente do modelo estético-narrativo, o booktrailer € uma
ferramenta publicitaria que, feito com planejamento e pensando no perfil do seu
publico-alvo, pode ser eficaz na divulgacdo de novos livros e dos seus autores, com
um grande potencial em um ambiente de cultura colaborativa (JENKINS, 2014 e 2015),
onde é possivel que qualgquer usuario possa interagir através de curtidas, comentarios
e também podendo compartilhar o video em suas redes sociais e blogs pessoais.

O ideal é buscar usar as midias digitais sempre a seu favor, mas entrar nesse
meio também tem seus desafios — conquistar e prender a atencao do publico é o maior
deles. Por isso, conhecer os elementos narrativos mais utilizados e apostar neles
quando for criar um booktrailer pode ajudar no resultado final, que é atingir o target a
tal ponto dele querer consumir o produto (o livro) depois de assistir ao trailer, e/ou
divulga-lo por livre e espontanea vontade, expandindo ainda mais o alcance de

visualizacdo do booktrailer, ajudando a promové-lo gratuitamente.
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Direitos Autorais na literatura: O caminho ideal das fanfictions
Tifanny Valente Brasileiro*
Dario Brito Rocha Junior?
Universidade Catdlica de Pernambuco, PE

RESUMO

Este artigo apresenta a aplicacdo dos direitos autorais nas literaturas em plena era
digital, buscando hébitos adquiridos a partir da Web 2.0, tendo como énfase as
fanfictions. A pesquisa aponta algumas saidas para os fas criar suas narrativas sem
infringir nenhuma lei de protecéo intelectual e, também, proteger sua criacdo, tendo
como base e, como exemplo, dois casos de fanfictions de sucesso que viraram livros
best-sellers mundial, Cinquenta Tons de Cinza e a fanfiction inspirada na banda One

Direction.

PALAVRAS-CHAVE: Fanfics, direitos autorais, propriedade intelectual, literatura, web
2.0.

1 INTRODUCAO

A Internet é algo que vive em constante mudanca, onde o usuario a cada dia
tem aceso a informacdo sobre tudo no mundo, tendo um alcance sem limites dos
conteudos, onde fica cada vez mais facil compartilhar, comentar e fazer algum tipo
de manipulacdo em cima das criacdes de terceiros. Tudo isso acaba resultando em
uma falta de controle na era virtual. Mas, quando surgiu o termo Web 2.0, aideia era
outra:

Midia, informagéo, conhecimento, contetido, publico, autor - tudo iria ser
democratizado pela Web 2.0. A Internet ia democratizar a grande midia, as
grandes empresas, o grande governo. (KEEN, 2009, p. 17).
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Na prética, o rumo foi diferente. Como imaginar até onde tudo aquilo iria dar?
Era novidade para todos, ninguém conseguia imaginar a quantidade de
possibilidades que a Web 2.0 poderia dar aos internautas do mundo inteiro. Entre
esses usuarios, estavam os fas, que comecaram a usar plataformas online para
comentar, compartilhar, criar fa-clubes, e a produzir artes, textos e videos sobre as
obras, personagens e artistas que eles tanto seguem, apreciam e curtem.

Na medida em que as coisas iriam acontecendo, as necessidades de criar
regras e leis foram surgindo e sendo postas em pratica. A Lei do Direito Autoral
atingiu a era digital no intuito de proteger as propriedades intelectuais do autor, dando
maior seguranca e protecdo as suas obras. Diante disso, como os fads poderiam
continuar criando sem ter nenhum problema com o autor da obra original? Teria como
criar em cima de obras ja existentes e ainda lucrar financeiramente com isso?

Este artigo tem como objeto de estudo avaliar a aplicacdo da Lei de Direito
Autoral nas plataformas digitais da Web 2.0, tendo como andlise a criacdo de ficcao
literaria feita por fas publicadas online. Trazendo também dois casos como exemplo,
o best-seller Cinquenta Tons de Cinza e a fanfiction que deu origem a série After,
inspirada na banda One Direction. Espera-se compreender a aplicacdo da Lei de
Direito Autoral na Internet, e a identificar solugcbes para as criacdes dos fas sem
afligir os direitos dos autores das obras originais.

2 WEB 2.0

O termo “Web 2.0” surgiu no ano de 2004 em uma conferéncia de
brainstorming entre a O’Reilly e a MediaLive International em que “sua unica regra
era: ‘ndo ha espectadores, apenas participantes” (KEEN, 2009, p. 17), onde “todo
mundo falava muito e n&o tinha ninguém no comando” (IDEM). O fato é que quando

a era da Web 2.0 chegou, ninguém sabia ao certo o que esperar dela.

Web 2.0 é a rede como plataforma, abarcando todos os dispositivos
conectados. As aplicacdes Web 2.0 sdo aquelas que produzem a maioria das
vantagens intrinsecas de tal plataforma: distribuem o software como um
servico de atualizacao continuo que se torna melhor quanto mais pessoas o
utilizam, consomem e transformam os dados de mdltiplas fontes - inclusive
de usuarios individuais - enquanto fornecem seus préprios dados e servicos,
de maneira a permitir modificagcdes por outros usuarios, criando efeitos de
rede através de uma ‘arquitetura participativa’ e superando a metafora de
pagina da Web 1.0 para proporcionar ricas experiéncias aos USUArios.
(O'REILLY, 2005).
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Quando a Internet passou a ser mais acessivel para as pessoas em geral,
saimos da web 1.0, e “(...)Ja Web 2.0 tornou-se a ldgica cultural para o comércio
eletrdnico, com uma série de praticas empresariais que buscam captar e explorar a
cultura participativa” (JENKIS, 2014, p. 79). A Web 2.0 veio sendo uma area
totalmente desconhecida para todos os setores. Nao tinha como imaginar o resultado
gue tudo isso iria dar.

Segundo o empreendedor pioneiro do Vale do Silicio, Andrew Keen, “a
consequéncia real da revolucédo da Web 2.0 € menos cultura, menos noticia confiavel
e um caos de informacéo inutil ” (2009, p. 20). Para Keen, “tudo o que a Web 2.0
fornece € mais contetdo duvidoso proveniente de fontes andnimas, sequestrando
nosso tempo e explorando nossa credibilidade ” (IDEM, p. 21). Com tantos conteudos
e informacdes de facil acesso para os internautas, rapidamente estavam curtindo,
propagando e se apropriando de tudo.

Com o avanco da era digital e com a chegada da Web 2.0, o acesso aos
conteudos e a possibilidade de novas criacdes literarias online feitas por fas ficaram
bastante fortes. “Os principios da Web 2.0 motivam o publico a participar da
construcéo e da customizacao de servicos e mensagens, em vez de esperar que as
empresas lhe apresentem experiéncias completas formadas em sua totalidade”
(IBIDEM, 2009, p. 79). Dessa forma, o usuério passou a ser cocriador de contetdos
publicados na Internet e, a partir dessa era digital, a cultura de fas comecou entdo a

enraizar com bastante intensidade no universo online.

O discurso da Web 2.0 pressupbe que a participagdo dos féds € uma
grande geradora ao produzir novas percepc¢des, criar novos valores e
alcancar novos publicos, mas o modelo de negécio muitas vezes
separa 0s textos resultantes dos contextos sociais, dentro dos quais
eles foram produzidos e circularam, assim desvalorizando as nocdes
de reciprocidade. Muitas empresas de Web 2.0 tém procurado
reivindicar a propriedade total sobre o contetdo gerado por seus fés,
mesmo apoés terem buscado fortalecer o sentido dos interesses
pessoais dos participantes no espa¢o. Em outros casos, as plataformas
esgotam muito rapidamente os interesses dos usuarios de modo a
apaziguar a declaracdo contestada de reinvindicacdes de propriedade
intelectual representada por outros interesses comerciais. Tudo iSso
tem contribuido para um senso de instabilidade e inseguranca em
relagdo as promessas da Web 2.0. (JENKINS, 2014, p. 117)

Diante dos apontamentos de Jenkins, a era digital traz alguns questionamentos,

como, por exemplo, como controlar os problemas da web 2.0? Até onde é permitido a
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interferéncia dos fas nas obras originais nessa era digital? Talvez ainda ndo possamos
responder essas perguntas. Muita coisa ainda é novidade, para quem cria e para 0s

usuarios também.

3 FANFICS

O termo Fanfiction (ou fanfic) significa “ficcdo de fas”, ou seja, sao
histérias/narrativas criadas por fas baseadas em algo ja existente. Podem ser
inspiradas em alguma banda ou pessoa publica (como a trilogia Sdbado a Noite de
Babi Dwent que originalmente é uma fanfic da banda inglesa McFLAY), mas também
podem ser baseadas em alguma obra/personagem ficticia, seja ela literaria,
cinematografica ou televisiva (como as 768 mil fanfics sobre a saga Harry Potter de J.

K. Rowling que existem no site FanFiction.Net em 2017).

Por serem mais informais e ja darem uma base para quem esta
escrevendo, a prética das fanfics € uma otima maneira de comecar a
praticar a escrita, dividir suas histdrias e receber um feedback em
tempo real de outras pessoas além de criar uma base de fas. Ao se
utilizar de personagens ja criados, o autor pode se focar nas suas
emocgdes e na escrita, ou se distanciar de alguma maneira da sua
realidade e tentar entender o outro. (XAVIER, 2015)

Por outro lado, até onde deve ser sensato se “apropriar” de uma obra original e
usar a Internet como meio para publicar tais fanfics? O autor da obra original pode se
ver sendo lesado de diversas formas, como sentindo-se invadido, roubado, plagiado,
e até achar que a sua obra ndo é tdo importante ao se misturar com toda a expansao
da historia criada/recriada pelo fa. Ao contrario dos classicos que, por muitas pessoas
ja conhecerem, eles ja ttm uma seguranca diferenciada, ndo sendo prejudicial a obra,

nem ao autor dela.

(...) uma obra-prima consumada como O Grande Gatby nédo é
importante — 0 que é importante no mundo digital de hoje sdo as
maneiras como anotamos, ligamos e mudamos para adaptar os textos
originais. A obra-prima de Fitzgerald é apenas um ponto de partida para
0 que realmente importa: a maneira como cada um de ndés anota,
remixa, etiqueta e faz dela a sua prépria obra. Fitzgerald foi apenas um
trabalhador habilidoso. (KEEN, 2009, p. 111).

As fanfics estdo mesmo dominando a Internet entre os fas de ficcao/amantes
de leituras. No site Nyaht! Fanfiction ja existem mais de 11 mil histérias feitas por fas

publicadas; o Spirit Fanfics contém 507.993 publicacbes; e o Fanfiction.Net tem
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aproximadamente 2,2 milhdes de fanfics. Ha cadastros dessas ficcoes sendo feitos
diariamente nessas plataformas virtuais e crescendo cada vez mais a quantidade de
leitores. No Spirit Fanfics, por exemplo, no periodo de 11/12/2015 até 10/01/2016,
houve 11.377.354 visitas ao site. Uma davida que fica é: sera que esses fas estdo

criando essas narrativas sem infringir os direitos autorais das obras originais?

4 DIREITO AUTORAL

Como aplicar a Lei do Direito Autoral em uma época em que a cultura de fas
esta cada vez mais enraizada e conectada, onde as pessoas se apropriam das obras
dos seus autores preferidos ao criar fanfictions, videos, cartazes e jogos, e passam a
compartilhar tudo isso na internet? Diversos autores, da area do Direito ou néo,
preocupam-se com o tema, uma vez que nao héa regra especifica para a criacao de,

por exemplos, fanfics.

(...)precisamos de regras e regulamentos para ajudar a controlar nosso

comportamento online, assim como precisamos de leis de transito para
regular o modo como dirigimos a fim de proteger a todos contra
acidentes. Por vezes s80 necessdrias normas governamentais para
nos proteger contra Nnossos piores instintos e comportamentos mais
autodestrutivos. (KEEN, 2009, p. 183)

No Brasil, o Direito Autoral foi regulamentado em 19 de fevereiro de 1998. Na
Constituicao Federal consta que “aos autores pertence o direito exclusivo de utilizagao,
publicacdo ou reproducao de suas obras, transmissivel aos herdeiros pelo tempo que
a lei fixar” (CF, art. 5°, XXVII). A lei traz como intuito assegurar a protecéo dos trabalhos
dos autores, sejam eles cientificos, literarios ou artisticos por toda vida dele e mais 70
anos apoés a sua morte.

Em 1886, em Paris, foi criada a Convencao de Berna, com o intuito de proteger
as obras literarias e artisticas, sendo aplicado em diversos paises que reconhecem
entre eles as regras da Lei da Convencgao de Berna. No ano de 1975, o Brasil passou
a fazer parte da Convencao. Hoje sdo 164 paises que formam a Unido, em que entre
eles estéo inclusos, por exemplo: Argentina, Chile, Peru, Italia, Franca, Colémbia,
Portugal, Reino Unido e os Estados Unidos da América. Segundo John Howkins
(2013):

Os direitos autorais oferecem uma versdo diferente do contrato de
propriedade. Eles existem apenas para trabalhos “qualificaveis”, que
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podem ser agrupados em trés categorias: trabalhos literarios,
draméticos, musicais ou artisticos, fiimes e programas de TV;
apresentacdes e transmissdes; e o arranjo tipografico de obras
publicadas. (p.75).

As plataformas online que criam seu espaco para os fas publicarem suas
fanfictions e terem acesso as criadas por outros fas, possuem uma pagina com o termo
de uso onde aplicam a Lei do Direito Autoral. No site Fanfiction, por exemplo, consta
que:

Séo proibidas a reproducéo, adaptagédo, modificacdo ou utilizagdo do
conteudo, de forma parcial ou integral, sem a autorizagédo prévia e
expressa do autor do texto. A violacdo dos direitos autorais caracteriza-
se como crime incurso no art. 184 do Cédigo Penal, assim como nos
arts. 105 e 108 da Lei 9.610, de 19/02/1998. (FANFICTION, 2017).

Sobre a cultura de fas, Jenkins, no seu livro “Cultura da Conexao”, cita Flourish
Klink, executiva-chefe de participacgdo na empresa de midia, branding e
entretenimento The Alchemists, que fala sobre o manifesto de fas depois de refletir
seu préprio envolvimento como fa em debate sobre trabalho gratuito (JENKINS, 2014,
p. 92):

Uma pessoa que trabalha em um escritério provavelmente ndo é dona
da mesa que ocupa, a qual provavelmente pertence a empresa. Mas
ela se sente como se fosse dona da mesa. E a sua mesa. Da mesma
forma, quando vocé adora uma histéria, sente como se esta fosse a
sua histéria. O que € uma coisa boa. Se vocé nédo se sentisse dessa
forma, obviamente ndo se importaria muito com a histéria. Como
contadores de histérias, queremos encorajar as pessoas a ter suas
préprias histérias favoritas. Queremos que elas incorporem suas
histérias favoritas em suas vidas, pensem nelas profundamente,
discutam-nas com paixdo, sintam como se elas conhecessem o0s
personagens e realmente tivessem participado in loco da historia.
(KLINK, apud JENKINS, 2014, p. 92).

N&o € necessario acabar com as fanfics e proibir a producgéo dos fas, afinal,
pode ser até que alguns autores gostem e até estimulem a producéo de fanfictions de
suas obras, mesmo que outros ja se sintam incomodados com essas criacdes e
cheguem até a processar. Para ndo haver nenhum problema, o site Avctoris, voltado
a cadastros autorais de fanfics, recomenda aos usuarios a antes de criar qualquer
histéria baseada em alguma obra/personagem, procurar saber se 0 autor aprova tais
criagbes. O mesmo serve para bandas e pessoas publicas em geral. Isso pode ajudar
a evitar algum problema juridico por violagéo autoral ou de direito moral. Segundo o

art.184 da Lei 9610/98, sobre violar o direito autoral:
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Se a violag&o consistir na reproducdo, por qualquer meio, de obra
intelectual, no todo ou em parte, para fins de comércio, sem
autorizacdo expressa do autor ou de quem o represente, ou consistir
na reproducdo defonograma e videofonograma, sem autorizacdo do
produto ou de quem o represente: Pena - reclusdo, de um a quatro
anos, e multa. (2017).

Para entender melhor como funciona o direito autoral quando ha uma
exploracéo financeira sobre a obra, é importante saber que existem o direito moral e
o direito patrimonial.

Os direitos patrimoniais sdo assegurados aos criadores das obras
literarias, artisticas ou cientificas, assim também aos titulares (tanto os
de direitos conexos, como os derivados) e referem-se & possibilidade
de explorar economicamente a criagdo. (AMARANTE, 2014, p. 3)

Vale ressaltar também que “a exclusividade do direito patrimonial consiste no
fato de que ao autor é dado explorar a obra por si, ou autorizar a sua utilizacdo por

terceiros” (IDEM). Ja sobre o direito moral, Carlos Alberto Bittar diz que:

Sao os vinculos perenes que unem o criador a sua obra, para a
realizagcdo da defesa de sua personalidade. Como 0s aspectos
abrangidos se relacionam a propria natureza humana e desde que a
obra é emanacgédo da personalidade do autor — que nele cunha, pois,
seus proprios dotes intelectuais —, esses direitos constituem a
sagracdo, no ordenamento juridico, da protecdo dos mais intimos
componentes da estrutura psiquica do seu criador. (2008, p. 47.)

Para ter algum retorno financeiro em cima de uma fanfic, sem prejudicar
nenhum direito autoral da obra/personagem original, e ainda proteger a fanfiction
dentro da propriedade intelectual, € necessario ter alguns cuidados, como rever a
narrativa para que ela seja uma historia nova e original. Segundo o site Avctoris, que

permite o cadastro de direitos autorais em cima de fanfictions:

As fanfics, assim como qualquer adaptacéo, séo protegidas por direitos
autorais; A protecdo conferida pela legislacdo de Direito Autoral inclui
os direitos morais do autor, principalmente o de serreconhecido
como autor (...); Também esté@o inclusos nessa protecdo os direitos
patrimoniais da obra, ou seja, sua exploracdo comercial.

O site Avctoris também explica como saber se a fanfiction passou a ser uma
obra original. “(...) Basta vocé modificar o “universo” onde essa historia se realiza,
mudar o nome dos personagens e algumas outras mudancas relativamente simples e
vocé terd uma obra 100% original. ” (HOWKINS, 2013, p.75). Ou seja, “um trabalho
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deve ser original ndo no sentido da ideia, mas sim da expressao. A ideia pode ser uma
copia, porém a expressao deve ser original” (IDEM).

Dois exemplos de fanfics que foram adaptadas para poder serem obras
originais, estando dentro dos direitos autorais, séo: a trilogia Cinquenta Tons de Cinza
(2011), da autora britanica de Erika Leonard James, e a série After (2014), da autora
norte-americana Anna Todd. Ambas as obras estdo dentro da Lei formada pela
Convencao de Berna.

5 ANALISE DE CASOS

5.1 O caso Cinquenta Tons de Cinza

A autora britanica Erika Leonard James, conhecida pelo bestseller “Cinquenta
Tons de Cinza” (publicado em 2011), comegou escrevendo uma fanfiction para o site
“Crepusculo — Fanfiction” em 2009. Sua historia, baseada na saga “Crepusculo”
(publicada em 2005) de Stephanie Meyer, levava o titulo de “Master of the Universe”
(“Mestre do Universo”, em portugués) e os personagens principais tinham o nome de
Edward e Bella, mesmos nomes dos personagens da saga literaria de Meyer.

James decidiu mudar o direcionamento da sua fanfiction para uma historia
prépria, logo apos surgir um interesse pelo tema de sadomasoquismo. A narrativa
seguiu entdo com o um teor adulto (antes era voltado para um publico juvenil). A
escritora investiu na histéria também mudando os nomes dos seus personagens e
publicando no seu site pessoal a nova versao erotica, buscando ndo violar nenhum
direito autoral das obras de Meyer.

A primeira publicacdo de vendas da trilogia foi através de uma pequena editora
online Writer's Coffee Shop (comandada pelas até entdo sécias Amanda Hayward e
Jennifer Pedroza), onde os livros foram langados no formato de e-book. A autora néo
sabia que a partir dai iniciaria o primeiro problema em torno dos direitos autorais da
trama, mas sem prejudica-la. Segundo reportagem da BBC Brasil, “o e-book entdo se
popularizou e atraiu a atencao da editora Random House, que acabou comprando 0s
direitos autorais. Em fevereiro [2014], um juri nos EUA decidiu que Pedroza foi ludibriada
nessa transacéo efetuada por Hayward, por ter recebido um Unico pagamento de US$ 100

mil.
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O valor da indenizacdo que Pedroza vai receber, esta pra ser acordado pelas
duas ex-socias. Ja Erika L. James deu uma entrevista ao jornal Estadao, depois que
“Cinquenta Tons de Cinza” se tornou sucesso mundial, dizendo que gostaria de se
encontrar com Stephanie Meyer algum dia para agradecé-la pela inspiragao. Ela
também disse que viu uma entrevista onde Meyer a desejou boa sorte.

A Universal Studios comprou os direitos para produzir os filmes adaptados da
trilogia literaria em marco de 2012. Com o grande sucesso que os livros foram fazendo,
surgiram mais producdes dos fas (novas fanfictions sobre “Cinquenta Tons de Cinza”),
mas algumas pessoas tentaram tirar proveito financeiro desse sucesso, fazendo suas
préprias criacdes ndo autorizadas sobre a historia dos livros. Segundo a reportagem

da revista Exame:

A Universal Studios de Hollywood processou uma produtora de filmes
e material pornogréfico por violagdo de direitos autorais, acusando-a
de recorrer a linguagem, personagens e trama da trilogia de livros (...)
“Cinquenta Tons de Cinza” para seus proprios produtos eréticos
(EXAME, 2012).

Os cuidados com as criacdes online vao muito além das producdes de fanfics,
sdo publicados diariamente videos, sites e imagens/artes feitas por fas, e o Direito
Autoral € aplicado em todos esses setores virtuais, e € importante ter cuidado com
essas producdes feitas em cima de livros, filmes ou séries, por causa da protecdo a
Propriedade Intelectual. O Direito Autoral engloba qualquer tipo de publicacdo da obra

nao autorizada pelo autor.

5.2 Fanfiction inspirada na banda One Direction

Anna Todd, norte-americana que sempre gostou de ler, escrever, e de boy
bands, decidiu criar seu universo literario inspirada nos integrantes da banda One
Direction, que ficaram em terceiro lugar no reality show musical britanico The X Factor,
em 2010, e viraram sucesso mundial.

Sua histéria foi publicada primeiramente no Wattpad, uma plataforma de leitura
para hospedar fanfics, onde seus personagens tinham alguns nomes e caracteristicas
dos garotos da banda (como o protagonista Hardin que Todd o descreve fisicamente
igual ao Harry Styles, integrante de One Direction na época), mas com uma narrativa
voltada ao publico adulto, que ndo é o principal publico de One Direction, ja que sua

legido de fas é de maioria composta por criancas e adolescentes. Todd também disse
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em uma entrevista para a revista Todateen que também se inspirou em “Cinquentas
Tons de Cinza” para a criacdo de sua historia.

Sexo, palavrdes, alcool e agressdo sdo algumas das composi¢des de “After”,
livro originario da fanfiction criada por Todd, que se tornou um best-seller. Quando a
fanfic chegou a ter um bilhdo de acesso no Wattpad, ele passou a ser trabalhado para
virar livro comercial. Todd teve que fazer alguns ajustes ao fechar contrato com a
editora para publicar os livros, como mudar alguns nomes dos seus personagens, por
exemplo. Mesmo com o teor adulto, a série literaria publicada em 2014 conquistou um
publico variado, incluindo muitos dos fas da banda que, ao saberem que se tratava de
uma fanfic de One Direction, comecgaram a ler e a divulgar os livros. Em 2014, a
Paramount Studios comprou os direitos para a producdo cinematografica da saga

“After” de Anna Todd devido todo sucesso que a trama alcangou.

6 CONCLUSAO

A partir da analise dos casos Cinquenta Tons de Cinza e da fanfiction inspirada
na banda One Direction, das diretrizes que compde a Lei do Direito Autoral, e as
possibilidades que vieram com a era digital da Web 2.0, percebeu-se que ha uma
necessidade de ter determinados cuidados nas criacfes das fanfics para ndo afligir
nenhum direito do autor, sendo importante saber se ele autoriza ou ndo a criagéao e
publicacdo dessas fanfictions.

Também é possivel ter um retorno financeiro com essas fanfictions, bastando
fazer algumas mudancas e transformar a narrativa em uma obra original, como, por

exemplo, mudando nomes dos personagens, dos locais ficticios, entre outras.

(...) usemos a tecnologia de uma maneira que estimule a inovacao, a
comunicacdo aberta e o progresso, preservando ao mesmo tempo
padrdes profissionais de verdade, decéncia e criatividade. Essa é a
nossa obrigagcdo moral. E nossa divida tanto para com o passado
quanto para com o futuro. ” (KEEN, 2014, p. 191).

E importante, sobretudo para os fas que sdo usuario da Web 2.0, saber usar
conscientemente 0s recursos que a Internet possibilita, se informando mais sobre a
Propriedade Intelectual, para ndo ter nenhum problema com a Lei de Direito Autoral.
Além de saber usar o espaco virtual em beneficio préprio, protegendo suas produgdes

intelectuais e respeitando a do outro.

Precisamos de regras de direitos autorais que reconhecam o0s
sentimentos do que é certo e o que € errado por parte do publico,
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fornecer incentivo e recompensas apropriados, lidar com novas
tecnologias e apoiar setores sustentaveis”. (HOWKINS, 2013, p.88).

Dessa forma, poderd haver uma relacdo saudavel entre as obras, os autores e
os fas, sem que haja nenhum desgaste entre ambas as partes; nem emocional, nem
financeiro, como aconteceu com o caso Cinquenta Tons de Cinza, onde a autora Erika
Leonard James teve todo o cuidado na adaptacéo da sua fanfic para torna-la uma obra
original. O ideal é ter em mente sempre a Lei do Direito Autoral e a consciéncia de

usar a Internet como algo produtivo, util e verdadeiro.
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APENDICE C - Questionario sobre booktrailer

1) Idade:

( ) de 18 a 21 anos

( ) de 22 a 25 anos

( ) 26 anos ou mais
2) Sexo:

( ) Feminino
( ) Masculino
( ) Outro

3) Renda familiar:

( ) De 01 a 05 salérios minimos
() Até 10 salarios minimos

( ) Acima de 10 salarios minimos

4) Escolaridade:

( ) Nivel Fundamental
( ) Nivel Médio
( ) Nivel Superior

( ) Nivel Superior Completo

5) E-mail para contato:

6) Cite de 2 a 5 autores de literatura fantastica que vocé mais gosta:

7) Vocé sabe o que € um booktrailer?

()Sim
( ) Nao



8) Vocé ja assistiu algum booktrailer?

()Sim
( ) Nao

9) Onde vocé mais gosta de assistir booktrailer?

( ) YouTube
( ) Sites de Editoras
( ) Blogs

( ) Redes Sociais

10) Qual o booktrailer que vocé mais gostou? Se possivel, diga porque aqui:

11) Cite trés coisas que MAIS |he atraiu em um booktrailer de fantasia:

( ) Quando ha locucéo

( ) S6 com trilha sonora

( ) Com trilha sonora e diadlogos

( ) Com textos na tela, trilha sonora e didlogos
( ) Com animacéo

( ) Atores em cena

( ) Trechos do livro

12)Cite trés coisas que vocé MENOS gosta em um booktrailer de fantasia:

13) O booktrailer é determinante para vocé adquirir o livro?

14) O que determina para vocé a aquisi¢cdo de um livro de literatura fantastica?
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APENDICE D - Validac&o do prototipo de baixa fidelidade — questionario sobre a

construcado de booktrailer de literatura fantastica
1) Idade:
( ) de 18 a 21 anos
( ) de 22 a 25 anos

( ) 26 anos ou mais

2) Sexo:
( ) Feminino
( ) Masculino

( ) Outro

3) Escolaridade:
( ) Nivel Fundamental
( ) Nivel Médio
( ) Nivel Superior
( ) Nivel Superior Completo

4) E-mail para contato:

5) O que vocé achou da versao final do booktrailer que vocé produziu? Atendeu
as suas expectativas de criagao?

6) Vocé jatentou fazer um booktrailer? Se sim, como fez? Se nao, por qué?

7) Qual a sua opinido sobre a ideia de desenvolver uma plataforma para a criagéo

de booktrailers?
8) Como vocé avalia a Plataforma proposta?
9) Teve alguma dificuldade de uso da plataforma? Se sim, qual?

10) Nas etapas de colocar um trecho do livro, vocé achou facil ou gostaria que tive

alguma dica para ajudar a escolher?
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11)Vocé conseguiu usar a galeria de animagfes? Se sim, o que achou dela para a

criacao do booktrailer?

12) Vocé considera o0 passo a passo indicado suficiente, ou tem sugestao a fazer?

Se sim, qual?
13) Vocé se sentiu estimulado a produzir booktrailers nessa plataforma?

14) O que vocé achou que faltou no passo a passo gque seria interessante para a

construcdo do booktrailer?

70



ANEXO A — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido - TCLE

Vocé esta sendo convidado para participar de uma pesquisa sobre Booktrailer
de Fantasia. Vocé foi selecionado por participar de um grupo que tem interesse por
literatura fantastica, mas sua participacéo nao é obrigatoria. A qualquer momento vocé
pode desistir de participar e retirar seu consentimento. Sua recusa nao trara nenhum
prejuizo em sua relacdo com o pesquisador ou com a instituicdo a qual esta pesquisa
esta vinculada.

O objetivo deste estudo € de obter uma validacdo de um protétipo de um
aplicativo para criacdo de booktrailers de literatura fantastica, e vocé foi selecionado
para isso por ser um leitor consumidor desse género literario, para testar e fornecer
informacdes que ajude a melhorar o produto que esta sendo feito.

Sua participacdo nesta pesquisa consistira em responder algumas perguntas
que julgamos necessarias para a construcdo de uma proposta de metodologia para a
criacao de trailers de livro de literatura fantastica e testar o protétipo do produto de
construcéo de booktrailers. Nao ha qualquer risco relacionado a sua participacdo na
pesquisa.Ndo esta previsto beneficios para os participantes. No entanto, a sua
participacdo ird ajudar na melhoria do produto.

As informacdes obtidas através dessa pesquisa serdo confidencias e
asseguramos o sigilo sobre sua participacdo. Os dados nao serao divulgados de forma
a possibilitar sua identificacao.

Se vocé tiver alguma duvida ou reclamacdes a fazer entre em contato com o
pesquisador principal, Claudio Bezerra, pelo telefone (81) 9.9177.1521 ou pelo e-mail:
claudiobezerra@unicap.br

Vocé receberd uma coOpia deste termo para entrar em contato com o
pesquisador principal, podendo tirar suas davidas sobre a pesquisa e sua participagao,
agora ou a qualguer momento.

O pesquisador me informou que o projeto foi aprovado pelo Comité de Etica em
Pesquisa em Seres Humanos da UNICAP, localizado na Rua do Principe, 526 — Boa
Vista — Blco C — 3° andar, sala 306 — CEP 50.050-900 — Recife — PE — Brasil. Telefone:
(81)21194041 ou 2119-4376 — Endereco eletronico: cep_unicap@unicap.br

Havendo duvida ou denuncia com relagdo a condugéo da pesquisa devera ser dirigida

ao referido CEP no endereco acima citado.
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COMISSAO NACIONAL DE ETICA EM PESQUISA - CONEP
SEPN 510 NORTE, BLOCO A, 3° Andar

Edificio Ex-INAN - Unidade Il - Ministério da Saude

CEP: 70750-521 - Brasilia-DF

Contatos Conep:

Telefone: (61) 3315-5878

Telefax: (61) 3315-5879

( ) Declaro que entendi os objetivos, riscos e beneficios de minha participacdo na

pesquisa e concordo em participar.

Nome:

Assinatura:
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ANEXO B — Diretrizes para autores para a revista SIGNOS DO CONSUMO

1. A revista SIGNOS DO CONSUMO aceita trabalhos originais e inéditos, em fluxo continuo. A
publicagdo esta condicionada a avaliagdo de pareceristas e do Conselho Editorial. Artigos nao
originais, isto €, ja publicados em outras revistas, ndo serdo aceitos. Todos os textos sdo

analisados por um software para detecgado de plagios.

2. As submissdes de artigos devem ser realizadas por doutores, em autoria Unica ou em coautoria.
A revista aceita a coautoria de doutorandos e mestres, contanto que o primeiro autor seja um/a
doutor/a. Essa restricdo ndo se aplica a submissdo de resenhas, que também podem ser

assinadas por doutorandos, mestres e mestrandos.
3. Nao sao aplicadas taxas referentes ao envio e publicacdo de trabalhos na revista.
4. CRITERIOS PARA A PUBLICACAO

a) Todos os trabalhos submetidos serdo encaminhados, em sistema de avaliacdo cega (sem
referéncia a autoria), para avaliagdo de pareceristas, membros do Conselho Editorial ou
pareceristas ad hoc. De posse dos pareceres, o artigo é avaliado pelo Conselho Editorial. Na
sequéncia, encaminha-se ao autor uma resposta de aceitacdo, de modificacdo ou de recusa. As
modificagdes para nova apresentagdo estardo sujeitas ao mesmo processo de submissdo do

artigo.
b) As opinides expressas nos artigos sao de responsabilidade dos autores.

c) A submissdo de originais implica a aceitacdo de que, em caso de publicacéo, o autor ceda seus

direitos autorais a revista (em todos os suportes).
d) Os textos submetidos devem observar as normas de citacdes e referéncias da ABNT NBR 6023.
5. ARTIGOS

Textos com dimensao variavel entre dez e quinze paginas (21 a 30 mil caracteres), contendo analise,
reflexdo e conclusdo sobre temas académicos. Titulos e subtitulos curtos. Notas de rodapé, apenas
as indispensaveis, observando a extensdo méaxima de trés linhas. Ndo serdo aceitos anexos e
glossérios. Caso haja imagens, inserir no corpo do texto e também envia-las em arquivo separado.
As imagens devem ser apresentadas em alta resolucao (300 dpi — em .jpg ou .tif) e largura minima

de 10 cm (altura proporcional). A reproducao de ilustragdes é de inteira responsabilidade do autor.
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6. RESENHAS

Textos com dimensao varidvel entre trés e cinco paginas (4.200 a 7.000 caracteres), contendo o
registro e a critica de livros, teses e dissertagdes, etc. publicadas recentemente. Devem ter titulo

préprio.
7. No arquivo digital deverao constar os itens abaixo, respeitando-se a seguinte ordem:
- Titulo em caixa alta, em negrito, corpo 12, em portugués, espanhol e inglés.

- Subtitulos das se¢bes do artigo devem ser numerados e grafados em caixa alta sem negrito, corpo
12.

- Subitens das se¢des do artigo devem ser numerados e grafados apenas com a inicial mailscula e

em italico, corpo 12.

- Numeracdo das paginas deve ser localizada no canto superior direito de todas as paginas, desde

a primeira.

- Resumo em portugués, espanhol e em inglés, com o maximo de sete linhas. Palavras-chave em
portugués, espanhol e inglés (no minimo trés e no maximo cinco palavras). As versdes em inglés

e espanhol deverdo ser equivalentes ao texto em portugués.

- As palavras "resumo”, “abstract”, “resumen”, "palavras-chave”, “keywords” e “palabras-clave”

devem ser escritas em negrito, corpo 12.

- As palavras-chave em todos os idiomas devem estar desde a primeira em caixa baixa, sem negrito

e separadas somente por virgula.

- Certifique-se que ndo hé identificacdo de autoria do trabalho, garantindo desta forma o critério

de sigilo da revista no processo de avaliacdo por pares.

Declaracao de Direito Autoral

Autores mantém os direitos autorais e concedem a revista o direito de primeira publicacdo, com o

trabalho simultaneamente licenciado sob a Licenca Creative Commons CC BY-NC-SA.
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Politica de Privacidade

Os nomes e enderegos informados nesta revista serdo usados exclusivamente para os servigos

prestados por esta publicacdo, ndo sendo disponibilizados para outras finalidades ou a terceiros.
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ANEXO C - Submissdao do trabalho "'ESTRUTURAS NARRATIVAS DE
BOOKTRAILERS DE LITERATURA FANTASTICA" para a revista Signos do
Consumo.

® B8 = Q e e s 5T B 2 &

CATOLICA Claudio Bezerra <claudio.bezerra@unicap.br>
(-\mu-\§ @unicap.
DE PERNAMBUCO

[SC] Agradecimento pela submissao
1 mensagem

Profa. Dra. Clotilde Perez e Prof. Dr. Eneus Trindade <portalderevistas@usp.br> 18 de julho de 2019 11:13
Para: Claudio Roberto de Araljo Bezerra <claudio.bezerra@unicap.br>

Claudio Roberto de Araujo Bezerra,

Agradecemas a submisséo do trabalho "ESTRUTURAS NARRATIVAS DE BOOKTRAILERS DE LITERATURA
FANTASTICA" para a revista Signos do Consumo.

Acompanhe o progresso da sua submiss&o por meio da interface de administragéo do sistema, disponivel em:

URL da submissé&o: http-//www revistas.usp.br/signosdoconsumo/authorDashboard/submission/160039
Login: claudiobezerra_0_5

Em caso de duvidas, entre em contato via e-mail
Agradecemos mais uma vez considerar nossa revista como meio de compartilhar seu trabalho.

Profa. Dra. Clotilde Perez e Prof. Dr. Eneus Trindade
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