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RESUMO

Inserido no processo comunicativo de remediacdo, e em constante mutacao, o radio
se faz presente no atual contexto da convergéncia midiatica das industrias criativas,
registrando nova fase no Facebook. O presente estudo tem o objetivo de analisar as
estratégias comunicativas utilizadas pelas radios que apresentam conteudos
jornalisticos na programacao, transmitidos ao vivo na plataforma em rede e no meio
tradicional, no dial, e discutir se o produto apresentado na rede social pode ser
considerado radio. A partir da analise de 26 programas, selecionados através de
uma metodologia exploratoria mista, o estudo reflete sobre a apropriacédo de
elementos televisivos e interativos, procedentes da rede social, na linguagem
utilizada para as audiéncias do dial e Facebook. O processo de remediagao e
hibridizagdo do meio também foram analisados. O cruzamento das discussdes
tedricas com os dados obtidos através das pesquisas empiricas nos permitiu
concluir que, ao inserir diferentes elementos na programagao do Facebook, o radio
reforca sua presenca no contexto de convergéncia e remediagdo dos meios
dialogando com diferentes plataformas, ao mesmo tempo em que reitera os
conceitos do radio contemporaneo definidos por Debora Lopez (2009) e Marcelo
Kischinhevsky (2016), de hipermidiatico e expandido. Mesmo que ainda em
processo paulatino, com a insercdo de poucas emissoras inseridas no cenario
tratado, a pesquisa sugere, por fim, uma ideia de radio transmidia, diante do cenario

remediado e multiplataforma.

Palavras-chave: 1. Radio Hipermidiatico, 2. Radio Expandido, 3. Facebook 4.

Convergéncia Midiatica, 5. Remediacgao



ABSTRACT

Inserted in the communicative process of remediation, and in a continuous
changing, radio is present in the current context of creative industries media
convergence, registering a new phase on Facebook. This study aims to analyze the
communicative strategies used by radios that present journalistic content in
programming, broadcasting live on the network platform and in the traditional
channel, on the dial, and discuss whether the product presented on the social
network can be considered radio. From the analysis of 26 radio programs, selected
through a mixed exploratory methodology, the study dwells on the appropriation of
television and interactive elements, coming from the social network, in the language
used for dial and Facebook audiences. The process of remediation and hybridization
of the media outlet were also analyzed. The intersection of theoretical discussions
with data obtained through empirical research allowed to conclude that, by inserting
different elements into Facebook programming, the radio empowers its presence in
the context of media convergence and remediation, dialoguing with different
platforms, while reiterates the concepts of contemporary radio, defined by Debora
Lopez (2009) and Marcelo Kischinhevsky (2016), regarding its hypermediatic and
expanded behaviors. Even though still in a gradual process, with the joining in of few
broadcasters inserted in the treated scenario, the research, as a final point, suggests

an idea of transmedia radio, given the remediated and multiplatform scenario.

Keywords: 1. Hypermediatic radio, 2. Expanded radio, 3. Facebook 4. Media

convergence, 5. Remediation
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1 PRIMEIRAS PALAVRAS

A ideia de industrias criativas, definido por Hartley (2005, p. 05), como “busca de
descrever a convergéncia conceitual e pratica das artes criativas [...] com as
industrias criativas [...], no contexto de novas tecnologias midiaticas [...], tendo em
vista seu uso por parte de novos consumidores-cidadaos criativos”, nos incita a
investigar setores criativos, como: publicidade, arquitetura, mercado de artes,
antiguidades, artesanato, design, design de moda, cinema, software, radio, TV e as
atividades relacionadas as tradigbes culturais (DCMS, 2005). Leadbeater (2000) e
Florida (2002), idedlogos relacionados a promogao das industrias criativas, advogam
que os individuos estdo se afastando de comportamentos tradicionais. Essa
mudanga vem associada a uma nova retorica, que ressalta imperativos da
originalidade e criatividade, celebrando o culto das mudancgas, das rupturas e da
inovagao (HOWKINS, 2001).

O radio, como meio integrante do fenbmeno das industrias criativas, se insere no
contexto de convergéncia midiatica com um historico acumulado de ruptura de
paradigmas e renovacgao, diante de cenarios inovadores. Ele apresenta, entre os
setores citados, as caracteristicas do novo ambiente. A cada nova era do
ecossistema midiatico, o veiculo apresenta-se renovado e adaptado a nova fase. A
sonoridade do meio percorreu os dispares caminhos da comunicacdo. O radio
‘integra um ecossistema comunicativo em constante mutagdo, complexo e com
adaptacdées” (HERREROS, 2011, p.69). As ondas radiofénicas atravessaram as
imagens da televiséo, transcenderam a sua linearidade e se descobriam digital. Nos
ultimos anos, também conquistaram espago no ambiente virtual e mobile
(HERREROS, 2011). Com o advento da internet, as emissoras de radio passaram a
ter sites, paginas em redes sociais e aplicativos personalizados para dispositivos
moveis.

O novo cenario comunicacional do veiculo, transformado pela cultura da
convergéncia, se depara com novas possibilidades de evolugdo e dispde de
ferramentas que permitem a construgdo de novos formatos de apresentacdo e
linguagens. Além de pensar neste novo veiculo que surge com a web 2.0, é

fundamental manter o olhar voltado para uma vertente importante do radio no Brasil:
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o jornalismo. A tecnologia caminha reconfigurando a produgdo e o consumo das
“radios noticias” do pais.
E tempo de pensar o radiojornalismo para além de sua
concepgao tradicional, considerando as especificidades de
suporte que criam uma nova estrutura narrativa para o radio. O
radio deixa de ser um monomidia, que s6 contava com o som,

para ser de agora em diante multimidia, um universo de
sintese. (LOPEZ, 2009, p.82)

O texto, a imagem e os videos, agora também fazem parte do radio. Na
contemporaneidade, o veiculo pode ser definido como hipermidiatico (LOPEZ,
2009), por integrar esses novos recursos ao som, e também expandido
(KISCHINHEVSKY, 2016), visto que pode ser encontrado em diferentes plataformas.
Diante desse contexto, nota-se que o radio esta em constante processo de
remediagdo (BOLTER e GRUSIN, 2000), quando uma midia insere caracteristicas
de outras midias, apresentando novos usos e estruturas.

Um exemplo mais recente dos novos formatos radiofénicos que surgem na era
digital e convergente sao os recursos das ferramentas audiovisuais sendo utilizadas
na programagao do radio ao vivo, através da plataforma Facebook. O que antes
eram apenas chamadas textuais da programacgao nas redes sociais agregadas, ou 0
uso de fotos e videos com destaques do conteudo dos programas, agora se
expande e se transforma num programa de radio com formatos semelhantes aos da
televisédo, na rede social.

Tendo em vista que a informagao sonora e em tempo real estao presentes neste
novo contexto (MEDITSCH, 2001), pode-se considerar que o produto que transborda
das ondas hertezianas para o Facebook € mesmo radio. A imagem, que aparece
como coadjuvante, “¢ um elemento a mais que pode ser acessado ou nao pelo
ouvinte-internauta” (VICTOR, 2016, p.05). De acordo com Ferrareto (2009), mesmo
com todas as possibilidades que o ambiente multimidia permite, a linguagem
radiofénica continua tendo como base a fala e os recursos sonoros, independente do
suporte tecnolégico.

A multimidialidade incorporada pelo veiculo, que agora se caracteriza sob um
novo formato, possibilita a reflexdo sobre as novas tendéncias do veiculo e nos
incita a tentar responder algumas questdes: como a noticia esta sendo apresentada
na plataforma em rede? Como discursam os jornalistas no Facebook? Ha riscos de

prejuizos na recepgdo da mensagem pelos ouvintes do dial? Ha um processo de
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remediagao do veiculo ou pelos elementos visuais e a linguagem o produto exibido
nao pode ser considerado radio? Como as redes sociais afetam o processo de
remediacao do radio?

O presente estudo objetivou encontrar as respostas para os questionamentos
mencionados, fazendo uma analise dos elementos visuais inseridos nos programas
e da linguagem jornalistica radiofnica, introduzindo os estudos da interatividade
feita pelas emissoras, no contexto do dial e da rede social. A pesquisa investigou o
processo de transformacdo dos modelos de apresentacdo das noticias na
plataforma em rede apontando novos caminhos e formatos para o radiojornalismo
contemporaneo. O estudo foi desenvolvido a partir do método de abordagem
hipotético-dedutivo. De acordo com Marconi e Lakatos (2017), esse método comega
na percepcado de uma lacuna no conhecimento e formula hipéteses sobre o tema.
Posteriormente, os fenbmenos abarcados através das hipdteses sao testados por
inferéncia dedutiva.

Mas, para o desenvolvimento da pesquisa, inicialmente foi utilizado o método
exploratorio, pois o0 mesmo tem a finalidade de “proporcionar maior familiaridade
com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito. [...] e tem como objetivo
principal o aprimoramento de [sic] ideias ou a descoberta de intuicbes” (GIL,2002,
p.41). Para Zikmund (2000), os estudos exploratérios, normalmente, sdo Uteis para
diagnosticar situagdes, explorar alternativas e descobrir novas ideias. Esses
trabalhos sao conduzidos durante a fase inicial de um processo de pesquisa, em que
se procura esclarecer e definir a natureza de um problema e gerar informacgdes, para
a realizagcdo de futuras pesquisas conclusivas. Dessa forma, mesmo quando ja
existem conhecimentos do pesquisador sobre o assunto, a pesquisa exploratéria
também ¢é util, pois para um mesmo fato organizacional, pode haver inumeras
explicacbes alternativas, e sua utilizagdo permitira ao pesquisador tomar
conhecimento, senao de todas, pelo menos de algumas delas. O método possibilitou
a pesquisa, o aprofundamento dos conceitos que introduzem o radio como meio
para ouvir e assistir. E encaminhou a pesquisa para confirmacdo da hipotese
principal levantada pelo estudo, de que mesmo no formato audiovisual o veiculo
pode ainda ser considerado radio.

Para dar conta de seus objetivos esta dissertacdo esta dividida em cinco
capitulos. O primeiro apresenta um breve olhar sobre a histéria do radio e do

radiojornalismo no Brasil — da implantacdo a convergéncia —, com o objetivo de
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compreender as mudangas sofridas pelo veiculo ao longo do tempo e,
principalmente, apds a chegada da internet. Os conceitos, que surgem acerca do
radio contemporaneo, a exemplo do hipermidiatico (LOPEZ, 2009) e expandido
(KISCHINHEVSKY, 2016) também foram explorados.

Em seguida, ainda baseada na pesquisa bibliografica e exploratéria, a
dissertacao apresenta, no capitulo dois, a influéncia das redes sociais no radio, a
partir dos estudos de Raquel Recuero (2014), e como se constroi a utilizagdo do
video no radio, no ambiente digital. Além disso, através de Gerbase (2012) é
apresentada uma discussao sobre as principais caracteristicas da linguagem
audiovisual, bem como dos elementos constitutivos da gramatica radiofnica, a partir
de Ferrareto e Kopplin (1992), Chantler e Harris (1992), e Ortriwano (1998), e dos
elementos fundamentais da linguagem televisiva, conforme aponta Paternostro
(1999).

O capitulo 3 apresenta os resultados da pesquisa exploratéria descritiva e
quantitativa sobre as experiéncias de radio no Facebook. Uma pesquisa quantitativa,
de acordo com Richardson (1999), é caracterizada pelo emprego da quantificagéo,
tanto nas modalidades de coleta de informagdes quanto no tratamento delas por
meio de técnicas estatisticas. Sua realizagao foi necessaria para que as emissoras,
objetos finais deste estudo, pudessem ser definidas. O primeiro passo foi ir em
busca de fontes oficiais que traduzissem em numeros o quantitativo de emissoras
comerciais AM e FM no Brasil. A pesquisa, que teve inicio em 2017, encontrou
dificuldades para encontrar dados do Ministério das Comunicagbes', por isso
recorreu ao site tudoradio.com, para obter os numeros. No referido site, o estudo
encontrou ndo apenas os cenarios das emissoras radiofébnicas comerciais no Brasil
(5.134 entre AM e FM), como também o numero de radios que transmitem conteudo
jornalistico em sua programacao (343 emissoras). O tudoradio.com é o maior portal
voltado a radiodifusdo nacional. Desde outubro de 2001 atualiza seu banco de
dados e é utilizado pelos pesquisadores que objetivam coletar dados para analises
académicas.

Com a obtencdo do quantitativo de radios que transmitem conteudo jornalistico
na programacao, a pesquisa partiu para o estudo qualitativo. Segundo Trivifios

" Em 2017 os dados completos e atualizados pelo Ministério das Comunicagdes, faziam referéncia ao
ano de 2014. Ao entrar em contato com o 6rgéo, fomos encaminhados ao site da Anatel, que nos
disponibilizava apenas a raz&do social das emissoras de comunicagdo. O numero empresas
radiofénicas e os nomes fantasia ndo estavam disponiveis na plataforma indicada pela fonte oficial.
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(1987), essa abordagem trabalha os dados buscando seu significado, tendo como
base a percepcao do fenébmeno dentro do seu contexto. A analise qualitativa procura
captar ndo s6 a aparéncia do fenbmeno como também suas esséncias, procurando
explicar sua origem, relagbes e mudangas, tentando intuir as consequéncias. Com
essa abordagem, a proposta do estudo foi de conseguir classificar as radios a partir
de quatro aspectos: 1) presenga no Facebook; 2) transmissdo ao vivo da
programacao jornalistica; 3) transmissdes diarias da programacao jornalisticas na
pagina do Facebook; 4) transmissdes diarias da programacao jornalisticas na pagina
do Facebook com mais de 1h30 de duragéo. Os aspectos pontuados foram definidos
com o intuito de classificar as emissoras e chegar a uma amostra consistente para o
corpus? de andlise.

Ao chegar no quantitativo de 19 emissoras, a pesquisa investigou mais de 4.000
programas. A partir da analise qualitativa, chegou-se ao recorte final de 26
programas inseridos na classificagdo proposta, para serem investigados, com o
intuito de buscar uma melhor compreensao sobre as estratégias utilizadas por cada
uma delas e assim construir uma conclusédo sobre os elementos visuais utilizados,
linguagem e tipo de interatividade provocada para o dial e Facebook. Para essa
etapa, a estratégia do estudo de caso, escolhida por oferecer a possibilidade de
examinar acontecimentos contemporaneos e fazer uso de técnicas de pesquisa de
documentagéo direta (YIN, 2003), foi utilizada. A observagao direta intensiva pode
ser colocada em pratica, porque “nao consiste em apenas ver e ouvir, mas também
em examinar fatos ou fendmenos que se deseja estudar” (MARCONI; LAKATOS,
2017, p. 109). Um periodo de oito meses compreendeu o estudo, objetivando
identificar as mudancgas e transformacgdes que, por ventura, poderiam ser feitas,
tanto por avangos tecnoldgicos quanto por periodos tematicos (como feriados). A
observacao aconteceu entre os meses de outubro de 2018 e maio de 2019.

Ancorado pelos estudos bibliograficos e pelas analises feitas a partir da amostra
de programas, objeto da pesquisa, o capitulo final apresenta o cruzamento dos
dados obtidos para analise com os apontamentos das tendéncias radiofénicas. Ao
entender os elementos fundamentais que permeiam e tragcam os caminhos do

“‘Radio para ouvir e assistir’, a pesquisa concluiu que, mesmo utilizando recursos

2 Como sugere Charaudeau (2008, p.17), o termo corpus € aqui adotado para designar “um objeto
constituido do conjunto de varios textos de acordo com certos pardmetros destinados a lhe
atribuirem um principio de homogeneidade”.
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préprios de outro meio, a natureza do veiculo sonoro nédo se desfez, mas se
reinventou, a partir do processo de remediagao do qual esta inserido.

Em meio ao processo disruptivo das industrias criativas é o video que reforga o
formato contemporaneo da radiofonia e o faz permanecer vivo, apesar de tantas
décadas de histéria e resisténcia. Os elementos visuais inseridos, a gramatica
voltada para os dois ambientes e a interatividade também articulada para atender as
duas audiéncias nado prejudicaram a compreensao da mensagem passada pelo dial,
mas sim, indicaram a possibilidade do veiculo ser considerado como radio

transmidia, por apresentar um conteudo multidimensional e multiplataforma.
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2 CEM ANOS DEPOIS: RADIO CONTEMPORANEO

As transformacgdes tecnoldgicas tém alterado profundamente os modos de
produgao, emissao e recepg¢ao dos conteudos transmitidos através do radio. Desde
a origem, ha 100 anos®, o veiculo vive uma trajetéria marcada por sucessivos
avangos e adaptagdes. O primeiro foi com a invengdo do transistor (1947), em
seguida a incorporagédo da pilha (1954), que o transformou em um veiculo portatil
(PRATA, 2012). Dos obstaculos enfrentados, a primeira ruptura surgiu com o
advento da televisao, a segunda, com a chegada da internet e a digitalizagdo, que
indica diferentes horizontes para o meio. Para chegar até o radio que hoje nao
apenas se ouve, mas se assiste, se curte e se compartilha, e que pode ser
compreendido como ciber-radio, hipermidiatico, e expandido, esse capitulo busca
construir uma breve linha do tempo, que remonta as eras do veiculo e suas
transformacdes até os dias atuais, com um olhar voltado para o radiojornalismo, que
assim como o veiculo, se transformou a medida em que o0 meio se recriava. A ideia é
trazer reflexdes acerca das fases passadas, para que se torne mais clara a
compreensao de que apesar das modificagdes decorridas do desenvolvimento das
novas tecnologias e a criagcao de diferentes possibilidades para o meio, ele continua

sendo radio, resistindo ao tempo, mas agregando novos valores.

2.1 Da implantagao a convergéncia — um breve olhar sobre as transformagoes
tecnologicas do radio e radiojornalismo

Para uma melhor compreensdao das fases ja experimentadas pelo veiculo,
buscamos o modelo proposto por Ferrareto (2012) que classifica a periodizagado do
radio no Brasil em quatro momentos: fase de implantacéao, fase de difusédo, fase de
segmentacgéo e fase de convergéncia. O percurso € baseado na economia politica
da comunicagao, considerando aspectos comerciais, sociais e culturais, para chegar

até os tempos atuais. De acordo com Ferrareto (2012) a fase de implantagéo é a

3 No Brasil, a primeira entidade a reunir aficionados pelas possibilidades da transmissao de
mensagens por ondas eletromagnéticas surgiu na cidade de Recife em 1919. No dia 6 de abril
daquele ano foi criada o Radio Clube de Pernambuco (FERRARETO, 2012, p.32). O veiculo foi
fundado por um grupo de “amadores da radiotelegrafia”. Ainda hoje, o pioneirismo do radio no Brasil
€ discutido. Alguns autores defendem a Radio Sociedade, do Rio de Janeiro, fundada em 7 de
setembro de 1922, como a primeira do pais.
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primeira, a que marca o inicio da historia do radio no pais e corresponde a
instalagdo das estagcbes pioneiras, organizadas sob a forma de entidades
associativas; a fase da difusdo, que o autor delimita a partir dos conceitos de
Richers (1991), apontando-a como o momento onde a empresa, ao desenvolver a
estratégia de marketing, espalha os produtos pelo mercado afora, sem se preocupar
com as diferengas que podem existir entre os compradores em potencial; a terceira
fase € a da segmentacéo, onde Ferrareto (2012) também recorre a Richers (1991)
para explicar o momento, marcado pela demanda ndo uniforme, mas sim
heterogénea, justificando uma concentracdo dos esforcos do marketing em
determinadas fatias especificas do mercado; a quarta fase € a de convergéncia.
Sobre a ultima, o professor da Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Luiz
Artur Ferrareto recorre aos estudos de Suzy dos Santos (2010), e pontua o termo
com o objetivo de expressar a “consciéncia em nivel empresarial da aproximagao
entre comunicacdo de massa, informatica e telecomunicacgdes, para além das ondas
eletromagnéticas” (FERRARETO, 2012, p.4).

As fases de segmentagdo e convergéncia desenham e tracam o futuro do radio
no Brasil, trazendo momentos fundamentais para as transformagdes tecnolégicas e
de conteudo do radio, oferecendo maior clareza sobre o veiculo atual,
contemporaneo. Na analise do professor Ferrareto (2012, p.13), a chamada fase da
segmentagédo tem inicio em 1950, com a chegada da televisdo no Brasil. O novo
meio, a época, passou a dominar o mercado e alterou a conformacao do veiculo

sSoNoro no pais.

as emissoras enfrentam uma crise que nao envolve apenas
reducao de audiéncia e faturamento. Perde o espetaculo para
todos — as novelas, os humoristicos e os programas de
auditério —, que, acrescido de imagem, migra para a televisao.
Esta, por sua vez, impde ao ambiente comunicacional uma
nova forma de relacionamento com os bens culturais massivos.
Diferentemente dos projetores e das telas de cinema — apesar
da forgca dos filmes ja, em grande parte, coloridos —, o televisor
esta na sala das casas como uma janela que se abre para o
mundo. As cinzentas figuras que se movem no tubo de
imagens tornam-se, assim, proximas em uma simulacéo diaria
de contato pessoal. (FERRARETO, 2012, p. 13).

A partir desse periodo, o radio marca entdo uma das eras mais importantes para
consolidacdo no mercado, e presente até os dias atuais, a presengca do

comunicador, que apresenta uma postura mais préxima do ouvinte, numa conversa
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constante com a audiéncia, principalmente a partir da disseminagao dos receptores-

transistorizados.

Radinhos de pilha tornam-se comuns a partir do inicio dos anos
1960, ocorrendo o mesmo com os autorradios na década
seguinte, época em que comegam também a surgir mais e
mais estagcdes em frequéncia modulada. Com a posse de
estagbes em AM e FM, um mesmo empresario, quase ao
natural, obriga-se a oferecer conteudos diferenciados em uma
e outra, fugindo da ilégica possibilidade de concorrer com si
préprio. (FERRARETO, 2012, p. 14).

Com as experiéncias advindas do radio de pilha, a escuta das emissoras através

dos carros e a chegada de novas estagdes, o veiculo passa ser consumido n&o

apenas coletivamente, mas individualmente e com o diferencial da portabilidade.

Essas caracteristicas levam o mercado radiofénico para o caminho da segmentacéo.

E nesta fase que também surge o radiojornalismo brasileiro.

Neste processo, destacam-se trés opgdes: (1) voltando-se a
ouvintes das classes C, D e E, com mais de 25 anos e
escolaridade, frequentemente, inferior a conclusdo do ensino
fundamental, embora isto ndo possa ser tomado como uma
regra absoluta, surge o radio popular com uma programagao
baseada na coloquialidade de seus comunicadores, no
sucesso facil das musicas veiculadas, na constante prestacao
de servicos — ndo raro descambando para o assistencialismo —
e na exploracdo do noticiario policial; (2) para um publico de
até 25 anos, das classes A e B, de nivel, pelos padrées da
época, secundario ou universitario, comeg¢a a surgir na
segunda metade dos anos 1960 o radio musical jovem, que se
consolida ao longo da década de 1970; e (3), explorando o
sempre necessario acesso a noticia e se beneficiando da
abertura politica, comegam a se constituir emissoras dedicadas
ao jornalismo e focadas, em especial, no publico adulto, das
classes A e B e com acesso ao ensino médio e/ou superior.
(FERRARETO, 2012, p. 14-15).

E no cenario, do século XXI, onde a segmentacéo ja foi definida e a possibilidade

de ser portatil consagrada, que o radio, se permite a novos avangos e supera, as

limitagdes que o definem — meio de comunicagdo que utiliza emissbes de ondas

eletromagnéticas para transmitir mensagens. Passa a construir-se, aqui, um novo

ambiente, que segundo Ferrareto (2012), trata de ampliar as ideias antes tao

exploradas pelo meio, e abolir a tendéncia & demarcagéo de fronteiras. E a partir dos

anos 90, com o avango da telefonia moével e chegada da internet, liberada

comercialmente aos brasileiros em 1995, que o radio entra na fase da convergéncia.
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Nesse momento, o veiculo comega a alterar, mais uma vez, seu modelo de
produgao e emisséo de conteudo, extrapolando as ondas hertzianas e partindo para
um novo cenario, onde o sinal sonoro poderia estar disponivel ndo apenas para um
publico segmentado, da AM ou FM, mas para audiéncia online. No seu estudo sobre
a periodizagao para histéria do radio no Brasil, Ferrareto (2012) traz um importante
registro das transformacbes de algumas emissoras radiofébnicas com conteudo

jornalistico, como a Radio Gaucha, Super Radio Tupi e CBN:

algumas iniciativas empresariais ilustram este momento: (1) em
1995, a emissora de Sao Paulo da Central Brasileira de
Noticias, rede do segmento de jornalismo ligada as
Organizagbes Globo, passa a replicar o seu sinal de ondas
meédias, de forma pioneira, em frequéncia modulada; (2)
aproveitando a experiéncia da CBN, treze anos mais tarde, a
Gaucha AM, de Porto Alegre, estacao voltada ao jornalismo e
uma das empresas do Grupo RBS, faz o0 mesmo, com um
reposicionamento mercadolégico que se constitui em uma
espécie de profissdo de fé na convergéncia, com seus gestores
admitindo a necessidade de a radio estar presente em todo o
suporte tecnoldgico possivel; (3) a atitude semelhante, no ano
seguinte, da Super Radio Tupi, do Rio de Janeiro, quebrando a
ideia de que a conversa e o entretenimento voltados ao
segmento popular eram caracteristicos — para alguns
empresarios e pesquisadores, até entdo, exclusivos — da
amplitude modulada; e (4) a estratégia crescente, desde o final
dos anos 1990, da CBN de uso, da rede mundial de
computadores ndo apenas para download e streaming, mas
para disponibilizar conteudo relacionado a sua marca
produzido por ancoras, comentaristas e reporteres
exclusivamente para a web. O meio radio comega, assim, a
extrapolar a sua base de transmissao hertziana tradicional.
(FERRARETO, 2012, p. 18).

E neste momento da histéria que o aparelho portatil passa a fazer parte do que o
professor Marcelo Kischinhevsky (2008, f.7) intitula de “cultura da portabilidade”,
atrelado ao celular. Esse tipo de portabilidade compreende os meios de radio,
telefonia e internet, constituindo-se em uma das principais responsaveis pelo

conceito da interatividade que domina as transmissdes desta fase.

A portabilidade, naturalmente, ndo € fundada pelas novas
tecnologias de informagao e comunicagao, nem se desenvolve
a partir da oferta de tocadores multimidia a precos acessiveis.
Esta cultura remonta ao advento do transistor, que viabilizou o
radio a pilha e, posteriormente, o walkman. (KISCHINHEVSKY,
2008, 1. 7)
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Atualmente, essa cultura as portabilidades se expandiu para outros dispositivos
equivalentes. Ao lado da fase de convergéncia, a portabilidade remonta o conceito

do radio, restrito até entdo, as transmissdes por onda eletromagnéticas.

Meio de comunicagdo que transmite, na forma de sons,
conteudos jornalisticos, de servico, de entretenimento,
musicais, educativos e publicitarios. Sua origem, no inicio do
século 20, confunde-se com a de, pelo menos, outras duas
formas de comunicacdo baseadas no uso de ondas
eletromagnéticas, para transmissao da voz humana a distancia,
sem a utilizagdo de uma conexdo material: a radiotelefonia,
sucessora da telefonia com fios, e a radiocomunicacao,
essencial para a troca de informacgdes, de inicio, entre navios e
destes com estagdes em terra ou, no caso de forgas militares,
no campo de batalha. [...] De inicio, suportes ndao hertzianos
como web radios ou o podcasting ndao foram aceitos como
radiofénicos [...]. No entanto, na atualidade, a tendéncia é
aceitar o radio como wuma linguagem comunicacional
especifica, que usa a voz (em especial, na forma da fala), a
musica, os efeitos sonoros e o siléncio, independentemente do
suporte tecnolégico ao qual esta vinculada. (FERRARETO,
2012, p. 19)

A presente pesquisa, vai além da tendéncia de aceitar o radio como uma
linguagem comunicacional especifica, que usa a voz e efeitos sonoros. Ela teve
inicio apos a percepgao do atual cenario experimentado por diversas emissoras, ja
citadas aqui em contexto histérico. Ao perceber, durante uma escuta de uma
estacao radiofénica hertziana pela internet, que era possivel assistir a programagéao
— com recursos televisivos - numa rede social, coube a reflexdo sobre o ambiente
multiplataforma, suas possibilidades e integracdo de elementos visuais inseridos
num veiculo, até entdo, regido apenas pelo som, que ja havia sofrido avancos
tecnolégicos, expandindo-se das ondas eletromagnéticas para chegar a ser também
digital. No atual ambiente em construgdo, a sonoridade se une a imagens em
movimento, com infograficos, abrindo margem para questionamentos semelhantes a
seguinte indagacao: isso ainda € um produto radiofénico?

E aqui, onde os caminhos para o radio ainda estdo em construcdo, que se
problematiza mais uma vez a definicdo do veiculo, conceituada por Meditsch, em
2001, como “sonoro, invisivel e em tempo real” (MEDITSCH, 2001, p.04). Para o
autor, se o produto radiofénico nao for feito de som, nao pode ser considerado radio.
Se tiver imagens relacionadas, também nao, e se nao for emitido em tempo real

pode ser considerado como fonografia, e nao radio.
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O velho fantasma da extingdo do radio ronda mais uma vez
nossos estudios, trazendo angustias e incertezas a seus
profissionais e gerando confuséo entre os estudiosos do meio.
Agora, a ameacga se chama internet, o fenbmeno que parece
querer subjugar o mundo nesta virada do milénio, devorando
todas as midias que o antecederam, até mesmo a televisio,
até ha pouco tdo garbosa no seu dominio sobre a civilizag&o.
Diante de tal poder e voracidade, quem tem chance de
sobreviver? Alguém é louco de apostar no radio? (MEDITSCH,
2001, P.01)

E fundamental a compreensdo da nova realidade. Com o advento da web 2.0, o
radio encontrou trilhas de oportunidades, para se encaixar no ambiente que
Meditsch (2011) classificou como voraz e de poder, e passou a incorporar novos
formatos para as transmissdes de conteudo. O radio passou a apostar em si, hdo se
deixando ser devorado, mas envolvido com as novas ferramentas. A exemplo de
aposta e inovacédo, webradios e podcastings integram-se hoje ao veiculo, e se
inserem num cenario de multiplas possibilidades, por meio de bits — zeros e uns.
Faz-se presente em um novo ambiente, onde todos os meios convergem e falam
para um publico mais participativo, exigente e interativo (JENKINS, 2009). A
convergéncia dos meios, “é entendida aqui mais do que uma mudanga tecnoldgica.
E um processo cultural” (BIANCO, 2012, p. 17), visto que a mudanca de habito da
audiéncia, com os diferentes suportes oferecidos pelo mercado, tem modificado as
estruturas tradicionais dos veiculos de comunicagao.

A migracdo atende, mais uma vez, a uma restruturagdo do consumo da
audiéncia, ndao deixando o veiculo tradicional se perder, mas se modernizar, ao
atrelar novos conceitos. Dados quantitativos oferecidos pelo Book de Radio 20184
revelam que o meio é ouvido por 86% da populacdo. Trés a cada cinco brasileiros
escutam radio todos os dias, por mais de 4h. De acordo com a pesquisa, na internet
o0 consumo tem crescido e o tempo medio diario dedicado pelos ouvintes-usuarios
ao veiculo na web é de 2h21, enquanto no mesmo periodo do ano passado eram
2h07.

A procura pelo radio na internet, pode ser atribuida a abrangéncia da plataforma
na sociedade e as inumeras possibilidades oferecidas pelo meio. De acordo com o

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, o IBGE, através da Pesquisa Nacional

4 A pesquisa foi realizada pela Kantar Ibope Media, empresa lider em medigdo de audiéncia de midia
e investimento publicitario na América Latina. Os dados foram levantados em 13 mercados, durante
todos os dias, das 05h as 05h, de abril a junho de 2018.
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por Amostra de Domicilios Continua 2017, o percentual de domicilios que utilizavam
a Internet subiu de 69,3% para 74,9%, de 2016 para 2017, representando uma alta
de 5,6 pontos percentuais. Entre as 181,1 milhdes de pessoas com 10 anos ou mais
de idade no pais, 69,8% acessaram a Internet pelo menos uma vez nos trés meses
anteriores a pesquisa. Em numeros absolutos, esse contingente passou de 116,1
milhdes para 126,3 milhdes, no periodo. O maior percentual foi no grupo etario de 20
a 24 anos (88,4%). Ja a proporg¢ao dos idosos (60 anos ou mais) que acessaram a
Internet subiu de 24,7% (2016) para 31,1% (2017) e mostrou 0 maior aumento
proporcional (25,9%) entre os grupos etarios analisados pela pesquisa. De 2016
para 2017, o percentual de pessoas que acessaram a Internet através do celular
aumentou de 94,6% para 97,0%. Os numeros reforcam o surgimento do radio nas
diferentes plataformas digitais.

Esse processo de convergéncia e transformacéao tecnolégica experienciada pelo
tradicional meio de comunicacao pode ser definido com o conceito criado por Fidler
(1997): mediamorphosis. A terminologia descreve as mudangas dos conglomerados
de midia em todas as suas areas e defende o ndo desaparecimento dos veiculos
existentes, mas uma reconfiguragcao do uso, das linguagens com a complementacao
de novos meios. O termo foi adaptado para o radio por Nair Prata, que passou a
tratar o processo de multimidialidade e experiéncias no veiculo como radiomorfose.
Através do vocabulo, é possivel defender a tese de que em sua histéria o radio
passou distintas adaptagdes, ndo morreu, e se transformou (PRATA, 2012).

Assim como aconteceu com o veiculo, o jornalismo, atrelado ao radio, também
cumpriu uma trajetéria de modificagbes, seguida pela evolugao tecnoldgica adotada
pelos meios. O fendmeno da convergéncia, no jornalismo, foi definido por Salaverria
(2009), como um processo de multiplas dimensdes, facilitado pela implantacéo da
tecnologia nas empresas de comunicacao e caracterizado por diferentes linguagens
que antes pareciam dispersas. O autor espanhol relaciona o processo aos aspectos
tecnolégicos, empresariais e profissionais, relacionando a convergéncia do
jornalismo a uma nogédo de polivaléncia, por oferecer no¢gdes de comunicagao
multiplataforma, através dos dispositivos multifuncionais e producao integrada dentro
das redagdes, para atender a demanda dos novos avancgos, seja ela de informacéao,
ou de atuacgao profissional. A convergéncia dos conteudos, de acordo com Salverria
(2009), também pode ser compreendida a partir da nogdo de multimidialidade,

quando diferentes codigos linguisticos estdo presentes numa unica mensagem. A
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relagdo, também usada para explicar o radio no cenario de convergéncia, traz luz a
reflexdo sobre radiojornalismo, que desde a fase de segmentagdao do veiculo,
caminha ao lado da midia sonora.

Os novos formatos de fazer radio que surgem na internet revelam que as
mudancgas continuam e devem, cada vez mais, transbordar os limites impostos, do
conteudo a forma. A nova sociedade, definida por Castells (2017) como em rede,
segue a definicdo atribuida pelo autor - “estruturas abertas capazes de expandir de
forma ilimitada, integrando novos nos desde que consigam comunicar-se dentro da
rede, ou seja, desde que compartihem os mesmos codigos de comunicagao”
(CASTELLS, 2017, p. 554) — e com isso a radiofonia busca uma constante
readaptacdo para o meio e vai encontrando novos caminhos e linguagens
multimidias, sem perder suas caracteristicas principais.

Cebrian (2008), diante das inovacoes, trata o meio radiofénico na internet como
ciber-radio, atrelando radiofonia e redes sociais. O autor, ao classificar essa fase do
processo de convergéncia do veiculo, define que apds as contribuicbes dos
transistores, digitalizacdo e convergéncia dos meios o radio chegou a convergéncia
multiplataforma (CEBRIAN, 2011).

Parte-se, portanto de concepg¢ao muito aberta do ciber-radio com o objetivo de
integrar outras inovagdes mais ou menos proximas e que tenham como nucleo
expressivo principal, o som. Emerge um mundo sonoro por tras desta denominagéo
que abarca todo o fendmeno sonoro da internet ou procedente de outras
modalidades externas da rede. Tudo isso € possivel gracas a transigao da web 2.0,
que repercute de maneira transversal em todas as grandes mudangas na internet
até dar o salto para uma nova concepcdo comunicativa baseada no
desenvolvimento de redes sociais centradas no audio como um prolongamento do
ciber-radio. (CEBRIAN, 2008,p.134)

Considerando as definicbes apontadas pelo pesquisador Mariano Cebrian
Herreros, € possivel perceber o desenvolvimento do veiculo para as diferentes
plataformas, afirmando que os desdobramentos do radio ao longo do tempo,
resultaram na concepcado do autor. O som das ondas hertzianas agora pode ser
encontrado nas redes sociais e nos aplicativos mobile. E possivel acompanhar o
conteudo da programacéo radiofénica e participar dela através do Twitter, Facebook,
WhatsApp e aplicativos préprios de cada emissora. E uma apresentacédo de servigos

escritos e visuais, além dos sonoros, um prolongamento do que Cebrian (2008)
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intitula de ciber-radio, e outros pesquisadores, acompanhando o cenario em

construcéo, ja redefinem.

2.2 Os novos conceitos radiofonicos

Nesse processo de integragao das plataformas e de criacdo de novas estruturas
narrativas para o veiculo, Lopez (2009) defende que o radio deixa de ser monomidia
(apenas som), e passa a ser um “universo de sintese” (LOPEZ, 2009, p. 82). No
novo ambiente, a autora define o veiculo sonoro contemporaneo como
hipermidiatico. “Na internet, o radio passa a falar uma linguagem multimidia, com
imagens, textos escritos, audios, videos e infografia. Ndo ha mais restricbes de
espacgo” (LOPEZ, 2009, p. 35). Apesar da definicdo, Lopez (2009) pontua que esse
ainda é um caminho incerto, mutante e provocador de conflitos internos do veiculo,
que o afeta a médio e longo prazo. A pesquisadora traz a analise de Faus Belau
(2001) para reforcar a afirmacgao. “Possivelmente este seja o conflito mais complexo
dos vividos pelo radio até o momento porque afeta a sua propria raiz” (FAUS,
BELAUS, 2001, p. 16). Nair Prata (2009), ao também buscar um novo conceito para
o radio, no cenario das novas tecnologias, indica que o futuro do veiculo esta na
internet, fazendo uso das ferramentas oferecidas pela rede: “as proximas geracoes
vao ouvir radio num aparelho onde ha possibilidades, além do audio, de video,
telefonia, texto, transmissdo e recepgdo de dados”. A autora também ja trazia
reflexdo sobre os problemas que o veiculo poderia encontrar, ja que por décadas, a
midia era considerada apenas sonora. Prata (2009) remete ao conceito de Eduardo
Meditsch (2001), que ja considerou o radio apenas como midia exclusivamente
sonora, sobre 0 que caracteriza o radio, para discutir uma conceituagado mais ampla,
suficiente para abarcar as inumeras possibilidades proporcionadas pela internet. Ela

redefine:

O elemento-chave do radio continua sendo o som, sé que
agora com a agregacao de novos signos nos campos textual e
imagéticos gerados pela web. O som passa a ser o elemento
definidor, o divisor de aguas, o ponto de partida e de chegada
da radiofonia. No radio o som deve ter sentido por si proprio,
sem a necessidade do apoio do texto ou imagem, como em
outras midias. (PRATA, Nair, 2009, p. 73-74)
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Os elementos ndo impedem que caracteristicas, primordiais para outros meios de
comunicagao, fagcam parte da construcao da narrativa radiofénica. Por isso, ao
entender o novo ambiente, Nair Prata (2009), amplia a definigdo de Meditsch (2001)
sobre o radio, e na presencga das novas possibilidades ofertadas pela plataforma em
rede, sugere e reconceitua o veiculo. “No radio somente o conteudo sonoro faz
sentido” é o que diz Charaudeau (1997), ao conceituar o veiculo também como uma
“‘midia da transmisséo direta e do tempo presente” (CHARAUDEAU, Patrick, 1997, p.
107). Os conceitos trazem o entendimento de que € possivel tratar essa, como uma
nova fase do veiculo, onde ele ndo abandona seus signos, mas os reconfigura,

agregando novas estruturas.

Meio de comunicacdo que transmite informagdo sonora,
invisivel e em tempo real. A informagdo sonora podera vir
acompanhada de textos e imagens, mas estes nao serao
necessarios para a compreensao da transmissao. (NAIR, 2009,
p. 74)

As definicdes da autora, partem de estudos sobre o radio na era da convergéncia
e suas transformacdes. Prata (2009) defende que é impensavel para o usuario, da
nova era, ouvir radio sem a possibilidade de conferir imagens dos ancoras, ou nao
participar com comentarios deixados nos sites e plataformas das emissoras, sobre
as noticias veiculadas. Ela complementa seu conceito afirmando que “estes novos
elementos, apesar de ndo serem determinantes para o entendimento da mensagem
transmitida, passam a fazer parte de tal forma que ndo é mais possivel fazer radio
sem a oferta das novas possibilidades [...]” (PRATA, Nair, 2009, p. 75).

Da mesma forma que ndo é mais possivel enxergar o veiculo apenas como
sonoro, também ¢ dificil dissocia-lo da presenca nas novas plataformas.
Compartilhando o mesmo olhar sobre as novas possibilidades e formatos da
radiofonia, Kischinhevsky (2016) redefine o veiculo atual e o conceitua como radio
expandido com elementos para-sonoros, por entender que hoje ele “extrapola as
transmissdes em ondas hertzianas e transborda para as midias sociais, o celular, a
TV por assinatura, sites de jornais e de musica” (KISCHINHEVSKY, 2016, p. 13).
Para além do modelo tradicional, a escuta do veiculo, sob a oética da nova
expressao, € também possivel por intermédio dos dispositivos moveis, tocadores
multimidia; “pode ocorrer ao vivo (no dial ou streaming) ou sob demanda (podcasting
ou através da busca em arquivos ou diretorios)” (KISCHINHEVSKY, 2016, p. 14).
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O novo ambiente ainda aponta que a produgao de conteudo, no radio, ganhou
novos formatos e a informacédo tornou-se constante e instantanea (KASEKER;
RIBASKI, 2015). Como retratado por Ferrareto (2012), as emissoras que veiculam
conteudo jornalistico, seguiram o processo de transformagao tecnologica, a exemplo
das radios Gaucha, Tupi e CBN. N&ao foi apenas uma mudanga para equipamentos
técnicos mais avancados. A medida em que as fases eram superadas, a informacéo,
atrelada ao processo de convergéncia, passou a criar e recriar o seu espago dentro
dos conglomerados. O jornalismo vive sua terceira fase na web® que é
caracterizada pela dinamicidade, interatividade e com produgdo exclusiva para as
plataformas em rede (MIELNICZUCK, 2003). As noticias, no cenario retratado pela
autora, apresentam recursos midiaticos explorando textos, sons e videos. No
radiojornalismo a apropriacéo dos recursos utilizados na internet sdo semelhantes e
apresentam as seis potencialidades definidas por Palacios (2002), como essenciais,
para o jornalismo na internet — multimidialidade ou convergéncia, personalizagéao,
hipertextualidade, atualizagdo continua, instantaneidade e meméria.

As emissoras de radio all News e as que veiculam programas de conteudo
jornalistico em sua programacgao, surgem no ambiente virtual com homepages,
perfis nas redes sociais (Twitter, Facebook e Instagram), aplicativos multimidias e de
mensagens (WhatsApp e Telegram). Os conteudos para cada uma das plataformas
sdo semelhantes: programagédo ao vivo; matérias ja exibidas com texto e som
disponiveis; espago para interatividade com o usuario. As experiéncias radiofénicas
seguem as caracteristicas do modelo de jornalismo na web, reforcando a ideia de
que apos a fase de segmentacao, estiveram atrelados no processo de convergéncia
e agora, reunidos, fazem uso de novas plataformas e ferramentas, para superar os
novos obstaculos, advindos através da dinamicidade e possibilidades oferecidas
pela internet. Mais recentemente, “cameras foram instaladas no estudio
possibilitando ao ouvinte-internauta a ver a programacao, pela internet, 24 horas por
dia” (VICTOR, 2016, p.5). A estratégia, utilizada por algumas emissoras all news e
as que produzem e veiculam programas de conteudo jornalistico, no pais, corrobora
a busca do veiculo pela integragdo dos meios e indica novos horizontes de
convergéncia utilizados pelo radio, na web. O transbordamento das empresas de

5 Segundo Mielniczuck (2003), na primeira fase o conteudo jornalistico produzido para o on-line
caracterizava-se como uma coépia do jornal impresso, para o ambiente virtual. Ja na segunda,
surgiram os primeiros link, féruns, debates, mas ainda dependentes do jornalismo impresso.
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radio para as redes sociais e 0s novos recursos explorados, decorrentes das
plataformas, também apontam para um caminho ainda mais multimidia e
multiplataforma.

Transmissdes ao vivo da programacao jornalistica das emissoras de radiodifusédo
estdo sendo realizadas na plataforma Facebook e YouTube com elementos
narrativos semelhantes aos da televisdo. O conteudo € o mesmo veiculado em
tempo real nas ondas radiofénicas. Como aponta Lopez, “ressurge o espago da
criacdo radiofénica, intensifica-se 0 espaco da analise e sdo apresentadas novas
estratégias de envolvimento e relagcdo com o ouvinte-internauta” (LOPEZ, 2011,
p.226). Na rede social esse ambiente de participacdo do publico pode ser percebido
com a relagdo provocada pelos jornalistas, durante a programacgéo, que estimulam
0s ouvintes a curtidas e comentarios.

Como abordado nessa pesquisa, em contexto histérico, as mutagdes do radio
nao cessam, apenas se fortalecem e recebem novos estimulos, devido os avangos
da tecnologia. Por isso, entender a nova estratégia utilizada pelo radio nas redes
sociais, para o desenvolvimento de novas reflexdes e conceitos, faz-se necessario.
Diante de um cenario de reconfiguragbes constantes do meio, descobrir as novas
tendéncias e perspectivas do veiculo, na rede social, agora com recursos explorados
pela midia televisiva tradicional, pode incitar novos debates referentes ao formato de
apresentacao do radio na contemporaneidade. O novo cenario comunicacional do
radio, transformado pela cultura da convergéncia se depara, novamente, com novas
possibilidades de evolugcao e dispde de ferramentas que permitem a construgdo de
novos formatos de apresentacdo e linguagens. “acredita-se que o video — com
caracteristicas especificas e ndo com a estrutura fechada de produgao audiovisual —
e a infografia estdo entre as principais produgdes a serem desenvolvidas neste novo
radio” (LOPEZ, 2010, p. 144), que hoje o definimos como expandido, mas que
amanha, pode ganhar um novo conceito, por estar inserido num ambiente fluido,
como o da internet, e reconfigurado, por fazer parte de uma rede de infinitas
possibilidades. Neste estudo, além de compreendé-lo como expandido, o

referenciamos como “radio para ouvir e assistir”.



47

3 RADIO PARA OUVIR E ASSISTIR

Como explanado no primeiro capitulo desta dissertagdo, € caracteristica
primordial do meio radiofébnico, o som, a capacidade de falar e informar, sem a
necessidade de elementos complementares a mensagem sonora, para que seja
entendida. Contudo, a premissa nao exclui a possibilidade de a transmissdo sonora
quebrar as barreiras da imaginacédo e transforma-la em realidade, como pode ser
interpretado através dos novos conceitos atribuidos ao radio, como hipermidiatico ou
expandido. E como um mistério revelado, ou parte dele, e que provoca interesse e
curiosidade, tanto quanto ter apenas um tradicional e objetivo recurso a disposicao.
A oportunidade de ver o que era imaginado a partir do som, a chance de ter novos
canais para fazer parte da programacao, interagir ndo apenas com o ancora, mas
com outros ouvintes e sentir-se parte de um universo proximo, ndo apenas “utdpico”,
sao caracteristicas do radio que amplia suas dimensdes enquanto veiculo de
comunicagdo em um cenario de convergéncia.

O transbordamento das ondas hertzianas para o ecossistema digital, que se
potencializa através das redes sociais, por possibilitar ao veiculo a utilizacdo de
ferramentas que o tornam hipermidiatico e expandido, ainda esta em construcao,
uma vez que a proépria atribuir a internet estd em constante fase de modificagao, ou
renascimento, como pontua Carneiro (2002). “A internet continua sendo um grande
espaco de experimentagdo. [...] Tem espaco para todo tipo de inovacédo e
reproducdo. E como estar vivendo, de uma certa maneira, uma nova Renascenca”
(CARNEIRO, 2002, p. 34).

Indicadas como uma das ferramentas representantes da légica colaborativa e
participativa da web 2.0 (O’'REILLY), as redes sociais sao as referéncias da nova era
vivenciada pelo ambiente virtual, por intermédio do Facebook, Instagram, YouTube
e demais plataformas presentes na rede mundial de computadores. E crucial, para
compreensao do desenvolvimento do veiculo, o registro dessa nova fase. Neste
capitulo, busca-se entender como as redes sociais influenciaram o radio, tornando-o

um meio sonoro com elementos visuais.
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3.1 Ainfluéncia das redes sociais no radio

Para compreensao das implicagcdes das redes sociais no radio, optamos por
refletir neste primeiro momento, sobre como surge esse grande fenbmeno na web
2.0, como podemos defini-la e caracteriza-la, para entédo tratarmos de como o radio
entende o processo e segue algumas orientagdes sugeridas pelas plataformas, para
apresentar o formato atual. A origem das redes sociais ndao € na internet. A
sociologia ja estudava o fenbmeno como uma representacado das relagdes sociais
humanas desde a primeira metade do século 20. Contudo, nesse periodo, o termo

era usado, sobretudo em sentido metaférico:

Os autores nao identificavam caracteristicas morfolégicas, uteis
para a descricao de situagdes especificas, nem estabeleciam
relagdes entre as redes e o comportamento dos individuos que
as constituem. (PORTUGAL, 2007, p. 4)

De acordo com a socidloga Scherer-Warren (2006), somente a partir da década
de 40 as redes sociais surgem como areas aplicadas a analise das relagdes
interpessoais. A construcdo desse conceito se desenvolveu em torno de duas
correntes marcadamente distintas: uma no campo da antropologia social, a partir de
pesquisadores britanicos, como Georg Simmel e Claude Lévi-Strauss apoés a Il
Guerra Mundial, e outra, de origem americana, que se preocupou fundamentalmente
com uma analise quantitativa a partir de uma abordagem estruturalista (VERMELHO;
VELHO; BERTONCELLO, 2014). O presente estudo nao pretende se debrucar
sobre seu contexto histdérico, mas € objetivo da pesquisa discutir algumas

caracteristicas que a trouxeram até aqui.

3.1.1 As redes sociais e suas caracteristicas

Das cartas aos e-mails; dos bilhetes as mensagens instantaneas, aos chats. O
advento da internet reconfigurou os habitos da sociedade e criou, dentro da rede, um
novo formato de sociabilidade, feita através de ferramentas de comunicacao
mediadas pelo computador, a partir dos anos 90, que é denominada de rede social
digital. Na tentativa de ilustrar o conceito das redes na internet, o espanhol José Luis
Orihuela (2008) sugere aos leitores uma volta ao passado para o melhor

entendimento da plataforma online.
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Imaginem a velha caderneta de telefones, esse caderninho em
que anotavamos os telefones, enderecos e aniversarios de
nossos familiares, amigos e conhecidos. Antes da exploséo da
telefonia mével, que fundiu o telefone com a agenda (e
posteriormente com a camera de fotos, com o receptor de
radio, com o reprodutor de musica e com o computador) a
caderneta de telefones era a representacdo da nossa rede
social. (ORIHUELA, 2008, p.57, tradug&o nossa)®

A relagcdo estabelecida pelo autor traz a ideia ndo apenas das mudancas
provocadas pela internet, mas também de que elas “podem ser vistas como uma
transposicao para o ambiente virtual de relagdes e interacbes mantidas pelos atores
sociais, antes apenas no espaco off-line” (QUADROS, 2013, p. 98). Sobre os atores,
Recuero (2014) define, como “individuos a partir de uma perspectiva proveniente do
interacionismo simbdlico e especificamente da nocédo de performance de Goffman”
(RECUERO, 2014, p.24). A pesquisadora afirma que a rede social € definida como
um conjunto de elementos formados por esses atores, que na definicdo de
Wasserman e Faust (1994) sdo pessoas, instituicdes, ou grupos, nés da rede; e
também conexdes, que para Degenne e Forse (1999) sdo interagcdes ou lagos
sociais.

De acordo com Recuero (2014) esses elementos caracteristicos sao alicerces
fundamentais para que a rede seja compreendida. Ela classifica os atores como
primeiro elemento, os que fazem parte do sistema e “atuam como forma a moldar
estruturais sociais, através de interagdo e da constituicdo de lacos sociais”
(RECUERO, 2014, p.25). Como ha um distanciamento entre os envolvidos,
decorrentes da comunicagao mediada pelo computador, ndo é possivel discernir os
atores, de imediato. Por isso, a pesquisadora classifica-os como representacdes de
atores sociais, visto que pode sem representados por perfil no Facebook ou Twitter,
por exemplo, e ser alimentada por um grupo de atores, verdadeiros “ndés”. Recuero
(2014) os tratam como atores sociais porque entende que eles ocupam espagos de
interacdo criados para que possam se expressar através de elementos que

caracterizam a sua personalidade ou individualidade. Essa personalizacgao,

6 No original: “[...] imaginen la vieja libreta de teléfonos, ese cuadernillo en el que apuntabamos los
teléfonos, direcciones y cumpleafios de nuestros familiares, amigos y conocidos. Antes de la
explosion de la telefonia mévil, que fusioné el teléfono con la agenda (y posteriormente con
lacamara de fotos, con el receptor de radio, con el reproductor de musica y con el ordenador),
la libreta de teléfonos era la representacion de nuestra red social”.
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caracteristica da internet, € um ponto fundamental desses atores que estabelecem a
comunicagao entre si.

Os espacos de expressao que sao construidos pelo ator e o processo de criacédo
também s&o essenciais para compreender como as conexdes sdo estabelecidas.
Numa rede social, as conexdes sdo constituidas de lagos sociais, “que por sua vez
sado formados através da interagao social entre os atores” (RECUERO, 2014, p.30).
A conexdo € o principal foco do estudo das redes sociais, porque a sua variagao €
quem pode alterar as estruturas desses grupos. Entre os elementos dessa conexéao,
portanto, estdo a interagao, as relagdes e os lagos socias. O elemento primeiro, de
acordo com Recuero (2014), € a matéria-prima das relagdes e dos lagos. Por
entender que esse € um fator fundamental das redes sociais e que esse € 0
ambiente onde se encontra o presente estudo, elaborou uma tabela (tabela 1) que
exibe alguns dos conceitos registrados sobre interagdo, baseados nos estudos de
Recuero (2014).

TABELA 1 — Conceitos de Interacao

Autores Conceito

A acao depende da reacéo do outro, e ha orientagdo com relagéo as
expectativas. A interagcdo como tipo ideal implicaria sempre uma
Parson e reciprocidade de satisfacdo entre os envolvidos e compreende
Shill (1975) também as intencbes e atuagbes de cada um. Partem das
percepgcdes dos atores, do universo que os rodeia, influenciadas
pelas motivagdes particulares de cada um.

Representa um processo sempre comunicacional. Tem um reflexo
Watzlawick, comunicativo entre o individuo e seus pares, como reflexo social. A

Beavin e interagcdo atua diretamente sobre a definicAo da natureza das
Jackson relagdes entre aqueles envolvidos no sistema interacional. Tem
(2000) carater social perene e diretamente relacionado com o processo

comunicativo.

A interacdo social no ambito do ciberespaco pode dar-se de duas
maneiras: de forma sincrona ou assincrona. Uma comunicacao
sincrona é aquela que simula uma interacdo em tempo real. Deste
modo, os agentes envolvidos tém uma expectativa de resposta
Reid (1991) imediata ou quase imediata, estdo ambos presentes (online, através
da mediagdo do computador) no mesmo momento temporal. Uma
comunicagao sincrona pode ser caracterizada pelos féruns e e-
mails, pois a expectativa de resposta nado € imediata. Espera-se que
0 agente leve algum tempo para responder ao que foi escrito, mas
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também pode responder de modo imediato.

Existem duas formas de interagdo mediada por computador:
interacdo mutua e interagcdo reativa. A interagdo mutua é aquela
caracterizada por relagbes interdependentes e processos de

Primo negociacdo, em que cada interagente participa da construgdo

(2003) inventiva e cooperada da relagdo, afetando-se mutuamente. A
interacao reativa é limitada por relacdes deterministicas de estimulo
e resposta. E limitada para os atores envolvidos no processo. Trata-
se de uma interagao construida, negociada e criativa.

FONTE: Recuero (2014, p.31-33)

A interagao, no contexto do ciberespago também pode ser compreendida como

uma forma de conectar diferentes atores, demonstrando o tipo de relagado construida
por eles (Recuero, 2014), de acordo com os diferentes processos que o ambiente
2.0 possibilita. Um mesmo site pode abragar diferentes redes sociais, reunidas por
afinidades. Exemplo disso sao os grupos formados através dos atores, possiveis de
serem criados através das ferramentas que os sites oferecem. Os coletivos surgem
a partir do compartiihamento de ideias semelhantes, e reunem um conjunto de
temas e perfis interessados. Essa relagcao esta estritamente relacionada aos lagos
sociais oferecidos pela internet, que extrapolam a analogia proposta por Orihuela
(2008), de transferéncia de contatos acumulados na velha caderneta para uma
plataforma online, e demonstram a presenga dos lagos fortes nas redes (RECUERO,
2014), que ampliam as conexdes e geram os lagcos sociais, tal como definido por
Wellman (2001):

Lacos consistem em uma ou mais relagdes especificas, tais
como proximidade, contato frequente, fluxos de informacéo,
conflito ou suporte emocional. A interconexdo destes lagos
canaliza recursos para localizagdes especificas na estrutura
dos sistemas sociais. Os padrbes destas relagbes — a estrutura
da rede social — organizam os sistemas de troca, controle,
dependéncia, cooperagao e conflito. (WELLMAN.B, 2001, p. 7,
tradugdo nossa)’

Breiger (1974), inspirado nos estudos de Goffman (1975), explica que o lago
social pode ser constituido através de associacdo, por entender que os individuos

sao conectados a outros individuos através de relagdes sociais, mas que a conexao

7 No original: “Ties consisto of one more specific relationships, such as kinship, frequent contact,
information flows, conflict or emotional support. The interconnection of these ties channel resources
to specific structural locations in social systems. Tha pattern of these relationships — the social
network structure — organize systems of exchange, control, dependency, cooperation and conflict.”
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de um individuo e uma instituigdo ou grupo constréi um lago representado pelo
sentimento de pertencimento. O autor também esclarece que o lago social néo
depende apenas da interagao e apresenta o conceito de lacos relacionais, aqueles
que sao constituidos através de relagdes sociais e acontecem através da interacao
de varios atores de uma rede social. Recuero (2014) propde uma relagdo entre os
lagos e os modelos de interagcdo que tiveram mencao neste estudo (tabela 1), a
mutua e a reativa. A pesquisadora pontua que nas interacbes reativas ha um
processo de associagdo a uma ideia ou objeto que ndo é exatamente dialogica.
“Trata-se de uma interacéao relacional, pois ela existe em relagdo aos demais atores,
mas nao estabelece, [...] uma construgdo entre os atores, uma troca dialdégica”
(Recuero, 2014, p. 39), e podem constituir uma associagdo de maneira semelhante
a proposta de Breiger (1974). Ja os que o autor classifica mutua ela compreende
como dialdgicos, porque s&o caracterizados através da interagcdo social mutua
definida por Primo (2013). Dessa forma, Recuero (2014) classifica tipos de lagos e
tipos de interagao, como na tabela 2:
TABELA 2 — Lacos e interagao

Tipo de lago Tipo de Interagao Exemplo

Decidir ser amigo de
alguém no Orkut, trocar
links com alguém no
Fotolog etc.

Laco associativo Interacao reativa

Conversar com alguém
Laco dialégico Interacdo mutua através do MSN, trocar
recados no Orkut etc.

FONTE: Recuero, 2014, p. 40

Recuero (2014), atribui mais duas caracteristicas aos lagos, inspirada na

pesquisa de Granovetter (1973). Recuero (2014) classificando-os como fortes e
fracos. Os fortes mantém uma conexdo entre duas pessoas, sao intimos,
caracterizados pela proximidade. Ja os fracos apresentam uma relacdo mais
esparsa, que nao traduz intimidade e proximidade. Os dois sao relacionais, porém
os fortes devem ser relacionados as conexdes emergentes, onde ha interagao
mutua, relacdo dialdgica, entre os atores sociais. Ja os fracos sao tipicos de
associacbes e marcados pela interagdo reativa, onde ha apenas uma simples

manutencao do vinculo entre os individuos.
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Com os trés elementos que constituem a rede social na internet explorados, é
importante neste momento compreender também que nem todas as redes sociais
surgiram com o intuito de interag&o social, mas com a ampliagéo e diferentes formas
de uso dos usuarios alguns sites acabam implementando as caracteristicas das
redes em seus ambientes virtuais. Recuero (2014) faz essa reflexao e classifica dois
tipos de sites de redes sociais: os propriamente ditos e os apropriados. Sites de rede
social propriamente ditos sdo os que atuam na exposicdo dos individuos
conectados. Sdo aqueles projetados com o objetivo de permitir ao usuario a criagéo
de perfis publicos e a construgdo de redes de amigos. Como exemplo de redes
sociais propriamente dita temos o Facebook, o Google+ e o Linkedin. Os sites de
redes sociais apropriadas, como Weblogs, Twitter, Flickr e YouTube, sao as
plataformas que ndo tinham como objetivo principal a exposigdo dos usuarios na
rede, mas que com o tempo foram se apropriando de algumas caracteristicas das
redes sociais por uma demanda dos proprios atores.

Quadros (2013), ao analisar as redes sociais na internet traz a referéncia de
Boyd (2007) que configura esses sites como “ambientes onde as pessoas podem se
reunir publicamente através de mediagao tecnoldgica” (Boyd, 2007, p.2). Para o
autor os “espacos publicos mediados” desempenham diversos papéis na vida social
e os diferencia através de quatro propriedades, que a pesquisadora resume na
tabela 3:

TABELA 3 — Propriedades dos sites

Persisténcia O que é dito na web permanece;

Capacidade de A busca de pessoas e informacdes

busca
Replicabilidade A possibilidade de reproduzir os materiais digitais
Audiéncia por intermédio de espreitadores, ou por meio
A de caracteristicas anteriores, que “introduzem
Audiéncias A
invisiveis audiéncias que nunca foram apresentadas no momento

em que a expressao foi criada” (BOYD, 2007, p.2,
traducao nossa)

FONTE: Quadros, 2013, p.104
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A reuniao dessas propriedades, de acordo com Recuero (2009), faz com que “as
redes sociais, que vao emergir nesses espagos sejam tdo importantes. Sao essas
redes que vao repassar informagdes relevantes para seus grupos sociais” (Recuero,
2009, p. 42).

3.1.2 Redes Sociais e jornalismo

Sobre as informacgdes repassadas neste ambiente, cabe uma breve retrospectiva
do seu processo evolutivo no ambiente da web 2.0. E nos anos 90 que os veiculos
comegam a assimilar a proposta trazida pela internet e entendem a importancia de
fazer parte dela, levando conteudo jornalistico para o universo online, onde a
audiéncia comecgava a se concentrar. O primeiro contato com os usuarios foi através
dos sites e portais que pouco interagiam com os atores ali presentes. O processo de
consolidacdo na plataforma foi evoluindo até que, ndo apenas o impresso, mas
veiculos radiofénicos e televisivos também comegaram a entender a importancia de
transferir conteudo para o ambiente virtual.

E nesse contexto que surge o webjornalismo, referenciado neste estudo por
meio das sete caracteristicas definas por Palacios (2005): multimidialidade,
interatividade, memoria, personalizagao, instantaneidade e supressao dos limites de
espaco e tempo. Essas caracteristicas, como apresenta o autor, apontam para uma
das particularidades fundamentais do jornalismo online: a potencializagdo. De
acordo com Palacios, a hipertextualidade, por exemplo, ndo € exclusiva da internet,
ja existia em enciclopédias ou jornais. O que este novo espacgo fez foi aumentar a
sua presenca e a sua visibilidade, apresentando-se como uma das caracteristicas
principais da disposi¢ao de informagdes (LOPEZ, 2009). Ao associar texto, audio,
imagem e movimento, a multimidialidade remete a produgao televisiva, mas com
outra perspectiva, porque na internet a relacdo com o espectador-usuario € mais
direta, mais explicita, e permite novos caminhos e agoes.

Apesar desses aspectos fundamentais do webjornalismo, no inicio, os veiculos
de comunicacdo fizeram uso do ambiente online numa perspectiva publicitaria,
disponibilizando resumos de textos das versdes impressas dos jornais (BARBOSA,
2002; MOHERDAUI, 2000). Somente com o desenvolvimento do ambiente digital —
sobretudo, com o advento da banda larga 2.0 e o paulatino entendimento dos

conglomerados de comunicagdo de que esse ambiente se configura como um
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importante espago de potencializagdo de conteudos e oportunidades —, os veiculos
passam a apostar na internet como um caminho de novas possibilidades para o
jornalismo, onde se beneficiariam profissionais e audiéncia, através dos diferentes
acessos para obter-se informacéo, interacdo com leitores, espectadores e ouvintes.
E a partir dos anos 2000 que a grande midia transfere e produz informacées
exclusivas para internet, utilizando as caracteristicas atribuidas por Palacios (2005).
Entre os horizontes abertos para o jornalismo online um dos mais significativos &
a integragéo as redes sociais que comegam a surgir em 2004, com o langamento do
Facebook. E nesse momento que as redagdes vivem uma nova fase: a de entender
que que o leitor-usuario ndo quer apenas consumir conteudo através da leitura ou de
outros formatos disponibilizados, mas também quer ter mais facilidade para

comentar e compartilhar a informacgéo.

O wusuéario ja ndo se contenta com o poder acessar a
informacgao atualizada, agora exige poder fazer algo com ela:
comenta-la, avalia-la, envia-la a filtros sociais (como Digg ou
Menéame), guardar o link em seus favoritos online (Delicious),
envia-la por correio eletrébnico a um amigo, compartilhar o link
em sua propria rede social ou republicar e comentar a noticia
em seu blog. (ORIHUELA, 2008, p.62, tradugdo nossa)?

Recuero (2009), analisando o desenvolvimento e as influéncias do novo
ambiente para o jornalismo, na web 2.0, sugere a existéncia de trés relagdes
possiveis para as redes sociais e o jornalismo: redes sociais como fontes produtoras
de informacao; redes sociais como filtros de informagdes; redes sociais como
espacos de reverberagdo. Esta ultima, a autora relaciona ao conceito de
recirculagéo jornalistica, sugerido por Zago (2011), apontando que as redes sociais
estariam permitindo o surgimento de uma nova subetapa no processo jornalistico.
Segundo Zago (2011), a recirculagao desenvolve-se como uma etapa secundaria ao
consumo, “quando o interagente se apropria do conteudo jornalistico e o faz circular
novamente a partir de suas préprias palavras” (ZAGO, 2011, p.62). Quadros (2013)
afirma que os usuarios das redes sociais, por meio de comentarios e postagens,
acabam promovendo as noticias assim como a sua reverberagdo no ciberespacgo, a

medida em que, além de consumidas, também passam a ser discutidas pelos

8 No original: “el usuario ya no se contenta com poder aceder a informacion actualizada, ahora exige
poder hacer algo con ella: comentarla, valorarla, remitirla a filtros sociales (como Digg o Menéame),
guardar el enlace em sus favoritos em linea (Delicious), enviarla por correo electronico a um amigo,
compartir el enlace em su propria red social o republicar y comentar la noticia em su blog”.
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receptores. O cenario possibilita ao jornalismo um novo canal de comunicagéo para
obtencéo e reproducdo de contetido. E nas redes sociais que o jornalismo, através
do movimento da audiéncia, encontra caminhos distintos para inovar e estreitar os

lagos com o seu consumidor.

3.1.3 Redes Sociais e radiojornalismo

Diferente do impresso e da televisdo, o radio pode ser considerado o meio de
comunicagdo que mais incorporou os elementos das redes sociais no formato de
veiculacdo da noticia, por agregar ao seu conteudo, video, texto e imagem
(elementos integrantes das caracteristicas definidas por Palacios, para o
webjornalismo), além de potencializar suas duas caracteristicas fundamentais
enquanto midia conceituada apenas pela transmissao do som: a interatividade e
instantaneidade. O radio € um meio de comunicagao interativo desde o surgimento.
De acordo com Zuculoto (2012) e Ortriwano (1985) uma das caracteristicas do meio
que pode ser relacionada com a interatividade, é a linguagem sonora — capacidade
que o veiculo tem de envolver o ouvinte -. O siléncio, as vinhetas, efeitos e ruidos
atraem e provocam os que escutam. Além disso, o ritmo da locug¢ao radiofonica, as
mudancas de entonagao, que dao énfase a determinadas palavras, podem tornar o
conteudo sonoro mais convidativo (QUADROS, 2013). “O que mais prende a
atencao do publico ndo é tanto o que se diz, mas como se diz” (JUNG, 2004, p.
120). O radio também €& conhecido por “ouvir o ouvinte”. Nessa midia sonora, o
ouvinte ouve a sua voz, sabe sobre seu bairro, liga e conversa com os
comunicadores, fideliza-se, confia e, a partir dai, envolve-se com a emissora, através
dos comentarios e sugestdes de pauta que envia (SALOMAO, 2003). E um veiculo
que tem uma audiéncia heterogénea e nem sempre conhecida (FERRARETTO,
2001), mas, ainda assim, por identificacdo de interesses, consegue manter uma
relagdo proxima com seu publico. Esta caracterizagdo do radio como um meio de
comunicagao que mais interage com a audiéncia € antiga e sua integracéo as redes
sociais (Lopez, 2009), potencializa ainda mais essa sua capacidade nata. A insergao
nesse ambiente formado por atores e relagbes, € uma das demandas fundamentais
do radio inserido no contexto de convergéncia (LOPEZ, 2010), visto que elas sao

formadas através dos novos modelos de consumo da audiéncia.
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De acordo com o relatorio divulgado em 2018 pelas empresas de estratégia de
midias sociais, We are Social e Hootsuite, intitulado “Digital in 2018: The Americas”,
62% da populagéo brasileira esta ativa nas redes sociais. Entre as redes sociais
mais acessadas pelos brasileiros esta o YouTube, com 60% de acesso, o Facebook
com 59%, o WhatsApp com 56% e o Instagram com 40%. Esses consumidores
passam em meédia duas horas por dia compartilhando, curtindo, tuitando e
atualizando suas plataformas, segundo o manual “As tendéncias das midias sociais
para 2019"°, elaborado pelo Kantar Ibope Media. E assim como mais da metade da
populagdo esta ativa nas redes sociais, ela também esta ouvindo o radio
diariamente, como apresentado no primeiro capitulo deste estudo.

A presenca do radio nas redes sociais € uma demanda que parte do préprio
receptor interessado em ndo apenas ouvir a transmissao através das ondas
hertezianas (LOPEZ, 2010), mas também em “ser ouvido e ter seus interesses e
opinides considerados por quem produz a informacgao, e participar do processo de
construgcédo do conteudo” (LOPEZ, 2010, p. 142). Essas plataformas surgem “como
ferramentas para se aproximar desta audiéncia, cada vez mais dinamica e mutante,
buscando conhecé-la e considera-la no processo de producdo radiofénica”
(QUADROS, 2013, p. 120).

Como ja foi dito, a presenca dos veiculos de comunicagao nas redes sociais foi
gradativa. A medida em que essas redes apresentavam novas ferramentas os meios
tradicionais procuravam entender a nova demanda, para, paulatinamente, ingressar
e construir outras formas narrativas. Com o radio também foi assim. Apds o primeiro
passo no radiojornalismo online com formacgao de sites de noticias que replicavam o
conteudo veiculados no dial, as emissoras radiofébnicas comegcam a transferir
conteudo também para as redes sociais, como Twitter e Facebook, e seguiram
incorporando as sugestdes das plataformas ao veiculo.

Aplicativo criado em 2006 por Jack Dorsey, Evan Williams e Biz Stone, o Twitter
foi idealizado como um servigo de troca de SMS, com mensagens curtas. No radio, a
plataforma costuma ser utilizada para compartilhar links das entrevistas e matérias
veiculadas na programacao e também para divulgar a programacao da emissora € o
que é dito pelos entrevistados. Ja o Facebook, criado em 2004 com a finalidade de

9 https://hootsuite.com/resources/digital-in-2018-americas - Acesso em: 20/10/2018
10 https://www.kantaribopemedia.com/wp-content/uploads/2019/02/As-Tend%C3%AAncias-das-
M%C3%ADdias-Sociais-para-2019_pt-BR_VF.pdf - Acesso em: 01/04/2019


https://hootsuite.com/resources/digital-in-2018-americas
https://www.kantaribopemedia.com/wp-content/uploads/2019/02/As-Tend%C3%AAncias-das-M%C3%ADdias-Sociais-para-2019_pt-BR_VF.pdf
https://www.kantaribopemedia.com/wp-content/uploads/2019/02/As-Tend%C3%AAncias-das-M%C3%ADdias-Sociais-para-2019_pt-BR_VF.pdf
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ser uma rede virtual de amigos, permitindo que seus usuarios criem perfis individuais
e assim construam lagos de amizades. Diferente do Twitter que ainda hoje restringe
0 numero de caracteres a serem publicados, o Facebook apresentou inovagdes na
sua plataforma, permitindo ao usuario diferentes fungdes, como a linha do tempo
que registra as atividades e postagens dos usuarios, o feed de noticias, que reune a
atualizacdo dos amigos em uma pagina central e a possibilidade de fanpages
destinadas a marcas e empresas (Quadros, 2013). A rede também permite aos
usuarios a postagem de textos, fotos, videos e links, que podem ser curtidos,
comentados e compartilhados, através dos acessos por diferentes plataformas,
como smartphones, tablets, computadores etc.

Nem sempre acompanhando o ritmo acelerado de desenvolvimento das redes
sociais digitais, o radio surge no Facebook compartilhando links e breves resumos
em formato de texto das matérias, e assim como no Twitter, também anunciando sua
programacao, através de textos, imagens e videos. Com as inovagdes recorrentes
na rede, algumas emissoras passam a fazer uso das ferramentas disponiveis na
plataforma para oferecer novos produtos & audiéncia. E neste cenario que a
presente pesquisa encontra o radio hipermidiatico (LOPEZ, 2009) e expandido
(KISCHINHEVISKY, 2014) e percebe que além desta integracdo de elementos e
plataformas, as emissoras passam a explorar a ferramenta audiovisual
disponibilizada, que permite transmiss&o ao vivo, em video, de conteudo.

O novo recurso surge na midia social em 2016. Intitulado de Facebook Live é
inaugurado, a principio, nas paginas verificadas' da rede. Meses depois ¢é
disponibilizado para os usuarios comuns e entdo passa a ser experimentado por
algumas emissoras presentes no Facebook e interessadas em expandir sua relagéo
com o ouvinte-usuario, permitindo a este um novo canal de consumo de conteudo e

interacao.

3.2 A utilizagao do video, no radio

Atraido pela audiéncia para as plataformas online, e na busca nao apenas de

atender as novas demandas, mas também de integrar-se cada vez mais ao universo

1 Confirmagao da rede social para provar que a pagina ou perfil de alguma figura publica, empresa
de midia ou marca, é auténtica.
https://www.Facebook.com/help/1960504905478927helpref=popular_topics — Acesso em:
05/04/2019


https://www.facebook.com/help/196050490547892?helpref=popular_topics
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multimidia e multiplataforma possibilitado pela convergéncia dos meios, o radio
escolhe o video como elemento de expansao ratificando sua fase hirpermidiatica e
expandida.

O transbordamento do dial para o novo formato de transmissao tem inicio ainda
nos sites criados pelas emissoras para transferir os conteudos de audio também em
texto e imagem. Um espaco foi criado nos portais para transmitir imagens ao vivo do
que acontecia nos estudios. Em seguida, com a migracdo das emissoras para as
redes sociais, foi possivel notar a publicagdo de videos curtos, gravados, dos
ancoras convidando os ouvintes-internautas a sintonizarem no dial, para
acompanhar a programacao. “A radio Tupi foi a primeira a transmitir pela internet as
imagens do que acontece dentro do habitat natural do radialista pela webcam, em
2009” (VICTOR, 2017, p.67).

Em uma pesquisa sobre como a webcam provocou mudangas na programacgao
de emissoras de radio do Rio de Janeiro, a pesquisadora Renata Victor (2017)
detalhou que as primeiras imagens veiculadas no site da Tupi lembravam cameras
de vigilancia, com baixa qualidade e sempre estaticas (figura 1). O enquadramento
era 0 mesmo durante toda transmisséo disponibilizada para o usuario, 24h, sem
interrupcdo. Com o incremento de equipamentos mais sofisticados e a
implementacao da ferramenta live no Facebook, em 2017, a radio Tupi passou a

transmitir sua programacao em tempo real, no dial, site rede social (VICTOR, 2017).

FIGURA 1 - Experiéncia da primeira radio que fez transmissao ao vivo em video

no ambiente virtual
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SUPER RADIO TUP] - NO AR

I
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FONTE: Victor (2017)
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Andrei Rossetto (2018) também se dedicou a investigar a presenga do video no
radio. Em um estudo de caso sobre a experiéncia da Radio Gaucha, o pesquisador,
para analisar o formato e as estratégias que a midia radiofénica utiliza o audiovisual,
apresenta um panorama do cinema a reportagem de radio multimidia. Mencionando
o autor Lorenzo Vilches (2003), Rossetto (2018) afirma que “o video se converteu
em personagem principal da digitalizacdo, que alterou os conceitos tradicionais de
representacdo da imagem, modificando a forma e o conteudo dos objetos
produzidos e recebidos” (ROSSETTO, 2018, p. 57). Agora, o video passa a ser
“popularizado”, por ser utilizado e consumido rotineiramente no ambiente online.

Exemplificando a producdo e consumo dos videos na internet, a Pesquisa TIC
Domicilios, mais importante de levantamento sobre internet e tecnologias da
informacdo e comunicagdo do pais, produzida pelo Centro de Estudos para o
Desenvolvimento da Sociedade da Informacao (Cetic.br), revelou, em 2018, que o
ato de assistir a videos online ficou mais frequente no Brasil. Entre aqueles com
acesso a internet, o indice das pessoas que adotam essa pratica saiu de 49% para
71% entre 2012 e 2017. Outra pesquisa’? na area, mas voltada para o tempo de uso
do internauta, foi divulgada também em 2018, pelo YouTube, mostrando que, por
semana, o usuario brasileiro passa 19 horas em frente ao smartphone, computador
ou smart TV, consumindo produto audiovisual. Os numeros revelam a necessidade
que os tradicionais meios de comunicagao tém de estarem inseridos neste universo,
para fidelizar e conquistar um novo publico.

O problema da insercéo do video no universo radiofénico € o de gerar conflito de
ideias na audiéncia e na propria midia, sobre a identidade do produto radio. E neste
momento que o meio abre as portas para discussdo da remediacdo (BOLTER E
GRUSIN, 1991). Como o processo ainda esta em curso, o veiculo se apresenta em
diferentes formatos, quando a referéncia é o video. Apesar deste estudo considera-
lo como radio, o veiculo, na rede social, esta entre a transmisséo ao vivo de imagens
estaticas e outras experiéncias, que trazem boa parte dos elementos da TV, para a
programagdo (figura 3 e 4). E “a representagdo de um meio em outro”
(KSCHINHEVSKY, MODESTO, 2014, p.13). Por entender que ao assistir esse tipo

de programacao radiofénica, ela pode gerar dificuldades na compreensdo do

12 https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/pesquisa-video-viewers-como-
os-brasileiros-estao-consumindo-videos-em-2018/ - Acesso em: 23/04/2019


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/pesquisa-video-viewers-como-os-brasileiros-estao-consumindo-videos-em-2018/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/pesquisa-video-viewers-como-os-brasileiros-estao-consumindo-videos-em-2018/
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ouvinte-internauta sobre qual o formato de midia que ele estd consumindo, torna-se
necessaria, neste momento, a discussdo da apropriagdo do radio de alguns
elementos televisivos, para construgdo do produto em convergéncia, com o intuito
de analisarmos, nos capitulos subsequentes, como as emissoras estao fazendo uso
dessa nova ferramenta e se o produto final pode ser interpretado como um radio
remediado, uma vez que a estrutura radiofénica s&do inseridos aspectos de outros
meios, tal como nas figuras 2 e 3. As imagens mostram a ancora do Jornal Jovem
Pan apresentando o programa radiofénico, na rede social, através do video, olhando
para a camera e com a presenca do nome do programa sendo exibido numa tela,
que também aparece na imagem. Na figura 3, o reporter da Radio Gaucha participa
da programacéo radiofénica, também exibida com imagens na rede social Facebook,
olhando para a camera e com seu nome e localizagdo em destaque, no video

exibido através da plataforma.

FIGURA 2 — Ancora do Jornal Jovem Pan apresentando o programa para o dial
e rede social com imagens

—JORNAL
JOUEM PAN

DEMISE CAMPOS DE TOLEDD

6 de dezembro de 2017 - @

@ Jovem Pan Online @ fez uma transmiss&o ao vivo
7.3 mil visualizaghes

FONTE: Programa Jornal Jovem Pan exibido em 06 de dezembro de 2017
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FIGURA 3 - Repérter do Jornal Gaucha + participando do programa pelo dial e
rede social, ao vivo

~ Galicha+ | 21/11/2017

@ GauchaZH fez uma transs
hd +2meses- @

Galicha+ chegando com muita informac&o para vocé! @

OO« 2
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G-j ! Femnando Stello Muite bom programa
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Curlir - 7 sem

“_, Andreia Candido 5 E lindo
Curlir - 7 sem o

Tina Silva - 25 58 MARAVILHOSO!
Curtir - 7 58

“,, Andreia Candido - 25:57 Ta bom essa gaucha

FONTE: Programa Gaucha + exibido em 21 de novembro de 2017

3.2.1 A referéncia da linguagem audiovisual

“O termo audiovisual surgiu quando imagem e som convergiram para um mesmo
meio, o0 cinema, que nasceu agregando elementos de diversas linguagens anteriores
a ele” (ROSSETTO, 2018, p. 58). De acordo com Gerbase (2012, p. 88) “a
linguagem serve para contar uma histéria e dar sentido a ela”. Sendo assim, a base
da linguagem audiovisual esta no processo de ordenagao da imagem e do som, que
de acordo com Deleuze (1990, p.37), respeita um conjunto de regras, técnicas e
cédigos, como na lingua falada. No cinema, cinco elementos permitem ao
espectador a nogao de tempo e espaco, de acordo com Gerbase (2012).

O primeiro deles € o plano: tudo o que é mostrado para o espectador de forma
continua (GERBASE, 2012). Segundo Gerbase (2012) e Curado (2002), os mais

comuns Ssao:

a) Plano detalhe (PD), a camera enquadra partes de uma pessoa ou objeto.
Também usado para objetos pequenos, como uma caneta sobre a mesa, um
copo, uma caixa de fosforos etc.;

b) Big close ou primeirissimo plano (PPP), o personagem € enquadrado dos ombros

para cima, servindo para mostrar intengdes, atitudes e mudancgas de emogao;
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c) Primeiro plano ou close-up (PP), a figura humana é enquadrada do peito para
cima, como, por exemplo, na apresentacao de um telejornal;

d) Plano médio (PM), a figura humana é apresentada da cintura para cima;

e) Plano americano (PA), a figura humana é enquadrada, geralmente, do joelho
para cima;

f) Plano geral (PG), com um angulo visual bem aberto, a cAmera revela o cenario a
sua frente, abrangendo toda a area da agado. A figura humana ocupa espago
muito reduzido na tela. Plano para exteriores ou interiores de grandes

proporgoes.

A figura 4 representa os seis principais planos citados.

FIGURA 4 - Planos

[-] s E

i-PD 2 - PPP 3 - PP 4 - M 5-PA & - PG

FONTE: Ihitz (2016) apud Rossetto (2018)

O segundo elemento é a tomada: tudo o que a camera registra, desde o
momento em que ela € ligada até o momento em que é desligada. De acordo com
Gerbase (2012) um mesmo plano pode ser filmado varias vezes, gerando varias
tomadas. O terceiro é o corte, quando ha uma passagem instantadnea entre dois
planos. Gerbase (2001) considera o corte a esséncia do processo de montagem.
Para o autor é através dele que o diretor da forma ao filme. De acordo com Rossetto
(2018) editar, ou cortar, como no cinema, € o momento em que 0S sSoOns e 0S

elementos visuais ganham o formato final para serem exibidos.
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Eles sdo selecionados e dispostos de forma ldgica, clara,
objetiva, concisa e de facil compreensdo, configurando-se
como um trabalho subjetivo, que requer sensibilidade,
concentracdo, criatividade e paciéncia para lapidar o material
bruto e contar uma histéria no tempo certo. (ROSSETTO, 2018,
p. 73)
Alguns recursos compdem o corte e, de acordo com Gerbase (2012), ha outras
possibilidades de passagens entre dois planos, tais como:
(1) Fade-out e fade-in: no final de um plano, a imagem escurece (fade-out), ou no
comego de um plano, a imagem surge do negro (fade-in).
(2) Fuséo: o plano A é sucedido pelo plano B de forma gradual.
(3) Outros efeitos: os planos A e B sucedem-se através da manipulagao da luz, de
cenarios ou, muito mais comum, por efeitos computadorizados na ilha de edicao.
O quarto elemento, a cena: conjunto de planos que acontecem no mesmo lugar e
no mesmo momento. S&o as cenas que constroem as narrativas, por aparecerem
sequenciadas, indicando a ordem dos fatos. O quinto elemento é a sequéncia:
conjunto de planos ou cenas que estdo interligados pela narrativa (GERBASE,
2012).
Além das cinco caracteristicas, Gerbase (2012) também pontua outro aspecto

fundamental na linguagem audiovisual: o enquadramento.

O enquadramento é constituido por “plano” e “angulo”, que sao
categorias cinematograficas. O “plano” depende da distancia
entre camara e plano filmado e do angulo visual da objetiva
empregada, enquanto o “angulo” é determinado pela maneira
como o cineasta coloca a camara em relagdo a uma linha
imaginaria que parte, em linha reta e a frente, do “nariz
metafisico” da pessoa ou objeto que esta sendo filmado.
(GERBASE, 2001, p. 99)

Como diz Vanoye e Goliot-Lété (1994, p. 37), o “enquadramento inclui o lugar da
camera, o angulo de tomadas, a organizagdo do espago e dos objetos flmados no
campo”. Enquadrar é decidir o que faz parte do fim em cada momento de sua
realizagcao e determinar o modo como o espectador percebera o mundo que esta
sendo criado (ROSSETTO, 2018). Ao falar de enquadramento, é importante também
citar os angulos. Garbase (2012) aponta a existéncia de sete variagdes de

angulacéo:



(1) Angulo normal: cdmera no nivel dos olhos (figura 5).

FIGURA 5 — Angulo normal

FONTE: Gerbase (2012) apud Rossetto (2018)
(2) Plongée: camera acima do nivel dos olhos (figura 6).

FIGURA 6 — Plongée

FONTE: Gerbase (2012) apud Rossetto (2018)

(3) Contra-plongeé: camera abaixo do nivel dos olhos (figura 7).

65
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FIGURA 7 - Contra-plongeé

FONTE: Gerbase (2012) apud Rossetto (2018)

(4) Frontal: camera em linha reta com o nariz de quem ¢é filmado (figura 8).

FIGURA 8 - Frontal

FONTE: Gerbase (2012) apud Rossetto (2018)

(5) 3/4: camera forma um angulo de aproximadamente 45 graus com o nariz da

pessoa filmada (figura 9).
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FIGURA 9 - %

FONTE: Gerbase (2012) apud Rossetto (2018)

(6) Perfil: camera forma um angulo de aproximadamente 90 graus com o nariz da
pessoa filmada (figura 10).
FIGURA 10 - Perfil

Fonte: Gerbase (2012) apud Rossetto (2018)

(7) De nunca: camera em linha reta com a nuca da pessoa filmada (figura11)
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FIGURA 11 — De nunca

Fonte: Gerbase (2012) apud Rossetto (2018)

Gerbase (2012) também elenca o movimento como componente da linguagem

audiovisual e o pontua em diferentes aspectos.

TABELA 4 — Movimento

Movimento
dentro do Camera parada: pessoas e objetos mudam de posigao.
quadro

Movimentos Modifica-se o angulo visual durante a tomada, utilizando a
de lente lente do tipo zoom.

Movimentos Quando a camera se movimenta sobre seu eixo, para cima,
da camera para baixo, direita, esquerda ou obliquamente.

Fonte: Rossetto (2018, p. 71)

Assim como o movimento e o enquadramento o som € mais um elemento da
linguagem. “Nas suas variadas formas e em sincronia com as imagens, ele pode
potencializar e complementar a imagem, contribuindo com sua verossimilhanca”
(ROSSETTO, 2018, p.73-74). Gerbase (2012, p.140-141) cita as seguintes

caracteristicas de uso do som:

(1) Musica: poderosa ferramenta para emocionar o espectador. Pode ser
especialmente composta para o filme, ou ser adaptada de obra ja existente e

gravada.
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(2) Vozes: carregam muito do sentido do filme em termos de compreensao da
historia. Podem ser geradas pelos atores (dialogos), ou por um narrador que nao
aparece na tela (voz em off).

(3) Efeitos sonoros: sao classificados como diretos, aqueles sons mais simples,
como efeitos de floresta, passaros, apitos etc.; efeitos foley, mais sofisticados e
que exigem sincronizagdo com as origens fisicas que aparecem no filme; e
efeitos desenhados (sound design effects) produzidos especialmente para os
filmes. Ex: obras de ficgao cientifica.

(4) Siléncio: a sua carga emocional pode ser forte e perturbadora. A auséncia de
som, usada de forma deliberada, € um recurso usado na concepg¢ao de certos

significados de “vacuo” dentro da narrativa de um filme.

Os elementos da linguagem audiovisual cinematografica que foram citados nesse
tépico, foram absorvidos pela televisdo, nos programas de entretenimento e
jornalismo. As técnicas de enquadramento, cortes, sonorizagdo e construgdo da
narrativa, explorando infografia e arte digital, fazem parte da TV tanto quanto do
cinema, e agora pode-se perceber os mesmos recursos sendo experimentados por
algumas emissoras de radio, nas redes sociais, a exemplo das figuras 12 e 13, que
mostram a experiéncia da radio Jovem Pan News. A emissora, expande o conteudo
do radio, no Facebook, agregando imagens e elementos exclusivos do audiovisual a
transmissao do programa. Além disso, como sera possivel ver adiante, a empresa
exibe informacdes exclusivas, em video, enquanto esta no intervalo comercial da

emissora, no Facebook.
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FIGURA 12 — Template de abertura — Pro§rama Pinio nos Is — Jovem Pan
Q

@ Jovem Pan Onllne 0

FONTE: Programa Jornal Jovem Pan exibido em 06 de dezembro de 2017

FIGURA 13 — Participagdao do comentarista na radio, com imaEem
[

.E& jp.com.br/3eml
-. Inscreva-se

@ Jovem Pan Onllne 0

FONTE: Programa Jornal Jovem Pan exibido em 06 de dezembro de 2017

Antes do aprofundamento sobre como o radio tem experimentado novos recursos
no Facebook, com relagdo a linguagem audiovisual, também é importante refletir
sobre a estrutura narrativa, a partir do aspecto gramatical das emissoras
radiofébnicas na plataforma digital. Para um melhor entendimento de que o veiculo
esta passando por um processo de hibridizagdo e remediagdo, € preciso, antes,
identificar se ele cumpre o seu papel enquanto radio, falando agora para duas

audiéncias, mas que deve priorizar a sua estacdo primeira, advinda das ondas
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eletromagnéticas. Afinal, antes de ser radio, para assistir, ele ndo pode deixar de ser

“para ouvir”.

3.3 A gramatica do jornalismo no Radio, TV e Redes Sociais

Ao falar da narrativa no radio, logo surge em mente a ideia de descricdo. “A
linguagem radiofénica esta a servigo de ideias, sentidos e discursos contribuindo
para a criagcdo de imagens mentais e transportando o ouvinte para o local dos
acontecimentos” (ROSSETTO, 2018, p. 62). Nas emissoras que se comunicam
tradicionalmente através das ondas hertzianas, diferente do cinema e da televisao,
as imagens e cenarios “sao do tamanho da imaginagdo do ouvinte. Os sons criam
um mundo visual acustico” (DEL BIANCO, 2010, p. 98). Por isso, ao agregar
elementos para constru¢cdo da sua programagdo e continuar um veiculo
hipermidiatico e expandido, que pode ser ouvido e ao mesmo tempo assistido, ele
precisa manter as caracteristicas que o constituem como midia sonora.

Como foi possivel identificar nesse capitulo, o radio para ouvir e assistir extrapola
os limites da sonoridade, integrando a imagem como elemento que possibilita um
novo canal de comunicagao entre a emissora e a audiéncia. A problematica esta na
construcdo do texto para atender as duas demandas. Sera que o radio tem se
apropriado do texto da TV, ao usar elementos da linguagem audiovisual? Mesmo
fazendo parte de um novo canal, que sugere a utilizagdo do video, para atrair os
usuarios a consumir aquele conteudo, o radio esta ao vivo, concomitantemente, no
dial e na internet. E possivel que haja uma tendéncia dos profissionais que atuam
nas emissoras de tentar contato com as duas audiéncias. No entanto, € preciso
compreender se essa dupla interagdo ndo descaracteriza a linguagem radiofénica.
Para discutir essa questdo, faz-se necessario trazer alguns aspectos que

caracterizam a linguagem do radio e da TV.

3.3.1 O texto no radio

“O radio € um meio de comunicagdo de massa essencialmente oral. Como
consequéncia, o texto radiofénico deve ser mais claro e conciso do que o do jornal
ou da televisdo” (FERRARETTO; KOPPLIN, 1992, p. 11). A clareza, nesse caso,

pode ser considerada descricdo. Sabendo que o ouvinte do dial ndo tera a
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possibilidade de ler ou assistir ao jornal, o profissional que atua no radiojornalismo
precisa ser descritivo, para fazer com que o publico imagine o local do fato, quem
sdo os personagens e qual a noticia. Como pontuam Chantler e Harris (1992) fazer
radio ndo € reduzir todas noticias a um simples relato de acontecimentos, é
importante narrar os detalhes. “Deve-se sempre buscar o detalhe que da a vida a
histéria, tal como o comentario que revela uma personalidade ou uma frase que
abrilhante a cena” (CHANTLER; HARRIS, 1992, p.50).

Ao falar sobre as técnicas de redagcdo no radiojornalismo, Chantler e Harris
(1992) afirmam que o jornalista, ao escrever para o radio, precisa sentir que esta
contando uma histéria, e ndo para uma massa, mas para uma unica pessoa. O radio
também é conhecido como um veiculo pessoal (individual). Ele esta nas residéncias,
no carro, no campo de futebol, nos smartphones e diferentes midias mobile. Por
isso, em vez de “vocés”, é sugerido que se utilize “vocé”. “Deve, entdo escrever
como se fala, numa linguagem coloquial, com frases curtas, € uma ideia em cada
sequéncia” (CHANTLER; HARRIS, 1992, p.51). De acordo com os autores o
profissional da area deve redigir para o ouvido e n&o para o olho.

Baseada nos estudos de Marshall McLuhan (1912-1981), Ortriwano (1998), ao
fazer uma analise histérica das caracteristicas do radio, faz uma reflexao sobre o
veiculo, avaliando que a esséncia do veiculo é a de meio informativo, revelada mais
claramente apds o surgimento da televisdo. “Noticias, hora certa, informagdes sobre
o transito, sobre o tempo, enfatizam o poder do radio” (ORTRIWANO, 1998, p.29).
No radiojornalismo a hora atualiza as informagbes para o ouvinte e marca a
passagem de um conteudo para o outro. O tempo costuma fazer parte da abertura
dos jornais, no radio. A informagao de transito vem reforgar a presenga do meio de
comunicagao no carro e atualiza a audiéncia que consome o produto, a deixando
fiel, por saber que naquele determinado momento ficara atualizada sobre a sua rota.

Conhecido por ser agil, movel e interativo, o radio nao precisa de muitos recursos
tecnolégicos para colocar a informagéo no ar, e por isso, também é considerado
como o meio instantaneo. “Foi o primeiro meio a fazer transmissées em tempo real e
langou a ideia da interatividade” (ORTRIWANO, 1998, p.29). Os repérteres podem
entrar no ar a partir de uma simples ligacao telefénica e o ouvinte também consegue
participar da programacéao através do telefone. Por isso, € comum ouvir os ancoras
do jornal radiofénico convidar sua audiéncia para fazer parte do programa através do

e-mail, telefone, ou dos demais canais onde ele esta inserido.
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3.3.2 O texto na TV

Assim como o radio esta para o som, a TV esta para a imagem. E a possibilidade
de ver o fato narrado que a torna uma das maiores lideres de audiéncia entre os
meios de comunicagao. Justo pela presenca da imagem, a construgao narrativa dos
conteudos jornalisticos na TV nao precisa se basear na descricdo dos
acontecimentos. “A televisdo combina a utilizagdo simultdnea de dois sentidos do
ser humano, a visdo e audigdo” (PATERNOSTRO, 1999, p.63). E em algumas

situagdes, apenas a imagem, consegue passar a informacao para o telespectador.

Quando o telespectador liga a televisdo para assistir ao
telejornal, ele quer saber as noticias, tomar conhecimento dos
fatos através da imagem de tais fatos. Quando existe uma
imagem forte de um acontecimento, ela leva vantagem sobre
as palavras. Ela é suficiente para transmitir, ao mesmo tempo,
informagao e emocgao. (PATERNOSTRO, 1999, p. 72)

A ideia é ndo sobrepor a imagem ao texto. E fundamental que eles caminhem
juntos para compreensao da mensagem. De acordo com Paternostro (1999), o papel
da palavra é dar apoio ao elemento visual, ndo sendo redundante. Na TV, “ndo ha
necessidade de se descrever o que o telespectador ja esta vendo. E ébvio demais e
chato. A narratva da matéria vai se tornar redundante e cansativa”
(PATERNOSTRO, 1999, p.73).

A autora, que estuda o texto na TV, elenca alguns aspectos que caracterizam a

construgcdo da narrativa no jornalismo televisivo, conforme tabela 5:
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TABELA5-Otextona TV

Texto e

Imagem N&o se faz TV sem imagem, mas a palavra tem lugar garantido.

E preciso combinar informac&o visual com informagéo auditiva

Audio e som o,
sem prejuizo uma para outra.

O papel da palavra é dar apoio a imagem e ndo competir com

Palavra e , ~
. ela; texto e imagem devem ser complementares e nao
imagem

excludentes.

Antes de escrever o texto verifique quais sdo e como sao as
Casamento . : . .
entre texto e imagens disponiveis, antes de escrever o texto: é importante
imagem saber exatamente se existem imagens que correspondem as

informacgdes que vao estar no texto.

O texto ndo deve ser descritivo. Nado ha necessidade de se
Redundéncia descrever o que o telespectador ja esta vendo. Evite
redundancias entre imagens e texto; evite paralelismo.

Fundamentos E importante identificar no texto elementos fundamentais da

da Noticia noticia: Quem? Qué? Quando? Onde? Como? E Por qué?
Narrativa A imagem tem narrativa propria e pode transmitir informacéo,
prépria sem palavras

Um texto jornalistico pode precisar de recursos visuais para ser
bem compreendido, como graficos, tabelas e animacgdes.

FONTE: Paternostro, (1999)

Uso de artes

3.3.3 O texto do radio nas redes sociais

Através das caracteristicas apontadas sobre o texto no radio e na TV é possivel
perceber que a principal diferenga entre os meios estd mesmo no uso da imagem e
como o texto deve ser construido na presenga ou auséncia dela. A clareza e a
objetividade sao pontos fundamentais, mas no telejornalismo “a preocupagao é fazer
com que texto e imagem caminhem juntos, sem um competir com o outro”
(PATERNOSTRO, 1999, p.72). Ja no radiojornalismo, quanto mais riqueza de
detalhes o texto possuir, mais elementos o ouvinte tera para compreender a
mensagem.

A preocupacéo, diante do processo de hibridizagdo e convergéncia dos meios,
com a insergao das imagens no conteudo da informagéo do radio, € ndo apenas de

como a mensagem vai ser recebida, mas também, de como sera repassada. Com a
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necessidade dos profissionais que atuam no veiculo radiofénico, de transmitirem
informacdo ndo somente para ouvintes, mas também ouvintes-internautas, fica o
questionamento sobre a atencdo e cuidado com o que sera veiculado. Sera que os
reporteres, que estdo na rua (figura 14), por exemplo, ao entrar ao vivo para os dois

canais de comunicagao (sonoro e visual) conseguem ser claros nos dois meios?

FIGURA 14 — Repodrter da Radio Gaucha na cobertura de um protesto

VOCE ESTA ASSISTINDO

FONTE: Programa Gaucha ZH exibido em 24 de novembro de 2017

Algumas emissoras, ao dar a previsao do tempo (figura 5), por exemplo, usam a

oralidade nas ondas hertzianas, e a imagem, nas redes sociais.

FIGURA 15 - Informago6es do tempo transmitidas pela radio sdo exibidas com imagem
nas redes sociais.

O texto, nos dois casos apresentados (figuras 14 e 15), foi fiel ao do radio. No

primeiro exemplo (figura 14), o repdrter que fazia a cobertura de um protesto, contra
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a reforma da previdéncia, descrevia os detalhes da manifestagéo, as ruas ocupadas
e a situagao do transito, como se a imagem nao estivesse sendo veiculada. Para TV,
como citado nesse capitulo, seria uma redundancia, pois ndo haveria o casamento
do texto com a imagem. Porém, como se trata de um radio para ouvir e assistir, que
nao deve ser considerado como um produto, ou desdobramento da televisdo, na
internet, entende-se que ele atingiu o seu objetivo. No segundo caso (figura 15),
apesar de fazer uso de um dos elementos da televisdo, como os recursos graficos, a
jornalista também nao se deixou levar pelo uso da imagem, ao levar a informagéo
para o ouvinte-internauta. Ao mostrar a temperatura dos estados, a jornalista citava
o lugar e o tempo, fornecendo a informagao completa para quem estava consumindo
a noticia, através das ondas radiofénicas.

Esse é o radio para ouvir e assistir, que a presente dissertacido se propde a
analisar a partir das caracteristicas apresentadas pelas emissoras de radio All News
que estao na rede social Facebook, e experimentam o uso do video, para atender a
demanda da audiéncia. No préximo capitulo, serdao apresentadas e analisadas
algumas dessas experiéncias, no intuito de identificar as principais tendéncias deste
formato de producéo e divulgagao de noticias radiofénicas nas redes sociais digitais,
discutindo o processo de hibridizacdo do meio, o nivel de interatividade e a relagao

das emissoras com o dial e o Facebook.
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4 A EXPERIENCIA DO RADIO NO FACEBOOK

E no Facebook, rede social capaz de integrar textos, imagens, videos e sons,
que o radio tenta explorar suas potencialidades. A rede social chegou a marca de
130 milhdes de usuarios ativos por més no Brasil no primeiro trimestre de 2019,
segundo numeros revelados por um grafico do Statista’, portal especializado em
estatisticas. O estudo mostra que o Brasil € o 3° pais com a maior base de usuarios
do Facebook no mundo (figura 16).

FIGURA 16 — Estudo revela que o Brasil esta entre os trés que mais esta
conectado ao Facebook no mundo

Leading countries based on number of Facebook users as of January 2019 (in
millions)
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FONTE: Statista (2019)

Levantamento do Cuponation'* aponta que mais de 50% dos usuarios s&o jovens
— tém entre 18 e 34 anos. Do total, 54% sédo do sexo feminino e 46% do sexo
masculino. 70% por cento entram na plataforma ao menos uma vez por dia. 95%

usam dispositivos méveis e 65% usam desktops. Segundo o site, o Facebook é

13 https://www.statista.com/statistics/268136/top-15-countries-based-on-number-of-Facebook-users/.
Acesso em: 09 de margo de 2019.
14 https://www.cuponation.com.br/insights/Facebook-users. Acesso em 9 de margo de 2019.


https://www.statista.com/statistics/268136/top-15-countries-based-on-number-of-facebook-users/
https://www.cuponation.com.br/insights/facebook-users
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atualmente a rede social mais popular do mundo. Reune 2,32 bilhdes de pessoas
conectadas internacionalmente. Cresceu 9% em relagao a 2018.

Apesar das demais plataformas também apresentarem um alto e crescente indice
de usuarios, o presente estudo escolhe a rede Facebook, por ela apresentar
diversas possibilidades para as empresas, principalmente de comunicacgao, visto que
reune diferentes ferramentas potencializadoras do processo de convergéncia,
principalmente do radio, por oferecer ao veiculo, a chance de experimentar cada vez

mais a multimidialidade.

4.1 O Facebook fazendo parte da histoéria

De relatos pessoais a jogos virtuais. Dos albuns de foto a noticia. Do texto, audio,
ao video. Da conversa em tempo real a compartilhada. De 1 segundo a 8 horas.
Tudo parece estar inserido na rede social criada por Mark Zuckerberg, Dustin
Moskovitz, Chris Hughes e Eduardo Saverin, em 2004, na Universidade de Harvard,
nos Estados Unidos. A plataforma, originalmente chamada de Thefacebook |,
permitia ao usuario cadastrado pesquisar por pessoas da mesma instituicdo e
manter uma rede virtual de amigos. Como aconteceu anos seguintes, pouco depois
de langado, fez sucesso e foi expandido. Os primeiros passos foram dados ao
permitir que outras universidades americanas pudessem fazer uso da rede. Ainda
em 2004, o Facebook ja batia a marca de 1 milhdo de usuarios. Em 2006 resolveu
abrir ainda mais as fronteiras e se tornou mundial.

Tao logo os usuarios passavam a fazer parte da rede, as ferramentas oferecidas
pela plataforma seguiam se desenvolvendo, descobrindo a necessidade dos
usuarios e atendendo as demandas. Do conteudo a possibilidade de cada vez mais
facilitar e demonstrar interacdo. Curtidas, comentarios e a setinha de
compartilhamento viraram febre na linha do tempo da rede social. Os veiculos de
comunicagdo ingressam na rede com a publicagdo de textos, chamadas
institucionais dos conteudos produzidos seja na midia impressa ou sonora. Pouco
depois passam a publicar junto aos escritos, fotos, para ilustrar as notas. Com um
tempo, as imagens se transformam em videos que podem ser produzidos pelos
veiculos e publicados na rede social. Todos os meios de comunicagao passaram por

essa fase, até a chegada das lives, transmissdes em video, ao vivo.
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Em 2015, o criador do Facebook, apresentou a figuras publicas — atletas,
musicos, politicos e outros influenciadores — o aplicativo Live da rede (figura 17). A
proposta de acordo com a empresa, era fazer com que essas pessoas pudessem
levar os fas para acompanhar seus bastidores, realizar sessdes de perguntas e
respostas e demais atividade relacionadas. Meses depois da apresentagdao, em
dezembro de 2015, a plataforma tornou possivel a live para paginas verificadas
(paginas de empresas que passam por uma analise do Facebook e rebem o selo de
oficial). A ferramenta foi bem recebida e em abril de 2016, eles permitiram a todos
usuarios da rede, o acesso ao recurso do video ao vivo.

Para criar os videos ao vivo, 0 usuario precisa acessar a sua pagina no
Facebook, clicar em “Publicar’, escolher a opcéao “video ao vivo” e escrever uma
breve descricdo antes de comecar. Durante a transmissao, € possivel ver o numero
de pessoas assistindo, os nomes de outras pessoas ou paginas verificadas
acompanhando e ler em tempo real os comentarios. Quando a transmissao termina,
ela é publicada na Linha do Tempo da pagina, mas € possivel remové-la quando
quiser, como qualquer outro video. As pessoas que curtem as paginas podem
descobrir os videos ao vivo no Feed de Noticias e também por meio de notificagdes
no Facebook. Enquanto assistem a uma transmissao em tempo real, as pessoas
podem clicar no botdo “Assinar” para receber uma notificagcdo, em tempo real, da

préxima vez que aquela pagina iniciar a transmissdo de um video ao vivo.

FIGURA 17 — Video ao vivo no Facebook
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FONTE: Blog do Facebook (2015)'®

15 https://br.newsroom.fb.com/news/2015/12/live-do-Facebook-disponivel-agora-para-paginas-
verificadas/. Acesso em 27/04/2019


https://br.newsroom.fb.com/news/2015/12/live-do-facebook-disponivel-agora-para-paginas-verificadas/
https://br.newsroom.fb.com/news/2015/12/live-do-facebook-disponivel-agora-para-paginas-verificadas/
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A nova ferramenta, chamou atencao dos profissionais que atuam no radio. Nesse
mesmo ano, algumas emissoras, timidamente, comegam a testar a ferramenta,
numa tentativa de expandir a transmissdo que, como ja citado neste estudo,
costumava ser feita nos sites e portais das emissoras através de uma camera
semelhante as de vigilancia. Apenas em 2017 as emissoras comerciais passam a
compreender 0 novo recurso como possivel meio de expansdo. Neste momento,
alguns veiculos de comunicagdo radiofénico, decidem ndo apenas fazer posts
diarios, no Facebook, publicando /eads ou manchetes de noticias, com fotos e links
que dao acesso a pagina oficial da empresa (figura 18), mas aderir a nova
ferramenta e integrar ao radio mais uma possibilidade: a de transmitir a
programacado em audio e video na rede., com elementos que chamam mais a
atencao do usuario do que os anteriores, vistos nas transmissoes feitas através dos
sites, como o cuidado com a imagem do estudio e dos apresentadores (figuras 19 e
20).

FIGURA 18 — Noticias com informacgodes, foto e link

CBN wen
18h-Q

Primeiro passo para quem guarda dinheiro na poupanca: tirar logo de la.
#NoArNaCBN #investimento #dinheiro

CBN.GLOBORADIO.GLOBO.COM
O que devem fazer aquelas pessoas que tém dinheiro na
poupancga?

@6 n 73 16 comentarios 26 compartilhamentos

FONTE: Programa Café Expresso 17 de maio de 2017
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FIGURA 19 — Transmissao ao vivo do programa Café Expresso da Radio CBN em
2017

A gente passa pelos mesmos lugares todos os dias & nem percebe o que tem no
Nosso campo de visdo e como esse lugar poderia ficar mais bonito ou agradavel? Mo
Café Expresso de hoje, Leopoldo Rosa e Julia Arraes conversaram com o fotografo e
arfista plastico Felipe Morozini S/A sobre como € possivel ver e ate fransformar as
nossas paisagens urbanas.

FONTE: Programa Café Expresso 17 de maio de 2017

FIGURA 20 - Transmissao ao vivo do programa Jornal da CBN em 2019
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FONTE: PFaarama Jornal da CBN 21 de maio de 2019

Com o desenvolvimento da ferramenta, pela plataforma Facebook, e com o
ingresso das emissoras comerciais na rede social, com a programagao ao Vvivo,
algumas empresas radiofénicas passaram a investir em estudios mais modernos e
que possibilitassem ao ouvinte uma maior sensagdo de imersado, participagdo no
programa e na rotina dos jornalistas. Nas figuras apresentadas (19 e 20), que

mostram a transmissdo ao vivo dos programas da Radio CBN, pode-se perceber
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que houve uma mudanga no cenario. Em 2019, a empresa decidiu modernizar sua
estrutura pensando nas novas midias. Com o intuito de mostrar ao ouvinte os
bastidores dos jornais da casa, apresentando a redacgdo ao fundo, o novo estudio é
todo de vidro e, em vez de uma camera, o estudio passou a ter mais lentes, voltadas
para os ancoras, na tentativa de passar uma maior interagao para o ouvinte, através
da imagem (figura 21). A tecnologia também foi perceptivelmente modificada. A
qualidade da imagem passou a ser superior e 0 programa é apresentado de angulos

diferentes.

FIGURA 21 - Transmissao ao vivo do programa Jornal da CBN em 2019
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FONTE: Programa Jornal da CBN 26 de maio de 2019

Assim como na Radio CBN, outras emissoras radiofénicas que passaram a
transmitir sua programacao em audio e video no Facebook, fizeram mudancas no
estudio e na tecnologia utilizada para filmar o ambiente veiculado. Além de novos
equipamentos, as empresas que antes faziam uso do celular e das cameras de
monitoramento para realizar a transmissao, passaram a fazer uso de softwares, que
possibilitam o jogo de mudancas cadmeras no estudio. Como visto no programa
Jornal da CBN (figuras 20 e 21), as radios contam agora com mais de um
equipamento de filmagem no estudio. Para que todas as cenas captadas possam ir
ao ar, elas precisam ir para uma central e um operador escolhe a imagem que vai
exibir.

Ao perceber que as empresas de comunicacao, diferentes usuarios e perfis do
Facebook, estavam fazendo o uso da ferramenta Live, programas com tecnologia
mais avangada, que permite a transmissdo com angulos e enquadramentos

diferentes, que possibilitam a insercdo de animagao, grafico e créditos, foram
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criados e utilizados pelas empresas de comunicagao. O uso dos softwares permite
aos veiculos a referéncia ao cenario de convergéncia. O recurso audiovisual, com
mais riqueza de elementos, como a possibilidade de inserir diferentes cameras,
imagens, legendas com nome do programa, profissionais e convidados, além de
outras ferramentas, oferece ao radio essa possibilidade de ser para ouvir e assistir

(ver figuras 22 a 25).

FIGURA 22 — Animagéao na abertura do Programa da Radio Super Noticia
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FONTE: Programa Super N em abril de 2019

FIGURA 23 - Apresentac¢io do Ancora 1 — Camera 1 — Radio Super Noticia
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FONTE: Programa Super N em abril de 2019
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FIGURA 24 - Apresentacio do Ancora 2 — Camera 2 — Radio Super Noticia
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FIGURA 25 — Chamada para reportagem — Radio Super Noticia
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(FONTE: Programa Super N em abril de 2019)

Para que as imagens, animacgdes e créditos sejam inseridos a transmissao por
video, a emissora precisa ter um software especifico. A presente pesquisa levantou
alguns programas que podem ser utilizados pelos meios de comunicagao
radiofénicos para realizar essas transmissdes, entre eles estdo o OBS Studio, vMix,
Wirecast, e XSplit Broadcaster (tabela 6). Esses programas foram os quatro mais
ranqueados no numero de downloads do Softonic, portal de download de software

com mais visitas dentre todos os sites de mesma categoria, de acordo com a Alexa
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Internet, Inc'®. O site também é o 154° portal mais visitado de toda a internet, de
acordo com o mesmo relatorio.

TABELA 6 — Programas de captura streaming de videos

Programa OBS Studio vMix Wirecast XSplit
Broadcaster
Plataformas Wlndci\i/;/‘sl:XMac € Windows Windows e Mac Windows
Distribuicdo Cddigo aberto Shareware Shareware Shareware
Versdo 23.1 22.0.0.57 12.1 3.7.1902.0713
Preco Gratuito $0-$1200 $249-5$699 $199
Idiomas 55 Inglés 12 10
Multi-cameras 8 2-1000 Sim Sim
Suporte a legendas Sim Nao Nao Nao
Formatos de video 6 7
Canais de audio 6 4 5 4
Servigos de Streaming 47 - 10 4+

Dos quatro programas relacionados, o OBS € o unico gratuito que apresenta
melhor desempenho, entre os da sua categoria. Ferramenta de cddigo aberto?’, esta
disponivel para Windows, Mac e Linux, e por ser open source, recebe atualizacdes
regulares de colaboradores. Através do OBS Studio (figura 26)o usuario pode criar
cenas de varias fontes (janelas, imagens, texto, webcams e muito mais); misturar
audio e ajustar aspectos de suas transmissdes. O programa pode transmitir
diretamente para o Twitter, YouTube, Mixer, Facebook e outras plataformas. De
acordo com o levantamento realizado, foi possivel constatar que ele oferece um
alcance muito mais amplo do que o encontrado em outros softwares de streaming. E

até possivel transmitir para varias plataformas de uma sé vez.

6 Subsidiaria da Amazon que atua no mercado de analise de trafego na Internet. O relatério foi
emitido no dia 23/06/2019, através do site: https://www.alexa.com/siteinfo/softonic.com. Acesso em
> 23/06/2019

7 O Codigo Aberto é um termo que se refere a um software cujo cddigo esta disponivel para
download por qualquer pessoa e ha uma filosofia de criagdo de aplicativos voltada para a
colaboracdo entre desenvolvedores. Isso se opde ao comportamento padrao das fabricantes de
software, que costumam nao liberar o cédigo de seus produtos para que ndo sejam alterados ou
copiados sem autorizagao..


https://www.alexa.com/siteinfo/softonic.com
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FIGURA 26 — Tela OBS Studio

O XSplit (figura 27)é pago e esta disponivel em duas versdes: XSplit Broadcaster
e XSplit Gamecaster. Ambos tém uma interface limpa e intuitiva, contendo todos os
recursos essenciais de transmissédo ao vivo e gravagao. Esta disponivel apenas no
Windows. Ao contrario do OBS Studio, o software oferece suporte técnico e libera
atualizacbes ocasionais de software para garantir que os clientes estejam equipados
com 0s recursos mais recentes. Também é possivel adicionar plugins criados pela
comunidade para aprimorar a experiéncia de transmissdao ao vivo, como a
capacidade de monitorar comentarios do YouTube.
FIGURA 27 — Tela XSplit
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O Wirecast (figura 28), realiza transmissao ao vivo para quem utiliza os sistemas
Mac e Windows. O programa inclui suporte para uma biblioteca de midia em estoque
integrada, que contém um banco de dados crescente de mais de 500 mil ativos de
midia exclusivos e de alta qualidade. O software também inclui atualizagbes para o
recurso de producado de conferéncia remota ponto a ponto (mais de uma camera
integrada ao sistema). Entre as possibilidades oferecidas ao usuario, esta a de
opgdes de fundos em movimento ao utilizar conteudo de chroma key, adicionar
faixas de audio para introdu¢des ou mesmo durante um evento. Diferentes modelos
de titulos e filmagens de video de alta qualidade podem ser encontrados para
qualquer tema de fluxo, e transicdes personalizadas podem ser utilizadas
diretamente das caixas de transicdo do Wirecast. O Rendezvous, ferramenta de
conferéncia remota ponto a ponto do Wirecast, permite que um mix de audio
personalizado seja enviado aos convidados do Rendezvous. Isso da aos operadores
0 maximo controle sobre o que os hdspedes ouvem e pode minimizar as distracdes
durante as entrevistas.

FIGURA 28 — Tela Wirecast
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O vMix ¢é dispositivo e aplicativo de streaming, que também permite a
transmissao ao vivo. Como o Wirecast, o vMix suporta uma ampla variedade de
entradas e streamings para OVPs e CDNs, bem como o YouTube e o Facebook.

Entre as principais caracteristicas da ferramenta estdo, o suporte de video até
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resolucao 4K, fonte de arquivos de video, audio ou imagem, além de DVD, listas de
reprodugdo e sites da Web, transmite, grava e reproduz video em decks
profissionais e monitores simultaneamente, realiza transicdes de video e outros
efeitos incorporados. Além do suporte a teleconferéncia da vMix Call para até 8
convidados remotos, legendagem e quatro canais de sobreposi¢ao, reprodugao

instantanea e interface da web com touch screen (figura 29).

A pesquisa buscou saber outras informagdes sobre os softwares. Tanto o gratuito
quanto os pagos precisam de especificagdbes minimas na configuracdo do

computador para poderem funcionar (tabela 7).

TABELA 7 - Configuragdes minimas e recomendadas para executar os
programas de captura

Configuragao Minimo Recomendado
Sistema Windows 7 Service Pack 1 64 bit Windows 8/8.1/10 64 bit
Operacional
P i7 da 62 3
Processador CPU Core i5 da 22 Geragao CPU Core i7 da 6 Geragao ou
superior
Memodria 8 GB RAM 16 GB RAM
Placa de Video GeForce ou Radeon Class com GeForce ou Radeon Class com
DirectX 10.1 DirectX 10.1 ou melhores
DirectX Versao 10.1 Versao 11 ou superior
Rede Conex3o Fibra Otica de 35Mbps Conexdo Fibra Ot|c§ de 50Mbps ou
superior
Armazenamento HD 7200rpm Unidade de Estado Sélido

O presente estudo nao teve o intuito de saber quais os programas as emissoras

que experimentam o radio no Facebook em formato de video ao vivo, utilizam para
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transmissdao. Mas é fundamental entender que atualmente existem programas
especificos para atender a demanda da audiéncia na internet e nos meios de
comunicacgao tradicionais. Sem os softwares, a exemplo dos apresentados aqui, as
emissoras nao fariam as transmissdes no Facebook e demais redes sociais, com a

riqueza de elementos audiovisuais que veremos ao longo deste capitulo.

4.2 As transmissodes ao vivo simultaneamente: radio hertziano e digital

A proposta deste topico € apresentar o cenario e as experiencias das emissoras
selecionadas, para em seguida construir, a partir do cruzamento de dados obtidos
pela analise e revisdao das bibliografias, as respostas aos questionamentos
levantados ao longo da dissertacao.

Para chegar as radios, transformadas em objeto para esta pesquisa, foi
levantado em 2017, fase inicial do mestrado, o nUmero de emissoras radiofénicas
comercias no Brasil. Nesse ano, o Ministério das Comunicagdes nao havia
disponibilizado em seu site, os dados necessarios para construgdo do presente
estudo. Por isso, as informagdes coletadas partiram do site tudoradio.com'®, que
disponibilizava dados do Ministério das Comunicagdes. Os numeros serviram como
norte para esta dissertacdo. No periodo em que os dados foram coletados as
informagdes apontavam, que existiam no pais 5.130 emissoras radiofénicas. Do total
3.209 eram FM e 1.921, AM (figura 30). S6 recentemente, em abril de 2019 a Anatel,
o6rgao do Ministério das Comunicagcbes divulgou dados atualizados (5.006 radio

comerciais AM e FM). A pesquisa, no entanto, ja estava na fase final, de analise.

18 O tudoradio.com é o maior portal virtual voltado a radiodifusdo nacional desde outubro de 2001 e
esta em sua sexta versdo virtual desde 2012. Através dele é possivel ampliar as oportunidades de
negoécio no meio radiofénico. Sdo aproximadamente 3,6 milhdes acessos por més, sendo mais de
9,4 milhdes de paginas acessadas, conforme estatisticas dos servidores que hospedam o portal e
da ferramenta Google Analytics (agosto/2018). Disponivel em < https://tudoradio.com/conteudo/ver/
8-Sobre-o-Tudo-Radio > acesso em 27/05/2019.


https://tudoradio.com/conteudo/ver/%208-Sobre-o-Tudo-Radio
https://tudoradio.com/conteudo/ver/%208-Sobre-o-Tudo-Radio
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FIGURA 30 — Numero de Emissoras de Radio no Brasil
RADIODIFUSAO GERAL

RADIO TELEVISAO
HEGL&U UF Frd AM RADCOM GERADORA RETRAMSMISSORA
oM | OC | OT

CENTRO-OESTE DF 260 9 5 0 34 12 29
CENTRO-OESTE GO 141 60 3 4 221 22 507
CENTRO-OESTE MS 8 55 0 4 87 14 249
CENTRO-OESTE MT 98 64 0 4 95 13 309
NORDESTE AL 4 18 0 0 70 6 155
NORDESTE BA 172 98 0 1 336 17 715
NORDESTE CE 147 104 0 O 229 18 375
NORDESTE MA 60 43 1 3 164 14 349
NORDESTE PB 76 34 0 0 152 11 122
NORDESTE PE 106 41 0 1 192 14 181
NORDESTE Pl 47 s0 0 1 98 11 98
NORDESTE RN 3 33 0 0 129 9 98
NORDESTE SE 34 13 0 0 38 5 64
NORTE AC 25 11 0 5 5 8 97
NORTE AM a0 27 2 10 42 9 261
NORTE AP 19 6 0 2 19 7 54
NORTE PA 114 45 0 8 127 11 398
NORTE RO 57 23 0 5 43 8 174
NORTE RR 14 6 0 1 6 3 63
NORTE TO 45, 19 0 1 85 5 165
SUDESTE ES 64 26 0 1 71 15 197
SUDESTE MG 451 185 4 5 749 90 1721
SUDESTE R 104 60 6 1 126 20 428
SUDESTE SP 526 274 22 15 592 88 1847
SUL PR 235 180 10 2 315 46 513
SUL RS 282 189 10 O 404 38 806
SUL SC 162 108 3 O 212 29 764

TOTAL 3209 1781 6B& 74 4841 543 10739

FONTE: Tudoradio.com?'®

Para saber quantas radios transmitiam conteudo jornalistico na programacgao (um
dos recortes do estudo), a pesquisa também recorreu as informacdes do site
tudoradio.com, que atualiza, diariamente, dados e registros de emissoras
radiofénicas brasileiras. O portal apontou um quantitativo de 343 emissoras, entre
AM e FM, que transmitiam na grade de programacao informag¢des sobre politica,
economia, cidades e saude. Com os dados obtidos através do site, foi possivel
comprovar a partir do segundo semestre de 2017 e primeiro de 2018, através de
pesquisas e escuta de radio, a presenca de conteudo jornalistico na grade das

emissoras e também no Facebook. Um mapeamento feito por esta pesquisa nessa

19 Disponivel em: https://tudoradio.com/conteudo/ver/27-o-radio-em-numeros-brasil > acesso em
05/08/2017


https://tudoradio.com/conteudo/ver/27-o-radio-em-numeros-brasil
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rede social, constatou que das 343 emissoras selecionadas, 140 possuiam uma
pagina prépria na plataforma em rede e, 87, faziam transmissdo ao vivo da
programacao jornalistica.

Afim de obter um melhor resultado da analise sobre elementos audiovisuais

inseridos na programagao das emissoras através do Facebook, bem como os
mecanismos de interacdo e estratégias do radio contemporaneo na plataforma,
apenas as emissoras que faziam transmissdo ao vivo diariamente no radio e no
Facebook, dos programas de conteudo jornalistico, com mais de 1h30 de duracgao,
foram escolhidas para serem estudados. Com esse recorte, 19 radios passaram a
fazer parte do objeto deste estudo. Elas estdo distribuidas em estados como
Paraiba, Bahia, Minas Gerais, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Goias, Santa Catarina e
Parana (relacédo completa segue no apéndice).
De outubro de 2018, quando o recorte foi definido, a maio de 2019, quando foi
fechada a coleta de dados, 26 programas, fizeram parte do recorte e foram
analisados, totalizando mais de 4 mil radiojornais estudados com transmissdes ao
vivo realizadas pela rede social Facebook. Um dos objetivos do periodo de analise
escolhido, foi perceber se os eventos anuais influenciavam de alguma forma no
formato de apresentagdo das noticias e se com os avangos tecnoldgicos, do passar
do tempo, as emissoras passariam a investir mais em recursos audiovisuais.

4.3 Apresentacao do cenario das experiéncias atualizadas

Com a definigao do recorte, a pesquisa busca, nesta fase, apresentar as
experiéncias encontradas, a partir das radios e programas selecionados.

4.3.1 Radio ABC 900 AM

Parte do Grupo Editorial Sinos, a Radio ABC 900 foi fundada em 14 de fevereiro
de 1948 e realiza coberturas esportivas e jornalisticas. A Radio ABC 900 é 2° lugar
em audiéncia entre as emissoras AMs e 3° entre AMs e FMs, na cidade de Novo
Hamburgo, epicentro da regido metropolitana da capital do Rio Grande do Sul. A
atuacdo se da numa area de 50 municipios, com um milhdo de domicilios e
populacdo de 3.800.000 habitantes, responsaveis por 31,15% do potencial de
consumo do estado. Acessada no mundo inteiro através do site,
www.radioabc900.com.br, a Radio ABC 900 permite interacdo através da
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visualizagdo de seu estudio cristal por meio de webcam, mantendo-se 24 horas no
ar. No Facebook, a emissora ja conquistou 21.204 curtidas e tem 23.650 seguidores.
Entre os programas da grade de programagéo da ABC, transmitidos ao vivo, através
de video, no Facebook, o Ponto e Contraponto (figura 31), que tem 1h30 de duragéo
e cerca de 500 visualizagdes por dia na rede social € o que faz parte do nosso

recorte e sera apresentado e analisado nesse estudo.

4.3.1.1 Radio ABC 900 AM — Ponto e Contraponto

FIGURA 31 — Ponto e Contraponto
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Apresentado em 2018 por PC Langaro e a partir de abril de 2019 por Jodo Carlos
Avila, o Ponto e Contraponto é um programa num formato de debate. Entre quatro e
seis convidados de diferentes areas, sdo convidados para participar da discussao
que tem um assunto principal e é desdobrado em outros. Os temas versam sobre
politica, economia e cidades. Assuntos locais e nacionais sdo abordados pelo
apresentador, ao lado de especialistas, politicos e pessoas relacionadas ao tema. O
programa tem em média, 1h30 de duragéo e € matinal, transmitido diariamente pelo
dial e Facebook.

Através das imagens exibidas pela rede social é possivel perceber que ha

apenas uma camera no estudio da radio. Ela é centralizada no ancora, mas
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consegue captar todo cenario do estudio (plano geral e angulo em leve plongeé —
camera alta), que conta com uma televisédo, atras do jornalista. Na TV, além do
nome do programa, sdo exibidas algumas marcas, que patrocinam o programa no
dial. Na imagem transmitida em tempo real e simultaneamente para o dial e rede
social, também foi inserida a logo da radio.

De outubro de 2018 a maio de 2019, o programa registrou uma média de 20
reacdes (curtidas e emoticons), 10 compartiihamentos e 18 comentarios, no
Facebook. Ao abrir o programa o ancora lembra ao ouvinte do radio, que ele pode
interagir com a programagao, atraves do Twitter, Instagram, Facebook
(referenciando que esta ao vivo pela plataforma) e WhatsApp (0 numero esta
presente na postagem da transmissdo ao vivo, assim como o home do programa e
quem € o apresentador). Ao longo do Ponto e Contraponto o apresentador faz
algumas pausas, para leitura de comentarios, mas nao indica a rede social. Nao ha
saudagao para os usuarios da rede social. Na hora do intervalo, ndo ha nenhuma
insercdo de imagens indicando o comercial. A camera continua mostrando o que
acontece no estudio e os convidados sentem-se a vontade (figura 32). Eles comem,
se levantam, sorriem e continuam conversando. O ancora, assim como 0s
convidados, nao costumam olhar para a camera ao longo do programa. Nao ha
estimulo para compartilhamentos e curtidas. De outubro de 2018 a maio de 2019, a
unica mudancga feita, além da troca de ancoras, foi na logomarca da radio, que

aparece maior da imagem exibida (figura 33).

FIGURA 32 - Convidados durante o intervalo

Pesquisar

FONTE: Programa “Ponto e Contraponto” apresentado no ia 03 de maio de 2019,
na hora do intervalo comercial
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FIGURA 33 — Nova Iogomarca
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(FONTE: Programa “Ponto e Contraponto” apresentado no dia 03 de maio de 2019,
logomarca maior)

4.3.2 Radio Banda 1 AM

Emissora do Parana, localizada no municipio de Sarandi. A populacao da
cidade, de acordo com a estimativa feita pelo IBGE em 2018, é de 95.543
habitantes. Existem trés emissoras de radio na cidade, mas apenas a Banda 1, de
acordo com o site tudoradio.com, transmite conteudo jornalistico na programacgao.
No Facebook a radio tem 2.108 curtidas e 2.621 seguidores. O programa
acompanhado pela pesquisa foi A Voz da Comunidade (figura 34). Ele tem uma

duracado média de 2h.
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4.3.2.1 Radio Banda 1 AM — A Voz da Comunidade

FIGURA 34 - A Voz da Ciomunidade

FONTE: Prograa “A Voz da Comunidade” apresentado no dia 19 de novembro de
2018

Apresentado por Roberto Lima e Geraldo Irineu, o programa € voltado para os
assuntos da comunidade, mas que também noticia outras informagdes locais e
nacionais, discute politica, e questdes relacionadas a cidade e saude. Além das
entrevistas no estudio (figura 35) e telefone com especialistas e colunistas, o
programa também abre espaco para escutar os ouvintes. Ele acontece diariamente
das 8h as 10h, e é veiculado tanto no dial, como do Facebook.



96

FIGURA 35 — Entrevista no estudio
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FONTE: Programa “A voz da comunidade” apresentado% dia 28 de maio de 2018

Através da imagem veiculada no Facebook, durante a transmissdo ao vivo, é
possivel perceber que ha apenas uma camera no estudio. Ela esta localizada na
diagonal, mas em plano geral e no angulo plongée (camera alta). O ancora em
nenhum momento olha para a lente, assim como os convidados. Na tela também
nao ha nenhuma imagem que faga referéncia ao nome da emissora, ou programa
veiculado. Colocar o nome do programa e data em que ele foi exibido, ndo € um
padrao nas postagens da live. Apenas em alguns momentos a referéncia aparece.

No inicio do “A Voz da Comunidade” o ancora costuma convidar os ouvintes a
participar da programacédo, ligando, mandando mensagens via WhatsApp ou
mensagens através do Facebook. Também é comum na radio que eles anunciem
que estao ao vivo, em imagem, através da rede social. Ao longo da programacao
eles costumam ler alguns comentarios dos ouvintes, dando o nome do usuario
participante e o conteudo da mensagem. As transmissdes tém uma média de 15
comentarios por video, 4 compartilhamentos e 18 reag¢des (curtidas e emoticons). De
outubro de 2018 a maio de 2019 a unica mudanga ocorrida, foi no enquadramento

da camera, que passou a ser mais aberto, contemplando mais areas do estudio.
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4.3.3 Radio Bandeirantes

Radio Bandeirantes é uma rede de emissoras de radio do Brasil, com sede na
cidade de S&o Paulo, e foi inaugurada no dia 6 de maio de 1937. A radio integra a
Rede Bandeirantes de Radio e Televisao - que inclui também a Rede BandNews FM
de radio e a Redes BandNews de TV por assinatura, ambas dedicadas ao
jornalismo. Comandada a partir de Sdo Paulo possui quatro emissoras proprias e
mais de 40 afiliadas espalhadas pelo pais. No Facebook, o presente estudo
encontrou a pagina das emissoras do grupo, em Goiania (13.387 curtidas), Séao
Paulo (203.384 curtidas) e Rio Grande Sul (166.420 curtidas).

4.3.3.1 Radio Bandeirantes Goidnia — Jornal Bandeirantes

Apresentado pelos jornalistas Rosane Kotoski e Adolfo Campos Filho, o Jornal
Bandeirantes, € um programa de debates e entrevistas sobre assuntos como
politica, economia, cidades, saude e esportes. O programa matinal, de 1h30 de
duragéo é transmitido diariamente pelo dial e Facebook. Os entrevistados participam
da programacéo através do telefone, ou presencialmente, no estudio.

Durante o periodo estudado, que compreendeu os meses entre outubro de 2018
e maio de 2019, a emissora passou por duas mudangas graficas ao longo da
programagcao exibida através das redes sociais. Essas modificagbes ocorreram entre
os meses de dezembro de 2018 e maio de 2019. Quando o estudo qualitativo das
emissoras foi iniciado, em outubro de 2018, a Radio Bandeirantes exibia nas redes
sociais apenas um enquadramento. Num plano geral e camera em angulo plongée
(acima dos olhos), era possivel observar através da transmissao ao vivo, tudo o que
acontecia no estudio e movimentagdo dos ancoras e equipe de jornalismo (figura
36).
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FIGURA 36 — Visao de estudio da Radio Bandeirantes Goiania
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FONTE: Programa “Jornal Bandeirantes” exibido em 29 de outubro de 2018

Os ancoras nado olham para as cameras, conversam quando esta na hora do
intervalo, saem do estudio e agem como se n&o houvesse uma lente transmitindo
tudo o que acontece. Na tela, em todo momento da transmissao, é exibida a hora, a
logomarca, site e redes socias da emissora. As artes s&o fixas. NGo mudam ao
longo da programagao.

No dia 17 de dezembro de 2018, o jornal da emissora, surgiu na transmissao do
Facebook, com um novo design (figura 37). A hora que ficava no canto superior
direito, foi para o centro inferior, junto ao nome do programa (antes ele era colocado
apenas na postagem da transmissao ao vivo), logomarca e perfil do Twitter da radio.
O enquadramento permaneceu o mesmo e O comportamento dos ancoras no
estudio também. Outra mudanca percebida, foi a insercdo de uma animagao
institucional (figura 38), divulgando a programacao da radio, que passou a entrar em

momentos distintos, mas sempre durante um comentario ou entrevista.
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FIGURA 37 — Animacao institucional com novo deS| n
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FIGURA 38 — Animacao institucional com a programacao
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(FONTE: Programa “Jornal Bandeirantes” exibido em 17 de dezembro de 2018)

Ainda no dia 17/12/2018, a emissora passou a colocar arte para algumas
entrevistas. A iniciativa teve inicio com a entrevista do deputado federal José Nelton.
Enquanto o parlamentar falava a tela se dividia (figura 39) e no quanto esquerdo

mostrava o que acontecia ao vivo no estudio e no direito, a foto do entrevistado. A
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acao teve uma parceria comercial, apenas para a rede social, que ao mostrar as

duas imagens também fazia a propaganda, sem audio, do laboratério Nucleo.

FIGURA 39 - Tela dividida
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FONTE: Programa “Jornal Bandeirantes” exibido em 17 de dezembro de 2018

No dia 25 de margo de 2019 a emissora inseriu novos elementos a transmissao
ao vivo, no Facebook. Aléem de mostrar os horarios dos jornais da radio, passou a
exibir videos com informagdes sobre o conteudo da programacido e objetivo da
Bandeirantes enquanto emissora de conteudo jornalistico. As imagens nédo tém
momento certo para serem exibidas. Passam tanto no momento em que a radio faz
o intervalo comercial, quanto no momento dos comentarios e entrevistas. Apenas
quem assiste pelo Facebook, tém acesso a esse conteudo que € produzido apenas

com imagens (figura 40).
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FONTE: Programa “Jornal Bandeirantes” exibido em 21 de dezebro de 018

No dia 25 de margo a emissora inseriu novos elementos a transmissdo ao vivo,
no Facebook. Além de mostrar os horarios dos jornais da radio, passou a exibir
videos com informagdes sobre o conteudo da programacdao e objetivo da
Bandeirantes enquanto emissora de conteudo jornalistico. As imagens ndo tém
momento certo para serem exibidas. Passam tanto no momento em que a radio faz
o intervalo comercial, quanto no momento dos comentarios e entrevistas. Apenas
quem assiste pelo Facebook, tém acesso a esse conteudo que € produzido apenas

com imagens (figura 41).



102

FIGURA 41 - Intervalo institucional exclusivo aos internautas
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FONTE: Programa “Jornal Bandeirantes” exibido em 25 de marco de 2018

Nesse mesmo periodo, os computadores da emissora também passaram a ter
adesivos com a logomarca da empresa (figura 42). Um tripé com uma nova camera
também foi colocado na mesa do programa, para que os usuarios do Facebook
pudessem assistir a programagéao com outro enquadramento (figura 43). A novidade
permitiu que a ancora pudesse ser vista em plano médio, no angulo lateral, tanto
esquerdo, quanto direito (figura 44). Os entrevistados também passaram a ser
vistos, através da camera, com um enquadramento que o aproxima das cameras.
Durante o periodo de observacgao, ancoras e entrevistados, em poucos e espacados

momentos, os profissionais e convidados, olhavam para as lentes.
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FIGURA 42 — Comp utagores adesivados com a logomarca da radio
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FIGURA 43 — Novo angulo de camera exclusivo aos usuarios do Facebook
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FONTE: Programa “Jornal Bandeirantes” exibido em 25 de margo de 2018
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Em maio uma nova divulgacéo € inserida, apenas com imagem, na transmissao
ao vivo da emissora. Enquanto os jornalistas seguem com o programa, em
diferentes momentos, um video, apresentando o novo aplicativo da emissora, é
exibido (figura 45). Enquanto a tela aparece os ancora nada comentam sobre o

assunto. Apenas quem assiste pelo Facebook, tem acesso ao conteudo.

FIGURA 45 - Propaganda de aplicativo préprio

f baixe
agora

daBand 820 e
o aplicativo da Band 820 AM

~B

RADIO BANDEIRANTES

assista todas as

4
lAppS

P Googie Play @ App Store

(FONTE: Programa “Jornal Bandeirantes” exibido em 02 de maio de 2018)

De outubro de 2018 a maio de 2019, o Jornal Bandeirantes registrou uma média
de e 380 visualizagbes e 12 reagbes (curtidas e emoticons), 4 compartilhamentos e
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10 comentarios, no Facebook. Os ancoras, ao entrar no ar, ndo costumam saudar os
expectadores, nem informar que estdo ao vivo pela rede social. Mas divulgam
constantemente as midias em que a emissora esta presente. Os apresentadores
costumam ler as mensagens que chegam através das redes sociais, menciona-las
de quem e de que rede social partiu. Durante os intervalos comerciais do programa,
os expectadores escutam o conteudo que também é veiculado no radio, mas
assistem ao que acontece no estudio (jornalistas conversando, ancoras e
convidados saindo e chegando do estudio...). No final do programa os jornalistas
divulgam a programacao local, se despendem genericamente agradecendo a todos
que acompanharam o jornal, € nao direcionam saudacbes para ouvintes e/ou
usuarios do Facebook. Mesmo com as mudangas registradas ao longo do periodo
da pesquisa, com a inser¢cdo de elementos mais visuais, 0 programa permaneceu

com a linguagem prioritariamente radiofonica.

4.3.3.2 Radio Bandeirantes Goidnia - Radio livre

Apresentado pelo jornalista Thiago Mendes, o Radio Livre (figura 46) é um
programa de entrevistas no estudio, que tratam sobre cultura, educacgdo, saude,
comportamento e bem-estar. O programa exibido das 14h as 16h é transmitido
diariamente pelo dial e Facebook. Os entrevistados participam da programacéao
presencialmente. Ao longo da programagéo o ancora abre espago para os ouvintes

comentarem e mandar perguntas sobre os temas abordados, através do telefone.
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FIGURA 46 - Programa Radio Livre
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FONTE: Programa “Radio Livre” exibido em 29 de outubro de 2018

Durante o periodo deste estudo, que compreendeu os meses entre outubro de
2018 e maio de 2019, a emissora passou por duas mudangas graficas ao longo da
programacgao exibida através das redes sociais, ja citadas no programa anterior e
reproduzidas para todos os jornais, inclusive este. Essas modificacbes ocorreram
entre os meses de dezembro e maio de 2019, quando a radio passou a contar com
uma nova camera no estudio, inserir videos de divulgacao institucional e também
comercial. Em abril de 2019, a empresa Nucleo Laboratério passou a ter espago na
transmissao ao vivo do programa, com um banner sendo exibido minuto a minuto,
ao lado da imagem que mostra o estudio (figura 47). Quando o conteudo publicitario
nao aparece, a emissora divulga os perfis das redes socias.

Os enquadramentos sao semelhantes ao do Jornal Bandeirantes, ja apresentado
neste estudo. Mas em algumas situagdes, desde que o programa passou a contar
com mais de uma camera, é possivel perceber que a imagem gerada pela camera
localizada na mesa do estudio, que costuma enquadrar em plano médio, no angulo
normal, e se volta para o ancora e convidado, corta a imagem do entrevistado (figura
47).
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FIGURA 47 — Publicidade Nucleo e convidado com imagem cortada pelo angulo da
camera

Radio Livre
N
FONTE: Programa “Radio Livre” exibido em 29 de outubro de 2018

De outubro de 2018 a maio de 2019, o programa registrou uma média de e 350
visualizagdes e 8 reacbes (curtidas e emoticons), 4 compartiihamentos e 10
comentarios, no Facebook. O ancora, ao entrar no ar, ndo costumam saudar os
expectadores, nem informar que estdo ao vivo pela rede social. Mas divulgam
constantemente as midias em que a emissora esta presente. Os apresentadores
costumam ler as mensagens que chegam através das redes sociais, menciona-las
de quem e de que rede social partiu. Durante os intervalos comerciais do programa,
os expectadores escutam o conteudo que também é veiculado no radio, mas
assistem ao que acontece no estudio (jornalistas conversando, ancoras e
convidados saindo e chegando do estudio...). No final do programa os jornalistas
divulgam a programacao local, se despendem genericamente agradecendo a todos
que acompanharam o jornal, e ndo direcionam saudagbes para ouvintes e/ou
usuarios do Facebook. Mesmo com as mudangas registradas ao longo do periodo
da pesquisa, com a insercao de elementos mais visuais, 0 programa permaneceu

com a linguagem prioritariamente radiofbnica.
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4.3.3.3 Radio Bandeirantes Sao Paulo — Bastidores do Poder

O programa Bastidores do Poder (figura 48), apresentado por Pedro Campos,
Thays Freitas, Fabio Panunzio e Claudio Humberto, faz uma analise diaria dos
acontecimentos politicos e econbmicos do pais. Entrevistas por telefone e entrada
dos reporteres ao longo do programa, fazem parte da grade. O jornal noturno tem

duas horas de duragéao e é transmitido pelo dial, Facebook e YouTube.

FIGURA 48 — Radio Bandeirantes Sao Paulo
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FONTE: Programa “Bastidores do Poder” 22 de abril de 2019

No periodo da pesquisa, que compreende os meses de outubro de 2018 a maio
de 2019, a emissora passou por algumas mudangas, que sinalizam a preocupagao
das radios com o cenario convergente. A Radio Bandeirantes investiu num estudio
moderno, feito especificamente para as transmissdes ao vivo, via rede social. Antes
da mudanga, a radio ja fazia transmissdes ao vivo (figura 49), mas a partir de margo
de 2019, parte dos programas da estacao, passaram a ser exibidos no novo cenario,
projetado para o video e para o canal do YouTube da emissora (figura 50). No
primeiro programa, realizado no estudio planejado, em 07 de margo de 2019, o
“‘Bastidores do Poder” foi exibido nas redes sociais (Facebook e YouTube), por
apenas 34 minutos. Quando a live foi iniciada, ndo havia ninguém no estudio e os

usuarios ndo conseguiam ouvir a programagao. Minutos depois, os apresentadores
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se organizaram na mesa e o0 operador abriu 0os microfones apenas para as redes
sociais. A ancora Thays, explicou aos usuarios que eles estavam conhecendo o
estudio assim como os internautas e que tudo era novidade para equipe, também.
Quando o programa entrou no ar, Pedro Campos informou aos ouvintes que o
programa ganhou uma novidade e a partir daquele dia, seria transmitido ao vivo
“direto do estudio de video da Bandeirantes, ao vivo para o canal do YouTube”
(CAMPQS, 2019). Thays reforcou os canais de comunicagao da emissora, citou a
frequéncia no dial, o YouTube, mas nado falou do Facebook, mesmo estando
presente com som e imagem, na rede social. Fabio Panunzio, entusiasmado com o
estudio expressou sua reagao sobre o que estava vendo e vivenciando, para os

ouvintes:

Caros ouvintes, a coisa esta ficando legal. Quando eu comecei
a carreira ninguém imaginava que um dia o radio ia ter
imagem. Antigamente radio com imagem era televisdo, pra
vocé ver como as coisas estdao se aproximando. (PANUNZIO,
2019)

FIGURA 49 — Transmissao ao vivo da programacao em estudio comum

Pesquisar ﬂ? Caroline  Pagina inicial

#radiobandeirantes

Bastidores do Poder
Thays Freitas, Pedro Campes ¢ Fabio Pannunzio

FONTE: Programa “Bastidores do Poder” 27 de outubro de 2018



110

FIGURA 50 — Transmissoes ao vivo em cenario projetado para redes sociais

Pesquisar

- /48
FONTE: Programa “Bastidores do Poder” 07 de marco de 2019 — Estreia do
programa no estudio novo

De um unico enquadramento em 2018, para quatro enquadramentos em 2019.
Além de apresentar um estudio mais moderno, a impressdo que a nova produgao
passa para o ouvinte-internauta, € a de que o ambiente possui, pelo menos, trés
cameras. A sensacao deve-se ao fato de que ao abrir 0 programa, como visto na
figura acima, o plano é geral, ou seja, contempla toda area do estudio. Em seguida,
a medida que os ancoras e colunistas vao falando, um novo enquadramento é
exibido. Todos sempre no mesmo plano, com o angulo normal (cAmera no nivel dos
olhos), porém com o lado do angulo variante, podendo ser considerando frontal, %,
perfil, ou de nunca, a depender do jornalista que esta falando. Como ha mais de
uma pessoa no estudio, é dificil classificar os angulos, principalmente, porque os
participantes da mesa nao tém o habito de olhar para camera, e/ou pela falta de

habito e orientagéo, olham para camera errada (figuras 51, 52,e 53).
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FIGURA 51 — Ancora olha para camera errada/ Enquadramento 1
n Pesquisar Q _:? Caroline  Pégina inici

FONTE: Programa “Bastidores do Poder” 14 de maio de 2019 — Enquadramento 1

FIGURA 52 — Ancoras nao olham para camera/ Enquadramento 2
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FONTE: Programa “Bastidores do Poder” 14 de maio de 2019
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FIGURA 53 — Ancora nio olha
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FONTE: Programa “Bastidores do Poder” 14 de maio de 2019

Claudio Humberto, que antes participava do programa, dividindo tela com os
colegas, em 2019, ganhou imagem na tela da televisdo, posicionada atras da
bancada da Bandeirantes. Através da TV €& possivel acompanhar ndo apenas o
jornalista, como também os demais participantes do programa, colunistas (como da
previsao do tempo — figura 54 ), reporteres (aparecem direto das ruas — figura 55) e
entrevistados (uma arte € exibida com a foto e nome do convidado que entra ao
vivo, por telefone — figura 56). Todos os participantes do programa, que aparecem
com imagem, tém o seu nome crédito no momento em que inicia a fala. Na imagem
das entradas também é sempre possivel ver a logo da empresa no canto inferior
direito da tela. Na nova versdao as “hastgs” das transmissbes anteriores
(“#focoemvocé” e “#radioandeirantes”) sairam e o nome do jornal aparece como
imagem na televisao do estudio, quando nenhum participante externo esta no ar. O
nome do programa também aparecia como crédito fixo do Bastidores do Poder.
sairam e o nome do jornal aparece como imagem na televisdo do estudio, quando

nenhum participante externo esta no ar.
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FIGURA 54 — Close de camera em colunista do tempo
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FONTE: Programa “Bastidores do Poder” 14 de maio de 2019

FIGURA 55 — Reporter de rua em videochamada com o estudio
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FONTE: Programa “Bastidores do Poder” 14 de maio de 2019
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FIGURA 56 — Representagao fotografica de convidada em chamada telefénica
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FONTE: Programa “Bastidores do Poder” 14 e maio e 2019

De outubro de 2018 a abril de 2019, a o programa registrou uma média de 4 mil
visualizagdes nos videos do Facebook, 200 reagdes, 20 comentarios e 8
compartilhamentos. Desde a mudanga para o novo estudio, os apresentadores do
jornal ndo citam mais o Facebook como plataforma em que a emissora esta inserida,
mesmo estando presente. Sendo assim, eles ndo olham os comentarios e as
reacdes da rede social. Para os usuarios do YouTube eles também nao dao muita
atencdo. Os jornalistas fazem apenas um resumo do foi falado sobre o assunto
abordado e expbe a opinido do ouvinte-internauta como um senso comum. Os
nomes dos usuarios ndo sao citados.

Apesar de utilizar diferentes recursos visuais, a linguagem dos profissionais
permaneceu a com a apropriada para o radio. Os jornalistas continuam descrevendo
os fatos. Apenas quando o reporter aparece de algum lugar diferente, ou colunista,
os profissionais fazem a seguinte mengao “para vocé que nos acompanha em som e

imagem, pode perceber que...” e descreve a situagao, para o ouvinte.

4.3.3.4 Radio Bandeirantes Rio Grande do Sul — Radio Livre

Apresentado por Guilherme Baumhardt e Diego Casa Grande (direto de Orlando),
no periodo vespertino, o Radio Livre (figura 57) € um programa de entrevistas e

debate, que versa sobre assuntos como politica, economia, educag¢do, saude e
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cotidiano. Assuntos locais e nacionais sao abordados pelos apresentadores, ao lado
de especialistas, politicos e pessoas relacionadas ao tema. O programa tem em

meédia, 2h30 de duragao e é transmitido diariamente pelo dial e Facebook.

FIGURA 57 — Radio Bandeirantes Rio Grande do Sul
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FONTE: Programa “Radio Livre” exibido em 30 de outubro de 2018

Através das imagens exibidas pela rede social € possivel perceber que ha duas
uma camera no estudio da radio. Elas estdo acima do nivel dos olhos dos &ncoras e
entrevistados (plongée) e no angulo perfil. A imagem do ancora, & sempre
apresentada lateralmente (figura 58). As duas lentes tém o objetivo de contemplar

todo cenario do estudio. Em nenhum momento do programa o ancora olha para as

cameras.
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FIGURA 58 — Angulo lateral da camera no estudio
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FONTE: Programa “Radio Livre” exibido em 30 de outubro de 2018

Na tela, exibida para os usuarios que acompanham a programacgao da radio
diariamente pelo Facebook, € apresentado o nome do programa, as duas imagens
do estudio, a imagem do jornalista Diego Casagrande, que apresenta o jornal de
Orlando, as contas das redes sociais da emissora e a logomarca da emissora. A
transmissao ao vivo da programacgao pela rede social, ja tem inicio com o ancora
Guilherme, no estudio. Ao entrar no intervalo comercial, uma imagem sinaliza para
os internautas que o programa volta em instantes (figura 59). O som ndo muda. A
mesma publicidade apresentada no dial é veiculada no Facebook. Mas em vez de

deixar as imagens geradas pela camera do estudio, uma tela animada é exibida.
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FIGURA 59 — Mensagem de intervallo comercial
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FONTE: Programa “Radio Livre” exibido em 02 de maio de 2018

De outubro de 2018 a maio de 2019, o programa registrou uma média de 155
reagdes (curtidas e emoticons), 44 compartilhamentos e 238 comentarios, no
Facebook. Ao abrir o programa o ancora principal faz uma saudagao genérica e nao
cita a presencga da programacao nas redes sociais. Mas ao longo do Radio Livre o
apresentador faz algumas pausas, para leitura de comentarios, citando nome do
internauta e rede social comentada. Ao longo do estudo foi possivel perceber que
durante toda programacao a linguagem dos jornalistas é prioritariamente descritiva,

radiofbnica.

4.3.3.5 Radio Bandeirantes Rio Grande do Sul — Jornal Gente

Apresentado por Oziris Marins e Sérgio Stok, o Jornal Gente (figura 60) € um
programa matinal de entrevistas e analises, que versa sobre assuntos como politica,
economia, educagao, saude e cotidiano. Assuntos locais e nacionais sao abordados
pelos apresentadores e convidados. O programa tem em média, 2h de duragéo e é

transmitido diariamente pelo dial e Facebook.
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FIGURA 60 — Jornal Gente
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FONTE: Programa “Jornal Gente” exibido em 23 de novembro de 2018

Através das imagens exibidas pela rede social € possivel perceber que ha duas
uma camera no estudio da radio. Elas estdo acima do nivel dos olhos dos ancoras e
entrevistados (plongeé) e no angulo perfil. A imagem do ancora, € sempre
apresentada lateralmente (figura 60). As duas lentes tém o objetivo de contemplar
todo cenario do estudio. Em nenhum momento do programa o ancora olha para as
cameras.

Na tela, exibida para os usuarios que acompanham a programagao da radio
diariamente, pelo Facebook, € apresentado o nome do programa, as duas imagens
do estudio e as contas das redes sociais da emissora, além da logomarca da radio.
A transmisséo ao vivo da programacao pela rede social, ja tem inicio com o ancora
Oziris e Sérgio, no estudio. Quando as entrevistas ou participacbes de comentaristas
da emissora nao sao feitas do estudio, a foto e 0 nome do entrevistado ou integrante
da equipe aparecem na tela da transmiss&o ao vivo enquanto o internauta escuta a

intervencgao (figura 61).
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FIGURA 61 — Representacao grafica e fotografica do interlocutor em
transmissao fora do estudio
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FONTE: Programa “Jornal Gente” exibido em 23 de novembro de 2018

Ao entrar no intervalo comercial, uma imagem sinaliza para os internautas que o
programa volta em instantes (figura 62). O som ndo muda. A mesma publicidade
apresentada no dial é veiculada no Facebook. Mas em vez de deixar as imagens

geradas pela camera do estudio, uma tela animada € exibida.

FIGURA 62 — Mensagem de intervatlllo comercial
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FONTE: Programa “Jornal Gente” exibido em 28 de maio de 2018
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De outubro de 2018 a maio de 2019, a o programa registrou uma media de 16
reagoes (curtidas e emoticons), 2 compartiihamentos e 10 comentarios, no
Facebook. Ao abrir o programa o ancora principal faz uma saudagédo genérica e
convida o ouvinte a conhecer o aplicativo da emissora, mas nao se refere as redes
sociais. Contudo, ao longo do Jornal da Gente o apresentador faz algumas pausas,
para leitura de comentarios, citando nome do internauta e rede social comentada. Ao
longo do estudo foi possivel perceber que durante toda programacdo a linguagem

dos jornalistas € prioritariamente descritiva, radiofénica.

4.3.4 Radio Band News

BandNews FM é uma rede de radio pertencente ao Grupo Bandeirantes de
Comunicacgao. Foi inaugurada em 20 de maio de 2005, como projeto de radio de
programacgao jornalistica 24 horas por dia, sendo esse projeto considerado o
primeiro operando em frequéncia modulada no Brasil. A rede transmite varios
boletins de noticias com duracido de cerca de vinte minutos durante toda a
programacao, intercalados por analises de colunistas. Com matriz em Sao Paulo, a
BandNews possui pouco mais de 10 emissoras entre filiadas e afiliadas. No estudo
para essa dissertagdo, quatro foram encontradas com pagina no Facebook: Ceara,
Minas Gerais, Rio de Janeiro, Sdo Paulo. Mas apenas as radios do Rio de Janeiro
(228.062 curtidores) e Sao Paulo (666.441 curtidores), fazem parte do recorte, que

analisa os programas com mais de 1h30 de duracéo.

4.3.4.1 Radio BandNews Rio de Janeiro — Noticias da Manha

Apresentado por Mario Dias Ferreira ao lado de outros jornalistas volantes, o
Noticias da Manhéa (figura 63) € o primeiro jornal da emissora. Noticiario matinal, o
programa veicula informacdes da cidade e estado do Rio de Janeiro através de
boletins e da reportagem. Entrevistas por telefone sobre assuntos locais também
acontecem ao longo do jornal. Os ouvintes também tém espago no programa. Eles
entram passando informagbes sobre o bairro, o transito ou para comentar algum
assunto tratado na programacao. O programa € exibido diariamente através do dial e
do Facebook da emissora.
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FIGURA 63 — Noticias Da Manha

Os internautas ouvem e assistem a programagdo do programa, antes mesmo
dele comecar. Isso porque a transmissao ao vivo no Facebook comecga, em média,
trés minutos antes de o jornal entrar no ar. Enquanto isso os ouvintes ouvem o que &
transmitido também através do radio e veem uma tela que indica o site da emissora

e o slogan da BandNews (figura 64).

FIGURA 64 — Tela antes do inicio do programa
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FONTE: Programa “Noticias da Manh&” exibido em 08 de outubro de 2018
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De outubro de 2018 a maio de 2019, a emissora promoveu uma mudang¢a na
imagem veiculada através das redes sociais. A camera continuou no mesmo lugar,
mudando apenas o enquadramento. Ela saiu de um plano geral e angulo lateral,
para um plano médio, em algumas situagdes, e angulo lateral. Alguns elementos
foram inseridos a tela. Em outubro apenas a logo da emissora era exibido no canto
inferior direito. A partir do dia 03 de dezembro o nome do programa ganhou
destaque no centro inferior da imagem, junto ao nome dos apresentadores e um
pouco acima, um letreiro, apresentando o site e os perfis das redes sociais da
BandNews Rio de Janeiro (figura 65). A logomarca permaneceu no mesmo lugar,

mas recebeu um efeito de transparéncia.

FIGURA 65 — Nova diagramacgao na transmissao
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Jornal BandNews Rio - Noticias da Manha
Apresentagdo: Tatiana Campbell e Eduardo Frumento

FONTE: Programa “Noticias da Manha” exibido em 03 de dezembro de 2018

Os ancoras nao costumam olhar para camera. Mas desde a saudagao de
abertura, reforcam com a audiéncia que esta presente na rede social, com som e
imagem. Os apresentadores também costumam, na abertura, fazer uma leitura dos
comentarios que ja chegaram as redes sociais e convidam os ouvintes a também
comentar nas redes sociais, ou ligar.

Em 12 de fevereiro de 2019, um dia depois do falecimento do jornalista da
emissora em Sao Paulo, Ricardo Boechat, o programa nao foi ao ar. No dia
seguinte, 13 de fevereiro, a bancada do jornal estava repleta de flores. Os ancoras,

ao abrir o programa, explicaram aos ouvintes do radio e internautas do Facebook,
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que quem estava assistindo ao jornal, ia poder ver as homenagens que os fas do
jornalista Boechat, haviam deixado na radio (figura 66). Como forma de homenagea-
lo e de mostrar o carinho dos ouvintes ao profissional da casa, eles reforcaram que
resolveram reunir os presentes na bancada e exibi-los, como forma de gratid&do pelo
gesto das pessoas. Nesse dia, o enquadramento precisou ser modificado, voltou ao
plano geral, para poder mostrar toda bancada. Também no dia 13 de fevereiro, a
tela onde o programa era exibido, mostrava o simbolo do luto e a hastag
“#BoechatEterno”.

FIGURA 66 — Homena

| S f
) { #BoechatEterno™
r’ .

em a Ricardo Boechat

a a BandNews FM nas redes St
Jornal BandNews Rio - Noticias da Manha

Apresentacao: Eduardo Frumento e Francini Augusto ;:.T M

FONTE: Programa “Noticias da Manha” exibido em 13 de fevereiro de 2018

Na data em que o programa foi exibido, logo ap6s a morte do Ricardo Boechat, o
programa teve mais de seis mil visualizagées. Foram 12 compartilhamentos e 353
reacbes e 221 comentarios. A média do programa costuma ser de 1,7 mil
visualizagcdes, 80 reacbes e 6 compartihamentos e 90 comentarios. Durante o
periodo do estudo, a linguagem utilizada pelos ancoras do programa foi
prioritariamente radiofénica. Durante os intervalos comerciais internautas que
acompanhavam o programa pela rede social Facebook, assistiam as imagens do

estudio e ouviam apenas a publicidade.
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4.3.4.2 Radio BandNews Sédo Paulo — Jornal da BandNews

Apresentado por Ricardo Boechat até o dia 11 de fevereiro, Carla Bigatto e
Eduardo Baréo, o Jornal da BandNews (figura 67) € um programa de debate politico
com entrevistas, reportagens e participacdo de especialistas e colunistas da
emissora. E o principal radio jornal matinal da BandNews. Ele tem duas horas de
duracédo e trata de assuntos locais e nacionais a partir das criticas e reflexdes
trazidas pelo ancora principal, Boechat. E exibido diariamente no dial e na pagina do

Facebook da emissora.

FIGURA 67 — Jornal da BandNews
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FONTE: Programa “Jornal da BandNews” xibido em 08 de outubro de 2018

As imagens podem ser acessadas pelos internautas antes do programa comecar.
Nao em todos os programas, mas na maioria deles, uma tela com a foto de Ricardo
Boechat e uma arte institucional, sugere que o programa tera inicio em instantes
(figura 68). Em toda imagem também é colocada a data do dia em que o jornal esta
sendo exibido. Enquanto o programa nao comega 0s ouvintes escutam apenas o
som de uma trilha da BandNews, que fica no ar entre dois e quatro minutos de

duracao.
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FONTE: Programa “Jornal da BandNews” exibido em 08 de outubro de 2018

Quando a camera (em plongée — acima do nivel dos olhos, voltada para baixo)
passa a exibir a imagem do estudio, € possivel perceber que apenas ela faz a
transmissao do jornal, com imagem. O enquadramento, em plano geral perdura até
o fim do programa. No canto inferior direito, a logomarca da emissora, permanece
fixa em toda programacao. Os ancoras nao costumam olhar para camera do estudio.
Apenas o comentarista, Rodrigo Orengo, que participa do jornal, direto de Brasilia-
DF, durante sua participagao, direciona o olhar para camera (em plano big close —
enquadrada do peito para cima), mas essa nao € a do estudio, e sim a do Skype,
canal pelo qual a BandNews entra em contato com o jornalista, para coloca-lo no ar.
No momento em que o profissional entra no ar, a tela da transmissao no Facebook
se divide em duas (figura 69), e o internauta tanto pode acompanhar o que acontece

no estudio, quanto prestar atencéo e ver o Rodrigo Orengo, direto da capital federal.
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FIGURA 69 — Tela dividida entre estudio e correspondente em Brasilia

Jornal da BandNews FM
Rodrigo Orengo, direto de Brasilia-DF
FONTE: Programa “Jornal da BandNews” exibido em 08 de outubro de 2018

A tela da transmissao também é dividida quando Boechat transmite o programa
de outra cidade (figura 70). Quando isso acorre, o programa costuma abrir com a
imagem dele e depois abre para o estudio, dividindo a imagem em duas. No dia 29
de novembro de 2018, o ancora principal do jornal, fez o jornal direto da Bahia. No
dia, ao fazer a abertura do programa, ele convidou os ouvintes a acessar o
Facebook da emissora para assistir a transmissdo que o mostrava de um local
diferente. Como a camera estava em primeiro plano, no jornalista Boeachat (figura
71), em algumas situacbes o ancora voltava o seu olhar pra ela. Mesmo nas

transmissodes externas, a logomarca da emissora permanece fixa na tela.

FIGURA 70 — Tela dividida entre diferentes cidades

FONTE: Programa “Jornal da BandNews” exibido em 29 de novembro de 2018
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FIGURA 71 — Interlocutor em primeiro plano

NEWS

FM
FONTE: Programa “Jornal da BandNews” exibido em 29 de novembro de 2018

Apesar de pontualmente convidar os ouvintes para assistir a programagéo no
Facebook, os jornalistas da bancada pouco interagem com os internautas que
mandam perguntas e tecem comentario na rede social. Enquanto o jornalista esteve
na bancada, assim que a imagem da transmissdo era gerada para plataforma
Facebook, os usuarios da rede ja enviavam comentarios, sobre algum assunto de
repercussdo. A maior parte da interacdo entre os ancoras e ouvintes, acontece via
WhatsApp.

Na manha de 11 de fevereiro, apds apresentacdo do Jornal da BandNews em
Sao Paulo, Boechat deu uma palestra em Campinas, no interior do estado.
Retornava, por volta das 12h, quando pousaria no heliponto da Band, no Morumbi,
capital paulista. O piloto da aeronave, Ronaldo Quattrucci, tentou fazer um pouso de
emergéncia e colidiu com um caminhao. Os dois morreram no acidente.

No dia seguinte, o programa que Boechat apresentava, foi comandado pelo seu
colega de bancada, Eduardo Bardo, ao lado de jornalistas que trabalharam com
ancora principal da emissora. O programa foi transmitido ndo apenas no radio, mas
no Facebook e nos canais da TV Band (figura 72). Em diferentes momentos Barao
agradecia as mensagens que chegavam na emissora, através dos canais de

comunicacgao da Band News, inserindo a rede social Facebook.
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FIGURA 72 — Transmisséao sobre 6bito de Ricardo Boechat

Ty

FONTE: Programa “Jornal da BandNews’ exibid em 12 de fevereiro de 2019

No dia 10 de maio de 2019, o Jornal da BandNews passou a inserir alguns
elementos na tela da transmissdo. Até esse dia, apenas a logomarca da emissora
era exibida no canto da imagem, além do crédito dos comentaristas que entram na
programacdo. Na data, a emissora deixou fixa na publicagdo, os icones do
Facebook, Instagram e YouTube, divulgando a conta das redes, no canto superior
esquerdo. No canto esquerdo, a conta do Twitter, e na parte inferior o nome dos
ancoras do programa e a logo (figura 73). Os ancoras passaram a divulgar mais os
canais de comunicacdo e dar mais atencdo aos usuarios que assistem a
programacgao do Facebook, lendo mais mensagens e convidando e citando o nome

deles.
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Jornal da BandNews FM
com Eduardo Barad, Carla Bigatto e tinha ‘
FONTE: Programa “Jornal da BandNews” exibido em 10 de maio de 2019

Durante o intervalo comercial, os internautas escutam a mesma publicidade
ouvida no dial, e assistem os bastidores do estudio (dncoras conversando, saindo,
tomando agua, trocando cadeiras...).

No periodo em que o programa foi pesquisado, o Jornal da BandNews registrou
uma média de 15 mil visualizagdes, 140 compartilhamentos, 780 reacdes e 500
comentarios. Na data seguinte a morte de Boechat, 12 de fevereiro, que o programa
registrou 357 mil visualizagbes, 2.402 compartilhamentos, teve 20 mil reagdes, e
12.717 comentarios. Ao longo de todo estudo, a linguagem dos &ancoras foi

prioritariamente radiofénica.

4.3.4.3 Radio BandNews S&o Paulo — O E da Coisa

Apresentado por Reinaldo Azevedo, Maiara Bastianello, Alexandre Bentivlogio e
Fabio Franga, o jornal O é da Coisa (figura 74) é um programa de debate politico e
econdmico com reportagens e participagdo de especialistas e colunistas da
emissora. Ele tem 1h30 de duragéo e trata de assuntos locais e nacionais a partir
das criticas e reflexdes trazidas pelo ancora principal, Boechat. E exibido

diariamente no dial e na pagina do Facebook da emissora.
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FIGURA 74 — Programa “O E da Coisa”

Pesquisar Q 3;3:} Caroline  Pagina inicial

Reinaldo Azevedo '
(FONTE: Programa “O E da Coisa” exibido em 04 de outubro de 2018)

As imagens podem ser acessadas pelos internautas antes do programa comecar.
Nao em todos os programas, mas na maioria deles, uma tela com a foto de Reinaldo
e uma arte institucional, sugere que o programa tera inicio em instantes (figura 75).
Em toda imagem também é colocada a data do dia em que o jornal estd sendo
exibido. Enquanto o programa n&o comega os ouvintes escutam apenas o som de

uma trilha da BandNews, que fica no ar entre dois e quatro minutos de duracéo.
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FIGURA 75 — Arte institucional de introd

ucao do programa
n = Y " - r'E

Q 3% cardline  Paginainicial  Criar Q5 &'

la Coisa

o) RelnaldosAzevedo.

" BAND
04/10/2018

FONTE: Programa “O E da Coisa” exibido em 04 de outubro de 2018

Quando a cémera (em plongée — acima do nivel dos olhos, voltada para
baixo) passa a exibir a imagem do estudio, € possivel perceber que apenas ela faz a
transmissdo do jornal, com imagem. Ao iniciar o ao vivo, na rede social, os
internautas passam a ver toda movimentagdo do estudio, antes do programa

comegar (figura 76).
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FIGURA 76 — Movimentacao do estudio transmltlda antes do |n|C|o do programa

FONTE: Programa “O E da Coisa” eX|b|do em 04 de outubro de 2018

O enquadramento, em plano geral, muda sempre que o ancora principal abre o
microfone (figura 77). Nesse caso, ele passa para um plano médio e como o ancora
fixa o olhar diretamente para camera, a impressédo € de um angulo frontal. Diferente
dos demais apresentadores, Reinaldo utiliza uma lapela, ao longo do “O é da Coisa”.

FIGURA 77 — Enquadramento dinamico com mtera ao dlreta do mterlocutor

FONTE: Programa “O E da Coisa” exibido em 04 de outubro de 2018
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No canto inferior direito, a logomarca da emissora, permanece fixa em toda
programacgao, assim como o nome do ancora, que aparece a baixo de sua imagem.

Ao abrir o programa o jornalista sempre informa aos ouvintes de que é possivel
ver 0 que acontece no estudio, ao vivo, através das redes sociais da emissora. Ele
nao intitula as redes, mas da o endere¢co da emissora nas midias digitais, que é a
mesma para todas as plataformas de midia. O ancora ainda convida os ouvintes e
internautas a reagir nas postagens da transmissao informacgao, sugerindo que eles
cliqguem no “like” da rede social. O profissional faz isso em momentos diferentes do
programa, mas néo com frequéncia.

Apesar de pontualmente convidar os ouvintes para assistir a programagéo no
Facebook, os jornalistas da bancada pouco interagem com os internautas que
mandam perguntas e tecem comentario na rede social. Assim que a imagem da
transmissao era gerada para plataforma Facebook, os usuarios da rede ja enviam
comentarios, sobre algum assunto de repercussao. A maior parte da interacéo entre
0s ancoras e ouvintes, acontece via WhatsApp e YouTube.

Durante o intervalo comercial, os internautas escutam a mesma publicidade
ouvida no dial, e assistem os bastidores do estudio (dncoras conversando, saindo,
tomando agua, trocando cadeiras...).

No periodo em que o programa foi pesquisado, o jornal “O é da Coisa” registrou
uma meédia de 20 mil visualizagdes, 150 compartilhamentos, 800 reacdes e 1.500
comentarios. Na data seguinte a morte de Boechat, 12 de fevereiro, o programa
registrou 42 mil visualizagbes, 125 compartilhamentos, teve 1.500 mil reagdes, e
1.246 comentarios. Ao longo de todo estudo, a linguagem dos ancoras foi

prioritariamente radiofénica.

4.3.5 Radio CBN

A CBN (Central Brasileira de Noticias) foi fundada em 1° de outubro de 1991. O
modelo all news da Rede CBN foi pioneiro e, atualmente, esta presente nas
principais cidades brasileiras, com quatro emissoras préprias e pouco mais de 30
afiliadas. Sao cerca de 200 jornalistas, entre reporteres, produtores, editores,
ancoras e comentaristas. A CBN também mantém parcerias com a BBC Brasil, que

abastece a rede com material exclusivo para os ouvintes; com a RFI| Portugués,
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secao brasileira da Radio France; e a Radio ONU. Boa parte das emissoras,
localizadas em diferentes regides do pais, estdo presentes no Facebook. Mas
apenas trés fazem transmisséo ao vivo, diariamente, dos programas com mais de
1h30, na pagina da rede social. Sdo elas: CBN Blumenau (4.064 curtidas), CBN
Diario (23.274 curtidas) e CBN Ribeirao Preto (18.144).

4.3.5.1 Radio CBN Blumenau - Vale do Itajai — Noticia na Manha

Apresentado por Denise Bichiling, o Noticias na Manha (figura 78) € um noticiario
com entrevistas, reportagens e analise de comentaristas. Diariamente o programa
recebe entrevistados no estudio para tratar dos mais diferentes assuntos, voltados
para area de saude, seguranga, servigo, politica e economia. Assuntos locais (com
mais frequéncia) e nacionais sdo abordados pela apresentadora. O programa tem
em média, 2h30 de duragdo. E um programa matinal, transmitido diariamente pelo

dial e Facebook.

FIGURA 78 — Programa Noticias da Manha

Pesquisar Q

FONTE: Programa “Noticias da Manha” exibido em 04 de outubro de 2018

Através das imagens exibidas pela rede social é possivel perceber que ha
apenas uma camera no estudio da radio. A ancora aparece enquadrada em plano

médio no canto esquerdo da tela, o que possibilita ao usuario ver boa parte do
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cenario do estudio. O angulo e enquadramento ndo mudam ao longo do programa.
Apenas no dia 16 de janeiro de 2019 a pesquisa registrou que houve uma mudancga
no cenario € no posicionamento da camera. A ancora passou a ser enquadrada no
canto direito da tela em um plano mais fechado, de perfil (figura 79). A mudanca
ocorreu no dia em que uma nova jornalista assumiu a ancoragem do programa, no

lugar de Denise, que havia tirado férias.

FIGURA 79 — Enquadramento em perfil da apresentadora

R A i
FONTE: Programa “Noticias na Manh&” exibido em 16 de janeiro de 2019

Ao abrir a imagens do estudio para o Facebook, o usuario ndo acompanha o som
do programa de imediato, mas sim o som da programacao de rede da CBN.
Enquanto o jornal ndo comeca, o ouvinte ver o estudio vazio (figura 80), ou os

bastidores da preparagéo da jornalista.
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FIGURA 80 — Transmissao dos arativos no estudio

95.9 FM

—

FONTE: Programa “Noticias na Manha” exibido em 26 de outubro de 2018

Na abertura do “Noticias na Manha”, nenhuma das ancoras que passaram pelo
programa lembraram ao ouvinte do radio que ele pode acompanhar e/ou interagir
com a programacgao, através das redes sociais, como o Facebook. Pontuais foram
também os momentos em que os ancoras leram mensagens dos ouvintes. Porém,
mesmo antes de comecgar o programa, foi possivel perceber que alguma pessoa fica
responsavel por monitorar a transmissdo. As mensagens que 0s ouvintes-
internautas enviam sao respondidas por escrito na propria rede social (figura 81). No
final as apresentadoras costumam agradecer aos ouvintes-internautas que
acompanharam o programa pelas redes sociais. ha saudagao para os usuarios da
rede social. Na hora do intervalo, ndo ha nenhuma inser¢éo de imagens indicando o
comercial. A camera continua mostrando o que acontece no estudio. A ancora,
assim como os convidados, ndo costuma olhar para a cadmera ao longo do

programa.
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FIGURA 81 - Interacao direta com internautas do Facebook

@ Beto Dorigatti Bom dia,/,
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Curtir - Responder - 28 sem

FONTE: Programa “Noticias na Manha” exibido em 16 de janeiro de 2019

De outubro de 2018 a maio de 2019, a o programa registrou uma media de 35
reacoes (curtidas e emoticons), dois compartiihamentos e oito comentarios, e 220
visualizagbes no Facebook. Ao longo de todo estudo, a linguagem dos ancoras foi

prioritariamente radiofénica.

4.3.5.2 Radio CBN Diario — Noticia na Manha

Apresentado por Mario Motta, o Noticia na Manha (figura 82) € um programa
matinal de duas horas de duragdo que trata de assuntos das areas de politica,
economia e cidades. Assuntos locais e nacionais sdo abordados pelo apresentador,

ao lado de especialistas, politicos e pessoas relacionadas ao tema.
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FIGURA 82 - Programa “Noticia na Manha”
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FONTE: Programa “Noticias na Manh&” exibido em 11 de novembro de 2018

Através das imagens exibidas pela rede social é possivel perceber que ha
apenas uma camera no estudio da radio. Ela é centralizada no estudio, mas pela
localizagdo do ancora, € possivel vé-lo de perfil. A lente consegue captar todo
cenario do estudio (plano geral e angulo plongeé — camera alta). Na tela estao fixos,
ao longo de toda programacgao: nome da emissora, nome do programa, data, hora
em tempo real e redes sociais da emissora circulando como crédito. Os mesmos
elementos permanecem na transmissao ao vivo do programa, no periodo estudado.

De outubro de 2018 a maio de 2019, o programa registrou uma média de seis
reagdes (curtidas e emoticons), dois compartilhamentos, cinco comentarios e 270
visualizagdes, no Facebook. Ao abrir o programa o ancora lembra ao ouvinte do
radio que ele pode interagir com a programacao, através do Twitter, Instagram,
Facebook (referenciando que esta ao vivo pela plataforma) e WhatsApp (o numero
esta presente na postagem da transmissdo ao vivo, assim como o nome do
programa). O ancora, assim como os convidados, ndo costuma olhar para a camera
ao longo do programa. Na hora do intervalo, ndo ha nenhuma insergédo de imagens
indicando o comercial. Ao longo de todo estudo, a linguagem dos ancoras foi

prioritariamente radiofonica.
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4.3.5.3 Radio CBN Ribeirdo Preto — Manha CBN

Apresentado por Sandra Lambert, o Manh& CBN (figura 83) € um jornal matinal,
com 1h30 de duracdo. Politica, economia e cidades estdo na pauta do programa.
Assuntos locais e nacionais sdo abordados pela apresentadora, ao lado de

especialistas, colunistas e equipe de reportagem.

FIGURA 83 — Programa “Manha CBN”
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FONTE: Progama ‘:Manhé CBN’ exibido m 16 de maio de 2019

Através das imagens exibidas pela rede social é possivel perceber que ha mais
de uma camera no estudio da radio. Uma delas em plano geral e angulo plongée —
camera alta, captando todo estudio (figura 84). E outra em angulo normal, em
primeiro plano (figura 85). A primeira lente é aberta na transmissdo quando o
programa ainda esta prestes a comecar, no intervalo comercial, ou quando algum
repérter ou entrevistado participa do jornal, direto do estudio. A segunda camera
passa a ter a imagem veiculada quando a ancora principal esta falando. Em

nenhuma das situacdes os profissionais olham para camera.
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FIGURA 84 — Enquadramento do estudio

FONTE: Programa “Manha CBN” exibido em 30 de outubro de 2019

Minutos antes do “Manha CBN” comecgar, uma tela, com o nome do programa,
anuncia que o jornal esta prestes a entrar no ar (figura 86). Ao abrir o programa,
Sandra costuma informar aos ouvintes sobre a transmissao no Facebook, e os
convida a mandar comentarios e participar da programacéo interagindo através da
rede. Quando chama o repdrter que esta na rua para participar do jornal, uma arte
aparece na transmissao com a foto e nome do jornalista (figura 87).
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FONTE: Programa “Manh& CBN” exibido em 30 de outubro de 2019

FIGURA 87 — Representacao fotografica do reporter interlocutando

MARCIUS ARIEL

CBN RIBEIRAO

FONTE: Programa “Manha CBN” exibido em 30 de outubro de 2019

Enquanto o repdrter passa as informagbes da sua pauta, imagens sobre o
assunto abordado aparecem na tela ao vivo (figura 88). Os jornalistas que entram
direto da redagao do jornal também recebem imagem exibida na transmissao (figura
89). Uma terceira camera localizada fora do estudio, possibilita os repérteres e

redatores a participarem da transmissao ao vivo.
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FIGURA 88 — Imagens do assunto ilustram a pauta abordada
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FONTE: Programa “Manha CBN” exibido em 30 de outubro de 2019

FIGURA 89 — Enguadramento no interlocutor

FONTE: Programa “Manh& CBN” exibido em 30 de outubro de 2019

Além da entrada dos reporteres com imagem, a previsdo do tempo, também nao
€ veiculada apenas com o som. Assim que a vinheta de tempo e temperatura entra
na transmissao do dial, aparece no Facebook uma arte com o nome do quadro
(figura 90). Em seguida a apresentadora, chama um repoérter da Somar, que entra
com som e imagem (foto), no Manha CBN (figura 91).
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FIGURA 90 — Representacao grafica do quadro de meteorologia
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FONTE: Programa “Manha CBN” exibido em 30 de outubro de 2019

FIGURA 91 — Apresentagao da previsdao do tempo direcionada a camera

FONTE: Programa “Manh& CBN” exibido em 30 de outubro de 2019

Na entrada dos colunistas da emissora, uma arte também € exibida durante a
transmissao ao vivo, no Facebook (figura 92). A foto do colunista, seu nome, fungéao
e a logomarca do programa sao veiculados enquanto ele fala para a audiéncia do
radio e da internet. Na hora do repérter CBN, uma imagem também indica que o

noticiario esta no ar, naquele momento (figura 93).
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FIGURA 92 — Representacao grafica do colunista e nome da coluna
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FONTE: Programa “Manh& CBN” exibido em 30 de outubro de 2019

FIGURA 93 - Arte grafica sinalizando inicio de programa
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“As principais noticias do dia,
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FONTE: Programa “Manha CBN” exibido em 15 de abril de 2019

De outubro de 2018 a maio de 2019, o programa registrou uma média de 250
visualizagdes, 12 reacbes (curtidas e emoticons), um compartilhamento e seis
comentarios, no Facebook. Ao abrir o programa o ancora lembra ao ouvinte do radio
que ele pode interagir com a programacao, através do Facebook (referenciando que
esta ao vivo pela plataforma). Ao longo da programacéao o apresentador faz algumas
pausas, para leitura de comentarios postados, e interage respondendo aos

internautas ao vivo. Na hora do intervalo, os internautas escutam o comercial, mas
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assistem a imagem de uma tela informando que o som emitido pela live é do

intervalo comercial (figura 94).

FIGURA 94 — Mensagem de intervalo comercial

INTERVALO

FONTE: Programa “Manha CBN” exibido em 16 de maio de 2019

Ao longo de todo estudo, a linguagem dos &ancoras foi prioritariamente
radiofénica. No final, a ancora agradece a companhia de quem ouviu o0 programa

pelo radio e pela internet.

4.3.6 Radio Correio - PB

Radio Correio € uma emissora de radio da cidade de Campina Grande, no estado
da Paraiba. Opera nas frequéncias de 1340 e 1230 kHz AM e também 98 FM.
Pertence ao Sistema Correio de Comunicag¢ao, que possui também a TV Correio,
afiliada da RecordTV, a Mix FM Jodo Pessoa, afiliada da Mix FM e a Correio Sat,
uma rede de radios. No Facebook, a radio tem 15. 279 seguidores. Os programas
Correio da Manha (+/- 2h — média de 150 visualizagdes) e Balango Geral (+/- 2h —

média de 200 visualiza¢des), que apresentam mais de 1h30 de duragéo.
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4.3.6.1 Radio Correio — Correio da Manha

Apresentado por Valderedo Borba, Carlos Sousa e Hiran Barbosa, o “Correio da
Manh&” (figura 95) € um programa no formato de debate entre os apresentadores e
convidados. Trés profissionais dividem a bancada do noticiario, diariamente. Eles
discutem sobre temas voltados para educacao, politica, saude e cidades. Além do
debate entre eles, convidados das mais diferentes areas sao chamados para
conceder entrevista no estudio. A conversas também podem acontecer por telefone.
Assuntos locais e nacionais sdo abordados pelos apresentadores. O programa tem,
em média, 2h de duragdo. E um programa que comeca as 06h e segue até as 08h.

Ele é transmitido diariamente pelo dial e Facebook.

FIGURA 95 - Programa “Correio da Manha”

FONTE: Programa “Correio da Manhé”exibido em 06 de novembro de 2018

Através das imagens exibidas pela rede social é possivel perceber que ha
apenas uma camera no estudio da radio. Ela exibe a imagem do ancora principal,
Carlos Souza, em perfil. A lente consegue captar todo cenario do estudio (plano
geral e angulo plongeé — camera alta), que exibe um totem institucional atras da

mesa, onde os apresentadores ficam sentados, como mostra a figura 95.
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Em novembro de 2018 houve uma mudancga no cenario. A emissora tirou o totem
do estudio e colocou adesivo nas janelas, inibindo a passagem da luz do sol com um
painel que exibe a logomarca da emissora e a dos dois programas exibidos com

imagem, no Facebook. (figura 96).

FIGURA 96 — Enquadramento da camera no estudio e nova arte 7
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FONTE: Prog\rama “Correio da Manha” exibido em 06 de maio de 2019
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De outubro de 2018 a maio de 2019, o “Correio da Manha” registrou uma média
de 200 visualizagdes, 25 reagdes (curtidas e emoticons), cinco compartilhamentos e
12 comentarios, no Facebook. Ao abrir o programa o ancora nao faz mencgao a live
do Facebook. Mas logo depois uma gravagao sonorizada (spot radiofénico) convida
0 ouvinte a acessar o Facebook da emissora e assistir a transmissao do programa.
O mesmo acontece com a divulgagdo do numero do WhatsApp. Ao longo da
programacao o apresentador faz algumas pausas, para leitura de comentarios,
indicando nome da pessoa e a rede social pela qual foi feito o contato. Na hora do
intervalo, ndo ha nenhuma insergdo de imagens indicando o comercial. A camera
continua mostrando o que acontece no estudio. O ancora, assim como o0s
convidados, ndo costumam olhar para a camera ao longo do programa. No periodo
estudado, a linguagem dos ancoras foi prioritariamente radiofénica.
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4.3.6.2 Radio Correio — Balango Geral

Apresentado por Celino Neto, Lazaro Farias, Carlos Sousa e Hiran Barbosa, o
“‘Balango Geral” (figura 97) € um programa num formato de debate, entre os
apresentadores e convidados. Quatro profissionais dividem a bancada do noticiario,
diariamente. Eles discutem sobre temas voltados para educacéo, politica, saude e
cidades. Além do debate entre eles, convidados das mais diferentes areas sé&o
chamados para conceder entrevista no estudio. A conversas também podem
acontecer por telefone. Assuntos locais e nacionais sdo abordados pelos
apresentadores. O programa tem, em média, 2h de duragdo. E um programa que

comeca as 17h e segue até as 19h. E transmitido diariamente pelo dial e Facebook.

FIGURA 97 — Programa “Balanco Geral”

Pesquisar Q
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Geral” exibido em 22 de abril de 2019

FONTE: Prbarama “Balanco

Através das imagens exibidas pela rede social € possivel perceber que ha
apenas uma camera no estudio da radio. Ela exibe a imagem do ancora principal,
Lazaro Farias, em perfil. A lente consegue captar todo cenario do estudio (plano
geral e angulo plongeé — camera alta), que exibe um totem institucional atras da
mesa, onde os apresentadores ficam sentados (figura 98).
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FIGURA 98 — Enguadramento de estudio com totem institucional

< I| o ."'-‘l".
FONTE: Programa “Balanco Geral” exibido em 15 de outubro de 2019

Como ja foi citado a respeito do programa “Correio da Manha”, em novembro de
2018 houve uma mudanca no cenario do “Balanco Geral”’. Na nova arte do estudio,
além da frequéncia da emissora, ha o nome dos dois programas exibidos através de

imagem, no Facebook. (figura 99).

FIGURA 99 — Nova decoracgao de estudio

; 4 D U
FONTE: Programa “Balango Geral” exibido em 16 de novembro de 2019
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De outubro de 2018 a maio de 2019, o programa registrou uma média de 210
visualizagdes, 10 reacbes (curtidas e emoticons), dois compartilhamentos e oito
comentarios, no Facebook. Ao abrir o programa o ancora néo faz mengéao a live do
Facebook. Mas logo depois da sua abertura, uma gravagcdo sonorizada (spot
radiofébnico) convida o ouvinte a acessar o Facebook da emissora e assistir a
transmissao do programa. O mesmo acontece com a divulgagdo do numero do
WhatsApp. Ao longo da programagédo o apresentador faz algumas pausas, para
leitura de comentarios, indicando nome e rede social pelo qual foi feito o contato. Na
hora do intervalo, ndo ha nenhuma insergdo de imagens indicando o comercial. A
camera continua mostrando o que acontece no estudio e os convidados e
profissionais sentem-se a vontade (figura 100). Eles comem, se levantam, sorriem e
continuam conversando. O ancora, assim como os convidados, ndo costumam olhar
para a camera ao longo do programa. Ao longo de todo estudo, a linguagem dos

ancoras foi prioritariamente radiofénica.

FIGURA 100 — Transmissao de estudio no intervalo comercial

<<f =

FONTE: Programa “Balango Geral’ eX|b|do em 09 de maio de 2019

4.3.7 Radio Eldorado — SP

A Eldorado FM é uma estacdo de radio de Sao Paulo, que opera nos 107.3 MHz

em FM. Criada pela Fundacgao Brasil 2000 e hoje pertencente ao Grupo Estado, sua
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programacao musical reflete uma grade essencialmente eclética, passeando por
programas jornalisticos e musica. Desde fevereiro de 2017, a Eldorado passou a ter
programacgao simultdnea com a Radio Estad&do. O unico jornal da radio é exibido
com transmisséo ao vivo no Facebook. O “Jornal Eldorado” tem 3h30 de duragado. A

pagina da emissora na internet tem 62.319 seguidores.

4.3.7.1 Radio Eldorado — Jornal Eldorado

Apresentado por Carolina Ercolin e Haisen Abaki, o “Jornal Eldorado” (figura 101)
€ um noticiario matinal de analise, com entrevistas sobre politica, saude, economia,
educacdo e variedade, feitas por telefone, e reportagens. Assuntos locais e
nacionais sao abordados pelos apresentadores. O programa tem em média 3h30 de

duracéo. E transmitido diariamente pelo dial e Facebook.

FIGURA 101 - Programa “Jornal Eldorado”
n Pesquisar Q

(FONTE: Programa “Jornal Eldorado” exibido em 05 de outubro de 2018)
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Através das imagens exibidas pela rede social € possivel perceber que ha
apenas uma camera no estudio da radio. A lente consegue captar todo cenario do
estudio (plano geral e angulo plongeé — camera alta). Durante a pesquisa, foi
possivel perceber que ao longo da semana a emissora opta por mudar o
enquadramento da imagem veiculada se aproximando mais dos ancoras da

emissora (figura 102).

-
- e

FONTE: Programa “Jornal Eldorado” exibido em 13 de novembro de 2018

De outubro de 2018 a maio de 2019, o programa registrou uma meédia de 1.000
visualizagdes, 40 reagdes (curtidas e emoticons), seis compartihamentos e 15
comentarios, no Facebook. No inicio do jornal, os dncoras fazem mencéao a live do
Facebook, convidando o ouvinte a assistir e comentar. Ao longo do programa, o
apresentador faz algumas pausas, para leitura de comentarios, indicando nome e
rede social pelo qual foi feito o contato. Quando os comentarios sdo técnicos (sem
som, imagem ruim), a emissora responde aos comentarios direto na postagem da
live, sem veicular no ar. Na hora do intervalo, ndo ha nenhuma inser¢gao de imagens
indicando o comercial. A camera continua mostrando o que acontece no estudio. Os
ancoras nado costumam olhar para a camera. No periodo pesquisado, a linguagem

dos ancoras foi prioritariamente radiofbnica.
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4.3.8 Radio Guaiba — RS

Fundada em 1957, a radio € uma das principais emissoras gauchas de
radiojornalismo. Ela foi criada nas redag¢des do Correio do Povo e da Folha da
Tarde. Operando nas frequéncias 101,3 FM e 720 AM, a Guaiba tem 62 anos de
histéria. Na programacdo da radio, a politica, os assuntos da cidade, saude,
tecnologia e esportes fazem parte da grade da emissora. No Facebook, 57.168
pessoas acompanham as noticias publicadas pela pagina da radio. Entre os
programas veiculados, com transmissao diaria na rede social e mais de 1h30 de

programacao, estdo: Bom Dia; Direto ao Ponto e Esfera Publica.

4.3.8.1 Radio Guaiba — Bom Dia

Apresentado por Rogério Mendelski, com participacdo no estudio do jornalista
Voltaire Porto, o “Bom Dia” (figura 103)é um programa de analise das noticias, com
entrevistas e reportagens. Os temas versam sobre politica, economia e cidades.
Assuntos locais e nacionais sao abordados pelo apresentador, ao lado de
jornalistas, colunistas, politicos e pessoas relacionadas ao tema colocados em
questdo na mesa. O programa tem em média 3h30 de duragdo. E um programa

matinal, transmitido diariamente pelo dial e Facebook.

FIGURA 103 - Prog

Pesquisar

rama “Bom dia”

RARIO GuAA AO VIVO
FONTE: Programa “Bom Dia” exibido em 25 de abril de 2019
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Através das imagens exibidas pela rede social é possivel perceber que ha
apenas uma camera no estudio da radio (figura 104). Ela é centralizada no ancora,
mas consegue captar todo cenario do estudio (plano geral e angulo plongeé —
camera alta). Na imagem transmitida € possivel ver a logomarca da emissora, no
canto inferior esquerdo. Acima, eles convidam o ouvinte, através da divulgacao da
“#LigaNaGuaiba” a participar do programa e mostrar que estd acompanhando o
“‘Bom Dia”. Antes do programa comegar uma tela com a marca da emissora e as

frequéncias da radio sao exibidas (figura 105).
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FIGURA 105 — Arte institucional no intervalo comercial

UAIBA

I01.3FM  720AM

FONTE: Programa “Bom Dia” exibido em 23 de outubro de 2018

No dia 24 de dezembro, algumas mudancgas foram feitas na imagem veiculada
através da live. O nome do programa e a hora, passaram a fazer parte da tela
transmitida ao vivo (figura 106). Além disso, na hora do intervalo, em vez de mostrar
0 que acontece no estudio, a emissora passou a inserir videos institucionais,
divulgando n&o apenas os programas e horarios, mas os colunistas que compde o

quadro da empresa, e os perfis nas redes sociais, da emissora (figuras 107 a 109).

RapioGuaiea  AO VIVO: BOM DIA
FONTE: Programa “Bom Dia” exibido em 24 de dezembro de 2018
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FIGURA 107 — Arte institucional no intervalo

R ADIO GUAIBA
0AM

101.3FM 72

DIRETO AO PONTO
com NANDO GROSS e ANANDA MULLER
SEG/SEX - 02h00
FONTE: Programa “Bom Dia” exibido em 25 de abril de 2019

FIGURA 108 — Arte institucional no intervalo

RADIO GUAIBA
101.3FM 720AM

ALEXANDRE GARCIA

De segunda a sexta,

as 2h30, no Direto ao Ponto
FONTE: Programa “Bom Dia” exibido em 25 de abril de 2019
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FIGURA 109 - Arte institucional no intervalo

RADIO GUAIBA

101.3FM 720AM

v

(51) 99388-7532  radioguaibaoficial eRdGuaibaOficial

PARTICIPE DA PROGRAMACAO

FONTE: Programa “Bom Dia” exibido em 25 de abril de 2019

Além dessas insergcbes, a entrada dos repoérteres e do “Guaiba Noticias”
(noticiario curto, que acontece dentro dos programas), ganhou crédito na imagem
veiculada através do Facebook (figura 110). As telas e os créditos n&do aparecem
diariamente no programa. Em alguns dias, durante o intervalo comercial, a imagem

do que acontecia no estudio continuava sendo apresentada.

FIGURA 110 — Programa “Guaiba Noticias” de rapidas insercoes

(YA eJCILY % Fernanda Bagatini
FONTE: Programa “Bom Dia” exibido em 25 de abril de 2019
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De outubro de 2018 a maio de 2019, a o programa registrou uma média de 2.000
visualizagbes, 105 reacgbes (curtidas e emoticons), 10 compartilhamentos e 150
comentarios, no Facebook.

E costume dos ancoras, ao abrir o programa, lembrar ao ouvinte do radio que ele
pode interagir com a programacao, através do WhatsApp e Facebook (referenciando
que esta ao vivo pela plataforma). Ao longo da programacgao, o apresentador nao
cita as mensagens do Facebook. Mas o co-apresentador, costuma agradecer a
audiéncia da emissora na rede social e faz a leitura de alguns comentarios, citando o
nome do internauta. No periodo estudado, a linguagem dos ancoras foi

prioritariamente radiofénica.

4.3.8.2 Radio Guaiba — Direto ao Ponto

Apresentado por Nando Gross e Ananda Muller, o “Direto ao Ponto” (figura 111) é
um programa de analise das noticias, entrevistas e reportagens. Os temas versam
sobre politica, economia e cidades. Assuntos locais e nacionais sao abordados
pelos apresentadores, ao lado de jornalistas, colunistas, politicos e pessoas
relacionadas ao tema colocados em questdo na mesa. O programa tem em média,
1h30 de duracdo. E um programa matinal, transmitido diariamente pelo dial e
Facebook.

Através das imagens exibidas pela rede social é possivel perceber que ha
apenas uma camera no estudio da radio (figura 111). Ela é centralizada no ancora,
mas consegue captar todo cenario do estudio (plano geral e angulo plongeé —

camera alta).



159

FIGURA 111 — Programa “Direto ao Ponto”

Pesquisar

DIRETO AO PONTO '

AIBA
L3 T20AM

FONTE: Programa “Direto ao Ponto” exibido em 30 de novembro de 2018

Na imagem transmitida € possivel ver a logomarca da emissora, no canto inferior
esquerdo. Acima, o nome do programa e, diferente do programa de mesma
emissora, analisada no mesmo periodo, eles exibem a hora ao longo de toda
transmissao, no canto superior direito. Antes do programa comecgar uma tela com a

marca da emissora e as frequéncias no radio, é exibida (figura 112).

FIGURA 112 - Arte institucional no intervalo

UAIBA

101.3FM  720AM

FONTE: Programa “Direto ao Ponto” exibido em 22 de outubro de 2018
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Nos meses de outubro e novembro, diferente do programa “Bom Dia”, de mesma
emissora, o “Direto ao Ponto” ja explorava alguns elementos do audiovisual,
inserindo-os na transmissao ao vivo. A previsao do tempo, por exemplo, veiculada
na abertura dos dois programas, é transmitida num formato diferente. Enquanto no
‘Bom Dia” é transmitida apenas pelo meteorologista, sem imagens ou crédito do
profissional, no “Direto ao Ponto” surge ndo apenas com crédito, mas com imagens
em movimento (figura 113). No momento da conversa com o climatologista, os
ancoras nao informam aos ouvintes que quem esta nas redes sociais pode ver o
mapa do tempo enquanto a informagdo ¢é transmitida. A linguagem do
meteorologista, mesmo com a imagem, € descritiva, ndo ha comprometimento na

informagéo para o ouvinte do dial.

DIRETO AOPONTO. AO VIVO: LUIZ FERNANDO NACHTIGALL - MetSul

g-o, A atualizagao da previsao do tempo para a
SPUAIBA | Regido Metropolitana e para o interior do estado

(FONTE: Programa “Direto ao Ponto” exibido em 22 de outubro de 2018)

As informagodes do transito também sao veiculadas na abertura do com imagens.
Enquanto a reporter fala sobre o transito da cidade, imagens de algumas ruas sao
exibidas para o internauta da plataforma Facebook (figura 114). No momento da
conversa com a reporter, mais uma vez os ancoras nao informam aos ouvintes que
quem esta nas redes sociais pode se informar sobre o transito, com imagens. A
linguagem da jornalista, mesmo com a imagem, € descritiva, ndo ha

comprometimento na informacgéo, para o ouvinte do dial.
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FIGURA 114 — Créditos a reporter em cobertura externa

v
Av. Aéenha/Av. Ipiranga

. A situacao do transito nas principais vias e
o MBI estradas de Porto Alegre e Regiao Metropolitana
| _ . B 4N

FONTE: Programa “Direto ao Ponto” exibido em 22 de outubro de 2018

Os correspondentes da Guaiba e colunistas também ganham crédito ao

entrar ao vivo na programacao, seja por telefone, ou em estudio (figuras 115 e 116).

FIGURA 115 — Crédito ao correspondente via telefone

TR |

\J

A
DIRETO AO PONTO |

AO VIVO: FABIO MARCAL
10L3fM  720AM BraSiIia

UAIBA
i .
FONTE: Programa “Direto ao Ponto” exibido em 22 de outubro de 2018



162

FIGURA 116 — Crédito ao colunista em estudio

DIRETO AO PONTO

Eo, JURANDIR SOARES
SIUAIBA Comentario internacional
[ . U L -

FONTE: Programa “Direto ao Ponto” exibido em 22 de outubro de 2018

O reporter que esta na rua, fazendo a cobertura das noticias do dia, entra por
telefone, mas imagens da sua pauta sdo exibidas enquanto ele passa a informagéo
para os ouvintes e internautas (figura 117). Em nenhum momento é feita a referéncia
sobre as imagens exibidas. O texto do repérter € prioritariamente radiofénico. Ele
narra todo fato, detalhadamente, para o ouvinte. Apesar das imagens da pauta

aparecerem, o reporter nao aparece e o som € apenas o do profissional.

FIGURA 117 — Imagens do assunto acompanhm reportagem

BT -
&.-‘ cady». oA

DIRETO AOPONTO  AO VIVO: CARLOS MACHADO - Porto Alegre
e.o Candidatos ao governo, José lvo Sartori e
UAIBA

LM | T20AM Eduardo Leite participam de debate na Agert
—*

FONTE: Programa “Direto ao Ponto” exibido em 22 de outubro de 2018
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Durante o intervalo comercial, diferente também do programa “Bom Dia”, videos
institucionais sao exibidos no Facebook, durante a transmissao do “Direto ao Ponto”.
Isso acontece em toda divisdo de bloco. Além de divulgar a programacao da
emissora, exibindo fotos dos ancoras, com o nome deles e do programa, e horario,
as redes sociais também ganham destaque (figura 118).

FIGURA 118 — Arte institucional divulgada no intervalo comercial

=Y P 5
3% caroine  Péginaimicial  criar 8¢ Fis

09:40

SIGA A GUAIBA

f /RadioGuaibaOficial
@RdGuaibaOficial

FONTE: Programa “Direto ao Ponto” exibido em 22 de outubro de 2018

No dia 24 de dezembro de 2018, algumas mudangas foram feitas na imagem
veiculada através da live. O nome do programa e a hora passaram a fazer parte da
tela transmitida ao vivo, no centro inferior da tela. A configuragdo da programacao no
Facebook com a apresentagcdo das imagens na previsdo do tempo, reportagem,
transito, e créditos de entrevistados, correspondentes e colunistas, permanecem. A
mudanca foi na arte e disposicao de alguns elementos, na tela da transmissao. Além
disso, para algumas colunas, novos recursos passaram a ser utilizados. No
comentario internacional, por exemplo, a tela passou a ser dividida, porque enquanto
os apresentadores e colunistas comentam sobre determinado assunto, imagens
sobre o tema sao exibidas (figura 119). Em alguns casos a tela se abre, deixando
apenas a imagem do assunto abordado (figura 120). O crédito do colunista também
ganha destaque. Mesmo com as imagens sendo exibidas, nenhuma referéncia é

feita a elas.



164

FIGURA 119 — Tela dividida

EE- NEWS _05:03 H AND US CITIZENSHIP ARE AMONG THOSE KILLED

e e === e

Rapo Guaiea  AO VIVO: DIRETO AO PONTO 09:27
FONTE: Programa “Direto ao Ponto” exibido em 22 de abril de 2019

FIGURA 120 - Coluna Internacional com imagens

% Caroline  Phgina inicial  Criar =,

= JURANDIR SOARES
IV (RN .Y Comentdrio internacional

101.3FM

FONTE: Programa “Direto ao Ponto” exibido em 22 de abril de 2019

Para os comentaristas que ndo vao para o estudio e participam por telefone, a
emissora passou a exibir a foto deles, junto ao crédito, durante a coluna, na

programacao (figura 121).
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FIGURA 121 - Foto utilizada para creditar colunista no ar via telefone
't\tﬂllﬂ{ﬂ - IV 1 m" 1 e
0 N B s |

& TRy

ALEXANDRE GARCIA
[V [JEIN:V S Comentarista
FONTE: Programa “Direto ao Ponto” exibido em 22 de abril de 2019

De outubro de 2018 a maio de 2019, o programa registrou uma média de 1.300
visualizagdes, 36 reagdes (curtidas e emoticons), 7 compartihamentos e 70
comentarios, no Facebook. E costume dos ancoras, ao abrir o programa, lembrar ao
ouvinte do radio que ele pode interagir com a programacao, através do WhatsApp e
Facebook (referenciando que esta ao vivo pela plataforma). Ao longo da
programacgao o apresentador cita as mensagens do Facebook e costuma agradecer
a audiéncia da emissora na rede social. Ao longo de todo estudo, a linguagem dos
ancoras foi prioritariamente radiofénica, mesmo com a inser¢cdo de diferentes

imagens durante a programagao.

4.3.8.3 Radio Guaiba — Esfera Publica

Apresentado por Juremir Machado e Taline Oppitzé, o “Esfera Publica” (122) é
um programa de debate politico. Assuntos locais e nacionais sao abordados pelos
apresentadores, ao lado de deputados estaduais e federais, vereadores, prefeitos e
secretarios. O programa tem em média 2h de duragdo. E um programa diurno,
transmitido diariamente pelo dial e Facebook.

Através das imagens exibidas pela rede social é possivel perceber que ha
apenas uma camera no estudio da radio (figura 122). Ela é centralizada no &ncora

principal, mas consegue captar todo cenario do estudio (plano geral e angulo
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plongeé — camera alta). Na imagem transmitida €& possivel ver a logomarca da
emissora, no canto inferior esquerdo. Acima, o nome do programa e, diferente do
programa “‘Bom Dia”, da mesma emissora, analisado no mesmo periodo, eles

exibem a hora ao longo de toda transmiss&o, no canto superior direito.

FIGURA 122 — Programa “Esfera Publica”

Pesquisar

FONTE: Programa “Esfera Publica” exibido em 22 de outubro de 2018

Ao longo da semana, o “Esfera Publica” & apresentado tanto do estudio
tradicional quanto pelo estudio de cristal?®. O enquadramento também central, num
plano geral, mas em contra-plongée (figura 123). Em nenhum dos estudios os
ancoras e convidados olham para camera.

20 A Réadio Guaiba AM, no dia em que completou 42 anos, em 30/04/99, passou a transmitir parte de
sua programacdo do seu Estudio Cristal, localizado na Esquina da Comunicag¢édo, no Centro de
Porto Alegre. A emissora passou, assim, a oferecer ao publico uma mostra de como funciona uma
radio. Vidros transparentes e caixas de som voltadas para a rua permitem, a quem estiver
circulando na esquina da Caldas Junior com a Rua da Praia, o acesso aos bastidores, técnica,
apresentadores e personalidades participantes dos programas transmitidos do térreo do prédio da
Empresa Jornalistica Caldas Junior.
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FIGURA 123 — Enquadramento do estudio

Rapio Gualsa AO VIVO: ESFERA PUBLICA
FONTE: Programa “Esfera Publica” exibido em 22 de abril de 2019

Como o formato do programa é de debate, reportagens, previsdo do tempo, e
analise de colunistas, ndo fazem parte da grade do “Esfera Pubica”. O programa &
dividido em dois blocos de debate, com temas e convidados diferentes. No dia 24 de
dezembro, algumas mudancas foram feitas na imagem veiculada através da live. O
nome do programa e a hora passaram a fazer parte do centro inferior da tela
transmitida ao vivo. Mas diferente do “Bom Dia”, jornal matinal da Guaiba, os
créditos Cdados também em formato de imagem no Facebook, permaneceram, nos
dois layouts do programa (figuras 124 e 125). A unica diferenga, pode ser percebida

na atualizagao da arte. O tema da conversa passou a ser inserido nos créditos.



ESFERA PUBLICA

e-o, Bate-papo com os deputados:
UAIBA pap P

o1 720AM Bibo Nunes (PSL) e Henrique Fontana (PT).
-

FONTE: Programa “Esfera Publica” exibido em 22 de outubro dl.e 2018

FIGURA 125 — Crédito 2

L Deputados federais debatem reforma da previdéncia:

R i GUAI Afonso Motta, deputado federal pelo PDT
HH&_I;?IO ot Al Nereu Crispim, deputado federal pelo PSL

FONTE: Programa “Esfera Publica” exibido em 22 de abril de 2019
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Durante o intervalo comercial, diferente também, do programa “Bom Dia”, nesse

periodo de outubro a novembro, videos institucionais sdo exibidos no Facebook.

Isso acontece em toda divisdo de bloco. Além de divulgar a programagao da

emissora, exibindo fotos dos ancoras, com o nome deles e do programa, e horario,
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as redes sociais também ganham destaque, como citado na apresentacdo do
cenario, do programa anterior.

De outubro de 2018 a maio de 2019, a o programa registrou uma meédia de
3.200 visualizagbes, 140 reagdes (curtidas e emoticons), 10 compartilhamentos e
150 comentarios, no Facebook. O destaque ao longo da pesquisa, foi no dia 22 de
outubro de 2018, quando o programa recebeu dois deputados federais eleitos, um
pelo PSL e outro pelo PT, no primeiro bloco e no segundo uma deputada federal do
PT e um deputado do partido NOVO. Até maio de 2019 o video contabilizou 13 mil

visualizagbes, 68 compartilhamentos, 246 reacdes e 2.260 comentarios.

E costume dos ancoras, ao abrir o programa, lembrar ao ouvinte do radio, que ele
pode interagir com a programacao, através do WhatsApp e Facebook (referenciando
que esta ao vivo pela plataforma). Ao longo da programagao o apresentador cita as
mensagens do Facebook e costuma agradecer a audiéncia da emissora na rede
social. Ao longo de todo estudo, a linguagem dos ancoras foi prioritariamente

radiofonica.

4.3.9 Radio Guaruja— SC

A Radio Guaruja é uma estagdo de radio da cidade de Floriandpolis, Santa
Catarina. Foi criada em 14 de maio de 1943 e é a Segunda emissora de Santa
Catarina e a Primeira de Floriandpolis. A emissora transmite programas jornalisticos
e jornadas esportivas da Selegao Brasileira, Campeonato Catarinense e Brasileirao.
E afiliada & Rede Bandeirantes de Radio e opera na frequéncia 1420 kHz em AM.
No Facebook, 5.790 usuarios curtem a pagina. Entre os programas exibidos e que

estao inseridos no recorte dessa pesquisa estao:

4.3.9.1 Radio Guaruja — Conexdo Guaruja

Apresentado por Clayton Ramos e em dias pontuais, por Hermano Buss, o
“Conexao Guaruja” (figura 126) € um programa matinal de duas horas de duragao
que trata dos problemas da cidade, politica, economia, esportes e saude. Assuntos
locais e nacionais sao abordados pelo apresentador, que sé eventualmente recebe
entrevistados no estudio. Na maioria das vezes as entrevistas sao feitas por
telefone.
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FIGURA 126 - Programa Conexao Guaruja
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FONTE: Programa “Conex&o Guaruja” exibido em 09 de maio de 2019

Através das imagens exibidas pela rede social € possivel perceber que ha
apenas uma camera no estudio da radio. Durante o periodo de analise da pesquisa,
0 enquadramento nao seguiu um padrao (figuras 127 e 128). Na maior parte dos
dias ela é centralizada no ancora, em plano médio e angulo contra-plongée (figura
128). Mas pela localizagdo do ancora, € possivel vé-lo de perfil. Na tela ndo é
exibida nenhuma arte, mas a lente também esta localizada num local estratégico,
que mostra o banner da emissora, localizado logo atras do apresentador. No
entanto, na maioria das vezes o ancora se posiciona em frente ao banner, o que
impede o internauta de visualizar o numero do WhatsApp e a frequéncia da

emissora.
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FIGURA 127 — Enquadramento 1
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FON?E: Programa “Conexao Guaruja” exibido em 11 de outubro de 2018

Quando nao esta cobrindo alguma pauta na rua, o reporter entra direto do
estudio, para passar algumas informagdes. Nenhuma arte, crédito ou imagem é
inserida ao longo da sua entrada. Mesmo se posicionando de frente para a camera,

os profissionais ndo olham para lente (figura 129).



172

FIGURA 129 - Ancora e reporter
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FONTE: Prog?ama “Conexao Guaruja” exibido em 11 de outubro de 2018

Ao abrir o programa, o ancora lembra ao ouvinte do radio que ele pode interagir
com a programacgao, através do twitter, Facebook (referenciando que esta ao vivo
pela plataforma) e WhatsApp. Durante o “Conexao Guaruja” as mensagens enviadas
pelos internautas, e também pelos ouvintes, via WhatsApp, sao lidas e comentadas.
Na hora do intervalo, ndo ha nenhuma inser¢céo de imagens indicando o comercial.
Ao longo de todo estudo, a linguagem dos ancoras foi prioritariamente radiofénica.
De outubro de 2018 a maio de 2019, o programa registrou uma meédia de 450
visualizagdes, 29 reacbes (curtidas e emoticons), cinco compartilhamentos e 20

comentarios.

4.3.10 Radio Jovem Pan News — SP

A histdria da radio Jovem Pan de Sao Paulo comecgou no dia 3 de maio de 1944,
quando foi inaugurada — como Radio Panamericana S.A. — na sua primeira sede, rua
Sao Bento, 279. Em 1945, a Panamericana — que nasceu para transmitir novelas —
foi transformada em “a emissora dos esportes”. O nome “Jovem Pan” surgiu em
1965. A grande transformacao da Panamericana comegou em 1966, quando a radio
iniciou varios programas com idolos da musica popular brasileira que, na época,
faziam grande sucesso na TV Record. Os programas jornalisticos foram criados em

1970, 71 e 72, periodo em que surgiram a “Equipe Sete e Trinta”’, o “Jornal de
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Integracdo Nacional” e, finalmente, o “Jornal da Manha”, que até hoje é uma
referéncia no jornalismo de radio em todo o pais. Em 1993, a emissora iniciou o
Projeto Jovem Pan-SAT, que teve sua implantacdo em 1994, com sinal de audio
totalmente digital, transmitindo via satélite para varias regides do pais. Eleita a
emissora-simbolo de Sao Paulo, a Jovem Pan tornou-se uma referéncia no
radiojornalismo brasileiro. Ja sdo 14 afiliadas e no Facebook, mais de 1,3 milhdo
(1.316.813) usuarios curtem a pagina da Jovem Pan News. Entre os programas que
fazem transmissdo ao vivo, diariamente, na rede social, estdo: Jornal da Manh3; e

Os Pingo Nos Is.

4.3.10.1 Jornal da Manha

Apresentado pelo jornalista Thiago Uberreich ao lado de dois noticiaristas, o
Jornal da Manhé& (figura 130) € um programa matinal voltado para os assuntos de
politica e economia, com 3h de duracdo. Entrevistas, analises e aprofundamento das
noticias sao feitas pelos comentaristas e especialistas em diferentes assuntos, ao
longo do noticiario. Um giro com os reporteres da emissora também é realizado em
cada bloco do programa, que traz conteudo extra para quem assiste aos intervalos
comerciais, na internet. O jornal é exibido diariamente pelo radio, Facebook e canal

de videos da emissora ( YouTube e site).
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FIGURA 130 — Programa Jornal da Manha
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FONTE: Programa “Jornal da Manh&” exibido em 23 de outubro de 2018

A transmisséo pelo Facebook tem inicio antes do programa comecgar. Enquanto
ele ndo tem inicio, o som da programagao pode ser ouvido pelos internautas e uma
animacao com o os dizeres “A seguir Jornal da Manha JP” é exibida (figura 131). Na
tela inicial além do nome do noticiario, ha a foto do &ncora e comentaristas do
programa, na mesma imagem. Quando a transmissao comega é possivel perceber
que ha pelo menos trés cameras no estudio. Uma delas esta centralizada, em plano
médio, no angulo frontal, do ancora principal (figura 132). Atras do apresentador ha
uma televisdo que mostra tanto o nome do programa, quanto o numero do whatsapp
da radio. O mesmo enquadramento € realizado nos noticiaristas e comentaristas que
participam do estudio ou de um cenario externo (nesse caso a tela da transmisséao é
dividida em duas — figura 133- e mostra tanto o apresentador, como o comentarista.
Se o comentarista vai estender o comentario ha um corte e a imagem fica apenas
nele). Em todas as telas, quando o jornal esta no ar, ha no canto superior esquerdo
a “#jornaldamanhad”, no direito a hora, e abaixo ficam a logo da Jovem Pan, a
indicagdo do programa ao vivo, o tema dos assuntos abordados, uma randémica
com diferentes manchetes e os canais de comunicag¢ao da emissora, além do nome

da cidade e temperatura.
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FIGURA 131 — Tela de expectati\éa
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FONTE: Progra'ma “Jornal da Manh&” exibido em 29 de maio de 2019

FIGURA 132 — Enquadramento dncora
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FONTE: Programa “Jorhal da Manha” exibido em 23 de outubro de 2018



176

FIGURA 133 — Enquadramento dos Colunistas — Tela dividida
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FONTE: Programa “Jornal da Manha” exibido em 23 de outubro de 2018

Logo na abertura do programa, Thiago Uberreich, cumprimenta tantos os
ouvintes quanto os internautas e em todos os programas diz a seguinte frase:
“‘acompanhe a gente em audio e video. Jovem Pan é a radio que virou TV’
(UBERREICH, 2018). Em seguida, ao ler os destaques, junto aos demais colegas da
bancada, que assim como ele, olham constantemente para camera, o ancora chama
o Instituto Somar para as informagdes do tempo e temperatura, e uma
correspondente entra no ar, com som e imagem (figura 134). Mesmo com a tela do
mapa sendo exibida enquanto a apresentadora fala, ndo ha comprometimento na
mensagem emitida, para quem ouve a informacéo através do radio. O texto dela é
descritivo e ndo faz uso termos confusos para os ouvintes, como por exemplo,

“como vocés podem ver/notar”.
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FIGURA 134 — Reporter da Somar — Previsdo do Tempo
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(FONTE: Programa “Jornal da Manh&” exibido em 23 de outubro de 2018)

Enquanto no radio o ouvinte escuta o intervalo comercial, no Facebook € possivel
acompanhar matérias feitas pelos reporteres, com imagem. O conteudo apresentado
nesse momento & semelhante ao formato de uma matéria de um telejornal (figura
135): off, sonora, crédito do entrevistado como imagem na tela, passagem do
repérter, ou apenas o profissional faz um standup (repérter no local da noticia,
falando sobre um fato). A emissora no Facebook, também apresenta um video
institucional e reforgca com os internautas o numero do whatsapp da radio,
convidando o ouvinte a enviar um video com comentarios sobre a programacgao e

localizagao (figura136).
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FIGURA 135 — Contetido extra no intervalo
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FONTE: Programa “Jornal da Manha” eX|b|do em 23 de outubro de 2018

FIGURA 136 — Video Institucional - WhatsApp
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Entradas ao vivo dos reporteres (figura 137), também s&o veiculadas com

imagem, mas mesmo com 0s recursos que fogem a midia prioritariamente sonora, a
informacao na maioria das transmissdes continua descritiva, para quem nao assiste.
Sempre ao chamar a equipe de reportagem Thiago Uberreich (2018) diz: “vamos
agora com informag¢des do Rodrigo Viga, no Rio de Janeiro, em audio e video”. O
repérter do “bom dia” para os “ouvintes e internautas da Jovem Pan” (UBERREICH,

2018). No dia 23 de outubro, a linguagem do profissional ao passar a informagao
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teve o texto voltado tanto para o video, quanto para o radio. Rodrigo introduz a fala
como se falasse apenas para quem assiste a video, e logo depois detalha a

informacgé&o. Durante sua entrada ele disse:

bom dia para vocé ouvinte e internauta. Da para ver que o dia
esta lindo aqui no Rio de Janeiro. Céu azul, sol quase a pino,
temperatura entre 29 e 30 graus. E aqui atras tem uma viatura
da Policia Militar para gente fazer um gancho sobre seguranca.
(VIGA, 2018)

FIGURA 137 — Entra do repodrter ao vivo com ima
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(FONTE: Programa “Jornal da Manh&” exibido em 23 de outubro de 2018)

Nos programas seguintes, o reporter foi fiel a linguagem do radio. Em 29 de maio
de 2019 na cobertura do deslizamento de terra que aconteceu no Rio de Janeiro,
Rodrigo Viga, durante a transmissao ao vivo para o Facebook, mostrou a mudanga
de transito na Av. Niemeyer, em decorréncia da interdigdo que houve no local. Ao
entrar com imagem para Facebook (figura 138), o repdrter mostra a imagem das
ruas, enquanto fala o nome delas e onde eram os bloqueios, para os ouvintes (figura
139).
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FIGURA 138 — Entrada da reportagem com imagem
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Além do reporter, o ancora também traz noticias com cobertura de imagens.
Nesses casos ele costuma anunciar para os ouvintes e internautas que, quem esta
ouvindo e assistindo ao programa através dos canais de video de radio, também
pode ver a imagem sobre o que ele fala. Em 23 de outubro de 2018, Thiago Uberrich
noticiou a morte do motovelocista Danilo Berlo, enquanto falava sobre o perfil e
atuacao profissional do piloto, o &ncora disse “vocé que nos acompanha e video

pode ver as imagens do piloto Danilo” (figura 140).
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FIGURA 140 - Imagem coberta
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FONTE: Programa “Jornal da Manha” exibido em 23 de outubro de 2018

As entrevistas por telefone sao referenciadas no Facebook, através da imagem
do entrevistado sendo exibida em tela cheia. Para os ouvintes da radio e da TV,

nada é informado sobre a imagem veiculada (figura 141).

FIGURA 141 — Entrevistados com imagem
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FONTE: Programa “Jornal da Manha” exibido em 29 de maio de 2019

Apesar de sempre olhar para as cameras e “se comunicar’ com quem assiste ao
Jornal da Manhé, pelo Facebook, o ancora nao tem o habito de ler as mensagens

sobre os conteudos debatidos no programa. Ele faz apenas o convite para os
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ouvintes e internautas enviarem mensagens nos canais de comunicagdo. Ao longo
do jornal ele faz um resumo sobre as impressdes dos ouvintes e internautas, com
relagdo a determinado assunto abordado, mas nado cita nomes. No Facebook, o
Jornal da Manhad tem uma média de 45 mil visualizagbes por video e 6.400
comentarios, além de, entre outubro de 2018 e maio de 2019 ter uma média de

2.200 reagdes entre curtidas, amor, sorrisos, impressoes, tristeza e raiva.

4.3.10.2 Pingo Nos Is

Felipe Moura e Augusto Nunes apresentam o programa Os Pingo Nos Is (figura
142). Jornal voltado para a analise dos assuntos politicos ocorridos ao longo do dia,
conta com a participacao de diferentes comentaristas e colunistas especializados na
area. Entrevistas e reportagem sao exibidas ao longo do programa em audio e
video. Ja na abertura o ancora principal, Felipe, sauda os ouvintes do radio e
também o que ele chama de “expectadores” (MOURA,2018) que acompanham a
programagao da Jovem Pan, em video, pelo Facebook. Na saudacdo o
apresentador convida os usuarios a enviar “mensagens curtas de audio e video
através do WhatsApp” (MOURA, 2018). Em 2018, diferente do Jornal da Manh3,
programa da mesma emissora, o numero do aplicativo da radio ndo aparece na
televisdo que fica atras do jornalista. Apenas em 2019 com a mudanca de tema da

arte dos jornais da radio, o contato também passa a aparecer (figura 143).
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FIGURA 142 - Programa Os Pingos Nos Is
n Pesquisar

R
‘ "'” ol [ETS

HOSPINBOSNOSIS

CAPITAIS Tf:M MANIFESTAI;C)ES PELA EDUCACAO

DEFESA @ (11)93117-0620
FONTE: Programa “Os Pingos nos Is” exibido em 15 de maio de 2019

FIGURA 143 - Divulgacao WhatsApp da emissora na TV
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O estudio utilizado para o programa Os Pingo Nos Is € o mesmo do Jornal da
Manh&. Quando a transmissdo comega é possivel perceber que ha pelo menos trés

cameras no estudio. Uma delas esta centralizada, em plano médio, no angulo
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frontal, do ancora principal (figuras 142 e 143). O mesmo enquadramento € utilizado
para os comentaristas que participam no estudio ou em um cenario externo.

No periodo investigado os repodrteres que entram ao vivo ao longo da
programacao, durante o periodo da pesquisa, utilizaram uma linguagem
prioritariamente do radio. O jornalista Matheus Meirelles, no dia 15 de maio de 2019,
fez a cobertura do protesto contra os cortes do governo na educacéao. O reporter, fez
sua entrada na programacdo da radio com som e no Facebook com imagem. Ao
chama-lo, o ancora Felipe Moura, indicou que Matheus apareceria nos dois
formatos. No texto do jornalista que estava na rua, a descricdo do ato, das ruas
interditas e de como estavam os manifestantes. A imagem foi apenas um
complemento para quem assistia a programacéao pelas redes sociais. Enquadrado
em plano médio, o repdrter aparece no centro da imagem, em angulo central,
olhando para camera. Na tela, o indicativo de que o profissional estava ao vivo, seu
nome, e tema da matéria. A hora, a hastag do programa e o letreiro informativo

também continuaram presentes ao logo de toda participagao do repérter (figura 144).

FIGURA 144 — Entrada da reportagem com imagem
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FONTE: Programa “Os Pingos nos Is” exibido em 15 de maio de 2019

Enquanto o protesto acontecia em diferentes capitais do Brasil, o ministro da
Educacao, Abraham Weintraub, foi a Camara dos Deputados, no mesmo dia, para
explicar os cortes no orcamento das universidades publicas e de institutos federais.

Enquanto o Os Pingo Nos Is estava no ar, o ministro era sabatinado no plenario da
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casa, e os apresentadores do jornal, aproveitaram o factual, para comentar o
assunto. Ao longo do programa, sempre que falavam sobre o tema, a tela exibida no
Facebook era dividida e o internauta podia assistir ao que acontecia na Camara dos
Deputados (figura 145). Os ouvintes do radio, foram informados que imagens em
tempo real do que acontecia no plenario, estavam sendo veiculadas, nos canais de

video da emissora.

FIGURA 145 - Tela dividida — Imagem Coberta
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FONTE: Programa “Os Pingos nos Is” exibido em 15 de maio de 2019

Direto dos Estados Unidos, Nathalia Watkins, repérter correspondente da
emissora em Nova York, também repercutiu o assunto. O presidente Jair Bolsonaro,
tinha agenda no pais e a jornalista participou da cobertura. Ao chamar a reporter, o
ancora nao fez mengao a imagem que seria exibida através do Facebook. Ele
apenas acionou a reporter, afirmando que a participagao dela seria ao vivo, direto de
Nova York. Ao entrar (figura 146), Nathalia, diferente dos demais reporteres que
costumam saudar a audiéncia com: “boa noite ao ouvinte e internauta”, faz uma
saudacgao genérica, saudando a todos que “acompanham nossa programagao”
(WATKINS, 2019).
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FIGURA 146 — Reporter Correspondente - EUA
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FONTE: Programa “Os Pingos nos Is” exibido em 15 de maio de 2019

Diferente do Jornal da Manha, o programa Os Pingo Nos Is, abre mais espago
para os jornalistas que estdo na reportagem e intercalam as entradas ao vivo dos
reporteres com os comentarios em estudio, seja do ancora Felipe, Augusto ou do
comentarista, que costuma participar da programacéao de uma locagao externa, José
Maria (figura 147). E comum que todos os participantes olhem para as cameras e
interajam entre si. Os angulos e enquadramentos ndo diferem, os cortes costumam
ser secos entre uma imagem e outra. Outro detalhe que sempre chama atengdo em
toda programacéao exibida pela emissora, € que todos os microfones que aparecem

com os jornalistas, mostram a logomarca do Jovem Pan.
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FONTE: Programa “Os Pingos nos Is” exibido em 15 de maio de 2019

Ao longo do programa, mensagem em video, enviadas pelos ouvintes, através do
WhatsApp, sao divulgadas durante o Os Pingo nos Is e também no intervalo
comercial. Nesse ultimo caso, quem acompanha a programacao através do radio,
escuta o comentario do ouvinte, e quem esta no Facebook, pode assistir (figura
148). Felipe Moura, faz constantemente o convite para que os ouvintes participem
da programacgao, seja comentando nas postagens das redes sociais, da
transmissdo, ou enviando as mensagens através do aplicativo WhastApp. O
conteudo que chega através da ultima plataforma mencionada, sdo os mais citados.
Os do Facebook e Twitter ndo ganham espacgo. Apenas um resumo do que todos
estdo comentando é mencionado pelo apresentado, que nao cita o nome do ouvinte

e rede social, por onde o internauta enviou os comentarios.
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FIGURA 148 — Entrada do ouvinte com imagem
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FONTE: Programa “Os Pingos nos Is” exibido em 15 de maio de 2019

Programa de grande repercussédo nas redes sociais, no Facebook, o jornal tem
uma meédia de 60 mil visualizagdes por video, 900 compartiihamentos e 5.200
comentarios, além de, entre outubro de 2018 e maio de 2019 ter uma média de
3.000 reacgdes, entre curtidas, amor, sorrisos, tristeza e raiva (opgdes oferecidas

pelo Facebook).

4.3.11 Radio Piratininga

Localizada em Sao José dos Campos, interior de Sdo Paulo, atua na frequéncia 750
AM. Em 2018, sua populacéo foi estimada pelo IBGE em 713.943 habitantes. A
programacao da radio é eclética e traz programas jornalisticos, musicais e religiosos.
No Facebook, a emissora tem 9.732 curtidas. O Jornal Piratininga, exibido

simultaneamente no dial e na rede social e tem 2h de duragao.

4.3.11.1 Jornal Piratininga

Apresentado por Angelo Ananias, o Jornal Piratininga (figura 149) é um programa
de entrevistas, reportagens e comentario dos fatos. Os temas versam sobre politica,
economia e cidades. Assuntos locais e nacionais sdo abordados pelo apresentador,
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ao lado de jornalistas, colunistas, politicos e pessoas relacionadas ao tema
escolhido para o ser tratado no dia. O programa tem em média 2h de duragdo. E um

programa matinal, transmitido diariamente pelo dial e Facebook.

FIGURA 149 - Programa Jornal Piratininga
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FONTE: Programa “Jornal Piratininga” exibido em 10 de abil de 2019

Quando a pesquisa nas emissoras foi iniciada, a Radio Piratininga, aparentou,
através das imagens exibidas no Facebook, ter trés cameras. A percepgao se deu
porque ao longo do jornal o angulo é modificado mais de uma vez, e os cortes sao
notorios. A primeira imagem que o internauta assiste quando transmisséo é feita, € a
da cidade, vista do prédio da Radio Piratininga (figura 150). O som, nesse momento,

€ o do comercial que antecede a vinheta de abertura do programa.
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FIGURA 150 — Tela que antecede o jornal
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FONTE: Programa “Jornal Piratininga” exibido em 09 de outubro de 2019

Em seguida, quando o “Jornal Piratininga” comeca, a primeira camera do estudio,
mostra o &ncora em plano médio, angulo perfil e em plongée. A imagem so € exibida
quando o apresentador fala (figura 151). Ao chamar um boletim de tempo ou
reportagem, por exemplo, a transmissdo volta a exibir a imagem da cidade. No
intervalo comercial, também €& acionada a cémera localizada do lado de fora do

estudio.
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FIGURA 151 — Enquadramento do apresentador
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Programa “Jornal Piratininga” exibido- em 09 de outubro de 2019

Quando as entrevistas sao por telefone, a imagem do ancora volta a ser exibida,
no enquadramento mostrado acima, na figura 151. Mas quando a entrevista € feita
no estudio, a lente se volta para o local onde o convidado esta sentado.
Normalmente o local escolhido € o lado direito da imagem. Com isso, entra no ar a
imagem de uma camera posicionada do meio para direita do estudio (figura 152). O

enquadramento € o mesmo: ancora e convidado em plano médio, angulo perfil e em

plongée.
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FNTE: Programa “Jornal Piratininga” exiBido em 09 de outubro de 2019

Ao abrir o programa, o ancora sempre informa aos ouvintes que além do dial eles
podem acompanhar a programagao da Piratininga, com imagens, através da pagina
no Facebook da emissora. Ele também convida os ouvintes a participar nao apenas
assistindo, mas também comentando, enviando mensagens. E reforga que além do
Facebook, os ouvintes e internautas podem mandar mensagens através de
WhatsApp da radio. O apresentador faz a leitura do numero. Para quem assiste
através da plataforma, também pode ler o numero do telefone que, durante todo o
jornal, fica no canto esquerdo inferior da tela. Do lado direito, a marca da emissora.
Angelo costumar ler os comentarios que chegam através dos dois canais de
comunicacéo, identificando por onde a mensagem chegou.

Em margo de 2019, a emissora mudou de estudio. Foi para um menor. No dia
20/03/19, primeiro dia de transmiss&o ao vivo no novo local, as imagens da cidade,
anteriormente exibidas antes do programa comegar, ndo foram mais exibidas. Uma
arte com o nome da radio passou a fazer parte do inicio da transmissao (figura 153).
Quando o programa comega € a camera do estudio passa a exibir as imagens do
ancora, é possivel perceber que ele esta enquadrado em plano médio, angulo perfil
e em plongée (figura 154). Os convidados e repérteres que participam do jornal,

direto do estudio, sdo enquadrados da mesma forma (figura 155).
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FIGURA 153 — Insercao de Arte — Tela Inicial

FONTE: Programa “Jornal Piratininga” exibido em 20 de margo de 2019

FIGURA 154 — Enquadramento novo estadio
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FONTE: Programa “Jornal Piratininga” exibido em 25 de margo de 2019
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FIGURA 155 — Enquadramento novo estudio para convidados
"

~

FONTE: Programa “Jornal Piratininga” exibido em 20 de margo de 2019

Diferente da imagem veiculada no estudio anterior, a tela exibida muda a
disposicdo do numero de WhastApp e logomarca da emissora. No novo formato de
exibicdo, as artes aparecem no canto superior direito da tela. Durante o programa, o
ancora nao fez nenhuma mencgao as modificagcdes apresentadas, para quem assiste

ao programa no Facebook.

No dia 25 de margco de 2019, a emissora promoveu outra mudanga na
transmissdo. Além da qualidade da imagem ter melhorado, passaram a exibir as
imagens do estudio com novo enquadramento: plano médio, angulo normal e frontal
(figura 156). Os convidados e repérteres, que participam do jornal, direto do estudio,

s&o enquadrados da mesma forma (figura 157).
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FIGURA 156 — Imagem em angulo normal
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FONTE: Programa “Jornal Plratlnlnga exibido em 25 de margo de 2019

FIGURA 157 — Imagem em angulo normal com convidado

FONTE: Programa “Jornal Piratininga” exibido em 20 de margo de 2019

A imagem de abertura, que antecede o inicio do programa e que é inserida no
programa, sempre que ha intervalo comercial, ou participacdo da reportagem por

telefone, continuou a mesma.
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A interagdo do ancora com os ouvintes também n&o foi alterada. A uUnica
mudanga de comportamento percebida, foi o olhar voltado para lente, em alguns

momentos do jornal, tanto do apresentador, quanto do convidado.

De outubro de 2018 a maio de 2019, a o programa registrou uma média de
300 visualizagdes, 10 reacdes (curtidas e emoticons), cinco compartiihamentos e
oito comentarios, no Facebook. Além de convidar para participar do programa
através das plataformas de midia da radio, Angelo, costuma ler os comentarios e
interagir com os ouvintes e internautas. Ao longo de todo estudo, a linguagem do

ancora foi prioritariamente radiofénica.

4.3.12 Radio Planalto

Em 17 de marco de 1965 foi assinada a autorga de concesséo do canal da entado
Sociedade Radiodifusdo Planalto LTDA. No dia 5 de abril de 1969 foi inaugurada a
emissora. Na programagao, conteudo catodlico e boletins jornalisticos. Em 1979 a
Sociedade Radiodifusdo Planalto LTDA transformou-se em Fundagdo Cultura
Planalto de Passo Fundo, ampliando sua poténcia de 1 para 5§ KW. Ao longo de sua
histéria, a Radio Planalto se manteve pioneira e inovadora como empresa de
radiodifusdo, em Passo Fundo, Rio Grande do Sul. No dia 16 de julho de 1982 foi
inaugurada a Radio Planalto FM (105.9), o Canal do Rio Grande, e, em novembro de
1997, surge a Revista Somando, com edicdo mensal, se mantendo até novembro de
2018. No dia 12 de outubro de 2019, foi ao ar, pela nova frequéncia, a Radio
Planalto News 92.1 com 6 KW, dando continuidade ao trabalho e missdo da AM 730.
No Facebook, a pagina da emissora tem 115.540 curtidores. O programa Ordem do
Dia é transmitido ao vivo, diariamente, pelo dial e rede social, foi objeto de analise

da pesquisa.

4.3.12.1 Radio Planalto — Ordem do dia

Apresentado por Jodo Altair, o “Ordem do Dia” (figura 158) € um programa de
analise politica. Mas temas que versam sobre economia, saude, educacao e cidades
também ganham espaco, através da reportagem e entrevistas em estudio. Assuntos
locais e nacionais sdo abordados pelo apresentador, ao lado de jornalistas,

colunistas, politicos e pessoas relacionadas ao tema colocado em questdo no
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programa. O jornal tem em média 2h de duracdo. E um programa matinal,

transmitido diariamente pelo dial e Facebook.

FIGURA 158 — Programa “Ordem do Dia”

n Pesquisar Q d'?::‘* Caroline  Pagina inicial

A ORDEM DO DIA | JOAO / ALTALR'ﬁV N S

EMPERATURA EM PASSO FUNDO: 14°C | SIGA @RDPLANALTO | SINT
FONTE: Programa “Ordem do Dia” exibido em 29 de outubro de 2019

Através das imagens exibidas pela rede social € possivel perceber que ha
apenas uma camera no estudio da radio (figura 158). Ela é centralizada no ancora,
mas consegue captar boa parte do cenario do estudio (plano geral e angulo plongeé
— camera alta). Na imagem transmitida € possivel ver a logomarca da emissora, no
canto inferior direito. A esquerda da tela, o nome do programa e do ancora, e abaixo,
as informagdes do tempo em Passo Fundo e os perfis nas redes sociais da
emissora, sao divulgados ao longo da programagao.

No dia 15 de janeiro de 2019 algumas mudangas foram feitas na transmisséo ao
vivo, do Facebook. A emissora tirou as redes sociais da parte inferior da tela, e as
colocou no canto superior direito. De 5 em 5 segundos, os perfis do Instagram,
Twitter, Facebook e site sdo divulgados, com os icones de cada midia social (figura

159). No centro inferior, ficaram o slogan da emissora e a frequéncia, no dial.
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FIGURA 159 — Insercao de icones
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O NEWS 50 ANOS, A HISTORIA DO RADIO PASSA POR AQUI | SINTONIz
FONTE: Programa “Ordem do Dia” exibido em 15 de janeiro de 2019
No mesmo dia, no intervalo comercial, o programa, que antes, no intervalo,
mostrava imagens do estudio, passa a inserir uma arte institucional, divulgando a

sintonia da emissora (figura 160).

FIGURA 160 — Insercao de arte no intervalo
£ Q

SINTONIZE
PLANALTO NEWS
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NA ORDEM DO DIA | JOAO ALTAIR
SINTONIZE FM 92.1 | SIGA @RDPLANALTO | TEMPERATURA EM PAS Sl

FONTE: Programa “Ordem do Dia” exibido em 15 de janeiro de 2019
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No dia 04 de fevereiro de 2019, a emissora promoveu outra mudanca. Desta vez
no cenario do estudio. Um adesivo com o nome da radio, a frequéncia no dial e a
marca dos 50 anos da Radio Planalto News, foi inserido na parede do estudio. No
mesmo dia, a cdmera passou a enquadrar o ancora (que naquele dia era o Dilerman

Zanchet), no angulo normal, frontal, em plano geral (figura 161).

Nesse dia, os créditos, que costumam ficar no canto inferior e central da tela, ndo
foram inseridos. Mas a partir desse dia, eles voltaram a ser exibidos, junto aos
icones dispostos no canto superior direito da tela.

Ao longo do estudo, a pesquisa percebeu que em algumas situagdes os ancoras
olham para a camera, ou em direcédo a ela. De outubro de 2018 a maio de 2019, o
programa registrou uma média de 320 visualizagbes, 11 reacgdes (curtidas e
emoticons), trés compartilhamentos e 10 comentarios, no Facebook.

E costume do ancora, ao abrir o programa, lembrar ao ouvinte do radio que ele
pode interagir com a programacéo, através do WhatsApp e Facebook (referenciando
que esta ao vivo pela plataforma). Ao longo da programacgao o apresentador cita as
mensagens do Facebook e costuma agradecer a audiéncia da emissora na rede
social. Eles fazem a leitura de alguns comentarios, citando o nome do internauta. Ao

longo de todo estudo, a linguagem dos ancoras foi prioritariamente radiofénica.
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4.3.13 Radio Sociedade

Ha mais de 90 anos no ar, a Radio Sociedade, sediada em Salvador, Bahia, foi
fundada em 24 de margo de 1924. Foi na década de 1930, que a Radio Sociedade
montou o seu departamento de Radio-Teatro e também o nudcleo inicial do
jornalismo, voltado quase que exclusivamente para esportes, em fungdo da censura
vigente e de medidas restritivas aos meios de comunicagao adotadas pelo governo
de Getulio Vargas. Presente nas frequéncias AM 740 e 102.5 FM, a radio tem uma
programacgao eclética, com plantdo de noticias, futebol e musica. No Facebook, a
emissora possui 37.2019 curtidores. O programa Conexdo Sociedade, exibido
diariamente, pelo dial e rede social, sera objeto de analise. Sdo pouco mais de 2h de

duracao.

4.3.13.1 Radio Sociedade — Conexao Sociedade

Apresentado por Jorge Araujo e Silvana Oliveira, o “Conexao Sociedade” (figura
162) é um jornal matinal. Os temas versam sobre politica, economia, educacéo,
saude e cidades. Assuntos locais e nacionais sao abordados pelos apresentadores,
ao lado de colunistas e especialistas de determinados assuntos. O programa tem em
média 2h de duragdo. E um programa transmitido diariamente pelo dial e Facebook.

FIGURA 162 — Programa Conexao Sociedade
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FONTE: Programa “Coexéo Sociedade” exibido em 22 de abril de 2019
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Através das imagens exibidas pela rede social é possivel perceber que ha
apenas uma camera no estudio da radio (figura 162). Ela é centralizada nos
ancoras, capta todo cenario do estudio (plano geral e angulo plongeé — camera alta).
Na imagem transmitida € possivel ver a logomarca da emissora na parede interativa
do estudio, que conta com uma televisdo, que exibe o nome do programa durante o
jornal. Ao abrir a live, os internautas acompanham a preparacdo dos
apresentadores, para dar inicio ao “Conexao Sociedade”. No intervalo comercial,
nenhuma imagem ¢€ inserida, e para 0s que assistem através do Facebook, é
possivel ver o que acontece no estudio, durante 0 momento em que os ancoras nao
estao no ar.

E costume dos ancoras, ao abrir o programa, lembrar ao ouvinte do radio que ele
pode interagir com a programacao, através do WhatsApp e Facebook (referenciando
que esta ao vivo pela plataforma). Ao longo da programagao os apresentadores
leem e comentam as mensagens do Facebook. No final, costumam agradecer a
audiéncia da emissora na rede social. Ao longo do estudo, a linguagem dos &ncoras
foi prioritariamente radiofonica.

De outubro de 2018 a maio de 2019, o programa registrou uma média de 400
visualizagbes, 35 reagdes (curtidas e emoticons), dois compartihamentos e 16

comentarios, no Facebook.

4.3.14 Radio Super Noticia

Em margco de 2017, a Sempre Editora, dona do jornal impresso “O Tempo”
anunciou a criacdo da Super Noticia FM (91.7 MHz no radio FM de Belo Horizonte),
estacao de radio que iria substituir a Fa FM no dial de Belo Horizonte. Em 12 de
junho de 2017, a emissora entra no ar, com a transmissao do Super N: Primeiras
Noticias, jornal matinal da radio. As transmissbes esportivas da emissora
comecaram em 7 de setembro de 2017 na primeira partida da final da Copa do
Brasil entre Flamengo x Cruzeiro. A programagdo da radio é prioritariamente
jornalistica, com jornais, boletins de noticias e programas esportivos. A musica
também tem espacgo, mas apenas na programacgao noturna. Em 2 de abril de 2018, a
Super Noticia FM adotou um novo slogan e passou a se chamar Radio Super. No
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Facebook, a emissora tem 53.326 curtidores. Entre os programas exibidos na rede

social diariamente, esta o Super N, (+/-2h de duracgéao)

4.3.14.1 Radio Super Noticia — Super N

Apresentado por Rodrigo Freitas, Delma Lopes (até novembro de 2018) e Thalita
Marinho, o “Super N’(figura 163) € um jornal matinal, composto de entrevistas e
reportagens. Os temas versam sobre politica, economia, educacido, saude e
cidades. Assuntos locais e nacionais sdo abordados pelos apresentadores, junto a
equipe de reportagem e colunistas do jornal. O programa tem, em média, 2h de

duracdo. E um programa matinal, transmitido diariamente pelo dial e Facebook.

FIGURA 163 - Programa “Super N”
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FONTE: Programa “Super N” exibido em

18 de outubro 2018

A live comega antes do programa ter inicio. Enquanto os usuarios aguardam o
“Super Noticia”, eles escutam o intervalo comercial da emissora e assistem a videos
institucionais (Figuras 164 e 165). Na tela, além dos videos, a hora, marca do jornal
‘O Tempo” e frequéncia e logomarca da emissora, aparecem no canto superior

direito da tela e permanecem no local ao longo de toda programacgéo.



FIGURA 164 - Video Institucional 1
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FONTE: Programa “Super N” exibido em 18 de outubro de 2018

FIGURA 165 - Video Institucional 2
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FONTE: Programa “Super N” exibido em 18 de outubro de 2018
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Quando o programa tem inicio, a cdmera ja abre direcionada para a ancora que

esta falando. Ela enquadra os apresentadores em primeiro plano, angulo plongée e

frontal (figura 166). Assim que a imagem de cada uma aparece, o crédito deles é

apresentado. Todos eles, ao falar, direcionam o olhar para camera.
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FIGURA 167 — Apresentador em primeiro Elano

Pelo menos quatro cameras estao a disposi¢do do programa, que ao receber um
convidado, também revela que ha outra lente direcionada para o angulo dos
convidados (figura 168). O enquadramento difere um pouco. O angulo perfil, exibem

os convidados sempre de lado. Assim como os ancoras, eles também recebem
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crédito no video. Mesmo com os recursos da imagem, os ancoras chamam o

convidado pelo nome e o creditam.

FIGURA 168 — Camera convidados
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FONTE: Prograa “Super N” exibido em 18 de outubro de 2018

Sempre que recebem convidados, além de apresentar as imagens das cameras
presentes no estudio, durante a transmisséo ao vivo, uma outra camera posicionada
fora do estudio, mostra o “aquario” de vidro, localizado no meio da redacdo da Radio
Super Noticia (figura 169).

AOVIVO

FONTE: Programa “Super N” exibido em 18 de outubro de 2018
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Na abertura do programa, os ancoras saudam os ouvintes e “telespectadores que
acompanham o Super N através da nossa live No Facebook”, como diz o ancora
Rodrigo Freitas. Os apresentadores convidam aos que escutam e assistem o jornal
a enviarem mensagens na rede social e também no WhatsApp da emissora. Ao
longo do programa, por diversas vezes, eles dedicam um tempo para ler os
comentarios enviados e agradecem nominalmente a cada um.

Durante o “Super N” os reporteres e colunistas ganham imagens também,
enquanto participam da programacao radiofénica. No Facebook, quando o reporter
entra, uma tela é inserida informando ao internauta que ele esta ouvindo uma
reportagem (figura 170). Os comentaristas de politica, economia e outras areas
também ganham arte e foto exibida na transmiss&o ao vivo da rede social (figuras
171 e 172).

FIGURA 170 — Imagem para entrada da reportagem
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(FONTE: Programa “Super N” exibido em 18 de outubro de 2018)
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FIGURA 171 — Imagem para os comentaristas 1

FONTE: Programa “Super N” exibido em 18 de outubro de 2018

FIGURA 172 - Imagem para os comentaristas 2
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(FONTE: Programa “Super N” exibido em 18 de outubro de 2018)

Durante o intervalo comercial, os internautas do Facebook escutam a publicidade
veiculada no dial, mas assistem aos videos institucionais que divulgam os produtos

do grupo Sempre Editora (figura 173), e o numero do WhatsApp da radio.
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Saude, tecnologia,
moda, cultura,

turismo, veiculos,
classificados,

reportagens especiais

E muito mais
no melhor semandrio de BH!

Aos sdbados, nas principais ruas
e avenidas da cidade pra vocé.

(FONTE: Programa “Super N” exibido em 18 de outubro de 2018)

Um destaque da programacao do “Super N”, relacionado ao uso das imagens, &
no momento da leitura dos jornais. Ao ler as manchetes do jornal Super Noticia, o
ancora Rodrigo Freitas olha para a camera, levanta o impresso e o direciona para
camera que aos poucos vai chegando perto do jornal, até enquadra-lo num plano
detalhe. A cadmera faz um passeio pelas manchetes do jornal (figura 174). Em
nenhum momento, Rodrigo avisa aos ouvintes que ao assistir o programa ¢é possivel
ver as imagens do jornal. Além disso, ao ler as manchetes ele narra o que é
mostrado pelas fotos impressas. A jornalista Thalita Marinho, que costuma ler os

destaques de capa do jornal “O Tempo” faz o mesmo (figura 175).
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FIGURA 174 — Leitura do jornal Super Noticia

(FONTE: Programa “Super N” exibido em 16 de novembro de 2019)

FIGURA 175 — Leitura do jornal O Tempo
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(FONTE: Programa “Super N” exibido em 16 de novembro de 2019)

De outubro de 2018 a maio de 2019, a unica mudanca feita no formato do
programa foi a troca de apresentadores. Delma Lopes olhava muito mais para a
camera do que Thalita Marinho. Apesar disso, a atual &ncora, que assumiu o
comando do programa em novembro de 2018, também interage com os ouvintes-
internautas olhando para lente, e da atengdo aos usuarios que enviam mensagens

através das redes socias.
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No periodo de analise o “Super N” registrou uma média de 300 visualizagdes, 20
reacgoes (curtidas e emoticons), trés compartilhamentos e 15 comentarios, na pagina
do Facebook da radio Super Noticia. A pagina do jornal “O Tempo” também
transmite a programagédo da emissora radiofénica, que Ia, ganha mais atengao dos
internautas. S&o 1.500 \visualizagcbes, em média, 35 reacbes, sete
compartilhamentos e 20 comentarios. Ao longo de todo estudo, a linguagem dos
ancoras, mesmo com a interagdo com as cameras do estudio e a inser¢cao de

imagens, foi prioritariamente radiofonica.
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5 RUMO AS NOVAS ERAS: ANALISES DAS TENDENCIAS E ESTRATEGIAS DO
RADIOJORNALISMO CONTEMPORANEO

Apos a apresentacao e discussao das teorias, conceitos, objetivos e cenario do
objeto de estudo, parte-se agora para analise e apontamento das tendéncias do
radio para ouvir e assistir. Os resultados levantados até aqui permitirdo a pesquisa:
(1) discutir se ha uma apropriagao plena da gramatica e estrutura discursiva da TV
no radio; (2) apontar se os diferentes recursos visuais apresentados pelas radios
despertam maior interesse do ouvinte-internauta que acompanha a programagao na
rede social; (3) debater se o maior nivel de interatividade e participagdo do publico
se da em curtidas e comentarios; (4) indicar se ha problemas na compreenséo para
os ouvintes do dial, sobre o conteudo, em decorréncia do uso da imagem ou se ¢é
possivel apontar como uma hibridizagao; (5) discutir se ha um processo de
remediacio do radio nas redes sociais.

E notério o investimento de algumas emissoras nos recursos audiovisuais para
consolidar a programacado na rede social. Transmissdes ao vivo da programacao
estdo sendo realizadas na plataforma com elementos audiovisuais, desde 2016.
Com o cenario apresentado no capitulo anterior, foi possivel perceber que, em um
curto espaco de tempo, as emissoras foram incorporando novos recursos, ao
entender o movimento e o desejo tanto da plataforma em rede quanto da audiéncia.
Nesse processo de hibridizagdo € comum enxergar o radio criando novos canais
para o ouvinte-internauta consumir conteudo e participar dele. Hd um novo produto
em construcdo, que firma caracteristicas radiofénicas, por ndo perder a esséncia
sonora descritiva, mas que se recria diante de um processo de remediagdo, ao
tentar se adaptar as novas tecnologias através de diferentes caminhos.

As mutagdes do radio ndo cessam, apenas se fortalecem e recebem novos
estimulos. Sdo os “novos elementos embaralhando a caracterizagdo estabelecida
exclusivamente a partir da sonoridade” (KISCHINHEVSK, MODESTO, 2014, p.13),
que serao discutidos neste capitulo, numa tentativa de apontamento do que sera

possivel avistar em um futuro muito préximo.
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5.1 Proposta de classificagdao dos programas de radio no Facebook

Na busca de responder aos questionamentos levantados por esta pesquisa, uma
proposta de classificagdo das emissoras e programas estudados, sera elaborada,
para uma melhor compreensao sobre como o radio tem utilizado os elementos
visuais, afim de compor seu conteudo, na rede social Facebook. A linguagem
utilizada pelos ancoras também sera criterizada, afim de tornar possivel um melhor
entendimento sobre as interferéncias, que o uso da imagem pode causar na
mensagem passada pelos profissionais do radio, na rede social, sem que o
conteudo possa ser prejudicado, para o ouvinte do meio tradicional. Por fim, a
interatividade, unidade basilar das redes sociais, sera classificada, com o objetivo de
compreender se as emissoras, inseridas na plataforma em rede, atende aos
processos que constituem as novas midias. Com a classificagao sera possivel tragar
os caminhos pelos quais o radio deve ou pode seguir, no cenario de convergéncia

dos meios e de processos disruptivos, inseridos no ambito das industrias criativas.

5.1.1 Elementos visuais

Considerando que os elementos visuais utilizados pelo radio levantam os
principais questionamentos da pesquisa, a proposta sera classifica-los em fraco,
meédio ou forte, baseados em aspectos relacionados nesta dissertacdo e percebidos
através dos cenarios apresentados sobre os programas de radio com transmisséo
ao vivo no Facebook.

Como visto no capitulo 3 desta pesquisa, Gerbase (2012) define cinco aspectos
como fundamentais para a construcao da linguagem audiovisual: o plano, a tomada,
o corte, a cena e a sequéncia. Outro aspecto fundamental pontuado pelo
pesquisador é o enquadramento. Tendo como base o que foi explicado na pesquisa,
que o primeiro plano € o mais comum nos telejornais e € o que transmite mais
proximidade com a lente, se também for considerado num angulo normal, frontal, o
presente estudo vai considerar esse aspecto como o principal, entre os planos, para
classificar os programas. Os demais elementos serdo inseridos, com exceg¢ao da
tomada, visto que € um programa ao vivo.

Também serdo considerados os cortes, cenas e sequéncia, por entender que

eles transmitem uma estratégica légica de conteudo para os que assistem. Alguns
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elementos explorados pelas emissoras na transmissédo do Facebook, como a
logomarca, o nome do programa, o crédito dos jornalistas e entrevistados, a hora, a
arte da vinheta de abertura, as reportagens com imagens, a insergdo de imagens
nos intervalos, o conteudo extra enquanto ha comercial no dial, e a divulgagdo com
imagens das plataformas nas quais a emissora esta inserida, contardo nesse
quesito, visto que eles se assemelham a recursos utilizados pela televisdo e outros
que passaram a ser fundamentais no contexto digital (divulgacdo dos perfis em
midias sociais).

Cada item citado recebera o valor de um ponto, conforme tabela 8.

TABELA 8 — Caracteristicas para Classificacao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano 1
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participagdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Insercao de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgacdo, com imagem, dos perfis nas redes sociais
Total

FONTE: Elaboracéao prépria
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Ao final, o valor de cada item presente nos programas estudados sera
contabilizado. Para classificar em fraco (utiliza poucos recursos visuais), médio
(utiliza alguns recursos visuais), ou forte (explora bem os recursos visuais), vamos

considerar a seguinte pontuacao, exposta na tabela 9:

TABELA 9 — Pontuacgao para Classificacao

Pontuacao Classificagcao
0-4 Fraco
5-09 Médio
10— 15 Forte

FONTE: Elaboracéao prépria
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A partir do somatério da pontuagcédo e das classificagdes, foi possivel definir e
selecionar as emissoras categorizadas no quesito forte, para investigar a linguagem
utilizada por elas na rede social e o nivel de interatividade explorado por cada uma.
O intuito final € analisar se existe uma apropriagdo plena da gramatica audiovisual
pelo radio na plataforma em rede. Também sera discutido, a partir do conteudo que
as radios consideradas fortes apresentam, se ha algum comprometimento na
informagéo levada para o ouvinte do radio que apenas escuta, em vez de assistir,
como os da internet. A partir desses esclarecimentos, apontaremos ainda se a
relagdo do som com a imagem, do radio no Facebook, pode ser considerada como

produto radiofénico.

5.1.2 Linguagem

A discussdo chave deste ponto é avaliar, a partir das caracteristicas ja
apresentadas, se o que assistimos na rede social, mesmo sabendo que o conteudo
primeiro parte da transmissao do dial, configura o video como um produto
radiofbnico ou de outra natureza. Através dos estudos de Ferrareto (1992),
Ortriwano (1998), Marshall McLuhan (1981), Chantler e Harris (1992), referenciados
nesta dissertacdo, € possivel concluir que algumas caracteristicas séo inerentes ao
radio, como informagdes sobre a hora, a previsao do tempo e o transito. Além disso,
o texto proprio do meio sonoro, que provoca um poder imagético nos ouvintes,
através da riqueza de detalhes narrada pelos ancoras, também assegura que
determinado conteudo é originalmente radiofénico.

A partir do conhecimento desses aspectos citados, pretende-se analisar também
se 0 uso da imagem agregada ao som nao interferiu de maneira negativa na
mensagem passada pelos ancoras, ao ponto de tornar confusa a compreensao do
texto para quem escuta o programa pelo dial. A andlise servira como base para
verificar se o radio na rede social, a partir dos exemplos mostrados, se apropria da
linguagem da TV, que de acordo com Paternostro (1999) utiliza a palavra como
apoio ao elemento visual, ao ponto de se transformar em outro produto, que nao
radiofénico.

As analises serao feitas através das radios da categoria forte, pela classificagao
dos elementos visuais utilizados nos programas com mais de 1h30 de duragédo que

transmitem conteudo ao vivo, no dial e no Facebook, com imagens.
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5.1.3 Interatividade

Caracteristica marcante do radio, pela possibilidade que o veiculo oferece aos
ouvintes, permitindo a eles participarem da programacéao via telefone, por exemplo,
a interatividade do meio, na rede social, ganha ainda mais forca. Lopez (2010)
destaca que a internet potencializa a interatividade do radio ao criar novos canais
em que o ouvinte pode se manifestar e interferir no conteudo. De acordo com
Quadros (2013, p. 85), “essa participagao teria aumentado quantitativamente com a
adocao de novas tecnologias que estariam progressivamente substituindo antigas
ferramentas”. As novas plataformas em rede possibilitam ao radio “novas
modalidades participativas como as que tém lugar através do correio eletrénico, do
chat, ou do chat de voz” Quadros (2013, p.85, apud DAMAS, 2005, p.303).

Como foi percebido a partir da apresentacdo dos programas radiofébnicos no
Facebook, as curtidas, os comentarios e compartilhamentos fazem parte desse novo
conjunto de modalidades que inserem o ouvinte-internauta na programacgao da
emissora. Para Lopez (2010), essa insergéo do radio na internet com a apropriagao
de caracteristicas proprias do universo digital, refletem a necessidade do meio em
se adequar ao novo cenario e perfil do ouvinte conectado, que também busca
participar da programacao através das ferramentas disponiveis naquele ambiente.

Baseada na classificagao de tipos de lacos e interacdo, apontadas por Recuero
(2014) nesta pesquisa, e nas novas modalidades que encontramos ao longo do
estudo, a proposta para classificar e analisar os programas selecionados para
dissertagao leva em consideragao as seguintes caracteristicas, expostas na tabela
10.
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TABELA 10 — Classificagao da interatividade

Tipo de Laco Tipo de Interacao Exemplo
Interacao reativa
(relagao esparsa — Convidar e informar o ouvinte sobre a
Laco Fraco manutencao do vinculo live no Facebook, para que ele possa
entre ouvinte e acompanhar.
emissora)
Convidar o ouvinte para participar da
Interagdo mutua programagao no Facebook, curtindo,
(conexao entre duas compartilhando e comentando; Olhar
Laco Forte pessoas — para camera (mesmo que em
caracterizados pela momentos pontuais); Dialogar com os
proximidade) internautas, respondendo os

comentarios no ar.
FONTE: Elaboracéao prépria

As analises serao feitas através das radios consideradas na categoria forte, pela
classificagdo dos elementos visuais utilizados nos programas com mais de 1h30 de

duracao, que transmitem conteudo ao vivo, no dial e no Facebook, com imagens.

5.2 Analise para classificagao dos elementos visuais utilizados nos programas
de radio

Para melhor compreensao, nesta fase, distribui-se as pontuacées determinadas

para a posterior analise dos programas levantados.

5.2.1 Radio ABC 900 AM — Ponto e Contraponto

TABELA 11 - Classificagcao do Ponto e Contraponto - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (dngulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participagdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Inserc&o de imagens no intervalo

OO0 O0CO0O -~ 00000O0
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Conteudo jornalistico extra no intervalo 0
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais 0
Total 02/ Fraco

FONTE: Elaboragao prépria

5.2.2 Radio Banda 1 AM — Voz da Comunidade

TABELA 12 - Classificagao do Voz da Comunidade - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacgao
Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Insergcédo de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais
Total 0/ Fraco

FONTE: Elaboracgao prépria
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5.2.3 Radio Bandeirantes Goiania — Jornal Bandeirantes

TABELA 13 - Classificagdao do Jornal Bandeirantes - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano 0
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participagao de comentaristas e entrevistados com imagem
Inserc&o de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo

O A 00 A 2 00O A 2
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Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais 1
Total 09/ Médio

FONTE: Elaboracéao prépria

5.2.4 Radio Bandeirantes Goiania — Radio Livre

TABELA 14 — Classificagcao do Radio Livre - elementos visuais na transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano 0
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Insergcédo de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais
Total 09/ Médio

FONTE: Elaboracgao prépria
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5.2.5 Radio Bandeirantes Sao Paulo — Bastidores do Poder

TABELA 15 - Classificagcao do Bastidores do Poder - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participagdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Inserc&o de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgagao, com imagem, dos perfis nas redes sociais
Total 13/Forte
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FONTE: Elaboragao prépria
5.2.6 Radio Bandeirantes — Rio Grande do Sul — Radio Livre

TABELA 16 — Classificacao do Radio Livre - elementos visuais na transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacgao
Primeiro Plano 0
Corte 0
Cena 0
Sequéncia 0
Enquadramento (angulo normal e frontal) 0
Inicio da live com arte ou imagem produzida 1
Logomarca da emissora 1
Nome do programa 1
Hora 0
Crédito dos jornalistas e entrevistados 1
Reportagem com imagem 0
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem 1
Inser¢cao de imagens no intervalo 1
Conteudo jornalistico extra no intervalo 0
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais 1

Total 07/Médio
FONTE: Elaboracéao prépria

5.2.7 Radio Bandeirantes — Rio Grande do Sul — Jornal Gente

TABELA 17 — Classificagdao do Jornal Gente - elementos visuais na transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano 0
Corte 0
Cena 0
Sequéncia 0
Enquadramento (angulo normal e frontal) 0
Inicio da live com arte ou imagem produzida 1
Logomarca da emissora 1
Nome do programa 1
Hora 0
Crédito dos jornalistas e entrevistados 1
Reportagem com imagem 0
Participagdo de comentaristas e entrevistados com imagem 1
Insercao de imagens no intervalo 1
Conteudo jornalistico extra no intervalo 0
Divulgagao, com imagem, dos perfis nas redes sociais 1

Total 07/Médio
FONTE: Elaboracéao prépria
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5.2.8 Radio BandNews — Rio de Janeiro — Noticias da Manha

TABELA 18 — Classificagcao do Noticias da Manha - elementos visuais na transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacgao
Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Insergcédo de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais
Total 05/Médio

FONTE: Elaboracgao proépria
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5.2.9 Radio BandNews — Sao Paulo — Jornal da BandNews

TABELA 19 - Classificagao do Jornal da BandNews - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano 0
Corte 0
Cena 0
Sequéncia 0
Enquadramento (angulo normal e frontal) 0
Inicio da live com arte ou imagem produzida 1
Logomarca da emissora 1
Nome do programa 1
Hora 0
Crédito dos jornalistas e entrevistados 1
Reportagem com imagem 0
Participagdo de comentaristas e entrevistados com imagem 1
Insercao de imagens no intervalo 0
Conteudo jornalistico extra no intervalo 0
Divulgagao, com imagem, dos perfis nas redes sociais 1

Total 06/Médio
FONTE: Elaboracao prépria
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5.2.10 Radio BandNews — Sdo Paulo — O E da Coisa

TABELA 20 - Classificagdo do O E da Coisa - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Inser¢cao de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais
Total 08/Médio

FONTE: Elaboracéao prépria
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5.2.11 Radio CBN — CBN Vale do Itajai — Noticias na Manha

TABELA 21 - Classificagdo do Noticias na Manha - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Inser¢cao de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais
Total 01/ Fraco

FONTE: Elaboracéao propria
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5.2.12 Radio CBN — CBN Diario — Noticias na Manha

TABELA 22 - Classificagao do Noticias na Manha - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacgao
Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Insergcédo de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgacgéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais
Total 06/ Médio

FONTE: Elaboracgao proépria
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5.2.13 Radio CBN - Ribeirao Preto— Manha CBN

TABELA 23 - Classificagao do Manha CBN - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participagdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Inserc&o de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgagao, com imagem, dos perfis nas redes sociais
Total 10/ Forte

FONTE: Elaboracéao prépria
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5.2.14 Radio Correio — Correio da Manha

TABELA 24 - Classificacao do Correio da Manha - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Insergcédo de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais
Total 01/ Fraco

FONTE: Elaboracgao proépria
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5.2.15 Radio Correio — Balango Geral

TABELA 25 - Classificagao do Balango Geral - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano 0
Corte 0
Cena 0
Sequéncia 0
Enquadramento (angulo normal e frontal) 0
Inicio da live com arte ou imagem produzida 0
Logomarca da emissora 1
Nome do programa 0
Hora 0
Crédito dos jornalistas e entrevistados 0
Reportagem com imagem 0
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem 0
Inser¢ao de imagens no intervalo 0
Conteudo jornalistico extra no intervalo 0
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais 0

Total 01/ Fraco
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FONTE: Elaboragao proépria

5.2.16 Radio Eldorado — Jornal Eldorado

TABELA 26 - Classificagao do Jornal Eldorado - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacgao
Primeiro Plano 0
Corte 0
Cena 0
Sequéncia 0
Enquadramento (angulo normal e frontal) 0
Inicio da live com arte ou imagem produzida 0
Logomarca da emissora 1
Nome do programa 0
Hora 0
Crédito dos jornalistas e entrevistados 0
Reportagem com imagem 0
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem 0
Inser¢cao de imagens no intervalo 0
Conteudo jornalistico extra no intervalo 0
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais 0

Total 01/ Fraco
FONTE: Elaboracéao prépria

5.2.17 Radio Guaiba — Bom Dia

TABELA 27 - Classificagdo do Bom Dia - elementos visuais na transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacgao
Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Inser¢cao de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais
Total 09/ Médio
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FONTE: Elaboragao prépria

5.2.18 Radio Guaiba — Direto ao Ponto

TABELA 28 — Classificagao do Direto ao Ponto - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacgao
Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Inser¢cao de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais
Total 09/ Médio

FONTE: Elaboracéao prépria
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5.2.19 Radio Guaiba — Esfera Publica

TABELA 29 - Classificagdo do Esfera Publica - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participagdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Insergc&o de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgagao, com imagem, dos perfis nas redes sociais
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Total 09/ Médio
FONTE: Elaboragao prépria

5.2.20 Radio Guaruja - Conexao Guaruja

TABELA 30 - Classificagao do Conexao Guaruja - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacgao
Primeiro Plano 0
Corte 0
Cena 0
Sequéncia 0
Enquadramento (angulo normal e frontal) 0
Inicio da live com arte ou imagem produzida 0
Logomarca da emissora 1
Nome do programa 0
Hora 0
Crédito dos jornalistas e entrevistados 0
Reportagem com imagem 0
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem 0
Insercao de imagens no intervalo 0
Conteudo jornalistico extra no intervalo 0
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais 0

Total 01/ Fraco
FONTE: Elaboracgao proépria

5.2.21 Radio Jovem Pan News - Jornal da Manha

TABELA 31 - Classificagdao do Jornal da Manha - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacgao
Primeiro Plano 1
Corte
Cena
Sequéncia

Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Inser¢cao de imagens no intervalo
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Conteudo jornalistico extra no intervalo 1
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais 1
Total 15/Forte

FONTE: Elaboragao prépria

5.2.22 Radio Jovem Pan News — Os Pingos Nos Is

TABELA 32 - Classificagao do Os Pingos Nos Is - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano 1
Corte
Cena
Sequéncia

Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participacdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Insergcédo de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgacgéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais
Total 15/Forte

FONTE: Elaboracao proépria
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5.2.23 Radio Piratininga — Jornal Piratininga

TABELA 33 - Classificagdo do Os Pingos Nos Is - elementos visuais na
transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacgao
Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora

O a0




Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participagdao de comentaristas e entrevistados com imagem
Insercé&o de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais

OO0 -~-~0O0

Total

09/Médio

FONTE: Elaboragao prépria

TABELA 34 — Radio Planalto — Na Ordem do Dia

TABELA 35 - Classificagao do Na Ordem do Dia - elementos visuais na

transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao Pontuacao
Primeiro Plano 0
Corte 0
Cena 0
Sequéncia 0
Enquadramento (angulo normal e frontal) 0
Inicio da live com arte ou imagem produzida 0
Logomarca da emissora 1
Nome do programa 1
Hora 0
Crédito dos jornalistas e entrevistados 1
Reportagem com imagem 0
Participagdo de comentaristas e entrevistados com imagem 1
Insercao de imagens no intervalo 0
Conteudo jornalistico extra no intervalo 0
Divulgacdo, com imagem, dos perfis nas redes sociais 0

Total 04/Fraco

FONTE: Elaboracéao prépria

5.2.24 Radio Sociedade — Conexao Sociedade

TABELA 36 — Classificacao do Conexdo Sociedade - elementos visuais na

transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao

Pontuacgao

Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (dngulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora

O 00000
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Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participagdao de comentaristas e entrevistados com imagem
Insercé&o de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgacéo, com imagem, dos perfis nas redes sociais

OO OO0 OO0OO0

Total

01/Fraco

FONTE: Elaboragao prépria

5.2.25 Radio Super Noticia — Super N

TABELA 37 — Classificagcao do Super N - elementos visuais na transmissao

Caracteristicas presentes na transmissao

Pontuacao

Primeiro Plano
Corte
Cena
Sequéncia
Enquadramento (angulo normal e frontal)
Inicio da live com arte ou imagem produzida
Logomarca da emissora
Nome do programa
Hora
Crédito dos jornalistas e entrevistados
Reportagem com imagem
Participagdo de comentaristas e entrevistados com imagem
Insercao de imagens no intervalo
Conteudo jornalistico extra no intervalo
Divulgacao, com imagem, dos perfis nas redes sociais

OO0 A A

Total

13/Forte

FONTE: Elaboracéao prépria

5.2.26 Classificacdo Geral dos Elementos Visuais dos programas de Radio

investigados

TABELA 38 — Classificacdo Geral dos Elementos Visuais

229

Radio UF Programa \E,!eme_ntos
isuais
Radio ABC 900 AM RS Ponto E Contraponto FRACO
Radio Banda 1 AM 1090 PR Voz Da Comunidade FRACO
Radio Bandeirantes 820 AM GO Jornal Bandeirante MEDIO
Radio Bandeirantes 820 AM GO Radio Livre MEDIO
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Radio Bandeirantes 840 AM 90.9 FM SP Bastidores Do Poder FORTE

Radio Bandeirantes 640 AM 949 FM RS Radio Livre MEDIO
Radio Bandeirantes 640 AM 949 FM RS Jornal Gente MEDIO
Radio Bandnews 96.9 FM SP Jornal Da Band News MEDIO
Radio Bandnews 96.9 FM SP O E Da Coisa MEDIO
Radio BandNews 90.3 FM RJ Noticias Da Manha MEDIO
Radio CBN Blumenau 95.9 FM SC Noticias Da Manha FRACO
Radio CBN Diario 740 AM SC Noticia Na Manha MEDIO
Radio CBN Ribeirdao 90.5 FM SP Manha CBN FORTE
Radio Correio - 98 FM PB Balango Geral FRACO
Radio Correio - 98 FM PB Correio Da Manha FRACO
RADIO ELDORADO 107,5 FM SP Jornal Eldorado FRACO
Radio Guaiba 720 AM 101.3 FM RS Bom Dia MEDIO
Radio Guaiba 720 AM 101.3 FM RS Direto Ao Ponto MEDIO
Radio Guaiba 720 AM 101.3 FM RS Esfera Publica MEDIO
Radio Guaruja 1420 AM SC Conexao Guaruja FRACO
Radio Jovem Pan News 620 AM SP Jornal Da Manha FORTE
Radio Jovem Pan News 620 AM SP Pingo Nos Is FORTE
Radio Piratininga 750 AM SP Jornal Piratininga MEDIO
Radio Planalto FM 92.1//730 AM RS Ordem Do Dia FRACO
Radio Sociedade 740 AM 102.5 FM BA Conexao Sociedade FRACO
Radio Super Noticia FM 91.7 FM MG Super N FORTE

FONTE: Elaboracéao prépria

5.3 Analise da linguagem e interatividade a partir da classificagao dos
elementos visuais

Por entender que os programas radiofénicos que mais exploram os elementos
visuais na rede social Facebook sao os que mais adotam novas modalidades de
linguagem e interatividade, este topico vai analisar essas caracteristicas nos
programas: Bastidores do Poder (SP); Manhd CBN (SP); Jornal da Manhéa (SP);
Pingo Nos Is (SP) e Super N (MG). O objetivo aqui & saber se a informacg&o sonora
veiculada pelas emissoras pode se tornar confusa para o ouvinte do radio e se,
presente na rede social, as emissoras conseguem explorar e atender as demandas

da interatividade da plataforma em rede.

5.3.1 Radio Bandeirantes (SP) — Bastidores do Poder

Como percebido ao longo da pesquisa, a Radio Bandeirantes de Sao Paulo
investiu em recursos audiovisuais para atender a demanda do cenario convergente.
Dos cortes de camera as entradas dos jornalistas através do video. O programa

Bastidores do Poder, que antes exibia apenas uma unica imagem do estudio, se
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reconfigurou e trouxe elementos da televisdo, como a presencga do repérter na rua
em formato de video, ndo apenas em audio. A preocupagdo da emissora em se
adequar a linguagem do ambiente multimidia € perceptivel nas reportagens com
som e imagem, na previsao do tempo (mostrada também em video através de uma
repérter), e na participagdo dos comentaristas externos.

Mas, para continuar sendo radio na internet, agora para ouvir e assistir, adotando
os conceitos de hibridizagdo e remediagdo, o programa Bastidores do Poder n&o
poderia esquecer sua audiéncia primeira, a do dial, visto que a emissora continua
intitulando-se radiofénica. Por isso, vale ressaltar, o programa permaneceu igual ao
que era antes de passar a ser exibido também através das redes sociais. A
diferenga, como ja pontuamos aqui, foi a inser¢do das imagens. Por isso, a pesquisa
nao identificou ruidos na comunicacdo para o ouvinte do dial, por ele ndao poder
assistir ao Bastidores do Poder. O que mudou na linguagem daqueles que fazem o
programa foi a chamada de atencgao feita pelos ancoras aos ouvintes.

Constantemente, ao entrar alguma imagem na tela, eles fazem referéncia no ar
sobre a possibilidade, de quem assiste, poder ver o que acontece no estudio, ou até
fora dele. Isso, de certa forma acaba, sim, mudando a linguagem da programacao
que agora, numa mesma transmissao, passa a conversar com duas audiéncias ao
mesmo tempo, podendo se tornar, algumas vezes, redundante, inclusive para quem
assiste, visto que os profissionais reforgam que quem esta na rede social consegue
ver e ndao apenas ouvir. Mesmo assim, €& possivel notar que a prioridade da
linguagem continua voltada para o radio tradicional. Na rua, os reporteres e ate
colunistas costumam ser enquadrados em primeiro plano, o que n&o permite ao
internauta observar tantos detalhes, em determinadas situacdes, do ambiente em
que os profissionais se encontram. Por isso, o detalhamento e a narragao dos fatos
ainda sao tao presentes.

A imagem em primeiro plano dos repdrteres e comentaristas da apenas ao
ouvinte-internauta uma sensagao de mais proximidade, visto que agora ele conhece
o rosto da voz que costumava ouvir. Os comentaristas, que nem sempre sao
jornalistas, sdo os que, em poucas vezes, quando estdo fora do estudio, utilizam
termos proprios da linguagem televisiva como: “como vocés podem ver” e “aqui’. Ao
perceber o acontecido, logo os jornalistas tentavam remediar, reforgando a presencga
da imagem nas redes sociais e também narrando a situagdo para o ouvinte. Sendo

assim, a pesquisa identificou que, ao inserir imagens, o programa Bastidores do
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Poder ndao comprometeu as informagdes levadas ao ouvinte tradicional, do dial. O
que houve foi um processo de remediagdo, com alguns elementos visuais que nao
atingiram a linguagem radiofénica e, por ainda ser apresentado num estudio de
radio, pode ser considerado sim como um programa que passa por um processo de
hibridizacao.

Processo, porque é notério que esta em andamento. A interagdo, por exemplo,
ainda € muito pontual e se resume a informar ao internauta a presenca nas redes
sociais e, no caso da Bandeirantes de Sado Paulo, com um problema que chama
atencao: eles estdo presentes na rede social Facebook, mas ndo dao a atengao
necessaria. Divulgam pontualmente sua participagcao nela, referenciam muito mais o
YouTube. E apesar de ler os comentarios dos ouvintes e internautas, durante a
pesquisa, constatamos que citaram apenas os da outra plataforma, ndo os que
chegaram através do Facebook. Para que cumpra o papel desejado de emissora
remediada que segue os caminhos da hibridizagdo, a Bandeirantes precisaria dar
mais atencdo aos cerca de 4 mil ouvintes-internautas que a acompanham
diariamente no Facebook. Ao classificar o quesito interatividade do programa, a
indicagao é para um laco fraco, que mantém apenas a manutengao do vinculo entre

ouvinte e emissora, por se fazer presente na rede.

5.3.2 Radio CBN Ribeirao Preto (SP) — Manha CBN

O Manha CBN se destaca entre os programas da rede estudados na pesquisa,
por apresentar, mesmo que ainda paulatinamente e de maneira simples, elementos
visuais ao longo do jornal. Ao assistir o Manha CBN ¢é possivel perceber que nao
foram feitas mudancgas no estudio, como em outros exemplos aqui citados, nem
investimentos em camera de alta qualidade, programas e profissionais que cuidam
da imagem. Mas é nitida a preocupacdo da emissora em estar presente nas redes
sociais, inserindo recursos através dos equipamentos que ja possui, para atender as
demandas da rede social, dos ouvintes-internautas, e assim poder participar do
processo de hibridizacdo e remediagao do meio.

Como os reporteres e comentaristas continuam a entrar por telefone, e apenas
uma foto ou arte com imagem deles e das pautas, € veiculada, a linguagem nao

obteve nenhuma mudancga e continua prioritariamente radiofénica. Apenas a ancora,
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ao abrir o programa, convida o ouvinte a também acompanhar através do Facebook.
Nesse momento, ela reforga que através do novo canal é possivel interagir enviando
mensagens, fazendo perguntas ou comentando a programagéo. Como ja apontado
aqui, esse registro, de certa forma, acaba mudando a linguagem da programacgéao
que, agora, numa mesma transmissédo passa a conversar com duas audiéncias ao
mesmo tempo, podendo se tornar algumas vezes redundante, para quem assiste,
visto que os profissionais reforgam que quem esta na rede social consegue ver e
nao apenas ouvir. Mas € importante levar em consideragdo que, estando em dois
lugares distintos, o programa precisa atender as duas situagdes.

Ao observar o quesito interatividade é possivel classificar o Manha CBN como
laco forte, de interacdo mutua. Além de se preocupar em mudar de plano e trazer a
ancora mais para “perto” do ouvinte-internauta, a apresentadora convida os usuarios
a participarem e cumpre seu papel também lendo os comentarios e perguntas
tecidas pelos internautas ao longo da programacgao. Esse dialogo atende ao conceito
de radio para ouvir e assistir no ambiente digital, que oferece diferentes ferramentas

para o usuario ser cada vez mais participativo e a empresa, por sua vez, acolhé-lo.

5.3.3 Radio Jovem Pan News (SP) — Jornal da Manha e Os pingos nos Is

Emissora que mais chama atenc&o pelos recursos visuais apresentados, a
Jovem Pan investe constantemente no formato multiplataforma, e é assim, inclusive,
como se auto-intitula: emissora multiplataforma. Por fazer questdo de estar nos
diferentes ambientes digitais, que apresentam diferentes possibilidades para o radio,
a Jovem Pan apresenta, na maioria de seus programas, um conteudo semelhante
aos que podem ser vistos na televisdo. Ao ver pela primeira vez, o internauta pode
se perguntar sobre a natureza do produto que assiste, principalmente porque ao
entrar o intervalo comercial da radio, em algumas situagdes, foi possivel perceber a
insercao de conteudo extra para quem assistia. Matérias sdo veiculadas em alguns
momentos apenas atraves do Facebook e  YouTube, durante a publicidade
radiofénica

Porém, mesmo com as caracteristicas televisivas, o Jornal da Manha tem
linguagem prépria do radio, por comecgar dando a hora, falando sobre o tempo e
destacando as principais noticias do dia, na voz dos noticiaristas e ndo do ancora do
programa. Mas ao entrar para falar sobre o clima em algumas regides do Brasil, a
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reporter do tempo € inserida na programacgao com som e video e na presenga de um
mapa do pais. A insergdo chama atencao pela riqueza de detalhes, mas ao dizer o
nome do local e da temperatura, detalhando os movimentos climaticos, logo é
possivel perceber que ha um cuidado ao falar com as duas audiéncias: do dial e
Facebook.

Na entrada dos reporteres também ha uma preocupagao com a linguagem, por
aparecerem com imagem semelhante a um “ao vivo” da televisédo, parados, mas com
uma imagem ao fundo e em alguns momentos realizando movimentos de camera,
para apresentar determinadas situagdes referentes e pauta. Como pode ser visto no
capitulo anterior, um dos repodrteres usou a linguagem tipica da TV ao falar sobre o
tempo do Rio de Janeiro e em seguida detalhou o que via e a sensagao térmica do
momento, utilizando uma gramatica mais apropriada para o radio. A principio é
normal acreditar que o texto era televisivo, mas ao prestar mais atencido, nota-se
que o reporter ndo estava confuso, por usar a imagem no radio, mas sim,
conversando com os ouvintes e internautas presentes nos dois ambientes. A
confirmacéo pode ser feita através das falas seguintes do jornalista Rodrigo Viga

que reforga o texto em duplicidade para atender as demandas de cada midia.

Bom dia pra vocé ouvinte e internauta. Da pra ver que o dia
esta lindo aqui no Rio de Janeiro. Céu azul, sol quase a pino,
temperatura entre 29 e 30 graus. E aqui atras tem uma viatura
da Policia Militar pra gente fazer um gancho sobre seguranca.
(VIGA, 2018)

A situacdo ndo deixa de ser confusa e faz refletir sobre outros aspectos dessa
transmissao ao vivo simultanea, mas, no presente estudo, foi possivel entender que
o fato ocorre nesse processo de remediagao em que o radio vive mais uma vez.

Situacbes semelhantes sdo percebidas em Os Pingos nos Is, mas, como o
programa tem formato diferente, pois seu foco s&o os comentarios mais
aprofundados dos fatos ocorridos no dia, a frequéncia € menor. O que também
chama atencdo nos dois programas € a saudacao feita pelos profissionais da casa.
Eles saudam “ouvintes e internautas” e sempre reforcam que estdo ao vivo em som
e imagem. As falas sdo constantes e, como ja citado, podem provocar um incomodo
nos ouvintes que repetidas vezes escutam a frase. No entanto, novamente
pontuamos que, para esta pesquisa, isso faz parte do processo pelo qual o veiculo

atravessa.
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Apesar de convidar e alertar os ouvintes sobre a presenca nas redes sociais, 0s
programas concentram a veiculagdo das mensagens dos ouvintes-internautas que
chegam através do WhatsApp. A emissora, inserida no conceito de multiplataforma,
solicita aos ouvintes que enviem mensagens nao apenas através de textos e audios,
mas de video também. Esse ultimo & selecionado e exibido durante os programas
transmitidos com som e imagem da Jovem Pan News. Quem comenta no Facebook
ndo consegue muito espago na programagao, mesmo assim, os ancoras tentam
resumir e veiculam o que é dito nos comentarios postados. Por esses convites e
citacbes, € possivel, diante do cenario estudado, classificar os programas, no
quesito interatividade, como lago forte e mutualidade. Existe dialogo e preocupacéao

da emissora em fazer com que os ouvintes-internautas participem da programacao.

5.3.4 Radio Super Noticia (MG) — Super N

Além de demostrar forca nos elementos visuais, o Super N se destaca por
dialogar com os internautas que costumeiramente chama de “telespectador’. A
intitulagao preocupa, pois pode confundir ouvintes e até profissionais. Mas € ao ouvir
0 programa, ndo apenas assistir, que se percebe o cuidado em nao perder a
gramatica propria do veiculo radiofénico.

E com detalhes que os jornalistas presentes no esttdio relatam os fatos, falam
sobre a previsdo do tempo, pontuam a hora e dao os destaques dos jornais da casa.
E dificil ndo se impressionar ao assistir os ancoras levantando o jornal para a
camera focar nas manchetes. A sensacao é de que os apresentadores vao usar a
linguagem da TV e trazer apenas informagdes que complementem a imagem. Mas
eles se preocupam em ler com detalhes e narrar o que vém nas fotos de capa.

Apesar dos ancoras e reporteres olharem para a camera com frequéncia, a
locucdo, as vinhetas e a sonoplastia do programa néo nos deixam imaginar que o
que se assiste ndo é radio. Mesmo com os cortes das cameras e a inser¢cao de
imagens, o conjunto de elementos que compde o programa sao originalmente
radiofébnicos. A emissora surgiu ja no ambiente de convergéncia e seus recursos
para expandir a programagcao so6 reforcam a ideia de hibridizagdo do meio.

Ao dialogar com os ouvintes lendo as mensagens que chegam através do
Facebook, desde o inicio do programa, e constantemente divulgar as redes sociais

afirmando que estdo ao vivo simultaneamente com som e imagem, os ancoras e
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repérteres podem se classificados como interativos mutuos. Do olhar para as
cameras ao cuidado em inserir ouvintes e internautas na programacéo, convidando
nao apenas a comentar, mas curtir e compartilhar, &€ possivel perceber o laco forte

que o programa mantém com sua audiéncia.

5.4 Rumo as novas eras radiofonicas

Como observado ao longo dos capitulos trés e quatro, o radio continua
vivenciando o processo de remediacdo (BOLTER e GRUSIN, 1991). Algumas
emissoras experimentam mais do que outras os recursos oferecidos pela tecnologia
e 0 ambiente digital, mas, parte significativa delas, como p6de ser observado, segue
no processo de inserir novos elementos de comunicagao no veiculo antes apenas
sonoro. Reforgando as palavras ja citadas nesta dissertagcéo, por Eduardo Meditsch,
o radio “vai ser aperfeicoado pelas novas tecnologias que estdo por ai e ainda por
vir, sem deixar de ser o que €”. (MEDITSCH, 2001, p.5)

Um exemplo de que essa remediagdo continua sendo construida e
experimentada €& perceber que n&o apenas os canais no YouTube (midia
exclusivamente audiovisual) estdo sendo criados por emissoras de radio, mas perfis
no Instagram (rede social de compartilhamento de fotos e videos), também. Nessa
ultima, ndo ha apenas divulgacdo de conteudos que estdo no dial ou noticias que
foram para o site. Como o Instagram também permite agora a possibilidade fazer
transmissdes ao vivo com imagens, as emissoras mais preocupadas em atender aos
movimentos da audiéncia ja estdo inseridas na midia transmitindo os programas da
grade. Sdo exemplos, a Radio Bandeirantes (SP), a Radio Band News (SP) e a
Jovem Pan News (SP). Em 2009, Jenkins, ao falar sobre a convergéncia dos meios

no jornalismo, ja apontava o que acontece no radio hipermidiatico e expandido.

Empresas de midia estdo aprendendo a acelerar o fluxo de
conteudo de midia pelos canais de distribuicdo para aumentar
as oportunidades de lucro, ampliar mercados e consolidar seus
compromissos com o publico. (JENKINS, 2009, p.46).

A TV Band News ja transmite os programas do radio na televisdo, com som e
imagem. Contudo, assim como exposto nesta pesquisa, a partir da experiéncia no
Facebook, o veiculo ndo perdeu suas caracteristicas primeiras, por estar presente

em plataformas audiovisuais. O radio apenas insere em seu conceito e sua pratica
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os elementos que reforcam sua capacidade de ser hipermidiatico (LOPEZ, 2009) e
expandido (KISCHINHEVSKY, 2016). A imagem no veiculo de ondas sonoras nao
descaracteriza o meio, mas provoca outras reflexdes e sensacdes ao ouvinte. A
medida em que o radio se envolve com outros meios passa a criar novas
possibilidades, que potencializam sua tradigdo, como a interatividade, a
instantaneidade e a mobilidade, por exemplo.

Apesar de quebrar a magia da voz desconhecida, o radio hipermidiatico e
expandido provoca a sensagédo do descobrimento. A interatividade ganha novos
canais e possibilidades, como a vista pela Jovem Pan, que coloca o ouvinte no ar
através da imagem, elemento buscado pelos consumidores. A instantaneidade e a
mobilidade sio reforcadas nas plataformas em rede, com o compartilhamento das
noticias veiculadas através do dial. Além disso, ha, na rede social, a memoria. Para
o radio, a rede social também serve como um repositorio, 0 que possibilita mais
alcance e interacéo.

A voz, a locucdo, a sonoplastia radiofébnica e os elementos que constituem o
radio enquanto midia sonora nao terdo seus caminhos renegados. Mas a eles serao
sugeridos novos modelos e formatos, como os da imagem, que podem ampliar seu
conceito e agregar valor a historia ja construida por adaptagdes do veiculo, ao longo
dos 100 anos de existéncia. Através das novas midias, que surgem renovadas,
alimentadas pelas anteriores, o radio deve continuar seu processo de remediacio,
reconfigurado e cada vez mais inovador. Hoje a imagem ja esta atrelada a ele, por
isso, essa ndo sera uma tendéncia. E uma realidade em curso, que logo sera

reestruturada, em decorréncia do célere avancgo tecnologico
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6 PALAVRAS FINAIS

“Quando eu comecei a carreira ninguém imaginava, que um dia, o radio ia ter
imagem. Antigamente radio com imagem era televisdo. Para vocé ver como as
coisas estdo se aproximando” (PANUNZIO, 2019). O que era impensado, hoje
recebe novo conceito: radio expandido (KISCHINHEVSKY, 2016) e hipermidiatico
(LOPEZ, 2009). Aos 100 anos de existéncia, no Brasil, tendo experimentado
diferentes momentos de adaptagao, devido ao surgimento dos novos meios, o radio
vive a nova era reinventando-se através dos processos de midiamorfose (FIDLER,
1998) e remediacdo (BOLTER; GRUSIN, 2000) introduzindo, sem perder a esséncia,
elementos tradicionais dos demais veiculos. E diante do cenario de convergéncia
midiatica (JENKINS, 2019), facilitado pela implantagdo generalizada das tecnologias
digitais, que o radio busca adequar-se as novas linguagens e ferramentas. Em meio
ao processo disruptivo das industrias criativas é o video que reforca o formato
contemporaneo da radiofonia, sendo ele o “protagonista na transformacdo da
estrutura da narrativa jornalistica radiofénica” (ROSSETTO, 2018, p. 216).

O cenario de utilizagao de recursos audivisuais (logomarca da emissora, crédito,
hora, mudanca de cena) inseridos com novos usos e sentidos a um veiculo
tradicional sonoro, foi a forga motriz desta pesquisa, que buscou levantar,
acompanhar e compreender como as emissoras radiofénicas brasileiras, que
transmitem conteudo jornalistico em sua programacao, tém feito uso do video no
Facebook para inovar, diante do contexto tecnoldgico, multimidia e multiplataforma,
com o intuito de atender as demandas dos novos consumidores, presentes em
grande maioria na rede social, oferecedora de diferentes caminhos e ferramentas
para comunicagao.

Assim, foi proposto, para este estudo, na fase inicial, mapear quais as radios do
pais que veiculam programas jornalisticos e estdo presentes no Facebook, fazendo
transmissdes ao vivo dos programas. Refletir sobre as transformagdes do radio e do
radiojornalismo, da sua implantacdo ao periodo vigente da convergéncia midiatica,
explorando a compreensao dos novos conceitos radiofénicos, também foi marco
inicial do projeto. O objetivo dessa etapa foi de entender as possibilidades que
poderiam ser encontradas no percurso do acompanhamento das transmissodes das

emissoras, durante o periodo investigagao, de outubro de 2017 a maio de 2019.
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Com o panorama do radio contemporaneo investigado, a pesquisa foi em busca
do ambiente em que o meio esta atualmente inserido, para saber quais influéncias
ele tem sofrido, a partir do processo de convergéncia nas redes socias, e entender
nao apenas o0s motivos, mas quais estratégias sdo utilizadas por algumas
emissoras, no Facebook, relacionadas ao uso do video. Para analisar a experiéncia
do veiculo na plataforma em rede, a partir dos elementos pré-estudados, precisou-se
coletar informacgdes sobre a gramatica do jornalismo na TV e no radio, visando
distinguir as propriedades de cada um, para uma melhor compreensao sobre o novo
formato radiofénico apresentado. Além disso, os conceitos de interatividade foram
explorados, visto que seu entendimento € necessario para a avaliagdo do seu uso
nos dois meios, radio e Facebook, que a tem como um de seus pilares.

Ao entender os elementos fundamentais que permeiam e tragam os caminhos do
“‘Radio para ouvir e assistir’, no Facebook, buscou-se o aprofundamento da midia
social, a apresentacdo do cenario das radios na plataforma em rede, além da
classificagdo a partir dos tépicos mencionados e investigados, para trazer ao ultimo
capitulo e as consideracdes finais, possiveis respostas aos problemas levantados
pela dissertagdo, nos seguintes questionamentos: ha uma apropriagao da gramatica
e da estrutura discursiva da TV no radio? os elementos visuais inseridos na
programacao radiofénica ndo provocam problemas na compreensao dos ouvintes do
dial? A imagem, atrelada ao radio, corresponde ha um processo de remediagao?
Como as redes sociais afetam a remediacéo do radio?

Amparada pelas reflexdes construidas a partir dos estudos bibliograficos e das
analises elaboradas sobre as emissoras de radio, esta dissertagdo considera que,
mesmo o0s programas jornalisticos com maior exploracdo dos elementos visuais
durante as transmissdes ao vivo no Facebook, cumprem seu papel enquanto midia
sonora, por nado perder os aspectos constituintes do meio de comunicagao
tradicional. Ao dialogar com diferentes linguagens, como fotografia, infografia, texto
e video, o radio se fortalece através do conceito de remediacdo, por aglutinar
diferentes elementos em seu conteudo, exibido através de uma plataforma interativa
e tecnoldgica que visa promover uma aproximagao entre seus usuarios, a partir das
ferramentas que oferece.

Apesar de, por vezes, parecer redundante para quem assiste, a linguagem
utilizada pelos profissionais das emissoras, descrevendo a imagem veiculada, é

possivel entender, a partir deste apontamento, que as empresas optaram por
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atender a duas audiéncias: no dial e no Facebook. Na rede social, ao exibir as
imagens a partir de um estudio de radio, lembra ao internauta que seu produto é do
meio radiofébnico. Ao descrever as imagens que podem ser vistas, reforcam o
cumprimento da gramatica tradicional do veiculo, falando para o seu publico de
origem. Ao convidar os ouvintes a participar do programa pelos canais de
comunicacado da emissora, incluindo o Facebook, atende a demanda de interacao
dos dois ambientes. O radio é com frequéncia referenciado, através da fala dos
ancoras e dos elementos constitutivos do meio e, por isso, ao ir para rede social
expande a limitacdo da sonoridade e transforma-se, dentro de um processo em
curso de remediagao, em um “radio para ouvir e assistir”.

Dentro desse contexto é importante ressaltar que, em um ambiente fluido como o
da internet e no cenario convergente, baseando-se nas mudangas advindas dos
avancgos tecnoldgicos, a pesquisa buscou registrar um periodo fundamental do radio,
que marca o inicio de uma nova era, através da disrupgdo provocada pelas
industrias criativas, que ressalta os imperativos da originalidade e criatividade,
celebrando o culto das mudancgas, das rupturas e da inovagcédo (HOWKINS, 2001).
Ao promover alteragbes em seu formato de apresentacdo, ultrapassando as
fronteiras do som, o radio mostra-se original e segue em busca da inovagao do
meio, inserindo-se cada vez mais em redes sociais exclusivamente baseadas em
imagens. Além disso, como foi identificado ao longo do estudo, no processo de
remediagdo o meio se inseriu em outro, através da sua insergdo numa programagao
televisiva, a exemplo da Radio BandNews de Sao Paulo, que passou a ter
programacao diaria na TV BandNews, que exibe a mesma transmisséo ao vivo para
0 Facebook e o Youtube, na televiséo.

As experiéncias vividas pelo radio contemporaneo indicam um futuro ainda mais
multimidia e multiplataforma. A partir da quebra de paradigmas, o0 meio que mais
inovou no cenario convergente, com a insercdo de diferentes elementos em seu
produto final, parte para um novo conceito: radio transmidia. O termo transmidia foi
citado pela primeira vez em 1991, pelo professor Marsha Kinder, da University of
Southern California (EUA). Mas, em 2003, o professor Henry Jenkins, publicou um
artigo na revista Technology Review, onde mencionava projetos com a narrativa
transmidia. Em 2009, em seu livro intitulado Cultura da Convergéncia, Jenkins define
a narrativa transmidia como “uma nova estética que surgiu em resposta a

convergéncia das midias — uma estética que faz novas exigéncias aos consumidores
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e depende da participacdo ativa de comunidades de conhecimento”. (JENKINS:
2009, p.49). A partir deste conceito € possivel considerar que um unico conteudo
pode ser utilizado em diferentes formatos e plataformas, como foi percebido nesta
dissertacdo, mas implicando também o desenvolvimento de outros produtos
agregados.

No entanto, um modelo radiofénico que atenda a demanda dos diferentes canais
de comunicagado presentes hoje na internet, e o desenvolvimento do conceito de
radio transmidia, ficam como ideias a serem desenvolvidas em um projeto de
pesquisa posterior, a partir das informagdes obtidas através desta dissertacdo. Com
este encaminhamento, a pesquisa reforca o seu entendimento, a partir dos estudos
aqui apresentados, que o “radio para ouvir e assistir” € mais um fruto da remediacgao,
processo que permitira ao veiculo viver e se consagrar como meio de comunicagao

fortalecido por suas caracteristicas embrionarias, por mais 100 anos.



242

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BAKHTIN, Mikhail. Estética da criagao verbal. Sao Paulo: Martins Fontes, 1992.

BHATIA, Vijay K. Genre analysis today. In Revue Belge de Philologie et d’Histoire,
Bruxelles, 1997.

BOLTER, Jay David; GRUSIN, Richard. Remediation: understanding new media.
Cambridge: The MIT Press, 2000.

BUFARAH, Alvaro. O pioneirismo do radio levado a Internet brasileira. In:
HAUSSEN, Dadris Fagundes e CUNHA, Magda. Radio brasileiro: episédios e
personagens. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2003. CEBRIAN HERREROS, Mariano. La
radio en la convergencia multimedia. Barcelona: Gedisa, 2001.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em Rede. Sao Paulo: Paz e Terra, 2017.

CEBRIAN HERREROS, Mariano. La radio en la convergencia multimedia.
Barcelona: Gedisa, 2001.

. La radio en Internet: de la ciberradio a las redes sociales y la radio movil.
Buenos Aires: La Crujia, 2008.

CEBRIAN HERREROS, Mariano. O radio no contexto da comunicacéo
multiplataforma. Radio Leituras, 2011. Disponivel em: <
https://radioleituras.files.wordpress.com/2012/04/3-cebrian-herreros-pt.pdf > . Data
de acesso: 20/10/2017.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. S3o Paulo: Contexto, 2006.

CUNHA, Magda Rodrigues da. Oralidade, Mobilidade e Criatividade no Radio:
quais os rumos na era pos-midia? Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do
Sul. Caxias do Sul: Intercom, 2010.

DEL BIANCO, Nélia. Radio e o cenario da convergéncia tecnolégica. In: DEL
BIANCO, Nélia. (Org.) O radio brasileiro na era da convergéncia. Sao Paulo:
Intercom, 2012.


https://radioleituras.files.wordpress.com/2012/04/3-cebrian-herreros-pt.pdf

243

FERRARETTO, Luiz Arthur. Alteragoes no modelo comunicacional radiofénico:
perspectivas de conteudo em um cenario de convergéncia tecnoldgica e
multiplicidade da oferta. In: Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagao. XXXII Congresso Brasileiro de Comunicagao. Curitiba, 2009.

., KLOCKNER, Luciano. E o radio? Novos horizontes midiaticos. Porto
Alegre: Edipucrs, 2010.

. Possibilidades de convergéncia tecnolégica: pistas para a compreensao
do radio e das formas do seu uso no século 21. Santos: XXX Congresso Brasileiro
de Ciéncias da Comunicag¢ao — Grupo de Pesquisa Radio e Midia Sonora, 2007.

FIDLER, R. Mediamorphosis: understanding new media. California: Sage, 1997.
JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2009.
GIL, A. C. Como elaborar projeto de pesquisa. Sdo Paulo: Atlas, 2002.

KASEKER, M. P.; RIBASKI, H. Radiojornalismo e convergéncia: um estudo sobre
potencialidades e possibilidades. Revista de Estudos da Comunicagéo (Impresso),
2015.

KISCHINHEVSKY, Marcelo e MODESTO, Claudia. Interagoes e mediagées —
Instancias de apreensao da comunicagao radiofénica. Associacdo Nacional dos
Programas de Pés-Graduagao em Comunicacao XXIIl. Encontro Anual da Compds,
Universidade Federal do Para, 27 a 30 de maio de 2014.

. O radio sem onda: convergéncia digital e novos desafios na radiodifusao.
Rio de Janeiro: E-papers, 2007.

. Radio e midias sociais: mediacdes e intera¢des radiofébnicas em
plataformas digitais. Rio de Janeiro: Mauad X, 2016.

. Radio Social — Uma proposta de categorizagdo das modalidades
radiofnicas. In: NELIA, Del Bianco [org]. O Radio Brasileiro na Era da
Convergéncia. Sdo Paulo: INTERCOM, Colecao GP’S: Grupo de pesquisa; vol 5,
2012.

KLOCKNER, Luciano e PRATA, Nair (Org.). Midia Sonora em 4 dimensdes (ouvintes
e falantes; memoria e politica; programas de radio; tecnologia e futuro). 1a. ed. Porto
Alegre: Editora da PUCRS - EDIPUCRS, 2011.



244

LOPEZ, Debora Cristina. Mutagdes da narrativa radiofébnica em dispositivos méveis
digitais:

funcionalidades e potencialidades como determinantes na construgdo da noticia. In:
CANAVILHAS, J.; SATUF, I. Jornalismo para Dispositivos Méveis: producéo,
distribuicao e consumo. Covilha: LabCom/iFP, 2015.

. Mutagdes da narrativa radiofénica em dispositivos moveis digitais:
funcionalidades e potencialidades como determinantes na construgao da noticia. In:
CANAVILHAS, J.; SATUF, I. Jornalismo para Dispositivos Méveis: producao,
distribuicao e consumo. Covilha: LabCom/iFP, 2015.

. Radio Com Imagens: um estudo sobre o uso de videos em paginas de
emissoras de radio brasileiras e espanholas. SBPJor — Associacao Brasileira de
Pesquisadores em Jornalismo, 9°. Encontro Nacional de Pesquisadores em
Jornalismo, (Rio de Janeiro, ECOUniversidade Federal do Rio de Janeiro),
novembro de 2011.

. Radiojornalismo hipermidiatico: tendéncias e perspectivas do jornalismo
de radio all news brasileiro em um contexto de convergéncia tecnologica. 2009. 301
f. Tese (Doutorado) — Faculdade de Comunicagao. Universidade Federal da Bahia.
(UFBA), Salvador, 2009.

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Fundamentos de
metodologia cientifica. Sado Paulo: Atlas, 2017.

MARCUSCHI, Luiz Antbnio. A questao do suporte dos géneros textuais. Lingua,
Linguistica e Literatura, Jodo Pessoa, 2003.

MARCUSCHI, Luiz Anténio. Géneros textuais emergentes no contexto de
tecnologia digital. In: MARCUSCHI, Luiz Antonio e XAVIER, Anténio Carlos (org).
Hipertexto e géneros digitais — novas formas de construgao de sentido. Rio de
Janeiro: Lucerna, 2004.

. Géneros textuais: definicdo e funcionalidade. In: Dionisio, Angéla Paiva et
al. Géneros Textuais & Ensino. Rio de Janeiro: Lucerna, 2002.

MEDITSCH, Eduardo. O ensino do radiojornalismo em tempos de internet. XXIV
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao. Campo Grande/MS: Intercom,
2001.



245

. O radio na era da informagao: teoria e técnica do novo radiojornalismo.
Coimbra: Editora Minerva, 1999.

MIELNICZUK, Luciana. Jornalismo na web: uma contribuicdo para o estudo do
formato da noticia na escrita hipertextual. 2003. 246f. Tese (Doutorado) —
Universidade Federal da Bahia, Faculdade de Comunicacdo, Salvador. Disponivel
em: <http://www.facom.ufba.br/jol/producao_teses.htm> Acesso em 20/11/2017.

. Webjornalismo de terceira geracao: continuidades e rupturas no jornalismo
desenvolvido para a web. Anais do 27° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacéo, 2004. Disponivel em:
<http://galaxy.intercom.org.br:8180/dspace/bitstream/1904/17332/1/R08161.pdf>
Acesso em 20/11/2017.

NEUBERGER, Rachel Severo Alves. O radio na era da convergéncia das midias.
Cruz das Almas: UFRB, 2012.

PALACIOS, Marcos. Jornalismo Online, Informacdo e Meméria: apontamentos
para debate. Disponivel em: <http://labcom-ifp.ubi.pt/files/agoranet/02/palacios-
marcos-informacao-memoria.pdf>. Data de acesso: 18/11/17.

PAGANO, Adriana Silvina. Géneros Hibridos. In: MAGALHAES, Célia (org).
Reflexdes sobre a analise critica do discurso. Belo Horizonte: FALE-UFMG, 2001.

PANKE, M. T. Ouvintes do Gaucha Hoje — um estudo de caso. Trabalho de
Concluséao de Curso. (Graduagcdo em Jornalismo) — Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, Porto Alegre, 2007.

PRADO, Magaly. Histéria do radio no Brasil. Sdo Paulo: Editora Da Boa Prosa,
2012.

PRATA, Nair (Org.). Panorama do radio no Brasil. Florianopolis: Insular, 2011.

. Panorama da webradio no Brasil. Intercom — Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo. XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias
da Comunicag¢ao. Manaus: Intercom, 2013.

. Webradio: novos géneros, novas formas de interacao. Florianopolis:
Insular, 2012.


http://www.facom.ufba.br/jol/producao_teses.htm
http://galaxy.intercom.org.br:8180/dspace/bitstream/1904/17332/1/R08161.pdf
http://labcom-ifp.ubi.pt/files/agoranet/02/palacios-marcos-informacao-memoria.pdf
http://labcom-ifp.ubi.pt/files/agoranet/02/palacios-marcos-informacao-memoria.pdf

246

PATERNOSTRO, V. |. O texto na TV: manual de telejornalismo. 3. ed. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2006.

QUADROS, M. R. As redes sociais no jornalismo radiofénico: as estratégias
interativas adotadas pelas radios Gaucha e CBN. Dissertacdo. (Mestrado em
Comunicagéao) — Universidade Federal de Santa Maria, 2013.

RECUERO, Raquel. Redes sociais na internet. Porto Alegre: Sulina, 2009.

. Redes sociais na internet, difusdo de informacgao e jornalismo: elementos
para discussao. In: SOSTER, Demétrio de Azeredo; FIRMINO, Fernando. (Org.).
Metamorfoses jornalisticas 2: a reconfiguragdo da forma. Santa Cruz do Sul:
UNISC, 2009. p. 37-55.

SANTAELLA, Lucia. Cultura das midias. 4a. ed. Sao Paulo: Experimento, 2003.

. Navegar no ciberespacgo: o perfil cognitivo do leitor imersivo. Sao Paulo:
Paulus, 2004.

SHIRKY, C. A cultura da participagao: criatividade e generosidade no mundo
conectado. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2011.

SILVA, L. V.; LOPEZ, D.C. Construcao de Narrativas Transmidia Radiofénicas:
aproximacodes ao debate. 2016. Disponivel em: <
http://portalintercom.org.br/anais/nacional2016/resumos/R11-0725-1.pdf> acesso
20/11/2017.

VICTOR, Renata. No ar: Sorria vocés esta sendo filmado! Percepgbes sobre a
transmissao do radio em video. Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagao. XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacao. Sao Paulo: Intercom, 2016.

YIN, Robert K. Estudo de caso: planejamento e métodos/ Robert K. Yin; trad. Daniel
Grassi — 2.ed. — Porto Alegre: Bookman, 2003.



Radio ABC 900 AM

Radio Banda 1 AM 1090

Radio Bandeirantes 640 AM 94.9 FM
Radio Bandeirantes 840 AM 90.9 FM
Radio BandNews 90.3 FM

Radio Bandnews 96.9 FM

Radio CBN Blumenau 95.9 FM
Radio CBN Diario 740 AM

Radio CBN Ribeirao 90.5 FM

Radio Correio 1230 AM - 98 FM
[RADIO ELDORADO 105,7 FM

Radio Guaiba 720 AM 101.3 FM
Radio Guaruja 1420 AM

Radio Jornal de Recife 780 AM 90.3 FM
Radio Jovem Pan News 620 AM
Radio Piratininga 680 AM

Radio Planalto FM 92.1//730 AM
Radio Sociedade 740 AM 102.5 FM
Radio Super Noticia FM 91.7 FM
Rédio Banda B 550 AM

Rédio Bandeirantes Jornal 820 AM
Réadio BandNews 89.5 FM

Radio Braganga 1310 AM

Réadio Campos Difusora 850 AM
Radio CBN 101.7 FM

Radio CBN 1010 AM

Radio CBN Amazénia Manaus 95.7 FM
Rédio CBN Cascavel 1340 AM

Rédio CBN Curitiba 90.1 FM

Radio CBN Goiania 97.1 FM

Rédio CBN Joao Pessoa 920 AM
Rédio CBN Londrina 830 AM

Radio CBN Maringa 95.5 FM

Rédio Educadora 1020 AM

Rédio Educadora 1060 AM

Radio Galcha 105.7 FM

Radio Grenal 1020 AM 95.9 FM

Radio Imembui 960 AM

Raédio ltatiaia 610 AM

Rédio Jovem Pan News 1540 AM
Radio Jovem Pan News 910 AM
Radio Jovem Pan News Campinas 1230 AM
Rédio Luzes da Ribalta 1360 AM
Radio Maceié 1020 AM

Rédio Minas 1140 AM

Radio Mix 770 AM

Rédio Nacional 1130 AM

Rédio Nova 93 FM

Radio O Povo CBN 1010 AM

RS
PR
RS
SP
RJ
SP
sc
sc
SP
PB
Ms
RS
sc
PE
SP
SP
RS
BA
MG
PR
GO

SP
RJ
PB

PR
PR
GO
PB
PR
PR
SP
SP
RS

RS
SP
SP

SP
SP

SP
RJ

CE

APENDICE A - Relagao Classificada do Universo das Emissoras Analisadas

Radio O Povo CBN 95.5 FM

Radio Pampa 970 AM 97.5 FM
Rédio Planalto 98.3 FM

Radio Reporter 1030 AM

Rédio Rio Mar 103.5 FM

Réadio RVI 98.7 FM

Rédio Sulbrasileira 1320 AM

Rédio Timbira 1290 AM

Raédio Transito 92.1 FM

Rédio Trianon 740 AM

Rédio Tribuna BandNews 101.7 FM
Rédio Universidade 1160 AM

Raédio Universitaria 100.7 FM

Rédio Upacarai 1330 AM

Rédio Vocé 580 AM

Super Réadio Piratininga 750 AM
Super Radio Tupi FM 96.5 AM 1280
Réadio 14 de Julho 1420 AM

Réadio Band FM 95.9

Rédio Bandeirantes 1170 AM
Rédio Bandeirantes Tabajara 1090 AM
Raédio Brasil Atual 102.7 FM

Réadio Campo Aberto 1020 AM
Rédio Caxias 93.5 FM

Réadio CBN Campinas 99.1 FM
Radio CBN Grandes Lagos 90.9 FM
Radio Central 870 AM

Rédio Ceres 1440 AM

Rédio Clube Ararense 1460 AM
Raédio Clube de Maraba 770 AM
Rédio Correio Delmiro 91.9 FM
Rédio Eldorado 98.9 FM

Rédio Esperanca 1390 AM

Raédio Espirito Santo 1160 AM
Rédio Guaruja 1550 AM

Radio Jaragua 1010 AM

Rédio Juazeiro 87.9 FM

Rédio Liberdade 910 AM

Radio Paiqueré 1110 AM

Rédio Pelotense 620 AM

Rédio Sepé 540 AM

Rédio Serra 106.5 FM

Rédio Vale 95.7 FM

Rédio Vanguarda 1170 AM

Radio 79 590 AM

Radio Aguas Claras 1250 AM
Radio Banda B 650 AM

Rédio Bandeirantes 1210 AM 96.9 FM
Rédio Bebedouro 690 AM

CE
RS
RS
RS
AM
RJ
RS
MA
SP
SP
CE

Rédio Brasil 690 AM

Raédio Cabugi do Serid6 1150 AM
Rédio Cachoeira 1090 AM

Rédio Caic6 1290 AM

Raédio Camara 90.9 FM

Rédio Camara 96.9 FM

Rédio Cantéo 98.7 FM

Radio Carua 90.1 FM

Rédio Catarinense 1270 AM

Rédio Catarinense 97.3 FM

Rédio Caturité 1050 AM

Rédio Catve 91.7 FM

Rédio Catve 91.9 FM

Rédio CBN ltacoatiara 720 AM
Réadio CBN Maceid 104.5 FM
Radio CBN Natal 91.1 FM

Raédio CBN Ponta Grossa 1300 AM
Radio CBN Recife 105.7 FM
Radio CBN Tocantins 101.9 FM
Radio CBN Vitéria 92.5 FM

Rédio Cidade 1190 AM

Raédio Cidade Jundiai 730 AM
Rédio Clube 690 AM - Radio Clube do Para
Raédio Clube de Valenga 650 AM
Radio Colméia 1230 AM

Rédio Comercial 1440 AM

Radio ConectCar SP RIO 90.7 FM
Rédio ConectCar SPRIO 101.5 FM
Réadio Copacabana AM 680

Rédio Correio 1200 AM

Rédio Cultura 102.1 FM

Rédio Cultura 1080 AM

Rédio Cultura 670 AM

Rédio Difusora Acreana 1400 AM
Radio Difusora Cristal 1450 AM
Raédio Difusora Regional 590 AM
Rédio Difusora Vale do Acarati 1100 AM
Rédio do Comércio 1450 AM
Raédio Educadora 1250 AM

Rédio Educadora 90.9 FM

Rédio Eldorado 570 AM

Rédio Erechim 1200 AM

Rédio Florestépolis 87.9 FM

Réadio FM Sertaneja 90.9 FM

Réadio Inconfidéncia/ Brasileirissima 100.9 FM

Rédio Verdes Mares 810 AM Verdinha
Radio 730 AM
Radio 93.5 FM
Rédio 930 AM

SP
RN
RS
RN
BA
DF
RS
PB
SC
sC
PB
PR

2FZ23

PR
PE
TO
ES
SP
SP

BA
SC
SP
SP
SP
RJ

CE
PR
SE
AC
CE
PR
CE
RJ

CE
MG
SC
RS
PR
BA
MG

GO
MG
SE

Raédio 94 FM

Radio 950 AM

Radio 97 FM

Radio Aguas do Pantanal 87.9 FM
Raédio Agudo 1350 AM

Radio Agulhas Negras 640 AM
Radio Alianga 750 AM

Radio Alternativa 105.9 FM

Radio Alternativa 107.9 FM

Radio Alto Piranhas 650 AM
Radio Alto Uruguai 970 AM

Réadio Alvorada 1360 AM

Radio América 1270 AM

Réadio Ampére 1460 AM

Radio Aperipé 630 AM

Radio Assembleia 89.5 FM

Radio Assungao Cearense 620 AM
Radio Atalaia 850 AM

Radio Atlantica 810 AM

Radio Auriverde 760 AM

Rédio Azul Celeste 1440 AM
Radio Bahia Nordeste 93.5 FM
Rédio Bandeirantes Rio 1360 AM
Radio BandNews 103.3 FM

Radio BandNews 90.1 FM

Rédio BandNews 90.5 FM

Radio BandNews 96.3 FM

Radio BandNews 99.1 FM

Rédio BandNews 99.3 FM

Radio Barigui 1560 AM

Radio Capital 1040 AM

Raédio Capital do Agreste 1370 AM
Radio Carmelotaia 87.5 FM

Radio Cataguases 550 AM

Rédio CBN 910 AM

Radio CBN Amazénia Rio Branco 740 AM
Rédio CBN Difusora 630 AM
Rédio CBN Guajara-Mirim 93.7 FM
Radio CBN Lages 1390 AM

Radio CBN Macapa 670 AM
Radio CBN Rio Branco 740 AM
Rédio Cesumar 94.3 FM

Radio Cidade 1420 AM

Radio Cidade 850 AM

Radio Cidade 87.9 FM

Radio Cidade 98.1 FM

Radio Cidade AM 770

Radio Clube 1590 AM

Radio Clube 570 AM

CE

Radio Clube 690 AM

Réadio Clube 850 AM

io Clube Arapoti 1570 AM
io Colméia 650 AM

io Colméia 850 AM

io Costa Rica 1460 AM
io CRN 1420 AM

Rédio Cultura 1350 AM
Rédio Cultura de Diamantina 870 AM
Réadio Cultural 107.9 FM
Rédio Difusora 1070 AM
Rédio Difusora 1170 AM
Rédio Difusora 1170 AM
Rédio Difusora 1250 AM
Rédio Difusora 1290 AM

Rédio Difusora 680 AM

Rédio Difusora 720 AM

Rédio Difusora 910 AM

Rédio Difusora 960 AM

Rédio Difusora Caxiense 1250 AM
Rédio Difusora de Jundiai 810 AM
Rédio Difusora do Amapa 630 AM
Rédio Difusora News 620 AM
Rédio Eldorado 790 AM

Rédio Esténcia 1270 AM

Rédio Excelsior Jovem Pan Sat 1410 AM
Radio Floresta 1080 AM

Rédio Floresta 810 AM

Réadio Folha 1200 AM

Radio Gaucha AM 600 FM 93.7
Rédio Galicha Serra 102.7 FM
Rédio Gaticha Zona Sul 600 AM 102.1 FM
Rédio Gazeta 1260 AM

Radio Globo 1140 AM

Réadio Globo 910 AM

Rédio Globo Barbacena 820 AM
Rédio Globo Maceié 710 AM
Rédio Globo Natal 640 AM

Rédio Globo Recife 97.1 FM
Rédio Globo Ronddnia 1310 AM
Rédio Globo Teresina 700 AM
Radio Ibitinga 1110 AM

Rédio llha 102.3 FM

Raédio Independente 1020 AM

RS

Rédio Ipanema 540 AM

Radio Iracema 1360 AM

io ltatiaia 1120 AM

io ltatiaia 650 AM

io Jaguariaiva 1330 AM

io JM 95.5 FM Jornal da Manha
io Jornal 1210 AM

Rédio Jornal 1340 AM

Rédio Jornal 660 AM

Radio Jornal 90.5 FM

Rédio Jornal da Manha 1340 AM
Rédio Jovem Pan 93.5 FM

Rédio Jovem Pan News 1340 AM
Radio Jovem Pan News 1510 AM
Rédio Jovem Pan News 1530 AM
io Jovem Pan News 900 AM
io Jovem Pan News 92.3 FM
io Jovempan 620 AM

io Laranjal 87.9 FM

io Liberal 900 AM

Réadio Lider 96.5 FM

Rédio Livramento 93.1 FM

Rédio Meio Norte 97.1 FM

Radio Menina 100.5 FM

Rédio Mirante 600 AM

Rédio Monte Sinai 102.5 FM
Rédio Morena FM 98.7

Rédio Nacional do Alto Solimbes 670 AM96.1 FM

Rédio Nereu Ramos 760 AM
Rédio Noroeste 890 AM
Rédio Nova 91.1 FM

Radio Nova AM 910

Rédio Nova Atalaia 1180 AM
Rédio Nova Bebedouro 1180 AM
Rédio Nova Unido 99.3 FM
Rédio Oceénica 670 AM
Rédio Onda Viva 1300 AM
Réadio Pampa 96.7 FM

Rédio Patriarca 670 AM
Rédio Paz No Valle 105.9 FM
Rédio Pejucara 105.9 FM
Radio Peperi 1370 AM

Radio Pérola 1480 AM

Rédio Pioneira 830 AM
Radio Piratininga 1070 AM
Rédio Piuara 100.1 FM
Rédio Porta Voz 780 AM
Radio Povo 91.5 FM 1460 AM
Rédio Princesa 1030 AM

Mais de 1h30m
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Radio Princesa 1130 AM

Raédio Princesa 930 AM

Radio Progresso 1530 AM

Radio Progresso 610 AM

Radio Progresso 690 AM

Radio Prudente 1070 AM

Radio RBC 87.9 FM

Radio RBC 90.1 FM

Radio Redentor 1110 AM

Radio Regional 1360 AM

Radio Regional 1520 AM

Réadio Rio S&o Francisco 1490 AM
Rédio Roraima 590 AM 4.875 OT
Rédio Santa Catarina 1210 AM
Rédio Santana do Marajé 870 AM
Rédio S&o Francisco Sat 560 AM
Radio Sao Miguel 880 AM

Rédio Senado 91.7 FM

Rédio Sentinela do Vale 1460 AM
Radio Serra 87.9 FM

Raédio Serra Negra 1430 AM
Radio Sete Colinas 101.7 FM
Rédio Sociedade 970 AM

Radio Subaé 1080 AM

Radio Sucesso 96.1 FM

Raédio Tangara 640 AM

Radio Terra 105.1 FM

Rédio Tiradentes 91.5 FM

Rédio Tombos Sonora 104.9 FM
Radio Transamérica Hits 95.5 FM
Rédio Tuba 730 AM

Radio Tupanci 1250 AM

Radio Tupinamba 1120 AM
Radio Turiagu 87.9 FM

Rédio UESB 97.5 FM

Radio Uirapuru 1170 AM

Radio Unigo 900 AM

Raédio Vale 950 AM

Rédio Vale Do Parnaiba 87.9 FM
Radio Vale do Taquari 970 AM
Radio Venancio Aires 910 AM
Rédio Veranense 1480 AM

Radio Verde Vale 570 AM

Radio Vicente Pallotti 1090 AM
Radio Vida 103.7 FM

Raédio Visdo 105.9 FM

Rédio Viva Voz 87.9 FM

Radio Voz 92.1 FM

Radio Web QuintaoRS.com

Transmissdes Diarias da Programagéo Jornalistica na Pagina do Facebook

Transmissdo Ao Vivo da programagcéo jornalistica

Presenca no Facebook

Rédios com Programas de Contetido Jornalistico
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APENDICE B - Distribuigdo por UF de Radios com Transmissdes Diarias ao Vivo de

Radios

1 I6

Conteudo Jornalistico no Facebook com mais de 1h30 de Duragao



Radio
Radio ABC 900 AM
Radio Banda 1 AM 1090

Radio Bandeirantes 840 AM 90.9 FM
Radio Bandeirantes 640 AM 94.9 FM
Radio Bandeirantes 640 AM 94.9 FM

Radio Bandeirantes 820 AM
Radio Bandeirantes 820 AM
Radio Bandnews 96.9 FM

Radio Bandnews 96.9 FM

Radio BandNews 90.3 FM
Radio CBN Blumenau 95.9 FM
Radio CBN Diario 740 AM

Rédio CBN Ribeirdo 90.5 FM
Radio Correio - 98 FM

Radio Correio - 98 FM

RADIO ELDORADO 107,5FM
Radio Guaiba 720 AM 101.3 FM
Rédio Guaiba 720AM 101.3 FM
Radio Guaiba 720 AM 101.3 FM
Rédio Guarujd 1420 AM

Radio Jovem Pan News 620 AM
Radio Jovem Pan News 620 AM
Radio Jovem Pan News 620 AM
Rédio Piratininga 750 AM
Radio Planalto FM 92.1//730 AM
Radio Sociedade 740 AM 102.5 FM
Rédio Super Noticia FM 91.7 FM

Programa

PONTO E CONTRAPONTO
VOZ DA COMUNIDADE
BASTIDORES DO PODER
RADIO LIVRE

JORNAL GENTE
JORNAL BANDEIRANTE
RADIO LIVRE

JORNAL DA BAND NEWS
O E DA COISA
NOTICIAS DA MANHA
NOTICIAS DA MANHA
NOTICIA NA MANHA
MANHA CBN

BALANGO GERAL
CORREIO DA MANHA
JORNAL ELDORADO
BOM DIA

DIRETO AO PONTO
ESFERA PUBLICA
CONEXAO GUARUJA
JORNAL DA MANHA

Video out/18
/radioabc900/videos/337876516788209/
/radiobandal/videos/1854273978004582/
/radiobandeirantes/videos/2395768680463149/
/BandRS/videos/2230083463876903/
/BandRS/videos/499687553886991/

Video nov/18
/radioabc900/videos/248234529382734/
/radiobandal/videos/372134450193948/
/radiobandeirantes/videos/514787572368164/
/BandRS/videos/319153112256137/
/BandRS/videos/350129535806462/

/RadioBandeirantesGoiania/videos/2111247985855627/ /RadioBandeirantesGoiania/videos/204988890411639/

/RadioBandeirantesGoiania/videos/995291237483081/
/radiobandnewsfm/videos/733180960348419/
/radiobandnewsfm/videos/1985339161486712/
/bandnewsfmrio/videos/1889316047812086/
/cbnvaledoitajai/videos/186298568926645/
/cbn740am/videos/2193824357562499/
/CBNRibeirao/videos/1942391525857255/
/correio98fm/videos/2009060759150370/
/correio98fm/videos/325967324845246/
/radioeldorado/videos/246668619525840/
/radioguaibaoficial/videos/261296994428747/
/radioguaibaoficial /videos/332793517283713/
/radioguaibaoficial /videos/722192298146462/
/guarujasc/videos/249664949079341/
/jovempannews/videos/2231225647161105/

JORNAL DA MANHA SEGUNDA EDICAO  /jovempannews/videos/2203707406574488/

PINGO NOS IS
JORNAL PIRATININGA
ORDEM DO DIA
CONEXAO SOCIEDADE
SUPERN

/jovempannews/videos/2155943867770078/
/radiopiratiningasjc/videos/253657828685694/
/rdplanalto/videos/248170852542155/
/radiosociedadedabahia/videos/2164855597113949/
/oficialradiosuper/videos/317674132377612/

/RadioBandeirantesGoiania/videos/1968431493466165/
/radiobandnewsfm/videos/2004934136221225/
/radiobandnewsfm/videos/276576003049439/
/bandnewsfmrio/videos/284226498880050/
/cbnvaledoitajai/videos/493409941147145/
/cbn740am/videos/1160450580776274/
/CBNRibeirao/videos/357772111461546/
/correio98fm/videos/1962764453818476/
/correio98fm/videos/221464638572901/
/radioeldorado/videos/2217175535188628/
/radioguaibaoficial/videos/189201611984147/
/radioguaibaoficial /videos/2145767395453924/
/radioguaibaoficial /videos/2758882567671243/
/guarujasc/videos/357177975040602/
/jovempannews/videos/171996093748001/
/jovempannews/videos/1049173371910554/
/jovempannews/videos/352346505575367/
/radiopiratiningasjc/videos/196368534646180/
/rdplanalto/videos/1267230723416127/
/radiosociedadedabahia/videos/212353199695869/
/oficialradiosuper/videos/1538416232928777/

APENDICE C - Referéncias das imagens das transmissdes ao vivo

Video abr/19
/radioabc900/videos/2826263240749565/
/radiobandal/videos/2139537719456460/
/radiobandeirantes/videos/1599402490195784/
/BandRS/videos/328044697842051/
/BandRS/videos/296401807926332/
/RadioBandeirantesGoiania/videos/1105654736304155/
/RadioBandeirantesGoiania/videos/1017636578426834/
/radiobandnewsfm/videos/656332148170043/
/radiobandnewsfm/videos/336475920560022/
/bandnewsfmrio/videos/2250644194978331/
/cbnvaledoitajai/videos/2617190811689673/
/cbn740am/videos/633116807129501/
/CBNRibeirao/videos/645749085870737/
/correio98fm/videos/491582244711188/
/correio98fm/videos/659340247828887/
/radioeldorado/videos/2163449200386886/
/radioguaibaoficial /videos/354576411831940/
/radioguaibaoficial /videos/2397680636961736/
/radioguaibaoficial /videos/541235836408053/
/guarujasc/videos/673451153087814/
/jovempannews/videos/559109891162834/
/jovempannews/videos/2113115375472079/
/jovempannews/videos/1316717058484665/
/radiopiratiningasjc/videos/836692483344960/
/rdplanalto/videos/310883049594357/
/radiosociedadedabahia/videos/2620713801304148/
/oficialradiosuper/videos/305059653521608/

Todos os links obecedem a hospedagem web de mesmo prefixo https://www.facebook.com
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Video mai/19
/radioabc900/videos/2432634296966076/
/radiobandal/videos/613303969146306/
/radiobandeirantes/videos/344597366191935/
/BandRS/videos/427941044686247/
/BandRS/videos/620928835092867/
/RadioBandeirantesGoiania/videos/2359183774356310/
/RadioBandeirantesGoiania/videos/2765543326852748/
/radiobandnewsfm/videos/426879408129880/
/radiobandnewsfm/videos/442132133218686/
/bandnewsfmrio/videos/675076879603636/
/cbnvaledoitajai/videos/2020839928026688/
/cbn740am/videos/327851234794207/
/CBNRibeirao/videos/378073649477092/
/correio98fm/videos/666736563739409/
/correio98fm/videos/341137816574767/
/radioeldorado/videos/401595983901334/
/radioguaibaoficial /videos/275812049876487/
/radioguaibaoficial /videos/392939108216128/
/radioguaibaoficial /videos/2351188044941539/
/guarujasc/videos/698502387233675/
/jovempannews/videos/2157454617714466/
/jovempannews/videos/2281477252168684/
/jovempannews/videos/466587244147497/
/radiopiratiningasjc/videos/2309700199273260/
/rdplanalto/videos/2064275497033802/
/radiosociedadedabahia/videos/423966301494561/
/oficialradiosuper/videos/845171209187108/


https://www.facebook.com/
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APENDICE D - Emissoras de radio comercial AM/FM no Brasil
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