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A novidade veio dar a praia
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RESUMO

O presente estudo aborda a trajetéria para a criagdo de produtos inovadores destinados
ao mercado religioso catélico, fundamentados nos principios de reconversao cultural,
materializacdo da fé e experiéncia devocional. A investigacdo dos produtos consumidos
pelos fiéis em pardquias e durante as festividades dos padroeiros em diversas regides
do Brasil permitiu identificar a necessidade de integrar conceitos de design neste
mercado. A fundamentacao tedrica do estudo em questdo abrange referéncias a Aura,
conforme apresentado por Benjamin (2009); Imagens Catdlicas, sob a perspetiva de
Schmitt (2012); Design e Territorio de Krucken (2009); Reconversao Cultural,
explorando o Hibridismo de Canclini (2011) e as Mediacdes de Martin-Barbero (2008).
A metodologia adotada envolveu a pesquisa de produtos em ambientes virtuais e
fisicos, a analise do design disponivel no mercado e o aprofundamento da
compreensao sobre o tema. A metodologia do Design Thinking foi adotada para
desenvolver um produto minimo viavel e o conceito de Design, com o intuito de agregar
valor aos produtos desenvolvidos. Como resultado, foi desenvolvida uma solugéo
gréfica, aplicada em t-shirts inovadoras, que conecta imagens tradicionais de santos e
santas a elementos simbdlicos dos territérios onde ocorrem festas e peregrinacdes. Os
resultados obtidos podem igualmente servir de referéncia para artistas, designers e
produtores locais interessados em desenvolver novos produtos, extrapolando até
mesmo o0 ambito religioso. Espera-se que este estudo contribua para o
desenvolvimento de outros projetos no dominio do Design e Comunicagéo, destacando
0 processo de ideacdo e producdo de produtos reais comercializados por meio de
plataformas de e-commerce.

Palavras-chave: Mercado Religioso, Aura, Imagens Catdlicas, Reconversdo Cultural,
Design e Territorio e Design Thinking.



ABSTRACT

This study explores the way to create innovative products for the Catholic religious
market, based on the principles of cultural reconversion, materialization of faith and
devotional experience. The study of products consumed by the faithful in parishes and
during patron saint celebrations in different regions of Brazil identified the need to
integrate design concepts in this market. The theoretical basis of the study in question
includes references to aura, as presented by Benjamin (2009); Catholic Images, from
the perspective of Schmitt (2012); Krucken's Design and Territory (2009); Cultural
Reconversion, exploring Canclini's hybridity (2011) and Martin-Barbero's mediations
(2008). The methodology adopted involved researching products in virtual and physical
environments, analyzing the design available on the market and gaining a deeper
understanding of the subject. The Design Thinking methodology was adopted to
develop a minimum viable product and the concept of design, with the aim of adding
value to the products developed. As a result, a graphic solution was developed and
applied to innovative T-shirts, combining traditional images of saints with symbolic
elements of the territories where festivals and pilgrimages take place. The results
obtained can also serve as a reference for local artists, designers and producers
interested in developing new products, even beyond the religious sphere. It is hoped
that this study will contribute to the development of other projects in the field of design
and communication, highlighting the process of ideation and production of real products
marketed through e-commerce platforms.

Keywords: Religious Market, Catholic Images, Cultural Reconversion, Design and
Territory and Design Thinking.
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1. Introducéo

Este projeto tem como tema o desenvolvimento de produtos que utilizem
imagens sagradas de maneira criativa e contemporanea, em especial, imagens de
santos e santos da igreja catdlica, utilizando elementos territoriais como diferencial para
agregar valor. A estratégia de vender produtos com estampas de santos € pratica
comum em templos, santudrios e destinos turisticos que utilizam a fé como atracédo de
peregrinos de diversas nacionalidades. Nesse sentido, este trabalho contribui para a
renovacao do imaginario catélico sob a 6tica das localidades.

A partir de referenciais tedricas sobre o tema, foi criada uma versao da
metodologia Design Thinking, que engloba as etapas de observagdo, concepcgéo,
ajustes e lancamento, com foco em um projeto que a principio foca em camisetas, mas

nao se restringe a esse tipo de produtos como veremos a segulir.

1.1 A observacao do fenémeno

Atuando ha 30 anos como ilustrador e diretor de arte, tive a oportunidade de ser
contratado para desenvolver projetos para instituicdes catolicas como a Companhia de
Jesus (Jesuitas Brasil), Rede Damas Educacional (Colégio Damas), Pia Sociedade de
Séo Paulo (Editora Paulus), Ordem dos Frades Menores (Franciscanos Brasil) e
Confederacéo Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB). A arte sempre me aproximou da
Igreja catdlica e de seus bastidores. Meu portfélio, com centenas de agendas, capas
de livros, cartazes, cartdes postais, videos e animacodes foi construido tomando por
base elementos tradicionais (figura 1) ou, quando o contratante permitia rupturas

estéticas, maior liberdade artistica (figura 2).
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Figura 1 - Cartaz vencedor do concurso da Campanha da Fraternidade 2013

Fonte: Autoria propria (2013).

Figura 2 - Postais sobre os Exercicios Espirituais para os Jesuitas Brasil

Fonte: Autoria prépria (1997).

Durante esses anos, pude observar que a fé movimenta um mercado que

envolve setores da Economia Criativa e do Turismo Religioso. Os peregrinos que
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percorrem o caminho de Santiago de Compostela na Espanha e os romeiros que se
destinam ao Santuario de Nossa Senhora de Aparecida no Brasil sdo parte integrante
de uma tradicdo religiosa que transformaram a realidade dessas localidades e de
regides como Fatima, em Portugal e do Monte Tepeyac na Cidade do México com as
celebracdes em torno da padroeira da América Latina, Nossa Senhora de Guadalupe

(figura 3).

Figura 3 - Santuario de Nossa Senhora de Guadalupe no México

Fonte: Autoria prépria (2021).

No Brasil, podemos destacar Pirendpolis, em Goidas com a sua Festa do Divino
e Canindé, no Ceard com as movimentagGes em torno do Santuario em homenagem a
Sao Francisco das Chagas. Em Pernambuco temos Nova Jerusalém e o evento da
Paixao de Cristo e as festas em homenagem a Nossa Senhora do Carmo, padroeira
do Recife e Nossa Senhora da Conceicéo, santa de grande devocdo em toda regiao
metropolitana da capital pernambucana.

Na orbita desse fendbmeno, encontramos a materializacao da fé e a experiéncia
da devocdo em forma de produtos comercializados nas lojas oficiais dos santuérios e
em barracas e tabuleiros. Praticamente tudo pode ser usado como expressao de fé e
devocdo. Das fitas de Nosso Senhor do Bonfim da Bahia as velas de Nossa Senhora
da Concei¢do em Recife, dos enfeites para barcos do Cirio de Nazaré as imagens de
santos e santas estampadas em suportes como camisetas, canecas e inumeras

reproducdes graficas. Enquanto de um lado temos processos mais artesanais, como
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os ex-votos! e os santinhos?, do outro lado encontramos artigos que envolvem um
processo de producdo mais sofisticado como, por exemplo, o pack de agua mineral
vendido no santuario de Nossa Senhora de Aparecida. que envolve a industrializagéao,
tratamento e engarrafamento do liquido e a confec¢cdo das embalagens pléstica e

cartonada (figura 4).

Figura 4 - Pack de 4gua mineral a venda no site e nas lojas fisicas do Santuario NS
Aparecida/SP

Fonte: Santuério de Aparecida (2023).

A sofisticacdo pode alcancar outros mercados, como o de artigos de luxo,
demandados por outra l6gica de mercado, fora da fé popular. Exemplo séo as estampas

da Dolce & Gabbana, inspiradas na tradicdo siciliana (figura 5).

! Abreviagao latina de ex-voto suscepto ("o voto realizado”), o termo designa pinturas, estatuetas e variados
objetos doados as divindades como forma de agradecimento por um pedido atendido. Trata-se de uma
manifestacao artistico-religiosa que se liga diretamente a arte religiosa e a arte popular, despertando o interesse
de historiadores da arte e da cultura, de arquedlogos e antropélogos. As motivacdes do presente votivo sdo
muitas: protecao contra catastrofes naturais, cura de doencas, recuperagdo em virtude de sofrimentos amorosos,
acidentes e dificuldades financeiras (Itat Cultural, 2023).

2 Os santinhos s&o retangulos de papel cujas faces comportam, de um lado, uma imagem de santo (ou santa, ou
santos), e, do outro, textos em que se combinam preces e prescri¢cdes para utiliza-las corretamente, detalhes da
vida do santo, propaganda da gréafica que imprime o material etc (MENEZES, 2011).
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Figura 5 - Camisas da marca italiana Dolce & Gabbana

Fonte: GUZMAN (2013).

1.2 Mercados da Fé e da Arte Religiosa Catolica

O Cirio de Nazaré no Para, a Festa do Divino de Piren6polis em Goias e a Paixao
de Cristo de Pernambuco fazem parte de um conjunto de festas religiosas cadastradas
como destinos religiosos pelo Ministério do Turismo (MTur). Moura (2023) aponta que
"no Brasil, anualmente, o turismo religioso gera R$ 15 bilhdes, incluindo mais de 300
municipios que possuem atrativos do segmento”.

Noticia publicada em setembro de 2023, sobre a festa de S&o Francisco, aponta
gue "1,5 milhdes de pessoas se encontraram na cidade de Canindé, no Ceard".
(MINISTERIO DO TURISMO, 2023a). Em outra matéria, publicada em marco de 2023,
o MTur afirma que a "Semana Santa deve movimentar mais de 1,5 milhdo de fiéis em
todo o Brasil" (MINISTERIO DO TURISMO, 2023b). Sobre a Festa do Divino Espirito
Santo, ela atraiu para Pirendpolis, em Goias, mais de 30 mil pessoas (MINISTERIO DO
TURISMO, 2022).

Em Pernambuco, por exemplo, o Morro da Concei¢ao chega a receber em torno
de 1,5 milhdes de pessoas no dia 8 de dezembro, dia de Nossa Senhora da Conceicéo,
feriado na cidade do Recife (MORAES, 2022). Ja o espetaculo da Paixao de Cristo de
Nova Jerusalém, localizado no distrito de Fazenda Nova, em Brejo da Madre de Deus,
Agreste de Pernambuco, movimenta a economia da regido em aproximadamente 60%

durante o periodo da Semana Santa (G1, 2023).
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E interessante perceber a relevancia desses nimeros mesmo em um pais que
se encontra, de acordo com projecdes do IBGE (figura 6), em uma fase de transicao
entre o percentual de brasileiros que se autodeclara evangélicos e o nimero dos que

se dizem catdlicos. Até 2040, havera mais evangélicos que catdlicos declarados.

Figura 6 - Projecdes desenvolvidas em 2018 sem considerar o censo de 2022

Fonte: IHU On-line (2018).

A matéria publicada no site do Instituto Humanitas Unisinos revela dados do
artigo do doutor em demografia e professor titular do mestrado e doutorado em
Populacdo, Territorio e Estatisticas Publicas da Escola Nacional de Ciéncias
Estatisticas — ENCE/IBGE, José Eustaquio Diniz Alves. Segundo ele, "as filiacdes
catolicas vem caindo em termos relativos durante todas as décadas do século XX,
acentuando-se entre 1991 e 2010 e com declinio absoluto entre 2000 e 2010" (ALVES
et al., 2017). Se as estatisticas do IBGE forem confirmadas, em 2030 teremos um total
de 208 milhdes de habitantes no Brasil, sendo 80,3 milhdes de pessoas autodeclaradas
catllicas e 82,8 milhdes de pessoas autodeclaradas evangélicas. Numeros
impressionantes que movimentam o mercado da criatividade nos universos catolico e
evangélico. Existem, por exemplo, uma diversidade de produtos que utilizam elementos
da cultura pop e que séo sucesso para 0 publico gospel: lancada originalmente em
1995, a Biblia Junior dos americanos Doris Rikkers e Dennis Jones, traz uma
estilizacao da figura de Jesus Cristo e de outros personagens biblicos no estilo cartoon

(figura 7). Ja o personagem brasileiro Smilinguido, que existe ha mais de 40 anos,
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divulga em seu site que suas formiguinhas sao licenciadas por mais de 30 empresas

(figura 8).

Figura 7 - Capa da Biblia Junior

Fonte: Amazon (2024)3

Figura 8 - Banner horizontal do site Smilinguido

Fonte: Smilinguido (2024)*

Outro ponto de atencao na pesquisa de ALVES (2017) € o aumento expressivo
de pessoas que se autodeclaram de religibes de matriz africana, budismo e outras
religides. Na mitologia loruba, por exemplo, existe um sincretismo religioso entre 0s

orixas e 0s santos catélicos, fruto do periodo da escrividdo no Brasil onde africanos

3 Disponivel em: https://www.amazon.com.br/B%C3%ADblia-J%C3%BAnior-Doris-Rikkers/dp/8573254467.
Acesso em 10/03/2024
4 Disponivel em:https://smilinguido.com.br/licenciados/. Acesso em 10/03/2024



https://www.amazon.com.br/B%C3%ADblia-J%C3%BAnior-Doris-Rikkers/dp/8573254467
https://smilinguido.com.br/licenciados/
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escravizados foram forcados a abandonar suas tradicdes religiosas e adotar o
catolicismo. "No entanto, em vez de abandonar completamente suas crencas, 0S
africanos desenvolveram estratégias de sincretismo religioso, que consiste na fusdo de
elementos de diferentes sistemas de crencas" (JOSE, 2023).

A representacdao religiosa da imagem de Jesus de maneira renovada presente
nos produtos evangélicos e a relacdo entre os santos e o0s orixas pode ampliar o
consumo de produtos relacionados as imagens sagradas para além do publico catélico
diminuindo, assim, restricbes de crescimento caso as estatisticas dessa transicao
religiosa acelerem.

Sobre 0 mercado religioso, entre os 10 primeiros colocados do ranking das 500
maiores empresas de artigos religiosos no Brasil por faturamento encontrado no site do
catalogador Econodata, encontramos empresas de velas, artigos catélicos, esotéricos

e de umbanda (figura 9).

Figura 9 - Top 10 no ranking das maiores empresas de artigos religiosos no Brasil

Fonte: Econodata (2024).
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Mesmo em transi¢cdo, o mercado catolico € significativo e abriga uma multidao
de fiéis em torno de 12.013 pardquias contabilizadas pela Confederacdo Nacional dos
Bispos (CNBB), de acordo com pesquisa elaborada por Altemeyer Junior (2022).
Muitas mantém suas atividades a partir das doacbes e venda de produtos em suas
lojas de sacristia. Outras participam de maneira mais ativa nas peregrinacdes e grandes
festas ofertando produtos elaborados nos segmentos editorial, audiovisual, artes
plasticas, artesanato, design, moda, entre outros.

Na ponta dessa dindmica, encontram-se os artistas e artesdos que se dedicam
ao universo religioso catélico motivados pela propria devocao ou pelas oportunidades
oferecidas por este segmento de mercado. A arte religiosa movimenta a economia
criativa em produtos como esculturas, pinturas, gravuras, afrescos, vitrais, mosaicos,
roupas e souvenires que atendem tanto a demanda do publico em geral, quanto das
instituicBes religiosas. E nesse aspecto de utilidade que a arte religiosa se distingue da
arte sacra, definida como "obras de teor religioso cuja funcéo € adornar os locais em
gue os ritos e celebracdes religiosas ocorrem." (AIDAR, 2023). Essa separacao de
conceitos estd mais ligada a fungéo dos objetos artisticos e ndo a motivacéo que esteve

na base da sua criacdo, conforme vemos no organograma abaixo (figura 10):

Figura 10 - Distincao entre Arte Religiosa e Arte Sacra

Fonte: Citaliarestauro.com (2024).

E comum ainda encontrar artistas cuja obra abraga os dois universos criando
arte sacra para instituicoes religiosas e replicando seu acervo de arte religiosa para o

publico em geral. E o caso do arquiteto Claudio Pastro, responsavel pelo projeto e
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execucao do Santuéario de Aparecida com trabalhos exclusivos para igrejas e inimeros
produtos para o publico leigo. Seu Cristo Pantocrator®, por exemplo, aparece em duas

aplicagcdes como mostram as figuras 11 e 12.

Figura 11 - Painel do Cristo Pantocrator de Claudio Pastro na Basilica de Aparecida

Fonte: Veja S&o Paulo (2017).

5 "De origem grega, a palavra Protancrator € uma combinacéao de pan (tudo ou todo) com kratos (alto, em cima). Transmite a
ideia de governo, de poder e é perfeita em seu significado: "Todo-Poderoso” ou "Onipotente”, ou ainda "Senhor de Tudo" ou
"Criador de tudo™. (TOMMASO, 2013, p. 71 e 72).
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Figura 12 - Quadro em Azulejo do Cristo Pantocrator de Claudio Pastro

Fonte: Alfanio Azulejaria (2023).

A popularidade da arte de Claudio Pastro fez com que o artista fosse convidado
para desenvolver projetos arquitetonicos e de pintura por todo o Brasil. A Universidade
Catolica de Pernambuco, por exemplo, concretizou uma de suas ultimas obras em vida:

a reforma da capela do campus, localizada no bairro da Boa Vista, no centro do Recife

(figura 13).

Figura 13 - Capela da Universidade Catoélica de Pernambuco

Fonte: Portal da Unicap®.

6 Disponivel em: https:/portal.unicap.br/-/unicap-presta-homenagem-a-claudio-pastro. Acesso em 10 mar 2024.
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Assim como Pastro, diversos artistas e artesédos intercalam seus projetos entre
a arte sacra e a arte religiosa mais conectada ao desejo de consumo. Nessa seara,
observamos a figura do colecionador que se interessa pelo produto mais como objeto

de arte do que objeto de devocgéo.

Uma produgdo ndo tem como destino apenas 0s nichos das
igrejas. Ela irh também para as casas de colecionadores e de
amantes do artesanato em geral. Isso também interfere no
trabalho do escultor quase tanto quanto a tradicdo herdada de
algum mestre, parente ou conhecido, instalado numa dessas
cidades onde essa forma de artesanato ganhou fama e prestigio,
atraindo gente que vem para esculpir e gente que vem para
comprar, gerando assim uma demanda que forgca a
personalizacdo da obra, tornando-a Unica, ndo s6 na producao do
autor, mas também na de toda a comunidade de artesaos que
disputam esse mercado comprador. (SA, 2022, p. 18)

Da grandiosidade arquitetbnica das catedrais as delicadas réplicas em azulejos
artesanais, a arte religiosa movimenta parte da economia criativa mundo afora e faz
parte do cotidiano de nossa contemporaneidade. Ora ligada as suas tradices, ora se
reinventando para o novo.

As observacdes apontadas até aqui provocaram perguntas que definiram este
trabalho, mas a principal delas é: existe espaco para a inova¢cao em produtos religiosos,
levando em consideracdo o publico e os territorios onde as tradi¢cdes religiosas se
manifestam? A partir dela, pode-se refletir se uma mudanca nas imagens tradicionais
dos santos a sua reproducéo em larga escala pode afetar a aura que envolve a tradicao
religiosa e influenciar a fé dos devotos. Este recorte no tema religioso, definiu os

objetivos expostos a seguir.

1.3 Objetivos de trabalho

O objetivo deste trabalho é apresentar a metodologia que estruturou o processo
de criacdo de produtos religiosos vinculando imagens de santos e santas catolicos a
referéncias territoriais de destinos religiosos como santuarios e municipios que

promovem a experiéncia da fé pelo Brasil.
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Como objetivos especificos temos:

1.2.1 - Reforcar a conexao entre o Mercado Religioso e a Economia Criativa;
1.2.2 - Ampliar as possibilidades de estudos sobre Reconversao Cultural;
1.2.3 - Explorar as potencialidades inerentes a Territorialidade;

1.2.4 - Demonstrar como a metodologia do Design Thinking foi aplicada;

1.2.5 - Disponibilizar a replicacdo do processo em outros produtos e religides.

Vale ressaltar que para atingir estes objetivos foi necessario dividir os estudos
em duas frentes. De um lado, o campo tedrico para construir um arcabouco capaz de
fornecer os elementos necessarios para o segundo lado - o desenvolvimento do
produto final em si. Para isso optou-se pela aplicacdo de uma metodologia conhecida

como Design Thinking que sera pormenorizada no préximo capitulo.

1.4 Metodologia

Como dito anteriormente, o desenvolvimento desta dissertagdo ocorreu de
maneira paralela em duas frentes. O campo teérico e o campo de desenvolvimento de
produto chegando até seu langcamento e analise dos resultados alcancados. A imerséao
permitiu ndo apenas a identificacdo de lacunas e oportunidades no mercado religioso,
mas também a apreensao de elementos essenciais que influenciam a conexao entre a

fé e sua materializacdo em produtos.

A finalidade da pesquisa cientifica ndo € apenas um relatério ou
descricdo de fatos levantados empiricamente, mas o desenvol-
vimento de um carater interpretativo, no que se refere aos dados
obtidos. Para tal, é imprescindivel correlacionar a pesquisa com o
universo tedrico, optando-se por um modelo te6rico que serve de
embasamento a interpretacdo do significado dos dados e fatos
colhidos ou levantados. (MARCONI; LAKATOS, 2003, p.224)

Evita-se, assim, o desenvolvimento de um produto sem a necessaria abordagem
tedrica vinculada as caracteristicas das industrias criativas e a diferenciacdo no
mercado. Adicionar um referencial teérico a um produto visual pode ser um dos

caminhos para sua diferenciacdo, jA que podemos agregar mais valor ao produto
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guando incorporamos o apelo do chamado storytelling’, ferramenta essencial para
construcdo de contetudo em redes sociais e outros canais de comunicacao e branding.

Sendo assim, a metodologia se estruturou da seguinte maneira:

1.4.1 Embasamento Tedrico

O desenvolvimento do campo tedrico deste trabalho seguiu 0s seguintes passos:
revisdo bibliografica na busca por autores e autoras em livros e artigos publicados em
sites e portais académicos, para construir um arcabouco tedrico capaz de fornecer os
elementos necessarios para o desenvolvimento do produto. A revisao buscou observar
termos como territorio, reconversao cultural, aura, design de superficie.

O Capitulo 3 desta dissertacdo apresenta detalhes do percurso realizado,
comecgando com a relag&o entre o tema religioso e o conteuddo das disciplinas cursadas
no Mestrado em Industrias Criativas. Em seguida, atualizamos dados sobre o mercado
da fé e mostramos como diferenciar as diversas expressdes artisticas. Achou-se
importante, também, ampliar o estudo para as chamadas Imagens Catdlicas e onde
eles se diferenciam da Iconografia e da Mitologia. Na sequéncia, a proposta de rever a
aplicacdo dessas imagens tradicionais aproximou o trabalho dos conceitos de
Reconversédo Cultural, de Aura e, por fim, ja que parte desse ressignificado explora
questdes territoriais, do conceito de Design e Territorio.

Paralelamente a abordagem tedrica foram aplicadas técnicas especificas para
desenvolvimento do produto, incluindo pesquisa de campo, pesquisa visual e outros

elementos do método Design Thinking.

1.4.2 Design Thinking

O Design Thinking refere-se a um método utilizado para desenvolver produtos
ou servicos inovadores de modo agil e eficaz a partir de etapas como: definicdo de
problemas, pesquisa visual, ideacao, prototipagem, testes e validacdo com o publico
alvo. Segundo Tim Brow, um dos designers precursores do método, ndo existe uma

melhor forma de percorrer o processo. "Ha pontos de partida e pontos de referéncia

7 Storytelling € a moeda preferida para dar sentido as relagdes humanas entre as partes interessadas internas e
externas. As pessoas envolvem-se num processo dindmico de refinamento incremental das suas historias de
novos eventos, bem como de reinterpretacdes continuas de histérias culturalmente sagradas (BOJE, 1991).
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Uteis ao longo do caminho, mas o continuum da inovagao pode ser visto mais como um
sistema de espacos que se sobrepde do que como uma sequéncia de passos
ordenados” (BROWN, 2010, p. 32).

Essa sobreposicdo de espacos e a nao linearidade aproximam o Design
Thinking de um processo exploratério onde se amplia, a0 maximo, as ideias e
possibilidades que um produto ou servico pode materializar. Ao longo do processo,
algumas ideias séo eliminadas por sua fragilidade ou inviabilidade até que, no fim, as
ideias mais fortes s&o testadas, validadas e executadas.

Por que essas técnicas - sejam elas comuns ou estruturadas - sdo
necessarias? Uma pessoa criativa ndo pode simplesmente se
sentar e ser criativa? A maioria dos métodos de pensamento
envolve a externalizacdo de ideias, configurando-as de forma que
possam ser visualizadas e comparadas, classificadas e
combinadas, avaliadas e compartilhadas. O pensamento néo
acontece apenas dentro do cérebro. Ele ocorre & medida que
ideias fugazes se transformam em coisas tangiveis: palavras,
esbocos, protétipos e propostas. Cada vez mais, 0 pensamento
acontece entre grupos que trabalham juntos para atingir objetivos
em comum. (LUPTON, 2013. p.15).

E importante destacar que o Design Thinking € uma metodologia integrada a
Design Science Research, definida por Hevner e Chatterjee da seguinte maneira: "A
Design Science Research pode ser capaz de unir a capacidade da ciéncia de entender
"0 que €" e a do design de entender "o que pode ser' (HEVNER; CHATTERJEE, 2010,
apud RODRIGUES, 2018, p. 118).

E possivel aplicar os recursos da metodologia de diversas formas. Uma delas
estd conectada ao conceito fail fast, definido como o "processo de realizar testes o
guanto antes, para aprender com rapidez, gastando o menos possivel para, a longo
prazo, acertar mais rapido” (TEIXEIRA, 2021). Como a ideia é lancar produtos reais
para o mercado, adotar o Design Thinking possibilita uma rapida reacédo aos futuros
problemas, economizando tempo e recursos financeiros.

Em termos estruturais a metodologia pode ser resumida em 4 etapas

sequenciais que podem ser revisitadas sempre que necessario. Sao elas:
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1.4.2.1 Pesquisa Visual

Segundo LUPTON, "a conducédo da pesquisa visual se da em trés etapas:
Coleta, Anédlise e Visualizagdo" (2013, p. 18). Em vista disso, podemos dizer que a
pesquisa de campo apresentada cobriu as etapas de coleta ja que capturamos
diversas informacdes sobre os produtos pesquisados e de analise ja que identificamos
semelhancas visuais recorrentes como posicionamento dos elementos principais,
cores, icones e simbolos consistentes entre os produtos. Nesta etapa do trabalho, o
foco da pesquisa passa a ser a visualizagao do que vai ser proposto, pesquisando
referéncia sobre os santos escolhidos e trazendo sugestdes de caminhos para se
chegar nas mudancas necessarias para uma representacao diferenciada dos mesmos.

Dessa forma, ao adotar a metodologia do Design Thinking, fomos capazes de
conceber um produto minimo viavel que nao sé atende as necessidades dos fiéis, mas
também incorpora significados culturais do territério que os santuarios ocupam. Afinal,
segundo MARCONI e LAKATOS (2003, p.186), a "pesquisa de campo € aquela
utilizada com o objetivo de obter conhecimentos acerca de um problema ou descobrir
novos fendmenos ou relacdes entre eles". As descobertas realizadas durante essa

pesquisa foram fundamentais para se chegar ao produto final deste trabalho.

1.4.2.2 ldeacédo

Se a pesquisa visual serve de inspiracéo, a fase de idealizagc&o serve para por
as ideias em pratica validando aquelas que tém chances de seguir para o processo de
implementacao. E importante entender que para desenvolver um produto néo basta ser

criativo. O campo das decisdes racionais também precisa entrar em jogo.

Ao longo de um século de histéria solucionando problemas com
criatividade, os designers desenvolveram um conjunto de
ferramentas para ajuda-los a transitar no que chamei de ‘os trés
espacos da inovagao’: inspiracéo, ideacao e implementacéo. Meu
argumento € que essas habilidades agora precisam ser
disseminadas nas organizacdes. Mais especificamente, o Design
Thinking precisa se mover ‘para cima’, se aproximando dos
executivos que tomam as decisdes estratégicas. Hoje em dia, o
design é importante demais para ser deixado para os designers
(BROWN, 2010, p. 35).
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O poder de deciséo sobre quais das ideias seguem para a proxima fase esta no

alinhamento entre o pensamento criativo e raciocinio corporativo.

1.4.2.3 Prototipacao

A materializacdo da ideia ocorre de acordo com contexto técnico, financeiro e
social. Prototipar € colocar o produto ou servico em prova social para testar a
capacidade de aceitacdo ou rejeicdo por parte do publico e perceber falhas que sé
podem ser comprovadas na pratica. Além do produto ou servigo em si, € preciso cuidar
do ambiente onde os testes serdo feitos. O foco € perceber que a experiéncia ndo se
restringe ao produto ou servico adquirido mas a toda a jornada de consumo

minimizando insatisfacfes e garantido praticidade e seguranca.

1.4.2.4 Validacao

O processo de validacdo serve para entender a aderéncia do mercado
consumidor ao produto ou servigo prototipado. Apdés um periodo de teste, ajustes e
avaliacdes pode-se elencar as vantagens e desvantagens e decidir pela continuidade
ou descontinuidade da oferta. Essa fase pode ser incluida ou pode ser considerada

como parte do processo de prototipacao.

1.4.3 Double Diamond

A maneira como essas etapas do se organizam sofre variacdes entre empresas
e organizacoes. Para a Design Council, organizacdo independente fundada em 1944
no Reino Unido e dedicada a promoc¢ao do design em diversas areas, como negocios,
educacdo e setor publico, a metodologia do Design Thinking € estruturada em um
sistema conhecido como Duplo Diamante (Double Diamond).

O Duplo Diamante € visualmente representado por dois losangos adjacentes

gue simbolizam os processos de divergéncia e convergéncia. Nos momentos de
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divergéncia, o foco € expandir as possibilidades, gerar ideias e explorar diferentes
solucdes criativas para um problema. Em seguida, os momentos de convergéncia sao
dedicados a avaliar, refinar e selecionar as melhores opc¢des, focando na tomada de
decisdes e na implementacao pratica. Esta abordagem continua sendo uma ferramenta
valiosa para guiar a acao, permitindo estruturar o processo de design em fases claras
de exploracdo e definicdo de problemas e desenvolvimento e entrega de solucoes.

Para deixar o processo mais claro e evidente, utilizei a imagem oficial da Duplo
Diamante da Design Council (figura 14), e criei um Duplo Diamante para essa
dissertacao (figura 15) envolvendo todas as etapas envolvidas. E valido lembrar que a
criacdo do Duplo Diamante desta dissertacéo foi desenvolvida apos a finalizacdo dos
estudos para fins de orientacdo e entendimento do processo. Durante os estudos, foi
aplicado o desenho oficial da Design Council.
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Figura 14 - Duplo Diamante oficial da Design Council

Fonte: Design Council®.

Figura 15 - Duplo Diamante adaptado para esta dissertacéo

Fonte: Adaptacdo prépria (2024).

Para facilitar a aplicacdo da metodologia, irei detalhar cada etapa do modelo

adaptado do Duplo Diamante no inicio dos proximos capitulos.

8 Disponivel em:https://www.designcouncil.org.uk/our-resources/the-double-diamond/. Acesso em 22 mai 2024.
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2. Embasamento Tedrico

Os livros e as disciplinas deste Mestrado em Industrias Criativas ampliaram a
bagagem tedrica sobre o universo religioso e das industrias criativas. Junto as
pesquisas que serdo detalhadas no capitulo 4, o embasamento teérico compreende a
fase de DESCOBERTA do problema (figura 16).

Figura 16 - Duplo Diamante adaptado para esta dissertacéo

Fonte: Adaptag&o do Duplo Diamante. Autoria propria (2024).

E a hora de ampliar e divergir sobre as inimeras possibilidades que o tema traz
sem, contudo, se perder pelo caminho. Para isso, analisar a amplitude dos losangos
do Duplo Diamante, € de extrema importancia. Comparando as trés imagens da figura
17 podemos verificar a seguinte variagao:
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Figura 17 - Amplitude Recursos x Tempo

Fonte: Adaptagéo do Duplo Diamante. Autoria propria (2024).

Quando a relacdo entre Recursos (técnicos, financeiros e de equipe) e Tempo
estd equilibrada, a forma do duplo diamante se assemelha a imagem A.
Consequentemente, quando o tempo € menor que 0s recursos, a semelhanca se
aproxima da imagem B e quando 0s recursos sdo mais escassos que o tempo, a
semelhanca se faz com a figura C. Ter uma ideia dos recursos e do tempo disponivel
pode definir o tempo de aprofundamento em cada uma das etapas do Duplo Diamante.
A técnica ajuda a evitar as distracdes e a focar naquilo que € fundamental para a
concretizacdo de todo o processo.

Para este projeto, dividiu-se a fase de Descobertas em duas énfases. O
embasamento tedrico a ser detalhado neste capitulo e as pesquisas virtuais e de campo
qgque serdo detalhadas na sequéncia. Dessa maneira, 0 embasamento teorico
contempla, entre tantos, 0s recortes mais coerentes para o desenvolvimento dos
produtos finais, objetivos desta pesquisa. Sao eles: Contribuicdo das Disciplinas do

Mestrado, Estudos sobre Imagens Sagradas, Aura e Materialidades da Devocao,



34

Teorias ligadas ao conceito de Reconverséo Cultural e, por fim, a percepcédo de valor

originada na conexao entre Design e Territorio.

2.1 Contribuic&o das Disciplinas

Na definicdo deste projeto, uma das perguntas foi sobre o motivo de optar por
Industrias Criativas e ndo Ciéncias da Religido. A resposta envolve observar que o
projeto é direcionado a um produto criativo que envolve religido e ndo para uma
pesquisa sobre as formas de manifestacdo devocional. No entanto, para suprir a
necessidade de compreender as discussdes contemporaneas sobre o universo
religioso, decidi cursar, paralelamente as disciplinas do Mestrado em Industrias
Criativas, quatro disciplinas no Mestrado em Ciéncias da Religido. Por ordem

cronoldgica, fago um resumo do meu aproveitamento em cada uma delas.

2.1.1 Criatividade e processos criativos (Mestrado em Industrias Criativas)

Ministrada pelo professor Alexandre Figueirba, a disciplina permitiu a
compreensao sobre a intuicdo e sensibilidade no processo criativo, por meio do
universo tedrico de Fayga Ostrower. Era simplesmente algo que eu sabia existir, mas

nao tinha bagagem académica para avancar sobre o tema.

Como processos intuitivos, os processos de criacéo interligam-se
intimamente com nosso ser sensivel. Mesmo no &mbito conceitual
ou intelectual, a criacdo se articula principalmente através da
sensibilidade (OSTROWER, 2012, p.12).

A intuicdo e a sensibilidade apontam para detalhes que os resultados das
pesquisas e estudos aprofundados podem né&o revelar. Principalmente quando nos
referimos ao tempo de maturacgéo artistica. O projeto final da disciplina serviu de base

para o 4° capitulo deste trabalho.

2.1.2 Arte, cultura e tecnologia (Mestrado em Industrias Criativas)

O passeio que Anthony Lins nos proporcionou nesta disciplina, através de
seminarios e convidados, fez com que eu atualizasse meu repertério sobre o passado
e as tendéncias de futuro na historia da arte. Um dos pontos fortes da disciplina foram

0S seminarios com pessoas que se destacam nas Industrias Criativas. Um dos
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convidados foi o ilustrador Vladimir Barros que, junto com o autor Josué Limeira, foi
responsavel pela versao do Pequeno Principe em Cordel. A transposi¢céo do classico
de Antoine de Saint-Exupéry para o ambiente nordestino traz uma singularidade
territorial que se conecta diretamente com este trabalho.

2.1.3 Poder e consumo na sociedade contempordnea (Mestrado em Industrias

Criativas)

O professor Jodo Guilherme nos atualizou sobre guestdes politicas e sociais

referentes ao capitalismo de vigilancia, racismo algoritmico e plataformizacdo de
servicos. Este ultimo foi essencial para definir o modelo de negdécio dos produtos que
serdo langados. Um dos debates na disciplina sobre a uberizagéo, termo que faz
referéncia ao aplicativo de transporte e estad associado a questdes que envolvem a
precarizacao dos direitos trabalhistas dos prestadores de servicos cadastrados nesta
plataforma, permitiu observar que, do mesmo modo, artistas que utilizam plataformas
de banco de imagens como ‘Adobe Stock’, ‘Envato’ e ‘Shutter Stock’ estao sujeitos a
instabilidade e a falta de garantias de lucro real. Este ponto sera devidamente detalhado

no item MVP - Minimum Viable Product do capitulo 4 desta dissertacao.

2.1.4 Ciéncias da religido: interfaces metodoldégicas e perspectivas (Mestrado

em Ciéncias da Religiao)

Cada aula do professor Gilbraz de Souza Aragédo foi um mergulho na historia
dessa, segundo ele, "magica" chamada religido. O seu rico Dicionario da Ciéncia da
Religido trouxe as nomenclaturas precisas e as simbologias necessarias para o
desenvolvimento das primeiras ideias deste projeto. Muito que aprendi nas discussdes
sobre o sincretismo entre lemanja e Nossa Senhora da Conceicéo, aparece na estampa
criada para esta santa. O livro "O Corpo das imagens" (SCHMITT, 2012) também foi

fundamental para desenvolver o item 2.3 deste capitulo.

2.1.5 Devocdes e materialidades do sagrado (Mestrado em Ciéncias da
Religiao)

O seminario sobre o artigo "A Imagem Sagrada na Era da Reprodutibilidade

Técnica: Sobre Santinhos" de Renata de Castro Menezes apresentado na disciplina

dos professores Newton Cabral e José Afonso abriu caminho para entender como



36

conectar temas como Aura e Reconversao Cultural ao tema religioso. Entender que as
guestdes politicas e econdmicas influenciam todos os mercados, inclusive o religioso,
foi necesséario para construir o arcabougo tedrico do projeto. A disciplina também
conseguiu ampliar meu entendimento sobre as peregrinacdes e 0s interesses politicos

que as cercam.

2.1.6 Tdépicos internacionais: communication, law and technoloqy (Mestrado em

Industrias Criativas)

As aulas e o projeto final do seminario internacional sobre comunicacao, lei e
tecnologia foram importantes para ganhar propriedade quando o assunto € direito
autoral. Como artista que ja teve seus direitos autorais contestados, pude comprovar a
legitimidade da minha autoria. Outro ponto que se destaca é a discusséao legal sobre
originalidade. A professora Clarice Marinho me provou que, independentemente de ser
dominio publico, a imagem de Sao Francisco, por exemplo, sera sempre uma imagem
de Sé&o Francisco até que se tirem todas as caracteristicas de sua originalidade e ela
deixe de referenciar S&o Francisco.

2.1.7 Seminario: o verbo se fez poesia: a revelacdo sequndo a abordagem de

José Tolentino Mendonca (Mestrado em Ciéncias da Religido)

Toda a poesia do Cardeal Dom José Tolentino de Mendoncga apresentada pela
Otica do Pe. Pedro Rubens, reitor da Universidade Catolica de Pernambuco, apontou
gue uma interpretacao religiosa respeitosa, inteligente e criativa esta sempre conectada
ao sagrado e que, ao contrario do que alguns membros da igreja pregam, a Biblia ndo
precisa ser limitante ou impositiva e pode, sim, ser uma riquissima fonte de inspiracao

para artistas exercitarem sua liberdade e talento.

2.1.8 Metodologia de pesquisa aplicada (Mestrado em Industrias Criativas)

Nesta disciplina, o professor Juliano Domingues demonstrou como funcionam
0os Grupos de Pesquisa Intercom e como definir o foco da pesquisa naquilo que é
essencial. Entre os livros indicados na bibliografia da disciplina, eu destaco "Como se
faz uma tese" de Umberto Eco (1983). Foi fundamental para construir o trabalho final
da disciplina que estruturou a base deste estudo.
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2.1.9 Gamificacao (Mestrado em Industrias Criativas)

O professor Breno Carvalho trouxe o universo da gamificacdo para o Mestrado
como forma de ampliar nosso conhecimento sobre estratégias de producdo. Fiquei
responsavel por um seminario sobre Design de Interacdo e descobri detalhes muito
interessantes do universo da IOT (sigla para Internet of Things - internet das Coisas)
como, por exemplo, que um artefato interativo deve ter como foco principal a ergonomia
e a facilidade de uso por quem utilizar4 o produto, a ponto de que a interagdo seja o
mais natural possivel e o usuario aja no automatico. Além de dicas de roteirizacao, ele
compartilhou as etapas da constru¢cdo de um jogo e, com isso, pudemos fazer um

paralelo com o nosso trabalho em particular.

2.1.10 Politicas de comunicacéo e cultura (Mestrado em Industrias Criativas)

Perceber, a partir das aulas de Lula Pinto, que tudo relacionado a cultura no
Brasil € um ato politico, comprovou o quanto € dificil para o artista viver de sua arte.
Infelizmente alternativas como curadores independentes, leis de incentivo ou de
mecenato ndo alcangcam toda a demanda e ficam restritas a quem ja faz parte de uma
estrutura mais organizada. Isso faz com que o artista precise se aproximar do
empreendedorismo e, muitas vezes, ficar sem tempo de qualidade para fazer sua arte
em si. Este pensamento norteou algumas decisGes para o langcamento dos produtos
deste trabalho.

2.1.11 Design da informacéo (Mestrado em IndUstrias Criativas)

Hierarquia, equilibrio, ritmo, sistematizacdo, composicdo, observacdo e
sintetizagéo. Esses e outros elementos essenciais ao Design de Informagéao foram
minuciosamente detalhados nas aulas de Carla Teixeira. Como sou arquiteto por
formacdo e ilustrador e designer por profissdo, pude, pela primeira vez, fazer um
mergulho mais profundo nas teorias do Design. Foi interessante ampliar o
conhecimento daquilo que, ha anos, eu ja pratico em minhas experiéncias empiricas.
Mas foi importantissimo pensar que, conhecendo a teoria, minha pratica poderia ter
sido diferente. Talvez mais rapida, talvez menos falha, talvez melhor... o fato é que

trouxe para este trabalho outras abordagens como sobre como trabalhar o design.
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2.2 Imagens, aura e materialidade da devogéo

Desde os primoérdios da historia cristd, a fé e a devogdo se manifestaram de
forma material, tangivel e visivel. Através de imagens, objetos rituais, espacos
sagrados e peregrinacdes, os fiéis encontram maneiras de expressar e fortalecer sua
conexao com o divino. A veneracao de imagens, por exemplo, remonta aos primeiros
séculos do cristianismo, com o uso de icones e simbolos para representar a fé. O toque,
a oracdo e a contemplacdo de imagens sacras se tornaram praticas devocionais
importantes para muitos cristdos. Mas nem sempre foi assim, na figura 18, por exemplo,
SCHMITT (2012) mostra um comparativo entre as imagens de majestade real (a
esquerda) e majestade divina (a direita) ilustradas no Evangeliario de Oto Il datado por
volta do ano mil. A similaridade entre os elementos e personagens que compdem a
cena aponta para uma relacdo de poder e hierarquia social entre a representacéo

medieval da realeza e do sagrado.

Figura 18 - Iconografias do Evangeliario de Oto Il

Fonte: SCHMITT (2012, pags. 35 e 36)

No decorrer do tempo, objetos para rituais também passaram a desempenhar
um papel fundamental na materializacdo da fé. Talismas, crucifixos, rosarios, velas e
outros objetos carregam significado religioso e servem como ferramentas para a

oracdo, a meditacdo e a protecdo. O uso desses objetos em rituais e celebracdes
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religiosas conecta os fiéis a uma tradicdo viva e ancestral, fortalecendo seus
sentimentos de pertencimento e identidade.

E importante destacar que o universo religioso, em sua rica diversidade e
sincretismo, mantém vivo o fetiche®, o apego e o respeito as tradicdes de suas imagens.
O toque, a veneracéo e o cuidado com objetos sagrados, mesmo que considerados por
alguns como mera supersticdo, representam para muitos fiéis uma forma legitima de
expressar sua fé e devocgdo. Isso explica o apego e o respeito as tradicbes de suas

imagens.

Pelo termo "imagem", designamos em todos o0s casos a
representacao visivel de alguma coisa ou de um ser real ou
imaginario: uma cidade, um homem, um anjo, Deus, etc. Os
suportes dessas imagens sdo os mais variados: fotografia,
pintura, escultura, tela de televisor. Mas o termo "imagem"
concerne também ao dominio do imaterial, e mais
precisamente da imaginagdo. Desde os primeiros versiculos
da Biblia, na primeira vez que o homem é nomeado, é
chamado de "imagem". Seguindo a narracao do Génesis 1,26,
ao criar o homem Deus disse: Facamos 0 homem a nossa
imagem e semelhanga. Desde ai a questdo da imagem se
encontra inscrita no drama da histéria da humanidade,
pontuada pela Queda, pela Encarnacdo e pelo sacrificio
redentor do Filho de Deus, e no fim dos tempos pela
ressurreicdo dos mortos e juizo final. (SCHMITT, 2012, p.12).

Schmitt (2012) aponta que as ilustracdes biblicas, nascidas da necessidade de
facilitar a compreensdo dos escritos sagrados, consolidaram a fusdo entre arte,
representacdo imagética dos santos e religido. Essa justaposicao deu origem a uma
estética singular, carregada de simbolismo e significado, permeando a histéria da arte
desde a Idade Média até os dias atuais. No entanto, a livre aplicacao do tema religioso
em produtos do mercado contemporaneo, como camisetas, canecas e objetos

decorativos, levanta questionamentos sobre a manutencdo do sentido devocional em

% Fetichismo, na sua acepgdo mais antiga, refere-se ao culto dos fetiches, ou seja, a adoracéo de
objetos animados ou inanimados aos quais se atribui poderes sobrenaturais. Como 0s primeiros
europeus a navegar pelos oceanos, 0s portugueses foram também os primeiros a travarem contato
com povos que ainda praticavam o fetichismo, ou seja, que atribuiam poderes magicos a idolos e
fetiches. A palavra 'feitico' j era usada na lingua portuguesa desde o século XV para denotar qualquer
amuleto usado para fins de bruxaria e nao é dificil entender que os portugueses tenham empregado a
mesma palavra para descrever as préticas religiosas dos povos africanos que encontraram no século
XVI. (CARDOSO0,1998, p.12)
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tais objetos. Aqui, podemos relacionar esse cuidado ao que Walter Benjamin, em sua

obra "A Obra de Arte na Era da Reprodutibilidade Técnica", chama de aura:

Em suma, o que é a aura? E uma figura singular, composta de
elementos espaciais e temporais: a aparicdo Unica de uma coisa
distante, por mais perto que ela esteja. Observar, em repouso,
numa tarde de ver&o, uma cadeia de montanhas no horizonte, ou
um galho, que projeta sua sombra sobre nés, significa respirar a
aura dessas montanhas, desse galho. Gracas a essa definicéo, €
facil identificar os fatores sociais especificos que condicionam o
declinio atual da aura. Ele deriva de duas circunstancias,
estreitamente ligadas a crescente difusdo e intensidade dos
movimentos de massas. Fazer as coisas ‘ficarem mais préximas’
€ uma preocupacéo tao apaixonada das massas modernas como
sua tendéncia a superar o carater unico de todos os fatos através
da sua reprodutibilidade. (BENJAMIN, 2009, p. 131-132)

Em uma primeira analise, podemos dizer que essa citacdo aponta que a
reproducdo em massa, caracteristica da sociedade moderna, tende a diluir a aura da
obra, distanciando-a de sua esséncia original e transformando-a em mera imagem.
Porém, no contexto religioso, podemos perceber que a reprodu¢cdo em massa ampliou
o sentido devocional, transformando meros objetos de consumo, como tercos, fitas e
santinhos, em pecas de grande significado religioso.

No contexto catdlico, principalmente, a utilizagcdo de imagens religiosas em
contextos preserva a aura e o significado transcendente que o objeto representa. E
importante analisar, ainda, se a reproducdo em massa de imagens biblicas em produtos
de consumo contribui para a reflexdo e o crescimento espiritual ou se as banaliza,
transformando-as em meros objetos decorativos.

Ao mesmo tempo, é preciso reconhecer que a arte religiosa contemporanea, em
suas diversas formas, pode ressignificar e reinterpretar imagens e simbolos
tradicionais, criando novas perspectivas de didlogo entre a fé e a cultura. A utilizacédo
de imagens religiosas em diferentes contextos pode estimular a reflexdo critica sobre
o papel da religido na sociedade e até promover o dialogo inter-religioso.

Nesse contexto, acredito que colocar o devoto no centro das tomadas de decisao
é fundamental para quem busca desenvolver produtos relacionados as imagens de

santos e santas. Em termos de marketing, o devoto seria a personal®.

10 Uma persona nada mais é que a representacao ideal do seu cliente. Nela, estéo definidos os
comportamentos, pensamentos e atitudes de um cliente que vocé considera perfeito. (SEBRAE, 2022)
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Alguém que se identifica como um devoto ndo é apenas alguém
que recebeu alguma graca de um santo, mas alguém que se
envolveu com ele numa relacdo permanente. A devogao envolve
ndo apenas pedidos — gracas — agradecimentos, mas um
processo de identificacdo entre o devoto e seu santo, que envolve
sentimentos como a amizade, a fé e a confianga, e a certeza da
presenca constante do santo na vida do devoto. Quem entrou no
registro da devocdo adquiriu uma chave de interpretacdo da
propria biografia, que passa a ser lida como uma sucessédo de
interven¢des do santo, de gracas e protecdes que Ihe conferirdo
a felicidade, ainda que esta precise ser norteada pela

conformacéo. (MENEZES, 2009, p. 131-132).

Ao projetar produtos relacionados ao sagrado, o designer assume a
responsabilidade de criar objetos que ndo apenas atendam as necessidades estéticas
e funcionais, mas também estejam profundamente conectados as crencas e devogao
dos fiéis. Compreender o devoto € crucial para o sucesso de qualquer iniciativa nesse

campo. Elas podem envolver solu¢gdées como:

e Aplicativos de oracdo: Apps que oferecem oracdes, reflexbes e imagens
sacras personalizadas de acordo com a devog¢ao do usuario.

e Objetos interativos: Imagens de santos que se iluminam ou emitem sons
guando tocadas, proporcionando uma experiéncia sensorial imersiva.

e Joias com significado religioso: Pingentes com cruzes, medalhas de santos
ou outros simbolos que expressam a fé do usuario de forma discreta e elegante.

e Roupas com estampas religiosas: Camisetas, vestidos ou acessérios com
imagens de santos ou frases inspiradoras que permitem que o devoto expresse

sua fé de forma publica.

Outro fator importante é que ndo adiantaria pensar em diversas possibilidades
de produtos que conectam solucdes criativas ao publico-alvo, se ndo existisse

mercado. Ele € detalhado no proximo item.
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2.3 Reconversao Cultural

Perceber essa intersecéo entre o sacro e o popular aproxima este trabalho do
conceito de reconversao cultural debatido em obras de socidlogos como Néstor Garcia
Canclini (2011) e Jesus Martin-Barbero (2008), autores fundamentais no campo dos
estudos culturais em nossa América Latina. Entende-se por reconversdo cultural
qgualquer iniciativa que transforma sua proposta original para se adequar ao meio em
gue esté inserida. Cidades, por exemplo, podem fazer uma reconversao ao mudar a
vocacdo de um bairro comercial para residencial. Produtos e servicos podem se
adaptar a cultura de determinada regido e sofrer alteracbes provocados pelo clima,
pelos habitos locais, entre outros fatores. Nessa perspectiva, Martin-Barbero (2008)
aponta que o poder de uma cultura hegemaonica, por exemplo, pode ter significados
diferentes, e até antagdnicos, em certos receptores e a tendéncia natural é que haja
uma reconversao dos coédigos da proposta original para o cotidiano da cultura
receptora.

Em termos de arte, a reconversdo cultural pode acontecer quando uma obra
adota aplicac@es diferentes de sua concepc¢ao original. No capitulo dedicado a industria
cultural do seu livro "Dos Meios as Media¢cfes", Martin-Barbero faz uma reflexdo sobre
a influéncia da escola de Frankfurt nos estudos culturais e sintetiza o conceito de Aura

de Walter Benjamin, que abordamos anteriormente, da seguinte maneira:

A morte da aura na obra de arte fala ndo tanto da arte quanto
dessa nova percep¢do que, rompendo o envoltério, o halo, o
brilho das coisas, pde os homens, qualqguer homem, o homem de
massa, em posicao de usa-las e goza-las. Antes, para a maioria
dos homens, as coisas, e ndo s6 as de arte, por préximas que
estivessem, ficavam sempre longe, porque um modo de relacao
social lhes fazia parecer distantes. Agora, as massas sentem
proximas, com a ajuda das técnicas, até as coisas mais
longinquas e mais sagradas. (MARTIN-BARBERO, 2008, p. 82).

Essa mudancga entre a arte anteriormente restrita a poucas pessoas e agora,
gracas aos meios de reproducdo, se torna mais abrangente, ndo a faz menos

importante ou menos impactante. Inclusive seu valor pode ser ampliado por seu
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alcance estar capilarizado. Essas adaptacdes ou fusdes sdo definidas por Canclini
como hibridismo.

Como entender 0 encontro do artesanato indigena com catalogos
de arte de vanguarda sobre a mesa da televisdo? O que buscam
0s pintores quando citam no mesmo quadro imagens pré
colombianas, coloniais e da indastria cultural; quando as
reelaboram usando computadores e lasers? Os meios de
comunicacao eletrdnica, que pareciam destinados a substituir a
arte culta e o folclore, agora os difundem macicamente. O rock e
a musica "erudita" se renovam, mesmo nas metrépoles, com
melodias populares asiaticas e afro-americanas. (CANCLINI,
2011, p. 18)

7

No universo das artes visuais, podemos apontar que grafite € uma das
expressdes graficas que se aproxima do conceito de hibridismo de Canclini.
Originalmente concebida nos guetos londrinos (e posteriormente novaiorquinos) como
uma manifestacdo de protesto politico social, a arte do grafite vem, cada vez mais,
conquistando as ruas e espacos valiosos das cidades como forma de expressao
artistica que vai além de suas origens. Para Silva (2014), o grafite é parte integrante do
processo comunicacional e representa a arte que surge do concreto, a intervencéo em

cores principalmente quando se faz uma releitura em dois momentos diferentes:

O primeiro, quando o grafite € exposto em galerias, museus e em
espacos internos como parte da decoracéo, e o segundo quando
o grafite é feito nas ruas em paredes e muros com um sentido
diferente que, em muitos momentos, é confundido com pichacao:
a qual também tem sua forma de arte, e carrega consigo um ruido
urbano, assim como o grafite, com dimensdes diferentes. O
grafiteiro e o pichador, hoje, podem pertencer a qualquer classe
social, culturas e etnias, apesar de o grafite e a pichagao terem
inicio nas periferias. Em ambas as manifestagbes, as suas
composi¢des sdo feitas de muitas variagdes, incluindo nessas
variacfes caracteristicas absorvidas de outras culturas. Os estilos
sdo multiplos, as técnicas também e o grafite, acima de tudo,
aceito e admirado por pessoas de gostos e culturas diferentes.
(SILVA, 2014, p.87).

Essa aproximacéao do grafite com a decoracgéo e até objetos de consumo permite
gue artistas utilizem elementos relacionados a essa expressao artistica em diversos

tipos de suporte, como podemos ver nos brincos da figura 19.
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Figura 19 - Brincos em formato de lata de spray a venda na loja Etsy

Fonte: Etsy*'.

Sera que no campo das artes visuais, podemos dizer que a reconversao cultural
tanto acontece pela otica das mediacdes de Martin-Barbero, quanto pelo hibridismo de
Canclini? Pode-se afirmar que sim j4 que a arte em sua esséncia é uma forma de
renovacéao e ressignificacdo de padrées relacionais do nosso ser. Nicolas Bourriaud*?
designa o inicio da histdria da arte como a relacdo homem-divindade, a arte moderna
como homem-objeto, e, por fim, o contemporaneo como homem-homem
(BOURRIAUD, 2009 apud LACERDA; LOPES, 2015, p.59).

No campo religioso, em especial no campo das representagdes de santos e
santas catolicos, podemos identificar a reconversédo de acordo com as localidades de
culto. Em seu estudo intitulado Deuses do Povo, o socidlogo Carlos Rodrigues
Branddo, afirma que "a religido popular é uma forma de resisténcia das classes
subalternas, desembocando a questdo na micro-politica dos diversos grupos que lutam
pela possibilidade de representacéo nas relacées sociais na cidade" (BRANDAO, 1986,

p.310). Essa forma de resisténcia se revela nas manifestacdes religiosas em torno dos

1 Disponivel em: https://www.etsy.com/uk/listing/1151714084/tagging-spray-paint-bottle-earrings? ga_
order=most_relevant&ga_search_type=all&ga_view_type=gallery&ga_search_query=graffiti&ref=sr_gallery-1-
1&sca=1&content_source=f56e0b64475b3a9eec25ebc75c8e4eaef347165%253A1151714084&organic_search_cli
ck=1. Acesso em 26 jun. 2024

12 BOURRIAUD, N. Estética relacional. S&o Paulo: Martins, 2009.
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santos. Ao longo da histéria muitas cidades se formaram ao redor dos locais onde
pessoas comuns, e nao oficialmente a Igreja, manifestaram aparicdes ou encontraram
imagens de santos e santas.

Relatos histéricos apontam que Nossa Senhora de Fatima apareceu para trés
pastorinhos em 13 de maio de 1917, uma imagem de Nossa Senhora de Aparecida foi
encontrada por pescadores na segunda quinzena de outubro de 1717 nas aguas do rio
Paraiba do Sul e Nossa Senhora de Guadalupe apareceu em 9 de dezembro de 1531
no monte Tepeyac para o0 lavrador Cuauhtlatoatzin, que a partir do projeto de
colonizacdo recebeu o nome Juan Diego. Fato € que, entre lendas e comprovacdes
candnicas, podemos dizer que assim como as apari¢des transformaram as realidades
dessas localidades, essas localidades mudaram a representacéo visual da santidade,
ressignificando a propria Nossa Senhora que ganha tracos de brasilidade a partir de
Aparecida (figura 20) e tracos latino-americanos a partir de sua representacdo com
simbolos da cultura mexicana (figura 21). Esse olhar sobre a reconversao cultural de

Nossa Senhora leva esse trabalho para o conceito de Design e Territorio.

Figura 20 - Imagem oficial da Nossa Senhora de Aparecida

Fonte: A12 - Portal de Noticias do Santuério Nacional de Aparecida®®.

13 Disponivel em:https://www.a12.com/santuario/noticias/imagem-original-de-nossa-senhora-aparecida
-recebe-novo-manto. Acesso em: 10 mar 2024
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Figura 21 - Imagem oficial da Nossa Senhora de Guadalupe

Fonte: Paréquia Cristo Redentor!4,

2.4 Design e Territério

O sentimento de pertencimento e o orgulho que os moradores nutrem por seu
territorio estao intimamente ligados a imagem que se constroi sobre ele. Essa imagem
€ composta por diversos elementos, como a heranca cultural, a histéria social e
econbmica, e o patrimonio material e imaterial. Quando pensamos em territérios cuja
vocacao turistica envolve ndo apenas a comunidade local mas também os visitantes
desse lugar, esse cuidado se redobra. Com os locais de peregrinacao nao € diferente.

Seja em comunidades com alcance metropolitano como o Morro da Conceicdo em

14 Disponivel em:https://www.cristoredentor-rj.com/a-reliquia-de-nossa-senhora-de-guadalupe/. Acesso
em: 10 mar 2024
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Recife, Pernambuco; como em regides de alcance mais nacional, como o santuario de

Padre Cicero no Juazeiro do Norte, no Ceara, e Aparecida, em Séo Paulo.

A partir desse ponto de vista, também podemos pensar em um elo de ligacéo
entre o santo e o lugar. Em seu livro Santos de Casa, Antonio Simas (2022), passeia
por elementos associados a S&o Francisco: ser padroeiro dos animais, a ponto de
introduzi-los "na cena da Natividade de Cristo a partir das figuras do boi e do jumento”*>;
ser pioneiro no uso do corddo com ndés por cima do habito marrom, simbolismo que
"em algumas linhas da umbanda, os médiuns costumam usar como elemento de
protecao dos corpos, similares as guias (cordées com migcangas usados no pescoc¢o)”;
e, ainda, ser o santo do dia 4 de outubro, data em que uma expedicédo chegou a foz do
rio Opara (rio-mar para 0S povos originarios).

A época era comum que os navegadores batizassem locais em
gue chegavam homenageando o santo do dia. A data da
chegada ao Opara é dedicada pela Igreja a veneracao de Sao
Francisco de Assis e de S&o Petronio de Bolonha. Em virtude
de o primeiro ser mais famoso, a ele foi dedicado o grande rio.
(SIMAS, 2022)

S&o Francisco e o rio brasileiro que leva o0 seu nome, € mais forte para o publico
das regifes que o margeiam do que Assis, na Italia, cidade onde o santo nasceu. Essa
simbiose entre o santo e a localidade amplia a sensacdo de pertencimento. Um
exemplo concreto € que em Canindé, no interior do Ceara, S&o Francisco de Assis
recebe 0 nome popular de Sao Francisco de Canindé. Assim como Nossa Senhora da
Conceicdo empresta seu nome a um morro em Recife e passa a se chamar Morro da
Conceicdo. E o fenbmeno se repete com S&o Sebastido do Rio de Janeiro, Nosso
Senhor do Bonfim, entre outros. Observar o vinculo com o territério deve ser
considerado na construcdo e enriguecimento dos personagens. Como cada regiao tem
sua propria cultura e jeito de ser, explorar esse terroir pode ser um outro aspecto de

atracdo de valor.

O termo que mais se aproxima do conceito de terroir na lingua
portuguesa seria “produto local’. Mesmo que ndo abranja os

15 "Francisco queria ver com seus proprios olhos como teria sido o nascimento de Jesus. Ele queria
tentar reviver essa experiéncia por meio dos olhos fisicos, e ndo com os olhos que ele chama de 'do
espirito’, que seria uma espécie de visao" (MAERKI, thiago apud VEIGA, Edison, 2023).
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multiplos aspectos contemplados no conceito francés, “produto
local” € uma expressédo que traz a ideia de produto ligado ao
territorio. Enquanto estes Ultimos carregam a exigéncia de serem
produzidos em condi¢des especificas de cada regido. O terroir
incorpora o capital simbolico desse lugar. Um selo que vai além
da localizacdo, agregando valor ao capital ambiental e cultural.
(KRUCKEN, 2009. p.32).

Para além do produto local, a unido entre o design e o territério pode
potencializar a cadeia produtiva nas esferas locais, regionais, nacionais e até
internacionais. Isso significa adotar as caracteristicas do regional como diferencial, mas
"qualificar" o produto para além das proprias fronteiras. Para Krucken (2009), "a
abordagem do design aplicada ao territdrio visa beneficiar simultaneamente produtores
e consumidores localizados em uma determinada regido geografica”. Em seu livro
Design e Territorio ela traz exemplos bem sucedidos de como a unido entre design e
arranjos produtivos locais impulsionou a economia de regides especificas ou até de
paises inteiros. Para isso, ela mostra a importancia da regionalidade na construcéo do
selo Made in lItaly, que beneficia, a partir dessa marca coletiva, pequenas e médias
empresas responsaveis por metade da exportacdo da Itdlia. No Brasil, podemos
reconhecer alguns selos como, por exemplo, o Vale do S&o Francisco e a Serra da
Mantiqueira que trazem valorizacéo para a cadeia produtiva dessas regides. De forma
mais abrangente podemos considerar como selos, algumas marcas que promovem
elementos de uma cultura local para além de suas fronteiras como no caso do Axé e
do Manguebeat, movimentos culturais originados, respectivamente, na Bahia e em
Pernambuco.

Krucken (2009) também aponta que a qualidade e o valor dos produtos locais
sao percebidos de diversas maneiras e aponta seis dimensdes para essa percepgao
em sua estrela de valor (figura 22).
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Figura 22 - Dimensdes de Valor de um produto ou servico

Fonte: KRUCKEN, 2009, p. 28

As seis pontas da estrela representam os seguintes valores (Krucken, 2009):

Valor funcional: Caracteriza-se pela utilidade e seguranca do produto, medido
por atributos objetivos como composicao, origem, propriedades, ergonomia e
controle sanitério.

Valor ambiental: Vinculado a prestacdo de servicos ecoldgicos, como
protecdo de bacias hidrogréaficas, conservacéo da biodiversidade e sequestro
de carbono, através do uso sustentavel dos recursos naturais.

Valor emocional: Incorpora motivacdes afetivas relacionadas as percepcdes
sensoriais (tateis, visuais, olfativas e gustativas) e ao sentimento de compra
e consumo. Inclui lembrangas positivas e negativas de acontecimentos
passados.

Valor simbodlico e cultural: Relaciona-se a importancia do produto nos
sistemas de producdo e consumo, as tradi¢cdes, rituais, mitos, significados
espirituais e origem histérica. Evoca o sentido de pertenca e identidade social,
sendo influenciado pelo contexto sociocultural e pelos fenémenos
contemporaneos.

Valor social: Abrange 0s aspectos sociais que permeiam 0S processos de
producdo, comercializagdo e consumo, como reparticdo equitativa dos

beneficios, inclusdo, qualidade das relacdes, bem-estar e reconhecimento.
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Inclui os valores morais dos cidaddos e a atuacdo e reputacdo das
organizacdes na sociedade.

f. Valor econdmico: Baseia-se na relacdo custo/beneficio em termos
monetarios, considerando o preco do produto, seus beneficios e custos de

producdo e consumo.

E importante, ainda, perceber que existem diferentes abordagens sobre a
concepcao de territorio. Apesar deste trabalho abordar o territério como forma de
ampliar o valor agregado de um produto, ndo podemos esquecer que 0 conceito de
design e territério € amplamente aplicado para desenvolvimento de arranjos produtivos
locais. As organizacfes colaborativas sao "iniciativas de servico que fomentam novos
modelos de atividades locais, por estabelecer relacbes diretas com usuarios e
consumidores que tornam-se, também, co-produtores" (MANZINE, 2008, p. 71).

A transicdo rumo a sustentabilidade, especificamente a modos de
vida sustentaveis, ser& um processo de aprendizagem social
largamente difuso no qual as mais diversificadas formas de
criatividade, conhecimento e capacidades organizacionais
deveréo ser valorizadas do modo mais aberto e flexivel possivel.
Um papel particular serd desempenhado por uma série de
iniciativas locais que, por diversos motivos, serdo cada vez mais
capazes de romper os padrdes consolidados e nos guiar rumo a
novos comportamentos e modos de pensar. Sao por este motivo
denominadas de descontinuidades locais (MANZINE, 2008, p.
61).

A ameaca da descontinuidade pode néo atingir as localidades impactadas pelos
destinos religiosos, mas existem outras formas de promover a inovagao social como,
por exemplo, a reinterpretacdo de tecnologias e solu¢des. Se determinados produtos
estdo saturados, o design pode influenciar na diferenciagéo. E o apelo regional pode
ser um dos possiveis caminhos. Considerando toda a abrangéncia do conceito Design
e Territorio, destaco dois valores que foram fundamentais para mim, no
desenvolvimento deste trabalho. O valor simbolico e cultural, presente na relacéo entre
santos e cidades, e que € uma das bases do nosso produto e o valor emocional, pois
a territorialidade, mais precisamente, a nordestina sdo fonte de inspiracdo e
influenciaram, desde sempre, o meu trabalho como ilustrador.

Um dos possiveis caminhos para se agregar valor a um produto catélico que se

propde a fazer uma releitura imagética de santos catdlicos é passear pelos conceitos
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de brasilidade e porque nao dizer, de nordestinidade ou, até, pernambucanidade. Essa
busca de uma identidade genuinamente brasileira e territorial para reforcar nosso valor
tem origem no manifesto antropofagico do movimento modernista do inicio do século
XX e avanga em suas regionalidades a partir de movimentos como o tropicalismo e o
armorial, por exemplo.

Ao tentarmos situar o movimento armorial dentro da tradicdo
intelectual brasileira, identificamos ndo apenas afinidades com o
Modernismo de Mario de Andrade, mas também com o
regionalismo de Gilberto Freyre. Guardadas as devidas
especificidades histdricas, ha varios elementos comuns entre a
estética marioandradeana — que dé suporte a construcdo de uma
concepcgdo de identidade nacional — e o ideario armorial, que
propde uma recriacdo erudita da cultura popular com 0 mesmo
propésito (BEZERRA, 2009, p. 4)

A Nossa Senhora do Auto da Compadecida interpretada pela atriz Fernanda
Montenegro no Filme de Guel Arraes é um exemplo concreto dessa apropriacao
territorial a partir do design. A caracterizacao do figurino da personagem é inspirada
em Nossa Senhora de Aparecida mas traz referéncias a estética armorial reforcando a

presenca do Nordeste na sua compaixao pelo personagem Joéao Grilo (figura 23).

Figura 23 - Colagem da llustradora Gabriela Cidade Borges

Fonte: Behance?s.

18 Disponivel em: https:/mww.behance.net/gallery/144997771/Colagem-Fernanda-Montenegro- O-Auto-da-
Compadecida?tracking_source=search_projects|fernanda+montenegro&l=42 Acesso em: 10 mar. 2024
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3. Processo Metodologico

O processo Metodoldgico e de desenvolvimento do produto contemplo etapas
do design thinking (pesquisa, andlise, ideacdo e prototipagem. Nesta etapa, veremos
todo o processo de observacdo do mercado religioso e a criacdo de design e territorio
de algumas representacoes graficas escolhidas para o esta pesquisa.

Dentro da fase de DESCOBERTA (figura 24) e paralelamente ao Embasamento
Tedrico, foi importante abrir espaco de recursos e de tempo para entender a dindmica
do mercado religioso a partir de duas frentes de pesquisa: VIRTUAL que compreende
tanto resultados de artigos religiosos em buscadores como o Google, quanto os
produtos ofertados em diversas lojas virtuais; e FISICO compostas por visitas

presenciais as lojas de santuarios e dos produtos por elas oferecidos.

Figura 24 - Duplo Diamante adaptado para esta dissertacéo

Fonte: Adaptagdo do Duplo Diamante. Autoria propria (2024).
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Para esse processo estruturamos a pesquisa de Produtos Virtuais em sites de

pesquisa e em Lojas Virtuais e fisicas.

3.1 Pesquisa Virtual

A pesquisa de produtos realizada para esse projeto apontou que 0 universo de
produtos religiosos catolicos se desenvolve na orbita do mercado editorial, infantil, de
arquitetura, decoracao e artesanato, de entretenimento, entre outros. Porém, como
veremos a seguir, o segmento do vestuario recebeu nosso atencdo a partir das
pesquisas realizadas no Google!’ e em visitas presenciais a lojas fisicas. A escolha por
este segmento tem relacdo direta com o desenvolvimento do nosso produto, ou seja,
estampas autorais aplicadas inicialmente em camisetas.

A primeira pesquisa foi virtual, utilizando o termo "festas religiosas catdlicas" e,
apesar do Google apontar para trés milhdes de resultados, é mais importante focar o
olhar para os resultados da primeira pagina porque sao considerados mais relevantes
de acordo com indices de desempenho como velocidade de carregamento do site
apontado no link, qualidade do contetdo deste site e o0 histdrico de investimento em
publicidade (figura 25). Entre as festividades apontadas pelos 50 primeiros resultados,
destacam-se: Cirio de Nazare, Paixéo de Cristo, Lavagem do Bonfim, Festa da Penha,
Festa do Rosario, Festa de Santa Barbara, Festa de Nossa Senhora de Fatima e Festa

de Sao José. Algumas realizadas em mais de um municipio.

o "Google é lider no mercado brasileiro de buscadores, com impressionantes 98,88% de market share comparado
ao Bing, Yahoo!, DuckDuckGo e Ask” (IVO, 2022)
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Figura 25 - Resultado de busca pelo termo "festas religiosas catolicas"

Fonte: Google 18

Para observar as referéncias visuais em torno desses eventos, fez-se uma
busca pelo termo "cartazes de festas catolicas" e, dentre os 400 resultados da primeira
pagina do Google Imagens, percebeu-se elementos comuns no design dessas pecas.
Geralmente ha a figura do santo adornado por elementos sacros como ostensorios e
efeitos luminosos como raios, halos e brilhos simbolizando a devog&do. A imagem
central pode ser representada por uma ilustracdo, mas na maioria das vezes 0
elemento principal é a imagem fisica do santo esculpida em madeira ou gesso. As
fachadas arquitetdnicas dos santuarios também séo retratadas como pano de fundo
(figura 26).

18 Disponivel em: https://www.google.com/search?sca_esv=9dfa76d4a9091c2b&q=Festas+religiosas+cat%C3%
B3licas&sa=X&ved=2ahUKEwiz06nD87mEAXUbGLKkGHXt2AFYQ1QJ6BAhHEAE&biw=1790&bih=934&dpr=2#ip=
1/ Acesso em: 12 set. 2023



55

Figura 26 - Resultado de busca pelo termo "cartazes festas catélicas”

Fonte: Google Imagens?'®

A terceira pesquisa foi relacionada aos produtos que os fiéis podem encontrar
nos lugares visitados. Desse modo utilizamos o termo "lembrancas do santuéario” para
gue a plataforma apontasse, ao mesmo tempo, resultados dos produtos oferecidos e
0S santuarios que os comercializam na internet. Entre os 500 resultados da primeira
pagina, desconsideramos o0s resultados relativos ao Santuario da Lembranca
localizado na Australia e focamos na contabilizacdo de cerca de 450 produtos como
cartdes postais com fotografias dos santuario, imagens das lojas fisicas em que os fieis
podem adquirir os produtos, esculturas em miniaturas de alguns templos e dos
respectivos santos de devocédo, além de aplicacbes dessas imagens em chaveiros e
canecas. Apareceram ainda pulseiras, tercos, fitas, bombons e uma vasta quantidade

de outros produtos de todos os precos e qualidades (figura 27).

19 Disponivel em: https://www.google.com/search?g=cartazes+festas+cat%C3%B3licas&oq=cartazes+festas
+cat%C3%B3licas&gs_Icrp=EgZjaHIvbWUyCQgAEEUYORIfBTIHCAEQIRIfBTIHCAIQIRiIfBAIBCDM50TBqMGo00q
AlAsAlA&sourceid=chrome&ie=UTF-8 Acesso em: 12 set. 2023
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Figura 27 - Resultado de busca pelo termo "lembrancas do santuario”

Fonte: Google (2023)2°

Para verificar a influéncia das palavras-chave nos resultados da consulta,
trocamos o termo "lembrancas do santuario” para temos como "artigos religiosos",
"artigos catolicos" e "produtos catdlicos", sem especificar a palavra santuario ou fazer
algum tipo de relacdo com o local da festa. Além de artefatos de arte sacra utilizados
para ornamentacdo de igrejas como crucifixos e pias batismais, por exemplo, o
resultado para o publico leigo?! girou em torno de 500 produtos editoriais como livros,
agendas e calendarios e de produtos bem semelhantes ao termo anterior "lembrancas

do santuario" (Figura 28).

20 Disponivel em: https://www.google.com/search?g=cartazes+festas+cat%C3%B3licas&oq=cartazes+festas
+cat%C3%B3licas&gs_Icrp=EgZjaHIvbWUyCQgAEEUYORIfBTIHCAEQIRIfBTIHCAIQIRiIfBAIBCDM50TBqMGo00q
AlAsAlA&sourceid=chrome&ie=UTF-8 Acesso em: 12 set. 2023

2l Na Igreja Catolica, leigos séo os cristdos que ndo fazem parte do clero, ou seja, ndo sdo ordenados nem fazem
parte da hierarquia eclesiastica, mas participam ativamente de atividades ligadas a Igreja. O termo "leigo” deriva
do Latim "laicus" cuja origem vem do Grego "laikés". E sindnimo de "laico" ou "laical", ou seja, que n&o pertence
ou ndo esta sujeito a nenhuma religido. Por exemplo: ensino leigo ou laico. Fonte: Enciclopédia Significados.
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Figura 28 - Resultado de busca pelo termo "produtos catolicos"

Fonte: Google (2023)%

Nas pesquisas realizadas, as imagens das lojas também chamam atencdo. Ha
locais sofisticados, balcdes de sacristia ou boxes semelhantes a lojinhas de artesanato

em mercados publicos, o que também foi observado na pesquisa de campo.

3.2 Lojas Virtuais

A pesquisa no ambiente virtual aconteceu em 2 partes. A primeira foi conhecer

as lojas virtuais dos fabricantes que apareceram nas etiquetas das camisetas

encontradas nas lojas fisicas. A segunda foi observar o potencial dos termos

22 Disponivel em: https://www.google.com/search?g=produtos+catolicos&bm=isch&ved=2ahUKEwiH_Y6v97m
EAXXDT7gEHXmQDocQ2-
cCegQIABAA&oqg=produtos+catolicos&gs_Ip=EgNpbWciEnByb2R1dG9zIGNhdG9saWNvczIFEAAYgAQYBXxAAGIA
EGBgyBxAAGIAEGBgyBXAAGIAEGBgyBXAAGIAEGBhIrwIQAFgACABAAJABAIgBAQGgAeEBqgEDMIOXUAEDYA
EAiglLZ3dzLXdpeilpbWelBgE&sclient=img&ei=0pzUZYfMAcOf4dUP-aC6uAg&bih=934&biw=1790 Acesso em: 16
set. 2023
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relacionados aos produtos de moda catélica a partir do volume de investimento em
anuncios publicitarios.

Para a primeira parte, selecionamos as seguintes lojas: Agape, Cia da Fé, Cia
da Paz e Circulo Design. Nas visitas virtuais, identificamos o tipo de comércio
eletrénico, os valores praticados, as divisdes dos produtos em secdes e categorias, 0

material utilizado na producdo dos produtos e a representacao visual das estampas.

3.3 Pesquisa de campo
Em visitas ao Horto de Padre Cicero, em dezembro de 2022 (figura 29), ao
Santuario de Nossa Senhora de Aparecida em julho de 2023 (figura 30) e ao Convento
de Sado Francisco (figura 31) durante a elaboracdo desse estudo, pude perceber

diferencas em relacdo aos pontos de venda, da mesma forma que na pesquisa virtual.

Figura 29 - Imagens de produtos, ex-votos e oferendas no Horto do Padre Cicero

Fonte: autoria prépria (Juazeiro do Norte - CE. Dez. 2022).
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Figura 30 - Imagens das lojas do Santuario de Nossa Senhora de Aparecida

Fonte: autoria propria (Aparecida - SP. Jul. 2023).

Figura 31 - Imagens dos produtos vendidos na loja do Convento de Sao Francisco

Fonte: autoria prépria (Olinda - PE. 2022/2023).

As pesquisas virtual e de campo foram direcionadas para o segmento de
vestuario. As questdes que orientaram esse percurso sdo apresentadas no préximo

tépico.
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3.4 Lojas Fisicas

Moradores da Regido Metropolitana do Recife entre o final dos anos de 1970 e
inicio dos anos 1980, conviveram diariamente com as musicas das propagandas das
Casas José Araujo nas telas da Rede Globo. Criadas pelo publicitario Carol Fernandes,
e muitas vezes cantadas por Luiz Gonzaga, as letras traziam cenas do cotidiano da

cidade como a feira, a praia, o carnaval e as festas religiosas.

Senhora da Conceicdo, minha Mae, minha Rainha
Dai-me a vossa protecdo, minha querida madrinha.
Vela acesa, subo o morro pra pagar minha promessa
Vou vestir azul e branco pra pagar eu tenho pressa
As Casas Zé Aradjo fazem essa louvacao
Com o povo rende em graca a Virgem da Conceicao.
(FERNANDES, 1978 apud MARTINS, 2022).

Resgatar a letra de uma das mais famosas propagandas de Pernambuco (figura
32), mesmo que ha mais de 40 anos, é o ponto de partida para este topico do trabalho.
A conexao religiosa com o ato de se vestir esta presente nos habitos dos frades e das
freiras, nos paramentos dos padres e, como diz a letra do comercial, na roupa do povo

gue se veste de "azul e branco para pagar sua promessa".

Figura 32 - Cena do comercial das Casas José Araujo

Fonte: Youtube %3

23 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=NIA2jKvZgUg Acesso em: 11 mar. 2024
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As camisetas surgidas nos resultados das pesquisas chamaram a atencao nao
s6 porque sdo uma forma de aproximacdo com o sagrado e uma experiéncia de
devocédo, mas porque a histéria esta repleta de estudos sobre as roupas litargicas e
dos rituais da igreja, mas pouco se fala sobre as vestes dos devotos. Encontram-se
algumas mencdes sobre véus, xales e mantas, acessorios como tercos e medalhas e
até maneiras de se vestir corretamente para o culto. Mas pelo que pude observar,
apenas o mercado faz uma conexdo entre o publico devoto e uma chamada moda
catolica.

Com o foco da pesquisa apontando para o segmento vestuario religioso catolico
e, especificamente, para o publico leigo, passamos a observar mais atentamente a
oferta desses produtos. Nossa base de observacao foi definida pela arte da estampa,
precificagdo e tipo/qualidade do tecido. Para isso, observamos lojas localizadas em
dois pontos importantes para a devocéao catoélica da cidade do Recife: o Patio do Carmo
gue tem apice de publico nas datas préximas ao dia 16 de julho, dia de Nossa Senhora
do Carmo, padroeira da cidade (figura 33); e o Morro da Conceic¢ao, que tem uma maior
concentracdo de fiéis nas datas proximas ao dia 8 de dezembro, dia de Nossa Senhora
da Conceicao (figura 34).

Figura 33 - Lojas Visitadas no Patio do Carmo Recife

A - Loja Irméa Dulce; B - Loja Padre Pio; C - Loja Flor do Carmelo

Fonte: autoria propria (Patio do Carmo, Recife. Jun. 2023/ Jan. 2024).
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Figura 34 - Lojas Visitadas no Morro da Conceicao

A - Loja do Santuario; B - Circulo Design(Loja Proviséria); C - Lojas Informais

Fonte: autoria prépria (Morro da Conceicdo, Recife. Dez. 2022/ Dez. 2023/ Jan.2024).

3.5 Analise dos Resultados

Apos a realizac8o das pesquisas, entramos na fase de DEFINICAO, primeiro
momento de convergéncia, antes da fase de desenvolvimento. E a fase que

compreende a parte verde do modelo adaptado do Duplo Diamante (figura 35).

Figura 35 - Duplo Diamante adaptado para esta dissertacao

Fonte: Adaptag&o do Duplo Diamante. Autoria propria (2024).
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Na sequéncia desta fase, iremos ponderar as referéncias visuais relacionadas
aos santos, mas no primeiro momento desta nova fase, foi realizada a analise dos
dados obtidos nas visitas as lojas Virtuais e Fisicas que ocorreram entre dezembro de
2022 e janeiro de 2024.

3.6 Resultados das Lojas Virtuais

Como afirmamos no capitulo anterior, foram selecionadas as seguintes lojas:
Agape, Cia da Fé, Cia da Paz e Circulo Design. Nas visitas virtuais, identificamos o tipo
de comércio eletrdnico, os valores praticados, as divisdes dos produtos em secdes e
categorias, o material utilizado na producao dos produtos e a representacéo visual das
estampas.

3.6.1 Agape

A empresa com sede em Goiéania, Goiés, e 25 anos de mercado, conta com um

sistema de ecommerce estruturado em uma plataforma robusta e esta presente nas
redes sociais a partir das plataformas Facebook (148 mil seguidores), Instagram (163
mil seguidores) e Youtube (2,37 mil inscritos). Entre os produtos expostos ha homepage
da loja virtual, a marca apresentou um ticket médio de R$ 107,50 entre artigos
produzidos em tecidos como diversos tipos de Algodao, Cottons, Polielastanos e
Viscoses. Todos distribuidos em um menu dividido por 6 categorias e 36 subcategorias
da seguinte maneira:
1. 1.FEMININO (Bordados Manuais, Bordados Industriais, Imagens Basicas,
Mensagens de Fé, Vestidos, Pijamas, Moletons, Calcas, Saias, Lancamentos,
Promocdes e Plus Size).
2. MASCULINO (Imagens Basicas, Mensagens de Fé, Pijamas, Moletons, Polos,
Bermudas, Lancamentos, Promoc¢des e Plus Size).
3. INFANTIL (Bordados, Imagens Basicas, Mensagens de Fé, Pijamas, Moletons,
Polos, Body Bebé, Conjuntos, Langamentos e Promocdes).
4. PLUS SIZE
ACESSORIOS ( Carteiras, Cintos e Chinelos)
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6. FESTIVAL DA ALEGRIA (categoria para produtos em promogao).

Em relacdo as representacfes visuais, as estampas apresentam caracteristicas
similares as encontradas em lojas fisicas, principalmente nas questdes relativas a uma
imagem centralizada em primeiro plano e elementos recheando a composi¢ao de fundo
(figura 36).

Figura 36 - Primeira dobra do site da loja virtual da Agape

Fonte: Agape Moda (2024)%.

Além das camisas com estampas localizadas, existem algumas opc¢des de
estampas corridas que utilizam rapport que consiste em padréo espalha o desenho em
toda area do tecido. Na obra, Inventando moda: planejamento de colecéo, a autora

Doris Treptow explica melhor:

As diferencas entre os processos de estamparia corrida e
localizada dizem respeito ao tipo de desenho empregado e ao
resultado final do processo. No primeiro, utiliza-se a repeticdo do
padrédo do desenho, conhecida como raportagem. Essa repeticdo
pode ou ndo aparecer no comprimento do cilindro de gravacéo,
mas fatalmente aparecera pelo comprimento do tecido
estampado. O resultado é um tecido com desenhos gravados em
toda sua extensdo. A estamparia localizada é realizada sobre

24 Disponivel em: https:/loja.agapemoda.com.br/. Acesso em: 26 jan. 2024
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partes de pecas ja cortadas ou mesmo sobre pecas costuradas.
Seu resultado é uma gravura, sem repeticdo, aplicada sobre a
peca (TREPTOW, 2007, p.151).

As imagens utilizadas em ambos os processos se dividem entre Santos e Santas
e simbolos catolicos como Medalhas e a estatua do Cristo Redentor do Rio de Janeiro.
A excecéo fica a cargo das subcategorias Polos e Mensagens de Fé. Na primeira, 0s
desenhos deixam de ser localizados no centro e sdo aplicados de maneira reduzida no
peito da camisa (lado superior esquerdo de quem veste). Na segunda as imagens
representativas de santos e simbolos sdo substituidas por composi¢des visuais com

palavras e mensagens positivas.

3.6.2 Ciada Fé

A empresa com sede em Guaratingueta, Sado Paulo, com 15 anos de atuacéo

também apresenta uma loja virtual bem estruturada e esta presente nas redes sociais
a partir das plataformas Facebook (6,6 mil seguidores) e Instagram (10 mil seguidores).
Entre os produtos expostos na homepage da loja virtual, a marca apresentou um ticket
médio de R$ 45,20 entre artigos produzidos apenas em tecidos 100% poliéster. O menu
é dividido em 2 categorias e 6 subcategorias da seguinte maneira:

1. VESTUARIO (Camiseta, Baby look, Infantil e Juvenil)

2. ARTIGOS (MDF e Diversos)

As representacdes visuais seguem a mesma caracteristica da maioria dos
exemplos apresentados até aqui: uma imagem centralizada do santo ou santa em
primeiro plano e elementos como florais e volutas fazendo a ornamentacao de fundo.
Também foram encontradas estampas formadas por simbolos como a medalha de Séo
Bento e mensagens de fé (figura 37).
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Figura 37 - Primeira dobra do site da loja virtual da Cia da Fé

Fonte: Cia da Fé2>.

Algumas estampas chamaram a atencéo por sair do padréo visual tradicional ao
nao utilizar imagens no fundo da camisa. Essa estratégia gerou a sensacdo de

harmonia deixando a composi¢cao mais leve e equilibrada como na figura 38.

Figura 38 - Estampa Sou Catequista com Amor

Fonte: Cia da Fé25,

25 Disponivel em: https://ciadafe.com.br/. Acesso em: 28 jan. 2024
26 Disponivel em: https:/ciadafe.com.br/produtos/1058C/ Acesso em: 28 jan. 2024
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Segundo Treptow (2007, p.15) "a harmonia gera sensacdo de unidade e
continuidade ao propor que as partes apresentem uma caracteristica que seja comum
ao todo" e o equilibrio "é a distribuicdo do peso e importancia visual dos elementos do
design". De acordo com a autora citada, a sensibilidade estética é o talento de dispor
e respeitar esses e outros principios do design que séo as principais ferramentas para
dirigir o] foco de atencao na criacao de moda.

Por fim, a loja virtual oferece artigos produzidos em MDF utilizando imagens de
santos e outros simbolos importantes para a igreja catélica como a imagem de Jesus

Crucificado.

3.6.3 Ciada Paz

A empresa possui lojas fisicas em Itaborai e em Sdo Gongalo, ambas no Rio de

Janeiro, mas esta atualmente com o site em manutencdo. As vendas virtuais estao
concentradas no WhatsApp e nas mensagens diretas pelo Instagram que possui cerca
de 4 mil seguidores. A figura 39, revela os produtos oferecidos pela marca nesta
plataforma.

Figura 39 - Primeira dobra do Instagram da Cia da Paz

Fonte: Cia da Paz?".

27 Disponivel em: https:/www.instagram.com/ciadapazoficial Acesso em: 10 fev. 2024
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Notou-se que a Cia da Paz tem bastante foco no universo infantil e sempre

disponibiliza a estampa em outros produtos como almofadas e ecobags (figura 40).

Figura 40 - Desdobramento da estampa infantil em homenagem a Santa Teresinha

Fonte: Cia da Paz?%.

Neste exemplo, podemos refletir sobre o conceito de reprodutibilidade técnica e
caracteristicas da Pop Art, ja que existe uma reconversao cultural afastando a imagem
tradicional do santo e o aproximando da linguagem estética dos quadrinhos, E preciso
reforcar, novamente, que o foco da pesquisa ndo € avaliar a qualidade ou originalidade
do desenho baseado em gostos pessoais e, sim, identificar o0os possiveis
desdobramentos e aplicabilidade das estampas em produtos oferecidos pela industria

cultural no recorte do chamado mercado religioso.

28 Disponivel em: https://www.instagram.com/ciadapazoficial Acesso em: 10 fev. 2024
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3.6.4 Circulo Design
A ultima marca avaliada nesta parte da pesquisa atua em Recife, Pernambuco,

h& mais de 18 anos e revela em seu site que sua missao é “levar a igreja para a casa
das pessoas e nao apenas as pessoas para a igreja”. Além de produzir camisas e
outros artigos como agendas, cadernos, quadros e adesivos, a marca apresenta em
seu site uma vasta gama de servigcos de comunicacgao visual e tem um menu dividido
em 2 categorias e 13 subcategorias:
1. CRIACAO (ldentidade Visual, Redesign de Marca, Midias Sociais, Impressos,
Planejamento de Comunicacéo, Eventos, Sinalizag&o, Reunides e Consultoria e
Amigos da Igreja).
2. PRODUCAO (Camisas, Produtos Catolicos, Agendas e Cadernos e
Adesivacao).
O portfélio de camisas revela que as estampas também seguem o modelo
tradicional de imagens centralizadas em primeiro plano e fundo enfeitado com luzes,

brilhos e grafismos ornamentais (figura 41).

Figura 41 - Camisa para a comunidade Filhos da Misericordia em Olinda

Fonte: Circulo Design?®.

29 Disponivel em: http://www.circulodesign.com.br/projeto/553/consagracao-a-maria-fm-olinda Acesso em: 26 jan.
2024
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Como o site ndo € uma loja virtual e sim um portfélio virtual, a venda acontece
para os mercados B2B e B2C3° por telefone, whatsapp ou pelo Instagram da empresa
que revela em suas postagens que, além das camisetas, a empresa oferece diversos
outros produtos utilizando técnicas de estamparia. Entre os mais diferentes,
encontramos a luva térmica, disponivel em diversas opcdes de cores e padronagens
(figura 42).

Figura 42 - Luva Térmica a venda em diversas estampas

Fonte: Circulo Design®!

Mais uma vez, ndo estamos avaliando aqui a estética da estampa, formada por
diversos tipos de crucifixos, mas, sim, o desdobramento e a sua aplicabilidade em
produtos de consumo para além da categoria camiseta. A peca também serve para
lancar algumas questdes: aproveitar a estampa e o0 processo de impressao para criar
novos produtos pode gerar mais possibilidades de vendas, mas néo termina

30 B2B e B2C sao duas siglas que indicam para quem uma empresa vende. B2B significa business to business, ou
seja, vendas feitas para empresas. Ja B2C significa business to consumer, ou seja, vendas feitas para o
consumidor (B2B e B2C, 2022).

81 Disponivel em: https://www.instagram.com/circulodesign Acesso em: 26 jan. 2024
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desvalorizando um item que poderia ser exclusivo? Pode-se desvalorizar todo o
conjunto perdendo-se a aura da ideia original? A popularizacdo de um produto pode
banaliz-lo a ponto da reprodutibilidade nao ser vantajosa?

N&o temos como afirmar se esse ou outros produtos sao sucesso de vendas ja
gue ndo temos acesso ao faturamento das empresas. Mas ferramentas de marketing
digital permitem que se tenha um panorama do volume investido pelas marcas
protagonistas do setor e, assim, identificar produtos bem sucedidos. O investimento em
publicidade é o tema do préximo item desta etapa.

3.6 Anuncios Patrocinados

Antes de apontar os resultados das Lojas Fisicas, € importante avancar com a
pesquisa rumo ao universo dos anuncios patrocinados para se ter uma no¢ao mais
abrangente do mercado de produtos catélicos, em especial, do produto camiseta que
passou a ser nosso foco especifico.

Como se viu no inicio das pesquisas, os resultados de busca a partir de palavras-
chave e termos muito abrangentes como produtos, lembrancas e artigos catélicos, por
exemplo, nos traz uma enorme variedade de ofertas e ideias. Nessa etapa fomos mais
especificos para haver uma mensuracédo de resultados mais palpavel. Aqui, também
definimos os termos moda catélica, roupa catélica e camisetas catdlicas e
dispensamos os resultados ligados a roupas, habitos e vestimentas litUrgicas usadas
por padres, frades e freiras. E claro que esse publico pode vestir uma camiseta, por
exemplo, mas a questao nao é restringir o publico e, sim, restringir produtos que s6 0s
membros da classe clerical se interessam em adquirir. Aqui observamos se o padréo
visual identificado nas lojas fisicas e virtual se mantém num campo mais amplo se os
filtros das marcas analisadas. Como justificamos anteriormente, € importante lembrar
gue utilizamos o Google por questdes de abrangéncia. A figura 43 traz uma amostra

visual do termo "camisetas catdlicas" no Google Shopping.
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Figura 43 - Resultado visual para busca realizado com o termo "camisetas catélicas"

Fonte: Google Imagens, 202432,

Vale observar que uma parte das estampas ja comecam a se distanciar do fundo
poluido, deixando a cor da propria camiseta cumprir a fungcdo de fundo e essa
observacédo vale para os resultados que vao além da amostra da figura 38. Um dos
motivos dessa mudanca pode ser a precificacdo dos produtos. Na tentativa de ampliar
seu ticket médio, as marcas tentam valorizar produtos em algoddo, que sao mais
valorizados pelo mercado e, assim, precisam despoluir o fundo ja que uma das técnicas
de impressao neste material € a serigrafia e ela, como ja falamos, traz limitacées na
aplicacdo de luz e sombra e na quantidade de cores. Mesmo assim, ndo podemos
inferir que houve uma mudanca de padrdo visual, mas podemos apontar que existe
mercado para camisetas fora do padrdo que identificamos até aqui.

A questao do territorio continua sendo pouco explorada, inclusive, foi observado
gue os resultados patrocinados trazem imagens de alcance mais nacional como Nossa
Senhora de Aparecida e Cristo Redentor e até universal como os casos de S&o
Francisco de Assis e de Nossa Senhora de Fatima, com devotos em diversos paises.

Poucos foram os resultados com referéncias a regido Nordeste, mesmo que a
busca tenha sido realizada em um computador localizado em Recife, pois os resultados
sdo condicionados a localizacdo da pesquisa e histérico de navegacao do IP do
computador que fez a busca, por exemplo. Outro ponto é que a busca pelo mesmo
termo pode trazer resultados diferentes dependendo, inclusive da hora que é feita a
consulta, pois os anunciantes podem definir os melhores horarios para que seus

produtos aparecam.

82 Disponivel em: https://www.google.com/search?sca_esv=ca6bldfc08a6761a&g=camisetas+cat%C3%
B3licas&tbm= shop&source=Inms&biw=1790&bih=934&dpr=2. Acesso em: 22 jan. 2024
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Ao observar agora o investimento em publicidade, partimos para o segundo
ponto desta etapa, com a hipotese de que quem investe em anuncios € quem busca
ser reconhecido para conquistar novos negocios ou quem quer ampliar, ou pelo menos
manter, um volume de vendas existente.

Em consulta realizada através da plataforma de planejamento de palavras-chave
do Google Ads, plataforma de publicidade da desta rede de pesquisa, obteve-se uma
média de investimento para os termos "moda catodlica, roupa catélica e camisetas
catdlicas", além de outras palavras-chave sugeridas pelo proprio Google.

A leitura da figura 44 pode ser feita da seguinte maneira: As trés primeiras linhas
se referem aos termos fornecidos: "moda catdlica, roupa catolica e camisetas
catolicas". Nas linhas seguintes, encontramos ideias que o Google sugeriu a partir de
termos relacionados aos dados fornecidos. Em seguida devemos observar as duas
tltimas colunas, e identificar uma média de quanto os anunciantes estao dispostos a

investir para aparecerem como primeiros resultados do Google.

Figura 44 - Resultado de planejamento para as palavras-chave

Fonte: Google Ads, 20243,

33 Disponivel em: https://ads.google.com/aw/keywordplanner/ideas/new?ocid=105200956&planld=1109052420&
euid =108190396& __ u=4476426204&uscid=105200956&__ c=8879191644&authuser=0&sf=kp&subid=br-pt-BR -
awhp-g-aw-c-t-kwp-signin%2102. Acesso em: 22 jan. 2024. Obs: E necessario fazer um cadastro gratuito para
se ter acesso aos resultados.



74

Se um anunciante quiser ficar entre os primeiros resultados das pesquisas que
envolvem o termo camisetas catdlicas, por exemplo, ele vai precisar investir uma média
mensal de R$ 4.180,00. O célculo é feito a partir da multiplicacdo entre 5.500 pesquisas
mensais (média entre os 1 mil a 10 mil destacados na fig 35) e R$ 0,76 (média entre
R$ 0,31 e R$ 1,22 também destacados na fig 35).

Ja para o termo agape moda catélica, sugerido pela plataforma, um anunciante
precisa investir uma meédia mensal de R$ 7.645,00. O calculo é feito a partir da
multiplicagdo entre 5.500 pesquisas mensais (média entre os 1 mil a 10 mil apontados
na figura 35) e R$ 1,39 (média entre R$ 0,27 e R$ 2,51 também apontados na figura
35).

O sistema de lances do Google funciona como um leildo. Segundo a plataforma,
€ um "processo que acontece com cada pesquisa do Google para decidir quais
anuncios aparecerdo em uma pesquisa especifica e a ordem de exibicdo deles na
pagina." (GOOGLE, 2024). A plataforma ainda explica que a diferenca entre os
resultados ndo se da apenas pelos valores dos lances e, sim, pela jungdo do valor do
lance e a classificacdo do anuncio, que se da tanto pela qualidade do conteddo quanto
pela qualidade do site ou da loja virtual que sera o destino da pesquisa.

Assim como o Google, existem outras formas de se anunciar na internet.
Plataformas como o Youtube, integrante do ecossistema do Google, a Meta, com as
plataformas do Facebook, Instagram e WhatsApp, o Linkedin e o TikTok, tém suas
préprias mecanicas de publicidade.

Ha também canais religiosos de TV como a Rede Século 21 e a Aparecida Rede
de Comunicagéo que sao excelentes vitrines para produtos deste segmento. Conhecer
0s canais de comunicacao online e offline é tarefa de suma importancia para quem
deseja empreender em qualquer area do mercado. Seja oferecendo servicos ou
produtos.

O mesmo principio se aplica a uma colec¢do de produtos envolvendo moda. A
divulgacao do produto deve ser inserida na planilha de custos de qualquer colegéo ou
lancamento de produto. Treptow (2007, p. 180) afirma que analisar a planilha de custo
é fundamental para definir a rentabilidade do negdcio e sugere: "uma estratégia de
andlise € estipular margens de lucro desejaveis para cada categoria de produto (basico,
fashion ou vanguarda) verificando, na planilha de custos, se a margem desejada pode

ser obtida".
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Foi observado que uma pratica comum em todos 0s segmentos comerciais, a

relacéo oferta e demanda, influenciou o preco e o quantitativo dos produtos oferecidos

nas datas proximas as festividades. Mas ndo houve altera¢g@es significativas nas artes

das estampas e no tipo/qualidade do tecido. Uma amostra com as caracteristicas dos

produtos e das estampas, assim como a variacdo de preco de acordo com as datas

das visitas, foi registrada nas tabelas a seguir:

Tabela 1 - Dados obtidos no Péatio do Carmo, Recife

Item

Caracteristicado
Produto

Caracteristica da
Estampa

Precificagdo x Datas

Fotografia de Camiseta

Fonte: autoria propria

Produto comercializado
pela Loja Irma Dulce
(Figura 29 - A)

Produzida por Leide
Chick na técnica de
sublimacéo sobre
tecido 100% poliéster.

A estampa traz uma
ilustracéo centralizada
da Nossa Senhora do

Carmo segurando o

menino Jesus, sobre

um fundo marrom
formado por uma
repeticdo de mandalas
florais e coroada com
micanga aplicada com
cola quente.

Entre a primeira visita
ocorrida em 14/06/23,
nas vesperas da festa

do Carmo, e a

segunda visita ocorrida
em 30/01/04, o valor
teve muita alteracéo
caindo cerca de 45%

de R$ 49,90 para
R$ 27,50.

Fotografia de Camiseta

Fonte: autoria propria

Produto comercializado
pela Loja Padre Pio
(Figura 29 - B)

Produzida por Agape
Moda Catolica na
técnica de sublimacao
sobre tecido 100%
poliéster.

A estampa traz, no
centro, a fotografia de
uma imagem de Nossa

Senhora do Carmo

segurando o menino

Jesus, ornamentada
com seu nome, florais
e espirais sobre fundo

de cor marrom.

Entre a primeira visita
ocorrida em 14/06/23,
nas vésperas da festa

do Carmo, e a

segunda visita ocorrida
em 30/01/04, o valor
teve muita alteracéo
caindo cerca de 25%

de R$ 49,90 para
R$ 37,50.

Fotografia de Camiseta

Produto comercializado
pela Loja Flor do
Carmo (Figura 29 - C)

A estampa traz uma
ilustracdo centralizada
de Nossa Senhora do

Carmo segurando o

Entre a primeira visita

ocorrida em 14/06/23,

nas vésperas da festa
do Carmo, e a
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Fonte: autoria propria

Produzida por Cia da
Fé na técnica de
sublimacéo sobre

tecido 100% poliéster.

menino Jesus, ladeada
por 2 anjos e adornada
por um efeito de brilho
sobre um fundo
formado por textos e
grafismos circulares.

segunda visita ocorrida
em 30/01/04, o valor
teve pouca alteracéo
caindo cercade 6%
de R$ 79,90 para
R$ 75,00.

Fonte: elaborada pelo autor de visitas realizadas em 2023 e 2024

Tabela 2 - Dados obtidos no Morro da Conceicao, Recife

Item

Caracteristicado
Produto

Caracteristica da
Estampa

Precificacdo x Datas

Fotografia de Camiseta

Fonte: autoria propria

Produto comercializado
pela Loja do
Santuario
(Figura 30 - A)

Produzida por
Missionérios
Redentoristas na
técnica de sublimacao
sobre tecido 100%
poliéster.

As estampas oficiais
de 2022 e 2023 séo
bem similares porque
trazem a imagem
centralizada da Santa
sobre um fundo
azulado. Porém a
camisa 2022 traz o
diferencial de um fundo
formado por uma
imagem de uma
multiddo de fiéis.

Entre a primeira e
segunda visitas
ocorrida as vésperas
da festa (4/12/22) e
(1/12/23) a terceira
visita ocorrida 1 més
apos a festa
(30/01/04), o valor da
camiseta caiu cerca
de 30% passando de
R$ 35 para R$ 25.

Fotografia de Camiseta

Fonte: autoria prépria

Camisa produzida e
comercializada pela
Loja proviséria da
Circulo Design
(Figura 30 - B)

Técnica de
sublimacéo sobre
tecido 100% poliéster.

Entre as 3 camisetas
oferecidas pela marca
Circulo Design, dois
modelos seguiam o
padrdo de centralizar a
imagem da santa sobre
um fundo azul. Mas o
modelo deste exemplo
traz o diferencial de
representar a santa em
um contorno azul sobre
fundo branco.

Na primeira visita
ocorrida as vésperas
da festa 2022 (4/12/22)
a loja estava vendendo
3 opgdes de camisas
no valor de R$ 45. Na
segunda visita ocorrida
1 més apés a festa
2023 (30/01/04), a loja
néo foi localizada.

Fotografia de Camiseta

Exemplo de produto
comercializado pelas
lojas informais
(Figura 30 - C)

Producéo néo
identificada na técnica

Esse exemplo chama
atencdo porque sugere
uma conexao entre a
Santa e a politica. Em
2022, a utilizacao da
bandeira e das cores
do Brasil faziam

Na primeira visita
ocorrida as vésperas
da festa 2022 (4/12/22)
as lojas informais
estavam vendendo
camisas no valor
médio de R$ 30. Na
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de sublimacéo sobre
tecido 100% poliéster.

Fonte: autoria prépria

referéncia ao candidato
a presidéncia
derrotado nas urnas.

segunda visita ocorrida
1 més apés a festa
2023 (30/01/04), ndo

haviam lojas informais.

Fonte: elaborada pelo autor de visitas realizadas em 2023 e 2024

E importante observar que além da variacdo de preco que segue a logica da

relacdo oferta e demanda, a maioria das aplicacées, mesmo utilizando imagens

distintas uma das outras, trazem a repeticdo de alguns padrées como, por exemplo,

posicionamento da imagem centralizada, adornos para texturizar o fundo da estampa

e elementos como textos, grafismos e simbolos na tentativa de enfeitar o produto, como

observamos nas ampliamos das fotografias utilizadas nas tabelas (figuras 45 e 46).

Figura 45 - Amostra de estampas a venda no Pétio do Carmo Recife

A - Loja Irma Dulce; B - Loja Padre Pio; C - Loja Flor do Carmelo

Fonte: autoria prépria (Patio do Carmo, Recife. Jun. 2023/ Jan. 2024).
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Figura 46 - Amostra de estampas a venda no Morro da Conceicéo

A - Loja do Santuario; B - Circulo Design(Loja Proviséria); C - Lojas Informais

Fonte: autoria propria (Morro da Conceicado, Recife. Dez. 2022/ Dez. 2023/ Jan.2024).

Outro ponto a destacar € que a imensa maioria das camisas sao fabricadas em
100% poliéster. Esse fato se explica porque o processo de estampa por sublimacao
fixa melhor em tecidos brancos produzidos com esse material. "Tecnicamente, é
possivel fazer a sublimacdo em algoddo. O que ocorre € que a estampa passara
diretamente para o tecido com uma cor mais opaca e, apos algumas lavagens, podera
sair totalmente." (Mirante, 2021). Além disso, a sublimacdo oferece uma é&rea de
impressao maior e é capaz de reproduzir sombras e fotografias com mais detalhes que
a serigrafia. Outra diferenca é que o processo de serigrafia para producdo em grande
escala envolve investimentos significativos no processo fabril como, por exemplo,
cilindros de impresséo** que podem inviabilizar uma estampa dependendo do volume
de pecas. De maneira artesanal, o processo de serigrafia é feito a partir de "um caixilho
com tela de tecido, aco inoxidavel etc., no qual as partes impermeaveis e permeaveis
permitem formar a estampa desejada sobre qualquer base" (SERIGRAFIA, 2024).
Desse modo, o tempo de producdo fica mais lento quando comparado a técnicas de
impressao digital como a sublimacéo.

Neste estudo, ndo vamos nos aprofundar sobre vantagens e desvantagens
desses dois tipos de técnicas e tecidos. Muito menos fazer juizo de valor entre um e

outro ou caracteristicas como gosto pessoal, por exemplo. O foco da nossa observacéo

34 Em estamparia, cada cor impressa corresponde a um quadro ou cilindro de gravacéo. Esses cilindros ou quadros
devem ser numerados identificando a parte do desenho a que se referem (TREPTOW, 2007, p.151)



79

diz respeito a popularizacdo da oferta de produtos em poliéster e o se o desenho ou
composicao das estampas refletem os conceitos tedricos de Reconversao Cultural e
Territorialidade. Entre as estampas exemplificadas e outras dezenas observadas in

loco, uma delas chamou a atencgéao (figura 47):

Figura 47 - Camiseta estampada a venda no Morro da Conceicao

Fonte: fotografia de autoria prépria (Dez. 2022).

A estampa citada traz a ilustracéo oficial, de autoria do Atelié 15, da 1172 Festa
do Morro, ocorrida em dezembro de 2021 (figura 48). Na arte, observamos um desenho
da Nossa Senhora da Conceicdo que tem, aos seus pés, devotos vestindo mascaras
gue retratam a pandemia de Covid 19. Os personagens, em ordem horaria, aparecem
na seguinte sequéncia: um profissional da saude; um passista de frevo, representando
a cultura local; um padre representando a paroquia; um casal com um filho
representando a familia; um trabalhador rural, representado pelo chapéu de palha; um
operario e uma mulher negra que pode representar liderancas comunitarias. Ao fundo,
temos o0 casario em primeiro plano representando a comunidade do Morro e, no

segundo plano, os edificios representando os bairros nobres da cidade.
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Figura 48 - Arte oficial da 1172 Festa do Morro da Conceicéo

Fonte: Arquidiocese de Olinda e Recife (2021)%.

Uma das interpretacdes que o desenho sugere é que a santa esta perto da
classe trabalhadora que vive no morro mas nao deixa de zelar por toda a cidade. A
figura também é uma retratacao fiel do territério ja que os arranha-céus da cidade séo
de fato o cenério de fundo de quem vive no morro ou dos visitantes que sobem as
ladeiras e escadarias durante as festividades.

E é com esse olhar de visitante, que ora percebe a auséncia e ora observa a
presenca da relacdo cultura e territorio, que encerramos a etapa fisica desta pesquisa
de campo e partimos para o préximo tépico.

Apobs apresentar os capitulos da base teorica, metodologia e pesquisa, podemos

avancar para a ultima etapa deste trabalho. O desenvolvimento do produto em si.

35 Disponivel em: https://www.arquidioceseolindarecife.org/santuario-nossa-senhora-da-conceicao -divulga-
programacao-da-festa-do-morro/. Acesso em: 16 jan. 2024
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3.8 Referéncias Visuais

Para finalizar a fase de DEFINICAO, e chegar as especificidades do problema,
avangamos para as referéncias visuais e definicdes dos santos que seréao
desenvolvidos (Figura 49).

Figura 49 - Duplo Diamante adaptado para esta dissertagéo

Fonte: Adaptacao do Duplo Diamante. Autoria prépria (2024).

Na analise pesquisa de campo entendemos que o produto camiseta é composto
por uma mensagem ou por uma figura central e elementos circundantes. Mas quem
sdo esses personagens? Entender quem é a figura que a imagem representa é
necessario para que ndo ocorram distor¢cfes de interpretacdo nem que se perca a forga
de sua histéria. Vale lembrar que a imagem nao é uma mera aplicagdo de um desenho
gualquer, ela representa toda uma aproximacdo com o sagrado e o divino a partir da

representacdo de um personagem marcante na historia de cada devoto.

3.9 Personagens e Jornada do Heroi

Quando se trata de personagens, € possivel perceber que o éxito de um projeto

depende da for¢a de suas narrativas. Personagens marcantes sao essenciais para a
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industria do entretenimento como, por exemplo, Marvel, Disney e DC Comics e Mauricio
de Souza Producdes.

No caso dos santos, suas historias sdao marcadas pelo heroismo, com
simbologias adequadas a criacdo de enredos e, com o advento da internet e
plataformas digitais, podem se desdobrar em narrativas transmidiaticas, envolvendo o
cinema, jogos digitais e outras estratégias préprias das franquias de licenciamento?.

No cinema e nos quadrinhos, a reprodutibilidade aparece nas franquias, onde
personagens e histérias se renovam com frequéncia para se adaptar as geracdes e
atrair novos publicos. As transformacfes também podem passar pelo estilo de
representacdo quando, por exemplo, podemos imaginar mesmo que de maneira ndo
oficial, diversas versdes do Batman desde que se preservem elementos essenciais que

0 representem, como a capa, a mascara e o simbolo do morcego (figura 50).

Figura 50 - llustragdes do Batman no estilo de diversos artistas - Dinotomic

Fonte: Nerdizmo, 2020%.

36 Licensing ou licenciamento é o direito contratual de utilizagdo de determinada marca, imagem ou propriedade
intelectual e artistica registrada, que pertenga ou seja controlada por terceiros, em um produto, um servigo ou uma
peca de comunicagdo promocional ou publicitaria. (ABRAL - Associagdo Brasileira de Licenciamento de Marcas e
Personagens).

87 Disponivel em: https://nerdizmo.uai.com.br/personagens-em-diversos-estilos-de- desenhos. Acesso em: 21
dez. 2022.
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Encaixar os personagens santos na dinamica do entretenimento e aproxima-los
da Arte POP pode gerar uma diversidade de interpretacbes. Principalmente se
conectarmos o visual aos aspectos da territorialidade apontada no item 3.4 deste
estudo e valorizarmos sua histéria a partir de narrativas contemporaneas como, por
exemplo, encaixar seus enredos na jornada do herdi, conceito cunhado pelo mitologista
Joseph Campbell (1990).

Ele criou um modelo narrativo descrevendo o processo de transformac¢éo de um
individuo, de um estado de ordinario para extraordinario, denominado jornada do heréi.
Em resumo, o personagem é chamado para uma aventura, deixa sua vida comum e
embarca em uma jornada perigosa. No caminho, enfrenta desafios e obstaculos, mas
eventualmente os supera e retorna para casa com um novo conhecimento ou poder.
"O herdi € aquele que sai de sua zona de conforto para enfrentar o desconhecido."
(CAMPBELL, 1990). Ao abandonar sua zona de conforto e se dedicar aos projetos de
Deus, aos pobres ou aos injusticados, cada santo se transformou e, a partir da sua

experiéncia, procurou transformar o mundo.

3.10 Imagética dos Santos

O termo "imagética dos santos" refere-se ao estudo e a representacédo visual de
santos em diversas formas de arte, como pinturas, esculturas, vitrais, icones e outras
representacdes religiosas. Essa pratica € comum na tradicéo cristd, onde a iconografia
dos santos desempenha um papel importante na devogao e na educacao religiosa.

A imagética dos santos envolve a andlise de simbolos, atributos e cenérios
especificos usados para identificar e caracterizar diferentes santos. Por exemplo, S&o
Pedro é frequentemente representado com chaves, Sao Sebastido com flechas e Santa
Catarina de Alexandria com uma roda de tortura. Esses simbolos ajudam a contar as
histérias de vida, martirio e milagres dos santos de maneira visual. A imagética dos
santos ndo s6 tem um valor religioso e devocional, mas também historico e cultural,
fornecendo insights sobre a maneira como diferentes periodos e culturas interpretaram
e veneraram essas figuras santas.

No caso de um santo como S&ao Francisco, por exemplo, pode se manter

elementos como o corte do cabelo, 0 manto marrom que representa o despojamento e
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0 voto de pobreza, o cordao que representa as regras da vida franciscana e os passaros
gue representam o amor do santo pela natureza e todas as criaturas. Atualmente
podemos quebrar as representacfes tradicionais e caminhar para uma liberdade
artistica maior sem desconfigurar quem foi Sdo Francisco, mas sem deixa-lo preso a
uma linguagem visual antiquada.

Utilizando plataformas voltadas para a direcdo de arte e ilustragcdes, como
‘Behance’ e ‘Pinterest’, encontramos trabalhos que rompem a representacéo tradicional
e comum ao tema. Um exemplo € a obra de Claudio Pastro, j& citado anteriormente
como um dos maiores artistas de arte sacra contemporaneo e responsavel pelo projeto
arquiteténico e de ambientacdo do Santuario de Fatima. O Sao Francisco do artista
(figura 51), por exemplo, carrega referéncias da arte bizantina e arte romanica, fontes
de inspiracao do artista (TOMMASO, 2021).

Figura 51 - Quadro Sao Francisco 14cm x 28cm - Claudio Pastro

Fonte: Site alfanio.com.br, 20233,

Outro trabalho que se diferencia das referéncias que identificamos na pesquisa
de campo é o da ilustradora Clau Souza que apresenta seu portfélio na plataforma
Behance, especializada em artes. Seu trabalho com os santos (figura 52) faz

referéncias ao estilo Pop Art3d,

38 Disponivel em: https://www.alfanio.com.br/arte-sacra-claudio-pastro/sao-francisco-14cmx28cm-claudio-pastro.
Acesso em: 22 out. 2023.

39 A Pop Art foi um movimento artistico que nasceu na Gra-Bretanha em meados da década de 1950. Seus
artistas, ao mesmo tempo em que buscam aproximar a arte da cultura popular e reconhecem a presenca do
materialismo / consumismo na sociedade, fazem criticas a esse novo estilo de vida desenvolvido no contexto
contemporaneo. (POP ART, 2021).
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Figura 52 - Colecdo Benca para a loja Borogodd Shop por Clau Souza

Fonte: Behance da llustradora, 20234,

As referéncias visuais encontradas nas plataformas Google Imagem, Behance
e Pinterest apontaram para uma visao ainda bastante conservadora/tradicionalista nos
resultados da busca por "produtos religiosos". No campo das artes plasticas e do
artesanato, no entanto, observa-se a possibilidade de renovacéo do imaginario catélico,
principalmente em plataformas ligadas ao universo da arte como Behance e Pinterest.
Neste sentido, é possivel observar uma lacuna no mercado, que abre espaco para
adotar solucdes gréaficas que possam romper com 0 uso de elementos tradicionais e

explorar os personagens e seu vinculo com o territorio.

3.11 Defini¢cao do Estilo

Em relagdo ao estilo, decidi conectar meu trago pessoal, fruto da influéncia de
diversos artistas pernambucanos (figura 53), com as histdrias dos santos e seus
lugares, buscando elementos da forca do territdrio e as possiveis reconversdes

culturais que possam surgir dessa mistura.

40 Disponivel em: https://www.behance.net/gallery/20917141/POSTERS-COLECAO-
BENCA?log_shim_removal=1. Acesso em: 23 out. 2023
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Figura 53 - Imagens de obras de artistas que inspiram o autor:

A - J.Borges*!; B - Wellington Virgolino*?; C - Francisco Brennand*3;
D - Joana Lira**; E - Boz6 do Bacamarte*®; F - Gilvan Samico*®

Fonte: Mosaico criado pelo autor a partir de pesquisa realizada no Google em 2023.

Tanto no meu trabalho, quanto no trabalho desses artistas, os tracos séo
inspirados na estética da xilogravura nordestina, que utiliza a base técnica da
impressao milenar, de origem chinesa, onde o artesdo utiliza uma base de madeira
para entalhar o desenho. Em seguida, aplica-se uma fina camada de tinta que nao
penetra nos sulcos da talha e permite carimbar o desenho em um suporte de papel.
Muito difundida no Nordeste do Brasil, a xilogravura ganhou popularidade pela
facilidade de reproducdo, mas ganhou contornos estéticos diferentes dos desenhos
chineses. Enquanto as xilogravuras chinesas primam pelo detalhamento do desenho,
as nossas ganham contornos mais rusticos, trazendo uma originalidade estética que
se caracteriza pela simplicidade. Popularmente empregada para estampar as capas
dos livretos de poesias de cordel, a técnica se consagrou nacionalmente por meio das
obras de J. Borges, artista popular nascido em Bezerros, Pernambuco, e de Gilvan
Samico, que levou a xilogravura para o movimento armorial.

A tabela 3 traz um comparativo entre trés desenhos desenvolvidos em

xilogravura.

41 Disponivel em: https://br.pinterest.com/pin/111604896993511923/ Acesso em: 22 out. 2023

42 Disponivel em: https://br.pinterest.com/pin/819795938389282784/ Acesso em: 22 out. 2023

43 Disponivel em: https://www.catalogodasartes.com.br/obra/DecBAUD/ Acesso em: 23 out. 2023

44 Disponivel em: https://www.joanalira.com.br/t/carnaval-do-recife Acesso em: 22 out. 2023

45 Disponivel em: https://www.thiagolagos.com.br/exposicao-evidencia-obras-de-bozo-bacamarte/ Acesso em: 22
out. 2023

46 Disponivel em: https://galeriamarcozero.com/artistas/gilvan-samico/ Acesso em: 21 out. 2023
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Tabela 3 - Exemplos de ilustragbes desenvolvidas em Xilogravura

Peca:

Caracteristicada
llustracéo:

Fonte:

Réplica da Base
entalhada da llustracdo
Diamond Sutra,
considerada a primeira

Disponivel em:
https://www.shine.cn

obra impressa em fieature/art
. P culture/2104127295/
xilogravura do mundo )
. . Acesso em:
feita na China em 868 11 mar. 2024
DC pelo artista Wei '
Lizhong.
Disponivel em:
Xilogravura https://oglobo.globo.

Vendendo bolas,
dancando e bebendo, de
autoria de J. Borges,
um dos artistas mais
populares a utilizar a
técnica.

com/cultura/artes-
visuais/museu-de-
arte-do-rio-exibe-
obras-ineditas-de-
borges-25361313
Acesso em:
11 mar. 2024

Xilogravura
O Fazedor do Amanha,
de autoria de Gilvan
Samico, um expoente do
Movimento Armorial que
trabalha a técnica em
composigfes simétricas
se diferenciando de
outros artistas.

Disponivel em:
https://www.escritori
odearte.com/artista/

gilvan-samico/o-
fazedor-do-amanha-
14860
Acesso em:
11 mar. 2024.

3.12 Definicdo dos Santos

Concluindo as referéncias visuais, surgiu a primeira necessidade de decisao do

projeto. Quais santos deveriam ser trabalhados ja que ndo seria possivel abordar todos

de uma vez? Para ajudar nessa deciséo, utilizei a plataforma Google Trends. A figura

52 traz um gréfico da plataforma que mostra a flutuacdo e o volume de pesquisa de

cinco santos muito populares no Brasil nos dltimos cinco anos. Os picos acontecem

nas proximidades das datas comemorativas de cada santo.
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Figura 52 - Interesse ao longo dos ultimos 5 anos na categoria religido e crencas.

Fonte: Google Trends*’

Cada grafico apresentado tem uma escala de zero a 100, sendo zero a auséncia
de dados suficientes sobre o termo, 50 uma popularidade mediada e 100 o pico do
interesse e popularidade por um termo. Os nimeros acima representam o interesse de
pesquisa relativo ao ponto mais alto no grafico nos ultimos cinco anos e na categoria
Religido e Crencas.

Com base nesses dados e em conversas com amigos leigos e religiosos, tomei
a decisdo de recortar os estudos em cima de trés dos cinco personagens. Sao eles:
Séo Francisco, por ser um santo universal capaz de romper as fronteiras do catolicismo;
Nossa Senhora da Conceicéo, por ser uma santa muito popular na cidade do Recife e
que permitiria testar as estratégias de territorialidade. S&o Jorge por ter, de acordo com
o Google Trends, uma popularidade equivalente a de Nossa Senhora de Aparecida.
Outro fator determinante € o Calendario de Vendas, um dos itens mais relevantes para
o lancamento de uma colecdo. Afinal, ter as estampas proximas as datas de
celebracdo do santo ajudaria na deciséo.

Um aspecto fundamental para o desenvolvimento de uma colecéo
€ saber quando ela vai estar disponivel para 0 mercado. Segundo
o consultor Silvio Chaddad (2002) toda a compra de roupa
envolve um comportamento de consumo. O cliente é seduzido,
antes de tudo, pelo novo. Mesmo quando compra em uma
liquidacdo, o consumidor ndo esta procurando uma roupa que
tenha sido moda no comeco da estacdo. Ele espera uma roupa
gue traduza os conceitos de atualidade daguele momento e que

47 Disponivel em:https://trends.google.com.br/ Acesso em: 27 set. 2022
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apresente possibilidade de uso no futuro, ainda que por um preco
promocional. (TREPTOW, 2007 , p. 73).

3.13 Definicao de Segmento

Em quase 30 anos atuando como designer em instituicdes religiosas, 0s projetos
de vestuério se resumiam em desenvolver uma camisa para uma festividade, um
encontro ou um evento. A maioria das solu¢des envolvia a elaboracéo da arte para ser
estampadas em camisetas pré-fabricadas a partir de técnicas como serigrafia*® ou
sublimacdo°. Boa parte dos projetos seguia as determinacdes estéticas do contratante
ou adaptava, nas camisetas, alguma arte desenvolvida para outro suporte.

Ora pelo interesse de ampliar meu historico de projetos na area, ora seguindo a
intuicdo apontada por Fayga (OSTROWER, 1993), citada na contribuicdo da disciplina
Processos Criativos de Alexandre Figueirda, ajustei o foco da pesquisa de campo para
0 segmento vestuario. Apesar das ilustragbes, base dos produtos desenvolvidos,
trazerem uma versatilidade de aplicacdo em outros suportes, focar em um dos
caminhos possiveis facilita a reaplicacado da estratégia adotada para outras tanto em
relacio ao conteddo, quanto em relacdo ao artefato a ser produzido.

Ao Iiniciar esse projeto de Mestrado, alguns professores do Mestrado em
Industria Criativa informaram que o produto final mudaria diversas vezes. De fato,
avancar nos estudos sobre reconversdo cultural, hibridizacdo e mediagao, e tentar
aproximar as imagens catolicas da cultura pop e da territorialidade, traz uma exploséo
de possibilidades e caminhos. Como vimos na pesquisa de campo, a representagcao
visual das imagens catdlicas pode ser estampada em camisetas ou reproduzida em
diversos outros suportes fisicos e virtuais. O foco desse trabalho poderia revelar o
processo de criagdo de pinturas, esculturas e outros objetos decorativos ou produtos

virtuais e eletrébnicos como exposi¢des imersivas, animacdes e até mesmo adentrar no

480 principio basico desse processo consiste em transferir o desenho através de presséo sobre a tinta aplicada em
uma matriz ou cilindro com areas abertas e fechadas contra o tecido. Pode ser aplicada na maioria dos tecidos
como, por exemplo, algodao, poliamida, supplex e viscose, em baixa,média ou grandes tiragens (ALBORGHETTI,
2016,p.29).

49 A técnica consiste em transferir o corante disperso impresso em papel transfer para o substrato téxtil por meio
de presséo e temperatura elevada por determinado tempo. O corante disperso evapora e migra para o tecido,
penetrando na fibra. Os tecidos mais adequados para esses processos sao os de fibra de poliéster, a fim de
garantir a solidez das cores (ALBORGHETTI, 2016,p.44).
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universo de imagens geradas por inteligéncia artificial. Afinal, o tema religioso € téao
abrangente que pode ser trabalhado em diversas frentes da economia criativa, gerando
inimeros produtos de consumo.

As préximas paginas trazem um relato de como se chegou a um dos resultados
possiveis assim como, metaforicamente, construiram Fedora, uma das cidades
invisiveis de italo Calvino.

No centro de Fedora, metrépole de pedra cinzenta, ha um palacio
de metal com uma esfera de vidro em cada coémodo. Dentro de
cada esfera, vé-se uma cidade azul que € o modelo para uma
outra Fedora. Sdo as formas que a cidade teria podido tomar se
por uma razao ou por outra, ndo tivesse se tornado o que é
atualmente. Em todas as épocas, alguém, vendo Fedora tal como
era, havia imaginado um modo de transforma-la na cidade ideal,
mas, enquanto construia o seu modelo em miniatura, Fedora ja
nao era mais a mesma de antes e o que até ontem havia sido um
possivel futuro hoje ndo passava de um brinquedo numa esfera
de vidro. (CALVINO, 2008, p. 35)

Como dito anteriormente, dentre o0s iniUmeros caminhos que poderiam
materializar o tema religioso, escolher o universo da moda foi uma decisdo baseada na
intuicdo e no desejo de ampliar meu portfolio com trabalhos nessa area.

Concluida as etapas de Anélises e Referéncias Visuais e com a DEFINICAO
de comecar a colecdo com S&o Francisco, Nossa Senhora da Conceicdo e Séo Jorge,
€ hora de passar para a fase de DESENVOLVIMENTO que contempla o segundo

losango do Duplo Diamante.

3.13 Desenvolvimento dos Produtos

Como apontado por Brown (2010), é preciso cuidar para que 0s aspectos
criativos e intuitivos, que consistem em imaginar o maior nimero de possibilidades, se
alinhem aos aspectos executivos levando em consideracdo as referéncias das
pesquisas, das referéncias visuais e as condi¢cdes de viabilidade, sejam técnicas ou
financeiras. Sendo assim, o ponto de partida para concretizagcédo das ideias na fase de
IDEACAO (figura 53), pode nascer do zero ou de algum ponto da histéria do autor. Vale

resgatar uma memoéria, uma referéncia ou um esboco de texto ou desenho.
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Figura 53 - Duplo Diamante adaptado para esta dissertacéo

Fonte: Adaptag&o do Duplo Diamante. Autoria propria (2024).

O ponto de partida dessa fase foi resgatar do meu histérico uma imagem de
um S&o Jorge que fiz em 2014, uma criagdo meramente intuitiva. Apenas uma
homenagem ao santo sem pretensdes de aplicacdo em produtos ou qualquer outro

desdobramento.

3.13.1 Ideacéo de Sao Jorge

Cada artista tem seu processo. Uma memoria, uma referéncia ou um esboco de
texto ou desenho. Eu geralmente comec¢o pensando na cena e na acdo dos
personagens. Para o S&o Jorge, por exemplo, eu peguei os elementos principais de
uma das versdes de sua histéria que, em resumo, €: para salvar a Capaddcia dos
sacrificios impostos por um dragédo, Jorge feriu o animal que fugiu para a lua. Mas o
cavaleiro o perseguiu até la e, no embate final, conquistou o posto de santo vitorioso.
Na minha interpretacdo, apesar de Jorge ser da Capaddcia, o climax da historia
acontece na lua. E para deixar a historia ainda mais fantasiosa, por que nao, fazer o
dragdo em forma de lua? Com um enredo na cabeca, faco o esboco a mao livre sobre

papel sem muitas preocupac¢des com acabamento (figura 54).
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Figura 54 - llustracdo de Sao Jorge

Fonte: autoria propria (Recife - PE. 2014).

Em cima do esboco, refino os tragos diversas vezes até chegar em um desenho
mais definido (figura 55).

Figura 55 - llustracdo de Séao Jorge

Fonte: autoria propria (Recife - PE. 2014).
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Aqui, é importante fazer uma explicacdo mais detalhada sobre o processo. No
inicio da minha carreira, eu seguia o refinamento no papel até a arte final, inclusive
colorindo o desenho com lapis de cor ou caneta hidrografica. Para alguns trabalhos
continuo fazendo assim. Tudo a méo livre. Porém, ao finalizar uma arte a mao livre
temos uma certa limitacdo. Se vocé finalizar uma arte em um papel tamanho A4, por
exemplo, vai precisar escanear®! a imagem com grande resolugdo para amplia-la para
um tamanho maior. ISso exige tempo de processamento e gera arquivos digitais muito
pesados que dificultam muitas vezes a transferéncia e envio para fornecedores como
gréficas e editoras. Ao longo do tempo, para agilizar os processos, aprendi a finalizar
os desenhos fotografando o esboco com o celular e refinando o desenho no
computador por um processo chamado vetorizagdo. Comum em programas de edi¢céo
de imagem com Corel Draw e lllustrator, a vetorizag@o é o processo de digitalizar uma
arte executada a mao livre em uma formula matematica que permite modificar, ampliar
ou distorcer seus elementos separadamente. Outra vantagem € que 0S arquivos
vetorizados sao mais leves e podem ser transmitidos mais facilmente. A figura 56 ilustra

o desenho vetorizado ainda sem colorizagao.

Figura 56 - llustracdo de Sao Jorge

Fonte: autoria propria (Recife - PE. 2014).

50 A4 - nomenclatura grafica para um papel com dimensdes de 29,7x21cm.
5! Escanear é o processo de digitalizagdo de uma imagem por um equipamento chamado scanner.
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Outra vantagem da vetorizacéo é a definicdo de cor. Como todo o desenho é na
verdade uma formula matematica, as cores também se transformam numa equacao.
Aqui é importante ficar atento aos sistemas de cores. Imagens que precisam ser
impressas em papel ou telas tipo canvas, precisam ser colorizadas num sistema
chamado CMYK que numa explicacao reduzida é a sigla para CIANO, que compreende
os tons azuis; MAGENTA, que compreende os tons vermelhos; YELLOW, que
compreende os tons amarelos e; BLACK que compreende 0s tons pretos. A impressao
de todas as cores depende da proporcao percentual de cada uma dessas quatro cores
basicas. Para artes que serdo em videos e impressas em tecidos de forma digital, o
padrao precisa ser o RGB, padréo que define as cores pela combinacéo e proporgcéao
percentual das cores RED (vermelho), GREEN (verde) e BLUE (azul). Existem outros
sistemas de cores como Hexadecimal e Pantone, mas o importante aqui é saber que o
ilustrador ou artista que adotar a vetorizagdo como parte de seu processo precisa ter
em mente que € possivel mudar as proporcdes de cores basicas e fazer trocas entre
sistemas de cor de maneira muito mais agil. Mudando poucas configuracdes de acordo
com o suporte que recebera a impresséo e fazendo testes de qualidade é possivel ter

as cores dentro do esperado. A figura 57 mostra a ilustracao de S&o Jorge finalizada.
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Figura 57 - llustracdo de Sao Jorge

Fonte: autoria prépria (Recife - PE. 2014).

Quando se pensa em producéo de produtos, é importante focar na concretizacéo
das ideias respondendo a questdes como, por exemplo, as formas como a imagem
pode ser aplicada em um determinado suporte e como ela precisa ser finalizada. O
processo de vetorizacao também permite deixar as partes do desenho soltas (figura

58) e facilita sua aplicacdo em uma técnica de animacdo chamada cut-out®?.

52 O cut-out consiste em desenhar as partes dos personagens separadamente e juntar ou altera-las

separadamente em decorréncia dos frames ao invés de desenhar tudo novamente (como é feita na full animation,
ou animagcao tradicional). (GILBER, 2018)
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Figura 58 - Vetorizacdo do desenho de 2014 para aplicacdes futuras.

Fonte: autoria prépria (Recife - PE. 2022).

Engavetada por 9 anos, a ilustracdo de S&o Jorge serviu como referencial de
envolvimento do autor com o tema religioso e com a cultura nordestina. Porém, com o
avanco dos estudos para desenvolvimento desse projeto, pode-se perceber que,
mesmo sem representagodes literais de elementos da territorialidade, ligados a um lugar
especifico, o desenho traz uma identidade autoral que remete a aspectos do

regionalismo e da territorialidade nordestina.

3.13.2 Ideacdo de Nossa Senhora da Conceicao

O processo de desenvolvimento da estampa de Nossa Senhora da Conceicao
aconteceu em duas etapas distintas. A primeira etapa ocorreu no inicio dos estudos,
guando as analises das pesquisas virtuais e de campo ainda nao tinham acontecido e
também ndo havia definicdo do produto. Nesta fase, a versdo do desenho de Nossa
Senhora da Conceicéo ja trazia uma tentativa de aproximar o sagrado ao pop art sem
perder referéncias territoriais, mas os estudos sobre territorialidade ainda ndo estavam
amadurecidos e a ideia era apenas estruturar uma releitura da personagem para ser
aplicada em algum suporte. O partido original seria encontrar uma geometrizacéo

inspirada na silhueta triangular de Nossa Senhora de Aparecida, conforme indica a
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figura 59, que, segue o que foi apresentado anteriormente na ilustracdo de Séo Jorge,

mostrando, ao fundo, os esbocos a méao livre que fazem parte do processo de criacao.

Figura 59 - Primeiros estudos para Nossa Senhora da Conceicao

Fonte: autoria prépria (Recife - PE. 2022).

As primeiras ideias sobre a reprodutibilidade de produtos apontavam para
aplicacdes no universo da decoragao e da moda, ainda que de maneira incipiente, pois
0s estudos sobre rapport, ritmo e composicao, elementos estruturantes para o design

de estampas, estavam numa fase muito inicial (figura 60).

Figura 60 - Primeiros estudos para aplicacdo da Nossa Senhora da Conceicao

Fonte: autoria prépria (Recife - PE. 2022).
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Na segunda etapa de desenvolvimento da estampa de Nossa Senhora da
Conceicdo aconteceu depois que a fase de decisbes ja estava avancada. Com o0s
conceitos de Design e Territorio ja estruturados, pude desenvolver uma nova versao
vinculando a santa com o0 morro e os elementos que o representam. Diferente dos
esbocos apresentados nas figuras 59 e 60, a nova versao traz elementos que compdem
0 cenario de quem sobe o morro para agradecer as gracas alcancadas. Imagens
registradas nas visitas de campo ajudaram a reconstruir esse cenario, como podemos

observar na figura 61.

Figura 61 - Fitas fixadas aos pés da santa, velas, casario e o altar da santa com a

pipa ao fundo.

Fonte: autoria prépria (Recife - PE. 2023).
Em seguida, parti para o processo de esboco a méo livre e vetorizagcédo

conforme figura 62, e a versao final, que a santa se revela por inteira (figura 63).



Figura 62 - vista do morro, do altar, da pipa e a representacdo delas no desenho.

Fonte: autoria propria (Recife - PE. 2023).

Figura 63 - Estampa completa

Fonte: autoria prépria (Recife - PE. 2023).

99
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3.13.3 Ideacdo de Sao Francisco

Ja a ideacdo referente a S&o Francisco trouxe evolu¢des na concepcéo e na
composicao das pecgas, ja que o objetivo de desenvolver um produto na area de moda
foi definido. O avango nos estudos sobre Design de Superficie e Design e Territorio
influenciaram diretamente no resultado do desenho e das propostas de aplicacéo.

Enquanto os olhos do Sdo Jorge, por exemplo, tem um traco mais caracteristico
dos desenhos em quadrinhos, os olhos desse novo personagem deixou ainda mais
Obvia a influéncia dos tracos simplificados que apontamos nas referéncias das
xilogravuras nordestinas. O elo de ligacdo entre as duas figuras fica por conta da
lateralidade do personagem. Em ambos, a perspectiva do rosto e do corpo é anulada
para se aproximar das referéncias dos trabalhos de J. Borges. Pode-se observar na
figura 64 o desenho, assim como Sao Jorge, € todo estruturado em 2 dimensdes. Vale
observar que a imagem também apresenta 0s esboc¢os originais que mostram,
inclusive, o rosto de frente. Mas como a tonsura, que € uma forma como os padres
franciscanos cortam o cabelo, € um aspecto importante na representacdo do santo, a
lateralidade também ajuda na visualizacdo dessa caracteristica. Isso aponta que até as
guestdes estéticas podem ser tomadas a partir de uma decisdo estratégica. O artista
ou designer precisa ter em mente que a ilustracado deve obedecer a uma narrativa e a

uma intencao projetual com objetivos claros sobre o que revelar e o que ocultar.

Figura 64 - Esbocgo e arte-final do personagem S&o Francisco

Fonte: autoria prépria (Recife - PE. 2023).
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Enquanto na imagem de Séo Jorge, os elementos narrativos da histéria sdo o
cavalo, o dragéo e a lua. o storytelling de Sdo Francisco nos remete a uma das cenas
cldssicas na histéria do santo, remontando a ocasido na qual dizem té-lo visto
conversando com andorinhas que o rodeavam. Por isso, o elemento passaro é

primordial para compor cenarios de produtos e ele pode ter varios caminhos de

representacao (figura 65).

Figura 65 - Desenho de apoio para a composi¢cao do personagem Sao Francisco

Fonte: autoria prépria (Recife - PE. 2023).

Avancando nas questdes da regionalidade e da relacdo intima de Séao
Francisco com a natureza, pode-se caminhar para a selecdo de espécies da flora
nordestina para compor o repertorio de elementos. Como exemplo podemos citar a
Coroa de Frade, cacto tipico do bioma da caatinga (figura 66). O nome da planta
também faz referéncia a tonsura, deixando uma coroa exposta no couro cabeludo e
que representa o voto de castidade. A ilustracdo ainda revela um aspecto importante
do processo porgue nem sempre o desenho final precisa partir de um desenho a mao
livre no papel. Como a fotografia da planta € de minha autoria, eu resolvi fazer a
vetorizacdo a partir da foto. Existem dois processos para executar essa acao. Vocé
pode vetorizar automaticamente a imagem em si ou desenhar por cima dela.
Particularmente prefiro desenhar por cima porque a vetorizacdo automatica fica muitas

vezes irregular.
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Figura 66 - Desenho de apoio para o personagem Séo Francisco

Fonte: foto e ilustracdo de autoria propria (Recife - PE. 2023).

Antes de avancar para a composicao dos elementos e, ainda, com base na
hagiografia de Sao Francisco, é importante destacar que sua relacdo com a natureza
nao se reduzia aos elementos da fauna e da flora. Em seu escrito Cantico das Criaturas,
Sao Francisco se refere aos astros como Irméao Sol e Irmé Lua, abrindo espago para
mais poesia visual na construcao do repertorio das estampas. Para representar essa
aproximacao com os astros, decidi interpreta-los em forma de mandalas porque séo
imagens que simbolizam ciclos e, sendo duas, podem gerar equilibrio na imagem final.

A figura 67 traz o desenho das duas mandalas.

Figura 67 - Mandalas simbolizando o sol e a rosa dos ventos e as fases da lua

Fonte: foto e ilustracdo de autoria prépria (Recife - PE. 2023).
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Com os elementos definidos, partiu-se para a etapa de composicdo da
estampa. Conforme Treptow (2007), um dos principios do design € a repeticdo que,
para a autora, se manifesta como forma de organizar e equilibrar um olhar simétrico ao
gual estamos habituados. Assim, as partes integrantes do desenho podem formar um
maodulo de repeticéo (rapport) para aplicacdo em estampas corridas®® ou podem formar
uma figura isolada para aplicacbes em estampas localizadas, conforme podemos

observar na figura 68.

Figura 68 - Diferenca entre o Rapport e estampa localizada.

Fonte: autoria prépria (Recife - PE. 2023).

Em um primeiro momento dos estudos, optou-se por considerar a producao de
estampas corridas porque o produto final poderia trazer um maior valor agregado, pois
o0 processo de producdo € mais elaborado e, consequentemente, mais caro. A
construcao do rapport passa por elaboracéo cuidadosa para que as partes do desenho
se encaixem continuamente sem que haja uma emenda perceptivel.

DecisOGes como essa comegam a inserir as ideias no campo da prototipacao,
podendo ser executada em dois caminhos distintos como veremos a seguir. E é aqui,
gue nosso projeto alcanca a ultima etapa do Duplo Diamante - a fase de DELIVERY
(ENTREGA).

53 Estampas corridas s&o composicdes onde os desenhos se repetem sem descontinuidade ao longo
de toda a extens&o do tecido. E "uma técnica utilizada nas industrias brasileiras que trabalha a
composicao de estampas como um desenho em repeticdo modular, também conhecido como rapport"
(SUONO et al, 2013,p. 4).
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4. Delivery (Entrega) dos Resultados

A fase de delivery do Duplo Diamante (figura 69) esta intimamente conectada
a fase de prototipacdo e validacdo do design thinking, pois ambas envolvem a
experimentacado préatica e a avaliacdo das solu¢gdes desenvolvidas.

Figura 69 - Duplo Diamante adaptado para esta dissertacao

Fonte: Adaptacao do Duplo Diamante. Autoria prépria (2024).

De acordo com o Design Council, "a etapa de delivery consiste em testar
diferentes solucbes em pequena escala, descartando aquelas que ndo funcionam e
aprimorando as que mostram potencial." Esse processo é essencialmente um ciclo
interativo de prototipacéo e validacéo, onde as ideias sdo materializadas em prototipos
tangiveis que podem ser testados e refinados com base no feedback real dos usuérios
e stakeholders. Assim, a fase de delivery assegura que a solucao final ndo sé é viavel
e eficaz, mas também atende as necessidades e expectativas dos consumidores de
maneira satisfatéria. Sendo assim, os proximos passos do projeto caminharam visando

tangibilizar um desenho em estampa real.
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4.1 Prototipacéo do Rapport

Voltando a estampa de S&o Francisco, Treptow (2007) aponta que além da
repeticdo, outros principios do design sdo fundamentais para a finalizacdo de uma boa
estampa. Sao eles:

Ritmo, uma espécie de repeticdo mais elaborada dos elementos como, por
exemplo a repeticdo diagonal em uma estampa corrida; Gradagdo, mistura entre
elementos maiores e elementos menores ou graduacéo de cores; Radiagéo, linhas que
partem de um ponto em comum; Contraste, que faz com que o olhar humano divida
seu foco do desenho em partes distintas; Harmonia, combinacdo de elementos com
caracteristicas proximas a fim de gerar uma sensacdo de unidade; Equilibrio,
distribuicdo estratégica de elementos pelo peso e pela sua importancia visual; e, por
fim, Proporc¢éo, que diz respeito a maneira como comparamos cada uma das partes
em relacéo ao todo.

Com essas diretrizes em mente, mesmo que nao aplicadas ao todo, cheguei a
uma primeira ideia de rapport que sugere uma repeticéo vertical do personagem Sé&o
Francisco e uma gradacao diagonal entre o azul claro e o azul escuro das mandalas
(figura 70).

Figura 70 - Mddulo de repeticdo para o personagem Sao Francisco

Fonte: autoria prépria (Recife - PE. 2023).

Como o rapport idealizado, estruturamos os layouts para entender as cores de

fundo e a proporc¢ao do rapport em algumas pecas.
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Os layouts sdo essenciais para a validacdo das ideias porque antecipa a
visualizacdo do produto final sem a necessidade de grandes investimentos como a
fabricacdo do tecido e a costura das pecas. Para isso, a qualidade e fidelidade do layout
€ muito importante. Seja com base em croquis e desenhos & méo livre, seja com base
em montagens fotograficas, quando a estampa € inserida artificialmente em uma

fotografia (figura 71).

Figura 71 - Layout para testar a proporcéo e a cor de fundo da estampa

Fonte: autoria propria (Recife - PE. 2023).

Como dito, o layout serve para colher opinides concretas sobre a estampa
porgue facilita a visualiza¢do da peca. No caso especifico da figura 49, muitas pessoas
sugeriram a reducéo do tamanho da estampa e a aplicacdo em uma peca masculina,
gerando o layout da figura 72: a esquerda a op¢cdo com o tamanho original e, a direita,

com a imagem do santo reduzida.
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Figura 72 - Protétipos para testar a propor¢ao do desenho

Fonte: autoria propria (Recife - PE. 2023).

A evolucao do protétipo permite que alguns avancos sejam feitos como, por
exemplo, limites técnicos ou de orgcamentos. Enquanto as ideias e os layouts de um
produto sdo aprovados ou reprovados pelos envolvidos na criagdo, o prototipo ajuda a
validar ou a desaprovar em outras esferas da cadeia produtiva. Chama-se de protétipo
porque antes de se fazer um investimento maior para um langcamento oficial, pode-se
colher informacdes valiosas e confidveis com o chamado MVP (Minimum Viable

Product ou PMV — Produto Minimo Viavel em portugués).

O Prototipo transforma ideias em algo concreto sem a
necessidade da criacdo de um produto inicial. O que difere entre
esses dois conceitos é o nivel de complexidade, que vai
aumentando entre prot6tipo, MVP e produto final, sendo esse um
outro fator importante na decisdo da estratégia de validacao a ser
seguida. (CONDE, 2022,n.p).

Na tentativa de viabilizar a aplicacdo dos layouts das figuras 71 e 72 o0 projeto
se deparou com algumas objec¢Ges e precisou mudar de rota, processos naturais nas
fases de DELIVERY (Entrega).
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4.2 Print on Demand

As limitagcdes mais importantes encontradas durante o processo, foram:

4.2.1 - Nao se faz uma colecdo com apenas 1 estampa. Segundo Treptow
(2007), n&o é possivel "cobrir todo o leque de tendéncias propostas para uma estacao
a partir da escolha de um tema unico" (p. 43). A autora exemplifica com as grandes
marcas, que desenvolvem cole¢cdes com mais de 300 modelos por estacao, cobrindo

todos os temas e tendéncias. E aqui entra o segundo obstaculo.

4.2.2 - Capacidade Produtiva (interna e externa). Mesmo que eu evoluisse 0s
estudos e desenvolvesse as estampas corridas para os trés santos escolhidos ou até
mesmo para 0s cinco pesquisados no Google Trends, a minha capacidade produtiva
seria insuficiente. "Em muitos casos, caberd ao designer de moda nédo sé prever a
capacidade produtiva da prépria confeccdo, mas também a possibilidade de contratar
servicos de terceiros" (TREPTOW, 2027, p.67). E teria que realocar e capacitar parte
de minha equipe para o projeto ou levaria muito mais tempo para desenvolver a colegéo

sozinho.

4.2.3 - Custo de Producédo. Mesmo que minha capacidade de producao fosse
suficiente, os investimentos que envolvem a fabricacdo do tecido, a confeccdo dos
modelos e a distribuicdo das pecas, por exemplo, ndo sao baixos. Mesmo escolhendo
processos mais econdmicos como rodar a estampa em técnicas de impressao digital,
por exemplo, 0os custos exigem uma quantidade minima, impostos sobre a circulacédo
de mercadoria entre o Estado que produz o tecido e o Estado que faz a confeccao das
pecas, mudancas de CNAE (Classificagdo Nacional das Atividades Econdmicas) e

contabilidades das empresas.

Diante da possivel inviabilidade de langamento, comecei a estudar alternativas
ao modelo idealizado de fazer estampas corridas para agregar valor ao produto. A
solucao para permanecer com a ideia foi adotar desenhos para aplica¢des localizadas

utilizando recursos de uma cadeia produtiva conhecida por print on demand.
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Print on demand — ou impressao sob demanda — € um modelo
de negécios que permite a fabricacdo de produtos
personalizados sem a necessidade de investir em estoques
antecipadamente. Nesse modelo, os produtos sdo fabricados
individualmente conforme a solicitacdo do cliente, evitando
desperdicios. Isso reduz os custos iniciais, permite testar
diferentes produtos com baixo risco e oferece flexibilidade para
acompanhar as tendéncias do mercado. (OLIVEIRA, 2021).

As vantagens do processo print on demand sdo muitas. Entre elas podemos
destacar: a inexisténcia de estoque fisico ja que as pecas sdo produzidas uma a uma
e no tamanho e modelo que o comprador escolher; a inexisténcia de valores iniciais
altos ja que a venda é calculada apenas pela soma do valor final do produto, impostos
do fabricante, frete e margem de lucro que o préprio criador da estampa define; e, por
fim, a facilidade de envio e pagamentos.

As plataformas que existem no mercado brasileiro funcionam com diversos tipos
de assinatura que, dependendo da escolha, traz mais ou menos vantagens para quem
quer lancar sua prépria marca. Algumas plataformas séo especializadas em impressao
sob demanda de produtos téxteis como camisetas, moletons, saias e vestidos, outras
sao especializadas em produtos como quadros, canecas e mochilas, outras sao mistas,
oferecendo uma grande variedade de produtos.

No meu caso, decidi por uma plataforma exclusiva para produtos téxteis que se
conecta com outras plataformas caso eu queira oferecer outros produtos. A escolha
também foi influenciada pelo processo de impresséao, ja que permite estampar tecidos
100% algodao, diferenciando meu produto dos produtos encontrados na pesquisa de

campo que, de forma geral, estampam em poliéster.

4.3 Prototipacédo das Camisetas

Para atender a esta realidade, precisei fazer adaptacbes na arte do Sao
Francisco para que os elementos gerassem uma composi¢céo centralizada e pudesse
ser utilizada como estampa localizada. O rapport para esse tipo de estampa é Unico e
nao se repete. Pode ficar localizado no centro da camisa em um tamanho limitado pelo
tipo de impressora ou na area do peito, geralmente em tamanho reduzido. A partir
disso, a composi¢éo da estampa do Sao Francisco mudou por inteiro, havendo reducéo

de elementos e unindo as mandalas do irmao Sol e da irma Lua em um Unico elemento,
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por exemplo.

E importante destacar que as diversas opcdes de prototipos foram apresentadas
a um grupo consultivo formado por cerca de 15 pessoas entre familiares, amigos e
pessoas ligadas a igreja como lideres de comunidades, professores, padres, freiras e
frades. Inclusive um protétipo que utilizava a composicdo do rapport como estampa
localizada foi apresentado ao grupo, que reprovou o layout por unanimidade, conforme

podemos conferir na figura 73.

Figura 73 - Prototipos das estampas localizadas.

A esquerda a opcao reprovada por unanimidade de 15 votos e
a direita o layout aprovado também por unanimidade de 15 votos.

Fonte: autoria propria (Recife - PE. 2023).

Na&o foi preciso mudar a estampa de S&o Jorge porgue o desenho original ja era
centralizado. Porém foi necessario fazer uma adaptacdo no fundo do desenho para
encaixar o desenho de maneira mais harmoénica, ja que o fundo do desenho era um
guadrado azul. Centralizar um fundo quadrado no centro de uma camisa deixaria mais

Obvio que o desenho original ndo foi pensado para aquele objetivo (figura 74).
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Figura 74 - Protétipos com desenho original e o fundo quadrado reprovado

8 x 3 pelo grupo consultor que na ocasido contava com 11 votos

Fonte: autoria propria (Recife - PE. 2023).

A opcéao de retirar o fundo para que a cor da camisa tivesse essa funcéo serviu
para as camisas de cor escura, mas o contraste com as camisas de cor branca deixava
a estampa sem forca, perdendo principalmente, a legibilidade das estrelas amarelas
conforme a figura 75.
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Figura 75 - Protétipos com desenho sem o fundo

Aprovado parcialmente pelo grupo consultor ja que a camisa branca
foi reprovada por todos os 11 votos na ocasiado.

Fonte: autoria propria (Recife - PE. 2023).

Fechando os protétipos de Sao Jorge, o grupo consultivo aprovou por 7x4 a
aplicacdo da estampa com o fundo azul redondo exclusivamente para as camisetas

claras (figura 76).

Figura 76 - Prototipos aprovado parcialmente pelo grupo consultivo

Fonte: autoria propria (Recife - PE. 2023).
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4.4 Prototipacao do Site

Com o desenho das trés estampas iniciais concluido (figura 77) ja era possivel

lancar a Colec¢ao Divino com diversas variacdes de cores e modelos.

Figura 77 - Camisetas dos trés santos

Fonte: autoria propria (Recife - PE. 2023).

Utilizando os recursos da plataforma print on demand escolhida que oferece um
sistema de ecommerce do plano gratuito ao avancado. Assim definimos os tipos de
produtos (camisetas, regatas, moletons e croppeds, por exemplo), as cores das
produtos escolhidos e aplicamos em modelos masculinos e femininos e em tamanhos
gue vao do PP ao XG.

Pelo gerenciamento da loja virtual (figura 78), das redes sociais e do trafego
pago, analisamos os dados que se originaram na relagéo entre atendimento e o publico,

agora bem mais abrangente que o grupo consultivo.
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Figura 78 - Tela da Loja Virtual com vendas on-line dos produtos

Fonte: himenavarro.com (2023)%*

Nos trés meses desde o lancamento das primeiras estampas, em meados de
novembro de 2023 até a data de conclusdo das medi¢cBes, em fevereiro de 2024,
dezenas de pessoas foram ouvidas com diversos tipos de sugestdes, solicitacoes e
gueixas. Algumas referentes a questdes cotidianas da gestdo de um comércio
eletrbnico como trocas, atrasos nos pedidos, elogios e reclamagdes com o produto em
si. Para nossa surpresa e alegria, muitas mensagens de agradecimento de clientes
satisfeitos e constantes solicitacdes de novos produtos e de novas estampas, provando
gue a etapa de prototipacéo, é apenas a fase inicial do projeto. A validagédo do prototipo
junto ao publico é apenas o inicio de um processo ciclico que envolve avaliacdo das
sugestbes de melhoria, correcdo de erros e de possiveis falhas no processo e
adequacdao das ideias que surgem para novos produtos.

Uma delas foi a estampa da Virgem de Guadalupe. A santa ndo estava

prevista originalmente, mas teve que ser desenvolvida em tempo recorde, diante da

54 Disponivel em: www.himenavarro.com. Acesso em: 15 nov. 2023
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demanda ocasionada pela proximidade de sua festividade e da ouvidoria que fizemos

sobre ideias de produtos.

4.5 Validac&o dos Produtos

Uma das melhores formas de validacdo de um projeto é o envolvimento do
publico alvo com os produtos lancados. Entre diversas solicitagdes, gostaria de finalizar
esta etapa apresentando o desenvolvimento da Nossa Senhora de Guadalupe,
padroeira da América Latina. O processo de desenvolvimento da estampa aconteceu
de maneira semelhante aos desenhos anteriores. Em um primeiro momento, o esboco

e num segundo momento, a vetorizacao (figura 79).

Figura 79 - Esboco e Vetorizagcdo de Nossa Senhora de Guadalupe.

Fonte: autoria propria (Recife - PE. 2023).

O desenho também trabalhou a territorialidade trazendo elementos cultuados
na regidao do monte Tepeyac, no México, onde se registrou a aparicao santa ao indio
Juan Diego em 1531. Séo eles, a agave ixtle, espécie de muito comum no territério

mexicano (figura 80) e a tradicdo dos povos originarios como a flor nahui ollin, que traz
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um valor simbdlico para a cultura dos povos originarios mexicanos e que aparece

estampada no manto da imagem de Guadalupe (figura 81).

Figura 80 - Foto e representacao da agave ixtle

Fonte: foto de autoria prépria (Cidade do México - 2021) e ilustracao desenvolvida em 2023
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Figura 81 - Imagens da representacao da flor nahui ollin

Fonte: fotos de autoria propria (Cidade do México - 2021) e ilustracéo desenvolvida em 2023

Por fim, desenvolvemos o protétipo das camisetas com a estampa finalizada

e as disponibilizamos para a venda no site (figura 82).

Figura 82 - Estampa localizada desenvolvida para Nossa Senhora de Guadalupe.

Fonte: autoria prépria (Recife - PE. 2023).

A inesperada demanda para criacdo de Guadalupe sinaliza que fazer uma

escuta ativa nos canais de comunicacdo pode gerar bons resultados de vendas. O
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acompanhamento de métricas (figura 83) também aponta para melhorias e otimizacdes

no projeto e abrem espaco para inumeros desdobramentos futuros.

Figura 83 - Acompanhamento de vendas estampas da Colecéo Divino

Fonte: Relatério de performance fornecido pela plataforma de e-commerce (Recife - PE. 2024).
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5. Consideracgodes Finais

O processo de desenvolvimento dessa dissertacao foi muito significativo para
meu desenvolvimento pessoal e profissional. E perceptivel o aprendizado relativo a
formacéao do olhar. Entender com profundidade as nuances de design que envolvem
toda a cadeia produtiva relacionadas a moda e a produtos do universo religioso foi
muito relevante. O mergulho nas leituras do embasamento tedrico em classicos que
passam de BENJAMIN (2009) e seus ensinamentos sobre as questdes da
reprodutibilidade a SCHMITT (2012) e suas leituras sobre imagens sagradas; de
CANCLINI (2011) e suas culturas hibridas a MARTIN-BARBERO (2028) e suas
mediacdes culturais; até em pensamentos contemporaneos como os de KRUCKEN
(2009) e suas impressdes sobre Design e Territorio, foram fundamentais para ampliar
minha visdo sobre o0 mundo e ndo apenas sobre o tema.

O mesmo posso dizer sobre os aprendizados técnicos a partir de TREPTOW
(2007) e seu guia que pega todos pela méo e ensina detalhadamente como produzir
Moda e todos os autores que tive acesso para os estudos de Design Thinking. Levarei
para meu cotidiano profissional a citacao: "A Design Science Research pode ser capaz
de unir a capacidade da ciéncia de entender "o que é" e a do design de entender "o
gue pode ser" (HEVNER; CHATTERJEE, 2010, apud RODRIGUES, 2018, p. 118).
Espero que o0 mesmo aconteca com os leitores desta dissertacao.

Foi uma honra aprender a fazer Pesquisa com os professores e orientadores e
entender que, ao compatrtilhar as solug¢des criativas que foram encontradas como forma
de resolucdo de problemas concretos que surgiram no percurso, é possivel ajudar
outros pesquisadores, empreendedores e artistas a encurtarem seus caminhos e
focarem em outros problemas. De maneira particular, visualizar os produtos dessa
pesquisa nas ruas com a validagéo do publico-alvo é gratificante em diversos sentidos.
Tentarei pontuar algumas delas nestas consideragoes finais.

Acredito que o ponto mais importante foi a confirmacdo, mediante a aceitacéo
do publico, de que € possivel renovar o universo imageético de santos e santas catolicas
sem descaracterizar ou ferir a relacdo com a devocdo. Os depoimentos de fiéis
agradecendo e elogiando os produtos nas redes sociais revelaram que o caminho
percorrido pode ajudar, inclusive, na ampliacdo da expressédo de fé. Em tempos de
transicdo religiosa no Brasil, onde a populacdo evangélica esta crescendo e pode

superar a catélica, € importante que paréquias e santuarios atualizem seus produtos.
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Isso pode ajudar a diminuir os riscos e garantir a sustentabilidade dessas comunidades.
Ainda mais quando conectamos o tema religioso ao conceito da territorialidade.
Aproveitar o publico das peregrinacdes oferecendo um produto desenvolvido pelos
arranjos produtivos locais pode movimentar a economia das regides envolvidas.

Como vimos, o processo de renovacao esta conectado a reconversao cultural
e pode sim trazer mudancas significativas para municipios e comunidades que tenham
uma vocacao religiosa. A construcdo de uma atracao turistica religiosa depende de
processos criativos que ajudem a contemporizar esses espacos. E a Economia criativa
pode fomentar iniciativas em carater isolado ou cooperativo.

Vale ressaltar que o mercado esta carente de produtos criativos e de qualidade.
De acordo com as pesquisas virtuais e de campo levantadas, parece que existe uma
férmula universal quase homogénea e que sdo raras as solu¢cdes que quebram o
padrédo tradicional. A durabilidade dessa oportunidade pode ser, inclusive, material para
outras pesquisas dentro do tema religioso. Existem novidades capazes de mudar o
cenario atual e que estejam incubadas, prontas para acontecer a qualquer momento?
Como estd a movimentagcdo do mercado rumo a sobrevivéncia?

Ciente de que este projeto € um pequeno exemplo do que pode ser feito,
espero que a fagulha contribua para espalhar a brasa e acender o fogo de outras ideias.
Afinal, a materializacdo da fé ndo precisa se limitar a produtos de moda. Esse espirito
de renovagéo pode atingir outros produtos da economia criativa e outras expressoes
artisticas que o tema ja € explorado de maneira tradicional, como € o caso do
artesanato, pintura e escultura, por exemplo. Vale reforcar que o desenvolvimento de
qualguer produto ou servigo deve ter dois principios fundamentais: colocar o publico-
alvo no centro das escolhas e ampliar a percepcdo de valor agregado a partir de
diferenciacdes como territorialidade ou inovacao, por exemplo.

Aproveito para lembrar que o processo aqui apresentado, ndo se prende ao
universo religioso. Apesar do recorte ter acontecido neste foco, a metodologia adotada
nas pesquisas e a maneira como o Design Thinking e o Duplo Diamante foram
aplicados podem ser replicados para outros temas, outros personagens e outros
territorios.

Prova disso foi a criagdo da Colecédo Brinquedo, atendendo a uma enorme
procura ja que a marca foi lancada em uma data em que grande parte da populagéo do

Recife ja estava envolvida com a tematica carnaval (figura 84).
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Figura 84 - Estampas da Colec¢ao Brinquedo

Fonte: autoria prépria (Recife - PE. 2024).

Por fim, fica o convite para que a reprodutibilidade desta dissertacdo nao se
resuma a um tipo de produto e que estudos sobre a aplicacdo dos personagens santos
(ou ndo) em outros suportes venham contribuir para o fomento das Industrias Criativas
em nosso Pais. Novidades como Inteligéncia Artificial, Arte generativa, e Realidade
Aumentada (figura 85) sdo campos que podem contribuir para a renovagdo das

imagens dos santos e santas catolicas.
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Figura 85 - Estudo de Realidade Aumentada com S&o Francisco.

Fonte: criagdo do autor, 2023.
Disponivel para experiéncia no aplicativo Adobe Aero através do QR-CODE ou no link:
https://adobeaero.app.link/2ZdAmDacsCb.

Pesquisar sobre a utilidade das aplicacbes é outro desdobramento possivel
dentro da temética religiosa. Afinal, o futuro "a Deus pertence" e sempre havera

espaco para o novo.


https://adobeaero.app.link/2ZdAmDacsCb
https://adobeaero.app.link/2ZdAmDacsCb
https://adobeaero.app.link/2ZdAmDacsCb
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