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RESUMO

A publicidade é vista atualmente como um sistema de doutrinacdo. Ela pode ser capaz de
interpelar os individuos, produzindo sentidos que se revestem de realidade enquadrando a
populagdo dentro de um determinado sistema de ideias e valores. Portanto, o texto das
propagandas, ou sobre elas, ndo pode ser analisado como dado sem recurso a memoria
linguistica. Ela precisa ser compreendida como tendo muito mais do que a funcdo de
informar, difundir, lembrar e relembrar ao consumidor de que o produto existe e trara
indubitavelmente beneficios aquele que o adquirir. E necessario pensar a publicidade
considerando a relacéo entre persuasao e discurso fundador, ou persuasdo e identidade, para
além das tematicas da historia tradicional da publicidade. Este trabalho se propde a analisar
algumas das diferentes propagandas publicitarias utilizadas pelo Governo Dilma. A pesquisa
se fundamenta prioritariamente na Andlise de Discurso de linha francesa e se propde a
compreender a lingua na sua dinamicidade, fazendo sentido no simbolico, que €, sem sombra
de duavidas, parte constitutiva da vida do homem enquanto maneira de significar. Ao analisar
as formacGes discursivas e ideologicas de propagandas publicitarias do Governo Dilma,
focalizam - se as seguintes questfes: como essas propagandas produzem efeitos de sentido?
Quais as possibilidades de enquadramento ou disciplinamento dos sujeitos na formacéo
discursiva/ideoldgica dominante, que se d& pelo mecanismo de antecipagdo, quando o sujeito-
autor projeta-se imaginariamente no lugar em que o outro o espera? Foram selecionadas 03
propagandas publicitarias televisivas que possibilitam analisar como se constituem os efeitos
de sentidos no discurso. Elas fazem parte de uma sequéncia de 03 propagandas denominadas
de: “Brasil em boas maos”. Sdo elas: Brasil em boas méos - educacao; Brasil em boas méos -
economia e Brasil em boas méos - grandes projetos. As propagandas foram capturadas no
sitio do Youtube. A andlise do corpus foi efetuada mediante a constituicdo de segmentos
discursivos quadro a quadro do material publicitario coletado, levando-se em conta as
formacbes discursivas e ideoldgicas, condi¢cbes de producdo, interdiscursividade e
acontecimento, que sdo conceitos filiados a AD. Nas analises realizadas foi possivel perceber
como, pelo mecanismo da antecipacgdo, o sujeito produtor do discurso publicitario mobiliza
sentidos trazendo a tona elementos relacionados ao poder que estdo cristalizados na memoria
discursiva do sujeito telespectador. Esses sentidos diversos levam a compreender que a
propaganda ndo é a-histérica nem a-social e pelos afastamentos e dispersdes é possivel atestar
0 seu carater vivo da historia. As pecas publicitarias trabalham com a re-significacdo do
sujeito sobre o que ja foi dito, instaurando um novo processo discursivo que, quando
relacionado com o0 novo dizer, inscreve 0 sujeito na posicdo que convem a classe dominante.
Desta feita, foi possivel compreender que a propaganda publicitaria se constitui em um
importante instrumento para compreender o discurso que circula na e pela linguagem.

PALAVRAS-CHAVE: Propaganda, Lingua, Discurso, Ideologia, Simbdlico.



ABSTRACT

Advertising is currently seen as a system of indoctrination and framework of a population to a
particular system of ideas and values. She may be able to detain individuals, producing
meanings which are of actually framing the population within a given system of ideas and
values. Therefore, the text of the advertisements, or about them, can not be analyzed as given
without recourse to linguistic memory, but as fact. It needs to be understood as having more
than the function to inform, disseminate, remember and remind the consumer that the product
exists and undoubtedly will bring benefits to him who acquire. It is necessary to think the
publicity considering the relationship between persuasion and founding discourse or
persuasion and identity, beyond the themes of traditional history of advertising. This paper
aims to examine some of the different promotional materials used by the government Dilma.
The research is based primarily on the analysis of French Discourse and aims to understand
the language in their dynamics, making the symbolic sense, that is, without a doubt, a
constitutive part of man's life as a way to signify. By analyzing the discursive and ideological
formations of promotional materials Dilma government, focus - the following questions: how
these advertisements produce effects of meaning? What are the possibilities for framing or
disciplining of subjects in the discursive formation / ideological dominance, which occurs by
the mechanism of anticipation, when the subject-author protrudes imaginatively in the place
where the other awaits? 03 advertisements were selected television advertising that allow to
analyze how the effects are felt in the speech. They are part of a sequence of advertisements
referred to as 03 'in Brazil safe hands ". They are: Brazil in good hands - education; Brazil in
good hands - the economy and Brazil in good hands - large projects. The advertisements were
captured on the website Youtube. Corpus analysis was performed by the formation of
segments discursive frame by frame advertising material collected, taking into account the
discursive and ideological formations, production conditions, and interdiscursivity event,
concepts that are affiliated with the AD. In the analyzes it was possible to see how, through
the mechanism of anticipation, the individual producer's advertising discourse mobilizes
senses surfacing elements related to power that are crystallized in the Memory of the
discursive subject viewer. These different meanings lead to understand that advertising is not
ahistorical or asocial and the clearances and dispersions can attest to his character living
history. Advertising materials work with the redefinition of the subject of what has been said,
introducing a new discursive process that, when applied to the new mean, inscribes the
subject in the position that suits the ruling class. This time, it was possible to understand that
advertising advertising constitutes an important tool for understanding the discourse that
circulates in and through language.

KEYWORDS: Advertising, Language, Speech, Ideology, Symbolic.
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CONSIDERACOES INICIAIS

O estudo da lingua sob a perspectiva discursiva tem sido bastante difundido.
Atualmente ha varias correntes teoricas. Uma dessas tendéncias ficou conhecida como “escola
francesa de Analise do Discurso” (AD). Pensar a publicidade sob a perspectiva da AD
significa olhar para as pecas publicitarias como formas materiais inscritas em determinadas
formagdes discursivas (FD) circulantes nas formacdes sociais.

O presente trabalho se propde a analisar algumas das propagandas publicitarias do
Governo Dilma, e, a luz da AD, fazer uma leitura de como essas propagandas produzem
efeitos de sentido. Especificamente, pretende-se identificar as formacfes discursivas,
ideoldgicas e interdiscursividade do discurso do Governo Dilma.

O interesse pelo estudo de algumas das pecas publicitarias do Governo Dilma se deu
em uma situacdo bem atipica. Em uma das minhas viagens para as aulas do mestrado em
Ciéncias da Linguagem da UNICAP, na cidade do Recife - PE, tive a oportunidade de, de
dentro do Onibus, visualizar uma das propagandas do Governo Dilma em que uma mao desce
do céu e recai sobre as obras sociais realizadas no Brasil, dentre elas a educacdo. Na época, eu
ja cumpria uma disciplina de Analise do Discurso de linha francesa e estava atento ao corpus
discursivo.

Na ocasido, devido ao barulho do 6nibus, ndo era possivel escutar o contetdo do
enunciado, apenas visualizava as imagens. Naquele instante, fiquei surpreso e de imediato
fiquei imaginando quais os efeitos de sentido que essa propaganda pode representar no nivel
social, como os sentidos podem deslizar e se seria possivel, a partir de uma propaganda, levar-
se 0 sujeito que a vé& a uma mudanca de discurso. Ldgico que todas essas impressdes se
apresentavam um tanto rudimentares, uma vez que eu ainda ndo tinha os conhecimentos
necessarios para tal analise.

Em decorréncia de tal acontecimento, partilhei com minha orientadora o desejo de
analisar algumas das propagandas publicitarias do Governo Dilma, especificamente como as
formagOes ideologicas materializadas no discurso publicitario s&o apresentadas como
produtos, embora ndo se caracterizem como bens de consumo material, mas como forma de
manter a populacdo adepta a absorver valores que passam a ser consumidos como sendo de

propriedade coletiva.
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A importancia da pesquisa se da pela necessidade de compreender de que forma os
discursos da propaganda publicitaria articulam os elementos linguistico-discursivos de
maneira a conduzir a aquisicdo de um determinado produto ou adesédo a certos principios que
sdo determinados pela classe dominante.

As propagandas, em geral, se utilizam desses mecanismos para envolver
ideologicamente os sujeitos. As estratégias utilizadas no discurso persuasivo podem ser lidas
como procedimento para criar efeitos de verdade e de realidade com o intuito de convencer o
interlocutor no e pelo discurso de onde a ideologia se manifesta.

Como ja marcamos anteriormente, essa pesquisa se fundamentard, prioritariamente, na
AD que tem o discurso como seu objeto préprio. O estudo que Ihe interessa é o da lingua
funcionando para a producdo de sentidos, permitindo analisar unidades muito além da frase,
considerando as condi¢cdes de producdo e a exterioridade, de modo que seja possivel
compreendé-lo na sua dinamicidade, fazendo sentido no simbdlico, que é parte constitutiva da
vida do homem, enquanto maneiras de significar.

O objeto de estudo, relacionado a compreensdo da teoria da Andlise do Discurso de
linha francesa nos suscitou as seguintes questdes: como as pec¢as publicitarias do Governo
Dilma produzem efeitos de sentido? Quais as possibilidades de enguadramento ou
disciplinamento dos sujeitos na formacéo discursiva/ideoldgica dominante, pelo mecanismo
de antecipacdo, quando o sujeito-autor projeta-se imaginariamente no lugar em que o outro o
espera? Ha um ja-dito nas pecas publicitarias em analise? Que condi¢des de producdo sao
mobilizadas nos discursos?

O trabalho estd assim constituido: no primeiro capitulo, da fundamentacdo tedrica,
sera realizado um percurso do surgimento da AD, suas diferentes épocas até 0 momento atual.
Ainda nesse capitulo, discorrer-se-a sobre a historia, o acontecimento e a ideologia em AD,
bem como sobre as concepgdes de formacdes ideoldgicas, formagdes discursivas e formagdes
imaginarias.

Além disso, havera uma conceituacdo do que seja a propaganda publicitaria, quais 0s
seus objetivos e recursos, para, em seguida, tracar em linhas gerais qual foi a repercusséo
mundial de uma mulher na presidéncia da republica brasileira — Dilma Vana Roussef. Este
item trara a bibliografia da vida da presidente Dilma, 0 que faz com que vejamos que € sua
trajetdria politica que d& permissao para que seja instaurado um outro processo discursivo,

estabelecendo um novo marco na politica do Brasil . Consequentemente, isto possibilita que
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sejam evocados novos dizeres, novos processos discursivos que ddo origem ao acontecimento
que esta envolto no contexto social, politico e cultural no qual se insere essa mulher.

No segundo capitulo, tratar-se-4 da metodologia do trabalho. Procuramos marcar o
tipo de pesquisa — qualitativo — a selecdo do corpus, e a analise, baseada nos procedimentos
analiticos da Anélise do Discurso de linha francesa.

No terceiro capitulo, analise do corpus discursivo serd realizada a analise das trés
propagandas selecionadas. A partir da analise poderemos refletir sobre os sentidos
mobilizados nas pecas 03 publicitarias, sobre como as leituras possiveis se relacionam com o
que pensa o partido politico do Governo Dilma, bem como, sobre 0 momento histérico no
qual se situa o discurso da propaganda publicitaria em questao.

Sera possivel realizar uma analise de como essas propagandas podem agir nos sujeitos
e de que forma ela os leva a ocupar, na sociedade, posi¢cdes bem marcadas quando em contato
com os discursos que circulam na esfera social e que fazem relagdo com o discurso da classe
social dominante. Assim sendo, compreender a forma de como os discursos circulam nas
pecas publicitarias serd de grande importancia para compreender o funcionamento da

dinamicidade da linguagem.
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CAPITULO | - FUNDAMENTACAO TEORICA

1.1 A Propaganda publicitaria

Refletir acerca da propaganda publicitaria dentro da perspectiva da Analise de
Discurso implica na compreensdo das pecas publicitarias inscritas em determinadas
formag0es discursivas circulantes nas formagdes socialis.

No Brasil o discurso publicitario surgiu a partir do século XVI.

Os discursos de colonizacdo e a propaganda de boca anunciam a venda de ideias e
de produtos sobre o pais na tenséo entre oralidade e escrita em nossa publicidade, ou
seja, constituem a pratica de apregoar e exaltar as belezas da terra recém-descoberta
e dos produtos de entdo. (PEREIRA, 2008, P. 19).

Antes do nascimento oficial da publicidade no Brasil, a escrita revolucionaria de
panfletos proibidos assinala uma espécie de propaganda politica manuscrita sobre nacéo
dependente e independente, nos discursos de como seria a publicidade brasileira até o advento
da imprensa régia ( HOLANDA, 1975) E apenas a partir do século XIX, em os reclames d’A
Gazeta do Rio de Janeiro que a publicidade torna-se visivel como uma atividade institucional
submetida inicialmente a imprensa, tendo o efeito de apagamento, silenciamento das praticas
publicitarias anteriores. (ORLANDI 1997).

De acordo com o Dicionario de Comunicacdo (RABACA; BARBOSA, 1987), é
possivel definir a publicidade como o ato de tornar algo publico. Ela tem a intuito de
informar, divulgar uma marca nova ou existente, com a finalidade de provocar uma agéo
sobre o sujeito consumidor. A sua principal intengdo € a de provocar a compra ou a
assimilacdo de uma ideia.

Quanto a etimologia, “[...] a palavra publicidade, calcada no fr. Publicit¢ e
proveniente do lat. publicus, ‘publico’, foi registrada pela primeira vez em linguas modernas
[...] com sentido juridico”. (RABACA; BARBOSA, 1987, p. 481).

O conceito que se forma em torno de um produto esta relacionado a um trabalho de
uma suposta “construcdo de personalidade” funcionando no individuo como um ativador de
identificagdo do produto diante de seus concorrentes no mercado.

Torna-se relevante dizer que, embora as palavras publicidade e propaganda sejam

utilizadas geralmente no mesmo sentido, elas apresentam certas diferencas. Como afirma
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Sant’ Anna: “[...] publicidade significa, genericamente, divulgar, tornar publico, e propaganda
compreende a ideia de implantar, de incluir uma ideia, uma crenca na mente alheia”.
(SANTANNA, 2002, p. 75). Vale ressaltar que essas diferencas ndo serdo detalhadas aqui,
uma vez que ndo é esse o foco do nosso estudo.

Dentro dessa perspectiva, a publicidade pode ser compreendida como um sistema de
doutrinagdo e enquadramento de uma populacdo a um determinado sistema de ideias e
valores. Desta forma, fazer publicidade ndo ¢ o mesmo que “mandar avisar”. Trata-se, na
realidade, de um processo que visa a incutir na mente das pessoas uma ideia fixa, manifesta e
constante acerca de um evento, produto ou opinido. O objetivo é fazer com que as pessoas
pensem no que esta sendo anunciado, mesmo quando ndo o queiram, isto &, sem precisar
forcar a mente.

Além de conquistar novos mercados, a publicidade tem que manter os ja existentes.
Para Sampaio, “[...] a propaganda ¢é vital para os principais produtos de consumo, que sao
mais vendidos quando mais anunciados”. (SAMPAIO, 1997, p. 5).

Ampliando esta visdo, Pereira (2008) vai dizer que a publicidade pode ser
compreendida como sendo capaz de interpelar os individuos, produzindo sentidos que se
revestem de realidade enquadrando a populacgdo dentro de um determinado sistema de ideias e
valores. Portanto, o texto das propagandas, ou sobre elas, ndo pode ser analisado como dado
sem recurso a memoria linguistica, e sim como fato.

Assim sendo, torna-se pertinente perpassar a compreensdo da publicidade apenas
como um sistema de enguadramento dos sujeitos a determinadas ideias para pensar a
publicidade considerando a relagdo entre persuasdo e discurso fundador, ou persuasdo e
identidade, para além das tematicas da histdria tradicional da publicidade no pais.

N&o seria por acaso que a eficicia da persuasdo é concomitante & producdo das
identidades e identificacbes de um publico com signos verbais e ndo verbais, acrescidos de

valor histérico.

Diante de tal situacdo, é preciso pensar o texto abrindo-o para diferentes gestos de
interpretag&o. E colocar-se na posicdo de considerar que essa relagio entre discurso
e texto ndo é dada, mas ela estad sempre sendo elaborada. E a partir dessa relagio
continua entre texto/discurso que pode ser observado o modo como, na
textualizacdo, o sujeito se ancora em um discurso e ndo em outro. (LEOTTI, 2007,
p, 39.)
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Cabe aqui relembrar Orlandi (2001), quando diz que:

O texto mostra como se organiza a discursividade, isto é, como o sujeito esta posto,
como ele estd significando sua posicdo, como a partir de suas condicdes
(circunstancias da enunciacdo e memoria) ele esta praticando a relagdo do mundo
com o simbdlico, materializando sentidos, textualizando, formulando, breve,
“falando” (ORLANDI, 2001, p. 67).

Entende-se que fazer publicidade ndo ¢ o mesmo que “mandar avisar”. Trata-se, na
realidade, de um processo que visa a produzir nas pessoas uma ideia acerca de um evento,
produto ou opinido. O objetivo é fazer com que as pessoas pensem no que estd sendo
anunciado, mesmo quando ndo o queiram, isto é, sem precisar forcar a mente.

Além de conquistar novos mercados, a publicidade tem que manter os ja existentes.
Para Sampaio, “[...] a propaganda ¢ vital para os principais produtos de consumo, que sdo
mais vendidos quando mais anunciados”. (SAMPAIO, 1997, p. 5).

A publicidade é também um elemento de diferenciagdo de uma marca. Ela tornou-se
uma peca fundamental na manutencéo e construgdo da imagem de uma marca. E ela que tem

o0 papel de divulgar, informar, e manter um produto.

Nesse sentido, a publicidade tem entre suas tarefas a divulgacdo, a promocao de
empresas, marcas e servi¢os, bem como a cria¢do, expansao, correcdo, educacao,
consolidacdo e manutengdo de mercados para as mesmas marcas, produtos e
empresas. (PINHO, 2004, p. 174).

Quantos ndo passam a serem consumidores de um produto a partir de um discurso
publicitario bem elaborado? Isto se deve ao fato de que os meios de comunicacdo utilizam
uma dindmica propagandistica capaz de inserir o logotipo de uma marca em todo e qualquer
espaco, na quase totalidade dos ambientes comumente frequentados.

Nos postulados de Pinho, “[...] o sucesso da mensagem publicitaria estd mais na
definicdo clara dos objetivos de marketing do que exclusivamente nos objetivos de
comunicagdo” (PINHO, 2004, p. 172). O marketing tem a funcdo de captar consumidores,
com isto, possui varias atividades em especifico voltadas para este objetivo. Porém, a
publicidade é a principal atividade que, junto com o marketing, formam uma ferramenta de
grande importancia para a comunicacao.

Para Sant’ana (2002):
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a publicidade cumpre a sua missdo quando contribui para levar o consumidor através
de um ou mais niveis de comunicagGes: 0 conhecimento da existéncia do produto, a
compreensdo de suas caracteristicas e vantagens; a convicgao racional ou emocional

de seus beneficios e, finalmente, a acdo que conduz a uma venda. (SANT’ANNA,
2002, p. 78).

Uma campanha publicitaria é tanto mais eficiente quanto seja capaz de fazer com que
um produto ou evento mexa com as emoc¢édo dos sujeitos, levando-o a relacionar-se com eles
em nivel pessoal, passando a considera-los indispensaveis a sua vida, daquele momento em
diante.

Para Silva (2010, p. 1): “Nenhum outro instrumento de comunica¢do de massas possui
tanto poder de persuasdo como a propaganda. Ela tem a funcdo de informar, difundir, lembrar
e relembrar o consumidor de que o produto existe e trard indubitavelmente beneficios aquele
que o adquirir”. A propaganda consegue atingir dois pontos que sdo considerados estratégicos
para uma empresa: 0 dominio da preferéncia do consumidor e o do ponto de vendas ou
estabelecimento, gerando lucros.

O termo propaganda, que, segundo Carvalho (1996), estaria relacionado a divulgagéo
de mensagem politica, religiosa, institucional e comercial tem acepcdo mais ampla que o
termo publicidade, relativo apenas a mensagens comerciais.

Na propaganda publicitaria, a linguagem, ¢ “organizada com um fim de revelar um
alto teor atrativo”. Costa (1999, p. 05) utiliza-se das técnicas e atividades de informacéo e
persuasao, destinadas a influenciar as opiniGes do publico. Ela trata das coisas mais
corriqueiras de uma maneira surpreendente, manipula simbolos para aproximar e mediar
objetos e pessoas.

Como ja dito anteriormente, pensar a propaganda publicitaria sob a perspectiva da
Analise de Discurso significa ter a essa clara percepgdo de que as pecas publicitarias estdo
inscritas em determinadas formagdes discursivas circulantes nas formagodes sociais.

O conceito que se forma em torno de um produto esta relacionado a um trabalho de
“construgdo de personalidade” para ele, que emerge da relacdo entre o discurso e ele proprio e
que, dessa forma, funcionaria no sujeito como um ativador de identificacdo do produto diante

de seus concorrentes no mercado.
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Atentamos para o fato de que nossa perspectiva ndo € a de analisar o produto em si,
mas a de fazer nossas analises no nivel das representacGes simbdlicas, onde se imbricam o
politico, a histdria e a ideologia.

Como as analises sdo no nivel simbélico, ndo propomos um receptor a priori, mas
pensamos nas formas de constituicdo desse interlocutor pelos efeitos de sentido produzidos
pelos textos dos andncios publicitarios de algumas das propagandas do Governo Dilma.

Desta forma, pensando a publicidade dentro da perspectiva da AD podemos tomar a
lingua como sistema relativamente autbnomo — porque € afetado pela histéria — a AD desloca
0 proprio conceito de linguagem, compreendendo-a como pratica social que funciona na
constituicdo dos sentidos e dos sujeitos. Assim, ndo falamos de uma lingua “instrumento”,
mas de uma lingua constitutiva do sujeito, ao mesmo tempo em que € constituida por ele — ou
seja, ela, ao mesmo tempo em que molda o sujeito, ¢ por ele moldada e ‘manipulada’.

Pensar nesse sujeito de linguagem, entdo, significa pensar na propria relacdo desse
sujeito com o mundo das coisas, que é desde sempre simbdlica, sujeita ao equivoco, por nao
se tratar de uma relacdo termo a termo entre sujeito, palavra e mundo.

Seguindo os pressupostos teodricos e analiticos da Analise de Discurso, esse estudo
toma o texto — o corpus — como material simbdlico, reconhecendo nele um discurso, a partir
das suas regularidades, das diferentes formacdes discursivas que podem estar ai presentes e
que remetem as formacGes ideoldgicas. Para isso, segundo Orlandi (2005), é necessario um
“percurso que nos faz passar do texto ao discurso, no contato com o COrpus, o material
empirico.” (idem, p.77).

Este percurso prevé a passagem da superficie linguistica para o objeto discursivo, da
qual se percebe o0 jogo das formacdes discursivas. Esta operacdo permite a construcdo de um

recorte discursivo que converte a

superficie linguistica (o0 corpus bruto), o dado empirico, de um discurso concreto,
em um objeto tedrico, isto é, um objeto linguisticamente de-superficializado,
produzido por uma primeira abordagem analitica que trata criticamente a impressao
de “realidade” do pensamento, ilusao que sobrepde palavras, ideias e coisas.
(ORLANDI, 2001b, p.66).
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A partir dai, é possivel compreender o processo discursivo, lidando com a ideologia,
onde se enfrenta a materialidade do significante. Nessa perspectiva, toma-se a ideologia néo
como ocultacdo dos sentidos, como aquela que vem formulada a mercé de uma classe
dominante sobre uma classe dominada, mas como 0s mecanismos mesmos que produzem a
evidéncia dos sentidos.

Se consideramos a incompletude da lingua, podemos afirmar que ela ndo se liga a
falta, mas ao excesso. Para Orlandi (2004b), “a ideologia representa a saturagdo, o efeito de
completude [...] sustentando-se sobre o ja-dito, os sentidos institucionalizados, admitidos por
todos como ‘naturais’.” E esse lugar analitico que nos permite partir da suposigdo de que a
discurso da publicidade é um fazer determinado por sentidos que se relacionam com o proprio
modo como a sociedade atual se organiza em torno de uma forma-sujeito historica de direito,
que tem no capitalismo sua formacéo ideologica dominante.

E nesse sentido, que € interessante, de inicio, procurar descrever como hoje se desenha
a area da publicidade e propaganda, no que se refere as contribui¢cdes das técnicas que lhe
servem de apoio, demandando dos profissionais certas habilidades de linguagem e de analise
de mercado.

A publicidade ou propaganda, no sentido comercial que hoje lhe é atribuido , s6 €é
possivel enquanto pratica, segundo Vestergaard; Schroder (2004), quando o aparelho de
producdo de uma sociedade esta suficientemente desenvolvido para satisfazer mais que as

necessidades materiais de sua populacao.

Para que esta (a propaganda) tenha algum sentido, pelo menos um segmento da
populacdo tera que viver acima do nivel de subsisténcia: no momento em que isso
acontece, produtores de bens materialmente “desnecessarios”, devem fazer alguma
coisa para que as pessoas queiram adquiri-los. (VESTERGAARD; SCHRODER,
2004, p. 05).

Quando analisamos o que foi dito até aqui sobre o discurso publicitario sob a
perspectiva da AD de linha Francesa, devemos refletir a partir de suas condic¢des de producéo,

das relacOes de sentido em que sao produzidos, de sua historicidade.
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Tais analises distinguem-se das que pensam as ciéncias voltadas exclusivamente a
comunicagdo como um meio de transmissdo de informagdo e entretenimento, destinado a
levar as mensagens produzidas pela midia a sociedade.

Buscar a compreensdo de processos discursivos em algumas das propagandas
publicitérias do Governo Dilma é pensar as posi¢Ges sustentadas pelos sujeitos na FD em que
se encontram, em relacdo aos sujeitos envolvidos na producdo dos discursos e aos sujeitos
leitores, a quem ela se dirige em uma época dada.

Ao estabelecer a relacdo entre o0s sujeitos e os discursos, Pécheux (1997) afirma que a
lingua é um produto da historia e os sentidos, por consequéncia, ndo existem em si mesmos,
mas se constituem em uma situacdo dada e em relacdo as posi¢des sustentadas pelos sujeitos
na formulacéo discursiva em que se encontram. A mudanca dos sentidos, como vimos, ocorre
em relagdo “as formacdes ideologicas (...) nas quais essas posi¢des se inserem”. (PECHEUX,
1997, p.160).

Desta feita:

Os sentidos, deste modo, ndo se produzem nas palavras de forma isolada, mas
segundo condigdes especificas de producdo discursiva, que incluem o sujeito, o
contexto imediato em que ocorre a enunciacdo e 0s contextos sdcio-histérico e
ideoldgico, constitutivos do sujeito e do discurso. (DELA-SILVA, 2008, p, 01).

S&o esses elementos que estdo englobados dentre as condigdes de producdo dos
discursos que permitirdo compreender como funcionam as propagandas do Governo Dilma no

Discurso publicitario.

1.1.1 Objetivos e recursos da publicidade.

De acordo com Pinho (2004, p. 175), enguanto procedimento mercadoldgico,
empresarial, a propaganda publicitaria tem objetivos claros: conseguir a aceitacdo publica
para um determinado produto, mantendo-o no mercado, de forma lucrativa para fabricantes,
distribuidores e anunciantes, pelo maior espaco de tempo possivel.

Ele elabora o quadro mostrando os objetivos da publicidade No quadro 1 mostramos
como a propaganda € utilizada nos diversos setores, desempenhando diversas fungdes. Desta

forma, o autor conclui que é necessario saber usar a propaganda e sua forma da melhor
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maneira possivel e que nem sempre 0s objetivos poderao ser alcancados. Poderiamos resumir

0 quadro proposto por Pinho (2004, p.175) dessa forma:

Quadro 1 — Objetivo da propaganda publicitaria nos diversos segmentos da sociedade

SETORES OBJETIVOS DA COMUNICACAO

Governo

Faz uso da propaganda para manter a populacéo e
seus segmentos informados sobre a administracéo.
Na maioria das vezes é feita gratuitamente.

Bens de consumo A propaganda é destinada ao consumidor final,
tem a finalidade de difundir e impor uma marca.

Bens industriais e de Business-to-business A propaganda tem funcdo informativa, de
exposicdo e comparagcdo de caracteristicas,
divulgacéo de precos e condigdes de venda.

A propaganda atua como formadora de imagem,
informa caracteristicas e divulga vantagens, pregos
Servigos e condicBes de uso.

Bens culturais e de informacéo Conquista e mantém consumidores fieis ao
produto apresentado

Varejo Gera negdcios por meio da oferta de bens. Tem a
funcdo de vender.

Pequeno comércio, industria e servigos Gera e expande negdcios quando feita com
frequéncia
Intermediarios A propaganda informa a disponibilidade de

estoque, oferta de precos e condi¢des, motivacdo
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de compra imediata ou divulgacio de novidades. E
feita de forma coordenada com os produtores.

Servicos publicos Usam a propaganda constantemente para manter
seus consumidores informados sobre a boa
utilizacdo do servico que prestam. A propaganda é
usada no sentido educativo quando é necessaria a
divulgacdo do uso mais racional dos servicos
disponiveis.

Associacdes Retnem esforgos para realizar campanhas
publicitarias em beneficio comum.

Cadeias de consumo A propaganda, neste caso, tem vérias funcGes,
dentre elas a de vender um conceito, divulgar
padrdes, motivar o desejo de compra e 0 consumo
imediato; beneficiar o aumento geral dos negocios.

Fonte: adaptado de Pinho (2004, p.175)

Enquanto discurso dirigido a outrem, os objetivos da propaganda escondem-se por tras
de certa ambiguidade, uma vez que pretende a influenciar o interlocutor a aquisicdo de
determinado produto, procurando levar-lhes a absorver certas opinides, sentimentos e
atitudes, dependendo de seu impacto, importancia, teor ou interesse. Ela dispde da arte,
criatividade, raciocinio, cultura, ideologia, tecnologia e engloba um vasto campo de valores e
manifestacdes da capacidade do sujeito.

N&o é possivel pensar o funcionamento da propaganda publicitaria apenas em seu
carater informativo. Mesmo quando pensamos aquelas classificadas como “ndo comercial”,
como € o caso das propagandas do Governo que faz uso da propaganda para manter a
populacédo e seus segmentos informados sobre a administracdo. Mesmo nelas, 0 que se tem
como efeito ¢ sempre a apresentacao de algo a ser “consumido”. Neste caso, apresenta-Se
como um efeito ideolégico e a ideologia representa a saturacdo, o efeito de completude
sustentando-se sobre o ja-dito, os sentidos institucionalizados, admitidos por todos como
naturais (ORLANDI, 2004b).
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E esse funcionamento que permite partir da suposicdo de que a publicidade é um fazer
determinado por sentidos que se relacionam com o préprio modo como a sociedade se
organiza.

E nesse sentido que as técnicas de persuasdo sdo capazes de seduzir o consumidor.
Isso leva a suposi¢do, entdo, de que ndo se trata s6 de uma informatividade da propaganda,
mas de algo a mais que faz com que ela, além de informar, arrebanhe o sujeito, direcionando-
0 para uma determinada acdo, neste caso, 0 consumo de uma ideia.

A AD, parte do pressuposto de que a historia intervém na lingua para que ela
(se)signifique (ORLANDI, 2012, p,15). Nesse sentido, apresenta-se satisfatério articular os
dispositivos tedricos e analiticos da AD, a fim de encontrar os subsidios necessarios a questéo
concernente ao funcionamento da publicidade e sua relagio com os sujeitos em sociedade. E
assim gue neste estudo sera investigado como a propaganda publicitaria funciona e de modo
bem particular no contexto sociopolitico em que se insere o Governo Dilma.

Assim sendo sera possivel se pensar a publicidade pela sua materialidade simbdlica e
historica, aquelas que tocam nas formas como se articulam os discursos pelos quais se realiza
uma forma sujeito na relacdo com a Formacdo Ideoldgica. Neste caso, o Governo Dilma
sendo pensado como “Estado”, funciona como articulador simbodlico e politico atribuindo
sentido as relagdes sociais.

Para Orlandi (2001b), o individuo, resultado desse processo, ndo é origem de si como
propGe uma visdo idealista do sujeito, mas uma sintese feita da combinacdo de varios
elementos, referido pelo estado que estabelece formas de identificacdo desses individuos.
Assim o individuo estd numa relagcdo continua com a sociedade, constituindo-a, a0 mesmo
tempo em que é constituido por ela. O sujeito se relaciona socialmente sob a égide do Estado,
submetido a uma ordem que determina todo e qualquer dizer.

A linguagem do comercial envolve um conjunto de posic¢Ges ideoldgicas. A partir da
conjugacdo de outros dizeres que moldam novos dizeres, seu discurso, até certo ponto, é o
reflexo e expressdo da ideologia dominante, dos valores que a sociedade em determinado
espaco da historia acredita e de alguma maneira se dispde a propagar.

Todos esses fatores juntos nos criam como sujeitos e nos influenciam direta ou
indiretamente. E na figuracdo da ideologia dominante que o discurso publicitario oculta as
limitacOes em relacdo ao seu objeto, impondo-se progressivamente como discurso autoritario

e, pela dominacédo da palavra, procura mostrar uma verdade Unica e acabada convencendo os
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individuos a alterar as atitudes e comportamentos ja estabelecidos, buscando leva-los ao
consumo.

O texto comercial ancora e orienta varios niveis de significacdo e soma-se, ainda, o
dado cultural da glamourizacdo de certos padrdes presentes nas formacgdes imaginarias dos
sujeitos, que todos querem preencher e que 0s comerciais associam ao produto vendido.

Através de depoimentos e entrevistas, seja de pessoas comuns com perfil de
vencedoras, seja de pessoas conhecidas em variados campos de atuacao, o texto publicitario
confere seriedade, confiabilidade e até validade cientifica a determinados produtos.

O texto publicitario, com sua materialidade discursiva, faz uso da adjetivagdo para
tentar convencer e conduzir a adesdo aqueles a quem ele se destina. Existem outros recursos

utilizados para obter o convencimento dos receptores, sao eles:

a) O uso de um interdiscurso cristalizado pela sociedade, de maneira que ao ouvirmos

determinado enunciado nos filiemos a rede de sentidos produzida pelo enunciador.

b) O emprego da metafora, mudancas feitas em termos para influenciar de forma positiva

ou negativa algumas situacoes;

c) Criacdo de barreiras, em que sdo exibidos determinados obstaculos que serdo vencidos

pelo produto em destaque;

d) Apelo a autoridade, que é a apresentacdo da imagem de alguém que tenha a simpatia
do publico e reforce a afirmacdo de que o produto é realmente bom e digno de

confianga;

e) Efeito parafrastico, que é um recurso importantissimos, o qual é utilizado na

propaganda publicitaria para levar o consumidor a ter certeza da eficacia do produto.

O discurso da publicidade se propde a convencer ou alterar atitudes e comportamentos
ja estabelecidos. Segundo Carvalho (1996), a mensagem publicitaria “cria um ambiente
cultural proprio, um novo sistema de valores”, através do qual “possuir objetos passa a ser

sindnimo de felicidade”.
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Como mencionado por Pinho (2004), a publicidade tem a intencdo de adquirir novos
consumidores, além de manter aqueles que j& possui. Para isso, o0 texto publicitario é
organizado de maneira a, pelo mecanismo da antecipacéo, colocar-se no lugar do consumidor
e antecipar-se ao interlocutor quanto ao sentido que o discurso produz nele.

Para facilitar a visualizacdo do leitor segue um quadro indicando quais sejam 0S
objetivos da publicidade. O quadro foi baseado em Kotler (2000). Salientamos, entretanto,
que a teoria de base e o Iéxico utilizado pelo autor ndo seguem a proposta da AD, mas, ainda
assim, consideramos importante destacar o interdiscurso da midia a respeito dos tipos de

publicidade existentes.
Quadro 2 — Objetivos da publicidade

Dirige-se a0 homem como um ser racional, amante de
vantagens. A propaganda esforca-se por convencé-lo
de que saira ganhando se comprar ou usufruir deste ou
daquele produto ou servigo. Ressaltam-se qualidades
e vantagens para persuadir o consumidor, mesmo que
PERSUADIR tais qualidades ndo sejam verdadeiras. Quando uma
agéncia resolve fazer propaganda do tipo persuasiva,
ndo raras vezes, propde e promete solucBes

miraculosas.

Esse tipo de propaganda, dirige-se ao homem como a
um autdbmato, que age segundo impulsos
condicionados. No caso de um produto, a intencdo é
CONDICIONAR fazer com que o consumidor ndo veja a mercadoria
como ela é mas que obedeca as pressdes da
consciéncia. Essa ilusdo deve se tornar obsessiva.
Fixa-se o cliente numa marca ou imagem gue o obriga
a pensar no produto. A propaganda condicionadora
atua diretamente sobre o psiquismo da pessoa, para

fazé-la reagir imediatamente ao impulso provocado.

Esse talvez seja o tipo de propaganda mais astuto.

Consiste em atuar sorrateiramente sobre as pulsagdes
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incontroladas do homem. S&o utilizadas imagens
CONDUZIR O SUJEITO A BASEAR-SE EM | atrativas como  mulheres  sensuais, homens
MOTIVACOES INCONSCIENTES musculosos, pratos apetitosos, etc. Esse tipo de
propaganda também explora os temores do dia-a-dia.

1.1.2 A publicizacdo de uma mulher na presidéncia da repablica brasileira: Dilma Vana
Rousseff.

Antes de discorrer sobre a repercussdao mundial que teve a vitdria da presidenta Dilma
Vana Roussef, iremos, de forma sucinta, tracar o perfil do Partido dos Trabalhadores (PT), ao
qual a presidenta esta filiada. A intencédo é identificar os principais tragos e articulagcdes que o
PT desenvolve dentro do espaco publico, no sentido de viabilizar a concretizacdo de suas
pretensdes politico-partidarias.

Uma das caracteristicas fundamentais da segunda metade do século XX sdo as
profundas mudancas sociais, politicas e econémicas que impuseram novas configurac@es para
0 mundo ocidental.

Entre estas mudancas vale ressaltar, no cenario politico, as relativas aos processos de
transicdo democratica nos paises da América Latina. Essas mudanc¢as se deram tanto no
campo da economia com a transnacionalizacdo do capitalismo, como no cenario social com a
emergéncia de novos movimentos sociais.

Essas mudancas nas configuracfes do mundo econémico e do mundo do trabalho, ao
lado das transformacdes sociais e politicas, além de impulsionar processos de democratizacdo
nos paises cuja tradicdo democratica ainda era embrionéria, reconfigurou os termos dos
conflitos e as pautas que até entdo haviam pontuado a cena politica.

Desse modo, as reivindicagdes por emancipagéo e por incluséo social que ressurgiram
nos paises pobres influenciaram novas agendas, impulsionando a incorporacdo de novos
elementos as andlises formuladas a partir de entdo, tais como a formacao das identidades dos
atores, a importancia da participacdo na vida politica, a pluralizacdo da representacdo e a
criacdo de novos mecanismos para possibilitar a educacéo politica dos cidadaos.

De acordo com Simd@es; Silva (2011):
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No Brasil, os efeitos dessas mudancas se fizeram sentir de forma mais clara a partir
de meados da década de 1970, momento em que se explicitou uma conjuntura de
crises plurais — econdmicas e politicas — que marcou as décadas subsequentes
com profundas mudancas no regime econdmico, no regime politico e na esfera
politico institucional. Este processo acabou por redefinir o padrdo de relacdes
vigente tanto entre Estado e mercado, assim como entre Estado e sociedade civil.
(SIMOES; SILVA 2011, p.131).

Ainda para as autoras:

O autoritarismo politico, vigente desde marco de 1964, no contexto das referidas
crises deu mostras de seus limites sob os efeitos do tensionamento crescente
oriundo dos movimentos e lutas contra o regime militar e pela democratizacdo da
sociedade brasileira. A luta por participacdo da sociedade civil e por direitos de
cidadania marcou a década de 80 com mobilizagGes e protestos pelo fim do regime
ditatorial e pela redemocratizacdo do pais. Estas conduziram ao que se denominou a
época de “novos movimentos sociais”, os quais foram caracterizados por agdes
coletivas no &mbito societal, em que as associacbes e grupos buscavam se
posicionar de forma autbnoma em relacdo ao Estado. (SIMOES; SILVA 2011,
p.132).

Como aponta Dagnino (2002), as contestacGes culturais desses movimentos nao
devem ser vistas como subprodutos das lutas politicas, mas como constitutivas dos esforcos
dos movimentos sociais para redefinir o significado e os limites da propria politica.

N&o se pode deixar de lembrar que o regime militar burocratico-autoritario havia
sucumbido o principio da cidadania e suprimido os direitos politicos, uma vez que qualquer
expressao de protesto ao regime era considerada um atentado aos principios de autoridade e a
legalidade do Estado.

Entretanto, a partir do processo de liberalizacdo politica e restauragdo das regras do
jogo democratico, o sistema bipartidario foi extinto por meio da lei n°® 6767 em dezembro de
1979 e restaurado o pluripartidarismo, atendendo interesses do governo e de boa parte da
oposicdo. (SIMOES; SILVA 2011, p.132).

Considerando o contexto de liberalizacdo gradual do regime autoritario, a reforma
partidaria de 1979 trouxe constrangimentos restritivos que ndo permitiram a livre mobilizacéo

das forcas politicas. Com isso, 0 sistema partidario emergente da reforma de 1979 néo
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expressou a reorganizacao dos partidos pré-existentes ao regime militar, mas a emergéncia de
um novo sistema partidario (KINZO, 2001).

Foram entdo criados, até maio de 1980, seis partidos, dentre eles o PT. A partir de
entdo, se configurou o marco regulatério e o padrdo do sistema multipartidario em vigor no
Brasil atualmente.

Nesse sentido, h& que se ter claro que existem diversas forgas sociais que resultam na
constituicdo de diferentes tendéncias partidarias, identificadas no espectro politico como

partidos tradicionalmente de direta e partidos de esquerda.

Sdo considerados de esquerda os partidos e movimentos que se autodesignam
socialistas, deixando de lado, portanto, 0s projetos anarquistas ou anarco-sindicalistas do
comeco do século (GARCIA 1994, p. 121).

O PT caracteriza-se por tragos de uma esquerda social que emerge no ambito dos
movimentos sociais da década de 1970, principalmente no movimento operario e sindical. A
democratizacdo da vida politica é entendida por essas organizacbes como espaco de
construcdo da cidadania, a qual havia se materializado nas tramas pelo reconhecimento do
direito a ter direitos.

Sobre isso, Simdes; Silva (2011) vai dizer que o movimento sindical operario

contribuiu

fomentando a institucionalizacdo de novos direitos, entre eles o direito a
participacdo social na gestdo publica. Vale ressaltar que esse movimento de lutas
desembocou no processo constituinte que, além de marcar o restabelecimento da
democracia  representativa, incorporou o principio de participagdo direta da
sociedade civil em diversos dispositivos da Constituicio de 1988. . (SIMOES;
SILVA 2011, p.135).

Foi dessa forma que as forcas politicas de esquerda, no Brasil, constituidas pelos
movimentos sociais, sindicatos, intelectuais, ONG‘s( Organizagdoes Nao Governamentais) foi
capaz de criar um projeto politico democratico-participativo que permitiu afrontar as tradicGes
autoritarias do regime militar.

Nesse sentido, Kinzo (2005) destaca que
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a visibilidade dos partidos, essencial para o desenvolvimento da identificacdo
partidaria, pode ocorrer apenas se eles forem muito bem organizados e tiverem uma
clara estratégia para construir um perfil diferenciado. Como a Unica organizagéo de
massa no sistema partidario brasileiro, o PT pdde se beneficiar de sua exposi¢cdo
singular, construindo, pois, raizes no eleitorado. [...] O PT fortaleceu sua
organizacdo e se apresentou as urnas como um efetivo partido de oposicdo e de
esquerda. Ao manter essa estratégia, evitando se misturar a parceiros eleitorais do
outro extremo do espectro ideoldgico, este partido conseguiu fixar sua imagem e
criar lagos com uma porc¢éo significativa do eleitorado (KINZO 2005, p 77).

E, portanto, nesse contexto que o PT, partido ao qual a presidente Dilma Rousseff esta

filiada, ganha repercussdo no cenario brasileiro e apresenta-se como movimento que conduziu

a restauracdo da democracia brasileira.

Apds essa contextualizacdo, passaremos a tracar a trajetoria politica da presidente

Dilma Vana Rousseff.

A Primeira mulher a se tornar Presidente da Republica do Brasil, Dilma Vana

Rousseff nasceu em 14 de dezembro de 1947, na Maternidade do Hospital S&o Lucas, na

cidade de Belo Horizonte (MG). E filha do imigrante balgaro Pedro Rousseff e da professora

Dilma Jane da Silva. Foi batizada com o0 mesmo nome da mde (AMARAL, 2011, p. 19).

O segundo nome, Vana, era uma homenagem a irmd@ mais nova de seu pai, 0
imigrante Pedro Rousseff, que em 1929 deixou a familia na longinqua Bulgaria e em
1945 veio para o Brasil, onde o acaso o conduziu a Minas Gerais. Pedro tinha olhos
claros, cabelos louros e andar ereto. Era um homem muito alto de quase dois metros,
e muito branco, “quase azul de tdo branco” na memodria da filha. Tinha 46 anos
quando se casou com a professora primaria Dilma Jane Coimbra da Silva, uma
beleza morena, prendada e altiva, 26 anos mais jovem, nascida em Nova Friburgo,
na serra fluminense, criada em Uberaba, no tridngulo Mineiro. Dilminha era a
segunda filha do casal, que ja tinha Igor, a maneira eslava. (AMARAL, 2011, p. 19)

A cidade de Minas Gerais completara 50 anos de existéncia dois dias antes do

nascimento de Dilma Rousseff. Nesse periodo, a cidade passa de centro politico e

administrativo a eixo de comércio regional, e estava ingressando na era industrial. Narra

Amaral (2011):

Seus 300 mil habitantes conviviam com caracteristicas de todas essas etapas
simultaneamente. O leite ainda era vendido nas esquinas - fluia das torneiras de
caminh8ezinhos — pipa, as vaquinhas — e o0 bonde subia a avenida Afonso Pena a
sombra das fileiras de ficus. (AMARAL, 2011, p. 20, grifo do autor).
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No ano em que Dilma nasceu, desponta no cenério politico mineiro o mais famoso
representante daquela geragédo: Juscelino Kubitschek, deputado federal do PSD (Partido
Social Democratico), maior partido do pais, em campanha pelo governo de Minas.

Juscelino Kubitschek, prefeito nomeado de 1940 a 1945, liderou a modernizacao
urbana de Belo Horizonte. Foi ele quem mandou abrir e asfaltar 43 quilometros de avenidas,
estendendo-as a nascente cidade industrial, fez novas captagdes de agua e enterrou mais de
cinco quilémetros de rede de saneamento, trouxe Onibus elétrico e construiu, em ritmo
acelerado, a represa e 0 conjunto turistico da Pampulha — a primeira joia arquitetonica de
Oscar Niemeyer. A Pampulha pode ser considerada como o ensaio de Brasilia, com jardins de
Burle Marx, painéis de Candido Portinari e esculturas de Alfredo Ceschiatti (CEDRO, 2009).

Foi aos cinco anos que a menina Dilma foi matriculada no jardim de infancia do
Instituto. Ela aprendeu a ler aos sete anos de idade. O seu pai tinha o habito de estimula-la a
leitura. Aos 12 anos Dilma faz a leitura de Germinal, de Emile Zola, um classico na iniciagio
politica de muitas geracfes. Dilma ficou impressionada com a histéria — a dendncia do
sofrimento dos mineiros de carvdo da Franca do século XIX - e a narrativa naturalista de
Zola. Em seguida ela ler Humilhados e ofendidos, de Dostoievski, outro livro de tematica
social forte[...].Aos 18 anos, tinha lido praticamente toda a comédia humana. Ela iria
reencontrar (e devorar) Dostoievski anos depois numa priséo da ditadura. (AMARAL, 2011).

Pedro Rousseff havia estudado num liceu de artes técnicas na Alemanha, algo
semelhante ao que hoje chamamos de curso de engenharia, e era formado em direito. Seu
percurso académico e profissional Ihe propiciou oferecer certo conforto a familia. Pedro tivera
sido ligado ao partido comunista bulgaro e fugiu de sua terra por razdes politicas.

De acordo com Amaral (2011), o que se registrou de sua vida nesse periodo foi um
poema escrito por uma grande amiga bulgara. Neste poema dedicado ao amigo, ela narra a

vida de exilada:

Os primeiros quinze anos

Lutei com unhas e dentes e punhos por um teto

Mesmo que fosse pequeno

Por um pedaco de p&o e por um punhado de uisque. (AMARAL 2011, p. 25).

Pedro Rousseff era capaz de rir de episodios que deixavam Dilma desconfortavel,

como no dia em que a filha rasgou ao meio uma nota de alguns cruzeiros para dividir com um
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menino pobre. Ela comegava a perceber que havia muitas pessoas sem nada no mundo. Ela
em algumas ocasides chegara a conversar com o pai sobre a miséria. “Ela entendia porque os
pobres gostavam de Getulio”, salienta Amaral (2011, p. 27).

Entre os 12 e 13 anos, Dilma tinha habito de, com alguns adolescentes da época, subir
ao morro do papagaio para dar algum tipo de assisténcia a populagéo da favela, ao lado da BR
— 3. Era uma expressdo local da igreja catélica, na virada dos anos 1950 para os 1960. Sob a
direcdo das freiras, ensinavam a populacdo carente a ferver agua, bem como nocdes de
higiene. Mas muito cedo Dilma percebeu que aquele esforco ndo era suficiente para mudar o
mundo, como destaca Amaral (2011, p. 27).

No ano de 1962, quando Dilma completaria os seus 15 anos, o0 seu pai, Pedro
Rousseff, veio a falecer em casa, de uma crise de angina aos 62 anos.

Para tracar a trajetdria politica da Presidente Dilma Rousseff, ndo se pode deixar de
ressaltar que “a presidéncia de um pais ¢ o cargo maximo de poder que um individuo pode
alcancar. Esse fato torna a eleicdo presidencial extremamente importante, pelo papel
democréatico exercido pelo voto e pela luta dos candidatos pelo poder”. (MARECO; ARCINE,
2011, p.02).

Desta forma, pode-se compreender o processo eleitoral como um rito periddico e
legitimado para a escolha daqueles que estardo em posi¢do que lhe permitem comandar e
governar um povo. Os que sdo eleitos nesse processo terdo parcelas substanciais de poder para
governar. Através da eleicdo e do instrumento do voto, cada cidaddo delega sua parcela de
poder a um representante politico, que, reunindo um conjunto necessario de votos, adquire
representatividade para ocupar um lugar no governo, como salientam Mareco; Arcine (2011).

Aos 16 anos, Dilma da inicio a vida politica, integrando organizacfes de combate ao

regime militar.

[...] decidiu prestar exames para o curso cientifico no Colégio estadual [...] com
cerca de dois mil alunos, rapazes na esmagadora maioria, 0 Estadual Central era o
coracdo do movimento estudantil secundarista, celeiro de quadros de esquerda
(AMARAL 2011, p. 25).

Foi neste periodo que Dilma teve seu primeiro contato com o texto de Karl Marx “A
acumulagdo primitiva”, capitulo de O Capital, que descreve como o sistema aliena 0 homem

dos meios de produgdo. Anos depois, Dilma elabora uma sintese sofisticada sobre a heranca
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do fil6sofo alemdo: “A utopia criada por Marx em um mundo superior, onde as pessoas se
relacionam por meio dos objetos” (AMARAL 2011, p. 36).

Dilma se apropriou de leituras influenciadas por Marx, quais sejam: Caio Prado Jr.,
Sérgio Buarque de Holanda, Celso Furtado, Althusser, conforme afirma Amaral (2011, p. 36).

Foi no ensino médio que iniciou sua educacdo politica. Ainda em 1964, ingressou na
Politica Operaria (POLOP), uma organizacdo fundada em 1961, oriunda do Partido Socialista
Brasileiro, onde militou ao lado de José Anibal. Seus militantes logo viram- se divididos em
relacdo a0 método a ser utilizado para a implantacdo do socialismo: enquanto alguns
defendiam a luta pela convocacdo de uma assembleia constituinte, outros preferiam a luta
armada. Dilma ficou com o segundo grupo, que deu origem ao Comando de Libertacdo
Nacional (COLINA).

Para Apolo Heringer, que foi dirigente do COLINA em 1968 e havia sido professor de
Dilma na escola secundaria, a jovem fez opcéo pela luta armada depois que leu Revolugdo na
Revolucdo, de Régis Debray, um francés que havia se mudado para Cuba e ficara amigo de
Fidel Castro. O livro incendiou todo mundo, inclusive a Dilma. (AMARAL 2011, p. 37- 42).

Foi nessa época que conheceu Claudio Galeno de Magalhdes Linhares, cinco anos
mais velho, que também defendia a luta armada. Galeno ingressara na POLOP em 1962, havia
servido no Exército, participara da sublevacdo dos marinheiros por ocasido do golpe militar e
fora preso na llha das Cobras. Casaram-se em 1967, apenas no civil, depois de um ano de

namoro.

A velocidade do mundo comegou a mudar mais ou menos quando Dilma e Galeno
se casaram, em setembro de 1967. A cerim6nia, presidida por um juiz de paz, foi
num cartdrio no centro da cidade, para onde tinha se mudado a familia da noiva.
Fizeram uma recepcao para 0s amigos mais proximos militantes da Polop, alunos da
faculdade de economia e colegas da redacdo do jornal. Era um dia de semana
comum e Dilma compareceu as aulas na faculdade, pela manhd, ja com o vestido
verde-agua que usou para se casar. Tinha 19 anos e calgava sapatos prateados. [...]
Aquele casamento “s6 no civil” contrariava as convengdes [...]. (AMARAL 2011, p.
43).

Nesse periodo em que se interessou pelos ideais socialistas durante a juventude, logo
apos o Golpe Militar de 1964, iniciou na militancia, integrou organizagdes que defendiam a
luta armada contra o regime militar, como o COLINA e a VVanguarda Armada Revolucionaria

Palmares (VAR-Palmares). Passou quase trés anos presa entre 1970 e 1972, primeiramente na
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Operacdo Bandeirante (OBAN), onde teria passado por sessdes de tortura, e, posteriormente,
no Departamento de Ordem Politica e Social (DOPS). Foi também nesse periodo que Dilma
separou-se de Galeno. (AMARAL 2011, p.56).

Ap0s separacdo Reconstruiu sua vida no Rio Grande do Sul, onde, junto a Carlos
Araljo, seu companheiro por mais de trinta anos, ajudou na fundagéo do Partido Democréatico
Trabalhista (PDT). Nesse periodo ela participou ativamente de diversas campanhas eleitorais,
Exerceu o cargo de secretaria municipal da Fazenda de Porto Alegre, de 1985 a 1988, no
governo Alceu Collares. De 1991 a 1993 foi presidente da Fundacdo de Economia e
Estatistica e, mais tarde, foi secretaria estadual de Minas e Energia, de 1999 a 2002, tanto no
governo de Alceu Collares como no de Olivio Dutra, no meio do qual se filiou ao PT em
2001.

Em 2002, participou da equipe que formulou o plano de governo de Luiz Inacio Lula
da Silva para a area energética.

Posteriormente, nesse mesmo ano, ela foi escolhida para ocupar o Ministério de Minas
e Energia. Permaneceu até 2005, quando foi nomeada ministra-chefe da Casa Civil, em
substituicdo a José Dirceu, que renunciara ao cargo apos o chamado Escandalo do Mensal&o.
Em 2009, foi incluida entre os 100 brasileiros mais influentes do ano, pela revista Epoca e, em
novembro do ano seguinte, a revista Forbes classificou-a como a 162 pessoa mais poderosa do
mundo. Em 2011, estava incluida na lista das 100 personalidades mais influentes do planeta,
pela revista Time, como a terceira mulher mais poderosa do planeta e 222 pessoa mais
poderosa do mundo pela Forbes. Ainda, recebeu o Woodrow Wilson Award, dedicados a
lideres de governos dedicados a melhorar a qualidade de vida de seu pais e ao redor do
mundo.

Em abril do ano de 2010, Dilma deixa o Governo Federal para se candidatar a
presidéncia da Republica. Em 13 de junho, o PT oficializa a candidatura da ex-ministra.

No segundo turno das eleigdes, realizado em 31 de outubro de 2010, aos 63 anos de
idade, Dilma Rousseff é eleita a primeira mulher Presidenta da RepuUblica Federativa do

Brasil, com quase 56 milhdes de votos.

Passava pouco das 19h:30 de domingo, 31 de outubro de 2010, quando o telefone
celular vibrou nas mdos de Anderson Dorneles. Chovia sobre a cidade desde o
comego do dia, daquelas chuvas que encerram a longa estacdo da seca em Brasilia.
Anderson estava na sala da casa da candidata Dilma Rousseff, onde os
coordenadores da campanha e politicos mais ligados a ela acompanhavam a
apuracdo do segundo turno das elei¢Bes presidenciais. A um canto da mesa de jantar,
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Antdnio Palocci, Fernando Pimentel e Jodo Santana reuniam textos e ideias para o
discurso da vitdria, que as pesquisas previam, desta vez com boa margem de
seguranca. (AMARAL 2011, p. 299 grifo do autor).

A discursivizacdo de uma mulher que pela primeira vez é eleita presidente do Brasil,
Dilma Vana Rousseff Linhares, passa a ser pronunciado no domingo 31 de outubro de 2010,
nos principais telejornais do Brasil, especificamente por ocasido da eleicdo presidencial. A
vitdria da petista Dilma Vana Rousseff Linhares que aconteceu exatamente as vinte horas e
sete minutos sera o ponto de partida que dara origem ao Acontecimento Discursivo — Toda a
cadeia de enunciados que origina um novo processo discursivo, realizando aqui uma analogia
a analise de Pécheux em razdo do enunciado “on a gagné”, referente a vitdria de Mitterand na
Franca.

Tal enunciado apareceu no Brasil, no domingo, 31 de outubro de 2010, precisamente
as vinte horas e sete minutos e, por meio deste enunciado, comecard a trabalhar o
acontecimento, dentro de todo um contexto e de um espaco de memoria que ele convoca e que
se reorganiza a partir de tal acontecimento.

A presidente, sem nunca ter disputado uma eleicdo, é a primeira mulher a chegar ao
mais alto cargo do pais.

Vejamos que toda a trajetoria da entdo presidente Dilma Rousseff permite que seja
instaurado um novo processo discursivo, estabelecendo um novo marco na politica do Brasil.

Entretanto, esse ponto em que um enunciado rompe a estrutura vigente e instaura um
novo processo discursivo pressupde a anterioridade de uma “ha linguagem” conforme indica
Foucault em L’Archéologie, (1969 p.146). Percebamos que todo este processo discursivo so
é possivel por que ndo é possivel falar em qualquer época de qualquer coisa; ndo se pode dizer
qualquer coisa que seja nova sem que exista a anterioridade de um murmdrio possivel. E,
possivelmente, esse murmurio que vai permitir ser dito com tanta veeméncia que uma mulher
¢ eleita pela primeira vez presidente do Brasil. Ainda mais em razdo de todas as
circunstancias que envolveram a sua trajetoria politica.

Observa-se que ndo é apenas pelo fato da presidente do Brasil ser mulher que sdo
evocados novos dizeres, novos processos discursivos que ddo origem ao acontecimento, mas
todo o contexto social, politico e cultural no qual se insere essa mulher.

Segundo alguns dados recolhidos no acervo digital da revista Veja de 01 de novembro
de 2010, a vitoria de Dilma ganhou repercussdo na midia internacional. Segue, no quadro, a
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sintese dos enunciados que intencionalmente foram produzidos pelos principais telejornais do

pais e do mundo que discursivizaram sobre a vitoria de Dilma.

BBC News (Gré-Bretanha)

Intitulada “Rousseff ganha as elei¢des no
Brasil”, a reportagem da rede britanica
BBC mostra um perfil completo sobre a
presidente eleita. A noticia destaca ainda o
aumento na quantidade de mulheres que
chegam ao poder em nagdes da América
Latina, e questiona o que deverd ser um
governo de continuidade apds a saida do

presidente Luiz Inacio Lula da Silva.

Reuters (Internacional)

A agéncia internacional inicia sua
reportagem citando que Dilma Rousseff é
uma ex-lider guerrilheira. Segundo o
correspondente, ela ganhou a Presidéncia
através da promessa de manter as politicas
que tiraram milhdes de pessoas da pobreza
e que fizeram do Brasil uma das melhores
economias do mundo. A noticia da
Reuters ainda destaca que a petista nunca

tinha disputado uma eleicao.

“Sim, a mulher pode”. E assim que estd
intitulada a matéria no jornal portugués,

que destacou a trajetéria de Dilma, desde
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Diario de Noticias (Portugal) o tempo em que foi guerrilheira até o
momento em que se tornou a primeira
presidente do Brasil — numa clara elagédo
intertextual com o slogan de campanha do

Obama, “Yes, we can” (nds podemos).

O jornal norte-americano destacou que, ao
escolher Dilma como presidente, o povo
brasileiro votou em um governo de
continuidade, tanto nas  politicas
econdmicas como sociais criadas por
The New York Times (Estados Unidos)
Lula. De acordo com a reportagem, a
petista eleita deverd assumir desafios que
ainda afetam ao Brasil, assim como o
combate aos problemas na educacao, além
de melhorias nas é&reas de saude e

saneamento basico.

A rede norte-americana destacou no titulo
da reportagem a promessa de Dilma,
CNN (Estados Unidos) classificada como bragco direito do
presidente Lula, de erradicar a pobreza no

Brasil até o fim de seu mandato.

Vejamos que na notificacdo feita pelo BBC é ressaltado o perfil da presidente Dilma
Roussef e, a partir de entdo, destaca-se 0 aumento na quantidade de mulheres que chegam ao
poder em nagdes da América Latina. Essa mulher, com trajetdria Unica, passa a ser simbolo

das conquistas alcancadas pelas mulheres norte-americanas.
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Tanto no noticiério do Reuters como no Diario de Noticias de Portugal é tracado mais
do que um perfil da presidenta Dilma Roussef. Neles evoca-se toda a trajetdria de vida
pessoal da presidente como ex - lider guerrilheira, além de atrelar a sua vitoria a condicéo de,
como combatente, estd credenciada para realizar promessas de politicas publicas que
possibilitem acabar com a pobreza.

Nas duas ultimas notificacGes, é possivel observar que o novo processo discursivo que
se instaura na midia mundial esta atrelado ndo apenas a trajetdria politica da presidente Dilma,
mas, também, a do seu antecessor Luiz Inécio Lula da Silva.

Vejamos que, nas noticias supracitadas, a vitoria da Presidente Dilma esta na trela do
mandato do Presidente Luiz Inacio Lula da Silva. E a histdria de Lula e suas semelhangas com
a vida de Dilma Roussef que possibilitam dizeres especificos que provém de um
acontecimento histérico e que origina o acontecimento discursivo com toda a cadeia de
enunciados que da origem a um novo processo discursivo, quer dizer: aquilo que é
efetivamente dito provém de condicdes e possibilidade especificas.

A vida e trajetdria politica do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva apresenta
algumas semelhancas a da presidente Dilma Rousseff.

Aos sete anos de idade, Luiz Inécio Lula da Silva mudou-se com a familia para Santos
(SP), deixando o interior de Pernambuco em busca de melhores oportunidades de vida. Aos
10 anos, em 1956, foi para a capital do Estado de S&o Paulo. L4, ainda crianca, trabalhou
como vendedor ambulante, engraxate e office-boy. Aos 15 anos, tornou-se aprendiz de
torneiro mecanico. Em 1970, Lula passou a se dedicar intensamente a atividade sindical. Em
1973, casou-se com Marisa, sua atual mulher. Em 1975, chegou a presidéncia do Sindicato
dos Metalirgicos de Sdo Bernardo do Campo e Diadema. Liderou a primeira greve de
operarios do ABC paulista em 1978, durante o regime militar.*

Em 1980, aliou-se a intelectuais e a outros lideres sindicais, para fundar o PT, do qual
se tornou presidente. No ano seguinte, liderou nova greve de metalUrgicos, foi preso e teve
seu mandato sindical cassado.

Participou da fundacio da CUT (Central Unica dos Trabalhadores) e, em junho de
1983, integrou a frente suprapartidaria pro-eleicbes diretas para a presidéncia da republica

com os governadores de Sdo Paulo, Franco Montoro (PMDB) , e do Rio de Janeiro, Leonel

! Informag@es obtidas no site da Brasil Escola. Disponivel em: http://www.brasilescola.com/biografia/luiz-
inacio-lula-da-silva.htm. Acesso em: 05 de mar.de 2013.
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Brizola (PDT). Lula foi eleito, em 1986, deputado federal constituinte com a maior votacdo
do pais. Concorreu a presidéncia da Republica em 1989, quando foi derrotado no segundo
turno por Fernando Collor de Melo, e em 1994 e 1998, quando perdeu para Fernando
Henrique Cardoso.Em 1995, deixou a presidéncia do PT e tornou-se presidente de honra do
partido. Em 2002, foi eleito presidente do Brasil com votagé&o recorde de 50 milhdes de votos.
Reelegeu-se em 2006, vencendo, em segundo turno, o candidato do Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB), Geraldo Alckmin.?

E inédito na historia do Brasil o fato de um presidente concluir seu segundo mandato
com um indice de popularidade de 87% (pesquisa CNT/Sensus). Trata-se de um recorde
mundial. Fiel ao estilo que marcou seu governo, Lula se despediu da Presidéncia com choro e
nos bracos da multiddo, tendo sido o centro das atencdes na cerimdnia de entrega da faixa a
sucessora Dilma Rousseff, no Palacio do Planalto, em 1 de janeiro de 2011.

A historia de Luiz Inacio Lula da Silva oferece possibilidades de localizar a histéria de
Dilma Roussef de modo que seja possivel perceber um murmurio anterior, “[...] a
anterioridade de um ‘ha linguagem’ (FOUCAULT, 2000, p. 61.), que permite um enunciado
romper com a estrutura vigente, instaurando um novo processo discursivo: “Pela primeira vez

uma mulher ¢ eleita presidente do Brasil! Dilma Vana Rousseff Linhares”.

2 Informag@es obtidas no site da Brasil Escola. Disponivel em: http://www.brasilescola.com/biografia/luiz-
inacio-lula-da-silva.htm. Acesso em: 05 de mar.de 2013.
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1.2 Anédlise do Discurso

Na Atualidade, o estudo da lingua sob a perspectiva discursiva tem sido bastante
difundido, Existem varias correntes teoricas, uma delas ficou conhecida como “escola
francesa de Analise do Discurso”. A origem da AD é atribuida a Jean Dubois e Michel
Pécheux, como indica Mussalim (2003).

A Anadlise do Discurso (abreviadamente, AD) surgiu no final da década de 1960 e
inicio da década de 1970, na Franca, pais que tinha forte tradicdo escolar no estudo do texto
literario. A década de 1960 foi, tanto para a Franca como para outros paises, um periodo
bastante conturbado do ponto de vista politico e cultural e a AD procurou entender esse
momento politico analisando os discursos que foram entdo produzidos.

Este periodo, que coincide com o auge do estruturalismo como formata¢do do mundo,
das ideias e das coisas para toda uma geracao da intelectualidade francesa, tem em seu centro
0 paradigma em que se situa o estruturalismo linguistico a servir como norte e inspiragéo.

A linguistica, em seu papel de ciéncia-piloto das ciéncias humanas, tinha condicdes de
fornecer aos aficcionados da nova corrente as ferramentas essenciais para analise da lingua
enquanto estrutura formal, submetida ao rigor do método e aos ditames da ciéncia, tao
valorizada na época.

De acordo com Paveau;Sarfati (2006, p. 159), quem primeiro se utilizou da expressao
analise do discurso foi Harris, em 1952, em um artigo da revista Langage, intitulado
Discourse Analysis. Nesta revista, ele define AD como sendo um enunciado continuo, escrito

ou oral, que chamamos discurso. Mas é ao fim do dos anos 1960 que a teoria aparece.

Ao fim dos anos 60 emerge uma corrente das ciéncias da linguagem que toma como
objeto o discurso. Essa corrente mantém com a linguistica relacdes complexas que
se definem ao passo e a medida que novas pesquisas surgem, e propde um conjunto
de nocgoes, de ferramentas e de métodos especificos, propicios a fazer da (AD) um
campo disciplinar autbnomo. (PAVEAU; SARFATI, 2006, p. 201).

A AD tem como seu principal articulador Michel Pécheux. Ela se debruca
inicialmente sobre os discursos politicos com posi¢cdo bem marcada (discurso de esquerda X
de direita). Para analisar esses discursos, a AD ndo se limita a um estudo puramente
linguistico, isto é, a analisar apenas a parte gramatical da lingua, mas leva em conta outros

aspectos externos a lingua, e que fazem parte essencial de uma abordagem discursiva, tais
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como: os elementos historicos, sociais, culturais e ideoldgicos que cercam a producdo de um
discurso e nele se refletem, bem como o0 espacgo que esse discurso ocupa em relagdo a outros
discursos produzidos e que circulam na comunidade.

De acordo com Courtine (1981):

o discursivo materializa o contato entre o ideoldgico e o linguistico a medida que ele
representa, no interior da lingua, os efeitos das contradicdes ideoldgicas e,
inversamente, ele manifesta a existéncia da materialidade linguistica no interior da
ideologia”. (COURTINE 1981, p. 102)

Deste modo, € possivel compreender o discurso como um processo dindmico que nao
apenas se insere, mas perpassa a historia, a ideologia e o historico social. Depreende-se,
portanto, que ele ndo é um processo estatico, mas dinamico e que permite transformacao de
sentidos.

Para Orlandi (2005):

a Andlise de Discurso, como seu préprio nome indica ndo trata da gramatica,
embora todas essas coisas lhe interessem. Ela trata do discurso. E a palavra discurso,
etimologicamente, tem em si a ideia de curso, de percurso, de correr por, de
movimento. O discurso é assim palavra em movimento, pratica de linguagem: com o
estudo do discurso observa-se 0 homem falando. (ORLANDI 2005, p.15).

E ainda:

na analise de discurso, procura-se compreender a lingua fazendo sentido, enquanto
trabalho simbdlico, parte do trabalho social geral, constitutivo do homem e da sua
histdria. Por esse tipo de estudo se pode conhecer melhor quilo que faz do homem
um ser especial com sua capacidade de significar e significar-se. A Andlise de
Discurso concebe a linguagem como mediacdo necesséria entre o homem e a
realidade natural social. Essa mediacdo, que é o discurso, torna possivel tanto a
permanéncia e a continuidade quanto o deslocamento e a transformacéo do homem e
da realidade em que ele vive. O trabalho simbdlico do discurso esta na base da
producdo da existéncia humana. (ORLANDI 2005, p.15).

De acordo com Orlandi (2005, p. 30), um conceito fundamental para a AD é o de
condigdes de producdo, que pode ser definido como o conjunto dos elementos que cerca a
producdo de um discurso. A saber: o contexto histdrico-social, os interlocutores, o lugar de

onde falam, a imagem que fazem de si, do outro e do assunto de que estdo tratando. Todos
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esses aspectos devem ser levados em conta quando procuramos entender os efeitos de sentido
de um discurso.

A andlise do discurso também percebe como um dos elementos fundamentais a
Formacdo Ideoldgica Pécheux (1997), uma vez que o discurso € 0 espago em que o saber € 0
poder se unem e se articulam. Quem fala, fala de algum lugar, a partir de um direito que Ihe é
reconhecido socialmente. Falar é veicular um saber reconhecido como verdadeiro e, por isso,
gerador de poder; uma relacéo de poder que se estabelece de forma clara ou sutil. O discurso
¢ como um jogo estratégico que provoca acdo e reacdo, como uma arena de lutas em que
ocorre um jogo de dominacdo ou alianga, de submissao ou resisténcia, o discurso é o lugar em
que se travam as polémicas.

Louis Althusser (1980), trabalha no quadro da filosofia marxista, onde elabora uma
nova leitura. Em “ideologia e Aparelhos ideoldgicos de Estado” o autor realiza uma
investigacdo dos mecanismos da ideologia. Para ele, a ideologia contribui para a reproducéo
das relacOes sociais e, portanto, para a reproducdo dos modos de dominacéo que elas fundam.

Ele preconiza as nogoes de “aparelho repressivo de Estado” e de “aparelho ideologico
de Estado”, de maneira que este ultimo é definido como sendo um conjunto de instituigdes.
Sao elas: Igreja, escola, midias, cultura, familia, partido politico, sindicato, etc.

Para Althusser (1980), essas instituicfes asseguram a maneira de pensar e de se
comportar, bem como os discursos e a reproducdo das relaces de dominacéo capitalista. O
autor compreende a ideologia como sendo eterna. “A ideologia representa as relacGes
imaginarias dos individuos com suas condic@es reais de existéncia” (ALTHUSSER 1980, p
77). Desta forma torna-se é clara a relacdo entre os dois teoricos, de maneira que é possivel
compreender que o discurso é transpassado pela ideologia e pelo poder.

Importa salientar, de fato, que a AD ndo trabalha com a lingua da transparéncia, da
autonomia, da imanéncia. A lingua do analista de discurso é a lingua da ordem material, da
opacidade, da possibilidade do equivoco como fato estruturante, da marca da historicidade
inscrita na lingua. E a lingua da indefinicio do verso e reverso, do dentro e fora, da presenca e

auséncia. Pécheux (1997):

[...] O sentido de uma palavra, de uma expressao, de uma proposicéo, etc., ndo existe
‘em si mesmo’ (isto e, em sua relagdo transparente com a literalidade do
significante), mas, ao contréario, é determinado pelas posigdes ideolégicas que estdo
em jogo no processo sdcio - historico no qual as palavras, expressdes e proposicées
s&o produzidas (isto &, reproduzidas) (PECHEUX 1997, p. 160).
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Surgida no campo da filosofia e das ciéncias humanas, a AD trouxe sempre, bem
marcado, o traco da ruptura, que tem a ver com sua entrada no quadro epistemolégico das
ciéncias sociais e com a forma de intervencdo politica que representou sua criagdo. Com o
corte saussuriano de lingua/fala, que nesse caso trata-se de uma dicotomia para
lingua/discurso, houve uma mudanca definitiva de terreno da lingua e de seu estatuto no viés
discursivo. Assim se deu a ruptura com a linguistica, como ja havia se dado com as ciéncias
sociais, consideradas, entdo, ciéncias positivistas que tratavam a lingua e os sujeitos enquanto
nocdes estaveis, homogéneas, centradas.

A AD firmou-se ao longo dos anos. Porém, seus principios e metodologia foram
mudando a medida que os estudos foram avancando. Ao todo, sdo trés épocas que definem os
rumos que a AD tomou.

Cada um desses periodos recebeu, pelo préprio Pécheux, uma denominacdo para
facilitar o entendimento. Foram assim chamados: AD-1, AD-2 e AD-3.

O que foi chamado de “trés épocas da analise do discurso” por Pécheux (1983b)
revela os embates, as reconstrucdes, as retificagbes operadas na constituicdo do
campo tedrico da analise do discurso francesa. O solo epistemoldgico precisou ser
revolvido e as mudancas delinearam os debates teoricos e politicos que surgiram de
crises que atingiram a reflexdo sobre como se da a articulagdo entre o discurso, a
lingua, o sujeito e a histéria. No decorrer das trés épocas, o estudo dessa relacdo sera
aprofundado a partir das propostas de Althusser, a qual Pécheux acrescenta outros
aportes. Evidentemente, esses arranjos remexem o0 solo epistemoldgico e
reorganizam a teoria e a andlise do discurso [...]. O que é chamado de “primeira
época” por Pécheux (1983b) — e que Maldidier (1990) considera como aventura
tedrica — inicia-se com o livro Analyse Automatique Du Discours (1969): trata-se de
uma proposta tedrico-metodoldgica impregnada pela releitura que ele faz da
Saussure, deslocando o objeto, pensando a langue (sua sistematicidade; seu carater
social) como base dos processos discursivos, nos quais estdo envolvidos o sujeito e a
historia. Na concepcdo do objeto discurso cruzam-se Saussure (relido por Pécheux),
Marx (relido por Althusser) e Freud (relido por Lacan). As teses althusserianas sobre
os aparelhos ideolégicos propde um sujeito atravessado pela ideologia e pelo
inconsciente (sujeito que ndo é fonte nem origem do dizer; que reproduz o j& dito, o
ja-14, o pré-construido). A metodologia — derivada do estruturalismo harrisiano —
propde a “analise automatica”, por meio da qual busca-se colocar em evidéncia
tracos do processo discursivo, a fim de determinar os enunciados de base produzidos
pela “maquina discursiva”. (GREGOLIN 2006, p. 62).

Durante a AD-1, os estudos ja apontavam alguns direcionamentos que ndo mudariam
ao longo das trés fases. Um deles pode-se dizer que era a “recusa de qualquer metalingua
universal supostamente inscrita no inatismo humano, e de toda suposicdo de um sujeito

intencional como origem enunciadora de seu discurso” (PECHEUX, 1997, p. 311).
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Desde o inicio, a AD ja desconsiderava a possibilidade de que havia uma lingua com
significado préprio e cujos sentidos de enunciacdo alguém pudesse dominar. Todavia, esse
periodo teve suas particularidades. A proposta inicial da teoria da AD era buscar um fio
condutor no discurso que pudesse determinar os sentidos das palavras. Acreditava-se que as
condicBes de producdo do discurso eram fixas e determinadas apenas para uma Unica
situacdo. Acontece que se percebe dai uma lacuna que sé foi percebida posteriormente.

Né&o se pode dizer, simplesmente, que o discurso seja algo que se produz e se apaga. O
sujeito enunciador possui uma histéria e um legado de outros discursos que ele ja conhece
previamente, mesmo de forma inconsciente. Esses elementos, por si, estdo sempre formando
e criando novos discursos, o tempo todo. Isso significa que uma determinada fala, dita hoje
por alguém, poderia ser repetida posteriormente por outros, mesmo que ganhando outros
significados. Tem-se, pois, que ao longo do tempo o sujeito interage com outros discursos que
irdo influenciar na sua futura enunciacao.

Na AD-2, pouco mudou no que diz respeito aos procedimentos metodolégicos. Como
destaca Fernandes (2007, p. 88-89), “muda-se apenas a constituicdo dos corpora que serdo
colocados em relacdo para focalizar a desigualdade em suas influéncias internas, que vao

além do nivel da justaposi¢ao™.

Na sua autocritica, Pécheux (1983b) considera que o principio metodoldgico na
“analise automatica” teve como efeito o “primado do mesmo sobre o outro”, isto é.
levou a andlise a busca das invariancias, das parafrases de enunciados sempre
repetidos. Essas criticas conduzem a “segunda época”, quando se inicia o
movimento em direcdo a heterogeneidade, ao Outro, a problematizardo
metodoldgica. A reinterpretacdo do conceito de formacdo discursiva de Foucault
(1969b) faz as propostas peuchetianas ingressarem naquilo que Maldidier (1990)
denomina “a época dos tateamentos”, um periodo de polémicas, reajustes, que sao
visiveis no artigo escrito por Pécheux e Fuchs (1975), no qual é apresentado o
“quadro epistemologico geral” da analise do discurso, explicitando a vinculagdo
com Saussure, Marx e Freud. E nesse artigo, também que Pécheux refina a analise
das relagBes entre lingua, discurso, ideologia, sujeito, formulando sua teoria dos
“dois esquecimentos™: sob a agdo da interpelacdo ideoldgica, o sujeito pensa que é
fonte do dizer pois este se apresenta como uma evidéncia. Como que fechando um
ciclo - para abrir outros — em 1975 é publicado o grande livro de Pécheux, lés
Verités de La Palice (1975), que constitui um momento essencial de teorizacdo das
mudancas, ao propor uma teoria materialista do discurso (1988, p.91-95): é sobre a
base linguistica que se desenvolvem o0s processos discursivos, mas, a0 mesmo
tempo, todo processo discursivo se inscreve numa relagdo ideoldgica de classe,
enfatizando, entretanto, que essas relacfes sdo contraditdrias. (GREGOLIN 2006, p.
62- 63).
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E perceptivel que o que Pécheux argumenta leva a critica da ilusdo da evidéncia e da
transparéncia do sentido:

E a ideologia que fornece as evidéncias pelas quais “todo mundo sabe” o que é um
soldado, um operéario, uma fabrica, uma greve, etc., evidéncias que fazem com que
uma palavra ou um enunciado “queiram dizer o que realmente dizem” e que
mascaram, assim, sob a “transparéncia da linguagem”, aquilo que chamaremos o
carater material do sentido das palavras e dos enunciados (PECHEUX, 1988, p.
160).

Dessa forma, ao reafirmar sua vinculacdo com as propostas althusserianas, Pécheux
retoma a tese da interpelacéo ideoldgica e acentua de maneira evidente o carater contraditorio,
desigual do assujeitamento e o fato de que os aparelhos ideoldgicos ndo sé reproduzem, mas

também transformam as relagdes de producao.

Pécheux retoma o conceito de formacéao discursiva do texto de 1971 e acrescenta a
ele a reflexdo sobre a materialidade do discurso e do sentido: “os individuos sdo
interpelados em sujeitos falantes (em sujeitos de seu discurso) pelas formacdes
discursivas que representa na “linguagem” as formagdes ideoldgicas que lhe séo
correspondentes” (1988, p.161). Toda formagdo discursiva dissimulada, pela
transparéncia do sentido que nela se constitui, sua dependéncia com respeito ao
“todo complexo com dominante” das formagdes discursivas (1988, p. 162) fazendo
a auto critica da sua primeira obra, Pécheux declara: “ndo se fica quite com o
materialismo histérico pela simples referéncia as condi¢Bes sdcio — histéricas do
discurso” e, em nota, acrescenta: “essa ¢ uma das mais graves falhas do trabalho
tedrico que publicamos em 1969 (1988, p. 277). Logo a seguir, conclui: “é preciso
poder explicar o conjunto complexo, desigual e contraditorio das formacdes
discursivas em jogo numa simples situacdo dada, sob a dominag&o do conjunto das
formacGes ideoldgicas, tal como a luta ideoldgica das classes determina” (1988, p.
254) Pécheux esta acentuando o papel da “luta ideoldgica de classe” na producdo
dos sentidos [...] é nesse segundo momento - que se recorta entre 0s anos de 1975 a
1979 — que ocorrem as maiores tensBes entre Pécheux e Foucault e isso coincide
com uma crise tedrica e politica que ocorre no interior da anélise do discurso e em
torno dela na franca (GREGOLIN 2006, p. 64).

E na AD-3 que 0s questionamentos vdo mais além. Definitivamente, ja ndo se fala
mais em uma formacdo discursiva fechada. Agora, os tedricos da corrente francesa ja
entendiam que o sujeito ndo era formado por apenas uma FD. (FERNANDES, 2007 p. 88-
89).

Na “terceira época” — que temporalmente se marca como o periodo de 1980 a 1983 —
que Maldidier (1990) denomina como aquela da “desconstrugio dirigida” —dentro de
uma crise irreversivel das esquerdas francesas, Pécheux afasta-se de posicoes
dogmaticas sustentadas anteriormente a partir de sua vinculagdo com o partido
comunista. E 0 mesmo do encontro com a “nova historia”, de aproximagio com as
teses foucaultianas, em que Pécheux critica duramente a politica e as posicBes
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derivadas da luta na teoria e, assim, abre varias problematicas sobre o discurso, a
interpretacdo, a estrutura e o acontecimento. (GREGOLIN 2006, p. 64).

Acredita-se que os questionamentos da AD-3 foram cruciais para a continuidade dos
estudos dessa disciplina. Pécheux (1997 p. 316) lembra que nesse momento, o grande nimero
de pesquisas em torno da AD ajudou a criar novas questdes a serem estudadas e
desenvolvidas dentro da propria teoria. Segundo ele, “o desenvolvimento atual de numerosas
pesquisas sobre os encadeamentos intradiscursivos — ‘interfrasticos’ — permite a AD-3 abordar
0 estudo da construcdo dos objetos discursivos ¢ dos acontecimentos, e também dos ‘pontos
de vista’ e ‘lugares enunciativos no fio intradiscursivo’”.

Apbs ter discorrido, num primeiro momento, de forma incipere, sobre o que seja a
AD, como e onde surgiu, bem como o que é préprio de suas diferentes épocas, procuraremos,
em um segundo momento, conceber a forma como se d4 o acontecimento em AD. Esta
compreensdo subsidiara a analise do objeto a ser estudado em capitulo proprio. A saber:

algumas das propagandas publicitarias do Governo Dilma

1.2.1 A histéria, o acontecimento e a ideologia em AD.

Sabemos que a AD nasce no entremeio de trés disciplinas. De acordo com Pécheux, o
nascimento da AD foi presidido por uma “triplice alianga” uma teoria da Historia, para
explicar os fendbmenos das formacgfes sociais; uma teoria da Linguistica, para explicar os
processos de enunciacao; e uma Teoria do Sujeito, para explicar a subjetividade e a relacdo do
sujeito com o simbdlico.

Dessa forma, a historia ndo pode ser concebida como cronologia ou evolugdo porque

esta relacionada com o sentido. N&o é contexto nem explicagéo.

Pécheux coloca oportunamente a necessidade de ndo se pensar apenas esse “outro”
linguageiro, mas o “outro” na sociedade e na histéria. E so pela referéncia as
sociedades e a historia que “ai pode haver ligagdo, identifica¢do ou transferéncia, isto
¢, existéncia de uma relagdo, abrindo a possibilidade de interpretar”. A lingua néo se
reduz, pois ao jogo significante, abstrato. Para significar, ela é afetada pela histéria.
(ORLANDI, 2007, p. 86).
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A histdria, sob a forma do texto historico, foi um dos primeiros objetos da AD. As
primeiras analises se aplicavam a textos historicamente determinados: o Congresso de Tours,
o discurso devoto no seculo XVII. A aproximacdo ocorreu por dois fatores: primeiro porque
linguistas e historiadores tinham o interesse com a edificacdo da teoria e com o desejo de
desenvolverem um trabalho em conjunto: e segundo o fato de, na teoria da AD, haver um

pertencimento da categoria da histéria como participante da produgéo dos discursos.

as filiagdes historica, dird ainda Pécheux, sdo sempre tomadas em redes de memoria,
dando lugar a filiacGes identificadoras e ndo a aprendizagens por interagdo: a
transferéncia ndo ¢ uma “interagdo” , e as filiagdes historicas nas quais se inscrevem
os individuos ndo sdo maquinas de aprender” (1991). Nem apenas jogo descarnado,
onde estariamos ao sabor s6 dos significantes, nem a coercdo do social empirico. Mas
a historicidade. [...]. Estar na lingua com os gestos de interpretacdo, significa estar
sendo trabalhado pela lingua em uma perspectiva discursiva, aquela em que a lingua
faz sentido, em que ela é afetada pela histéria. (ORLANDI, 2007, p. 86 - 87).

Assim poderiamos afirmar que o discurso € o lugar de encontro do linguista com o
historiador, sendo que o historiador recalca o significante, a materialidade da linguagem, e o
linguista recalca o sujeito e a historia. A partir disso, a historia ndo devera mais valer pelo
acumulo de informacGes que consegue reunir ao longo do tempo, mas pelo efeito de sentido
gue os acontecimentos revelados produzem num determinado espaco sociocultural e numa
determinada época.

Courtine (1981, p. 97) inscreve-se nessa articulacdo entre lingua, discurso e historia.
Em 1983, Pécheux também se preocupa em estabelecer essa articulagdo com o trabalho:
“Discurso: estrutura ou acontecimento”. Os novos direcionamentos indicados por Courtine e
as reflexdes de Pécheux inscreveram a histéria no interior dos discursos e ndo mais na
exterioridade linguistica.

Foucault (1986) trata a histdria como um sistema de dispersdo de enunciados e ignora
a nogdo de documento, colocando em seu lugar a nogdo de monumento — espago para o
trabalho da memoria. Para a AD, pensar em histdria é referir-se ao trabalho da ideologia sobre
as praticas dos sujeitos. Ela entende a histéria como um sistema descontinuo, sistema de
enunciados em dispersdo, que ora mantém certa regularidade. Eis a proposta de Michel

Foucault em, “A arqueologia do saber”.
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O filésofo sabe que sua concepgdo de histéria foge do lugar-comum que até entdo se
aceitava como possibilidade Unica. Nesse sentido, Foucault aponta que, por muito tempo, a
atencdo dos historiadores esteve voltada para a descri¢do de longos periodos temporais, a fim
de revelar episodios politicos, processos irreversiveis, regulacbes e fendmenos que se
invertem apos séculos de acumulagdo e continuidade.

As narrativas tradicionais recobriam bases imdveis e surdas, sendo diversos seus
instrumentos, tais como modelos e analises quantitativas. Porém, esses mesmos instrumentos
revelaram que as sucessdes lineares deveriam dar lugar a um jogo de interrupcdes em
profundidade, pois as possibilidades de analises aumentaram, e cada uma delas ganhou sua
especificidade, um corte Unico. Podemos perceber nas palavras do préprio autor:

Por trds da histéria desordenada dos governos, das guerras e da fome, desenham-se
histérias, quase imoveis ao olhar — histdrias com um suave declive: historia dos caminhos
maritimos, histdria do trigo ou das minas de ouro, histdria da seca e da irrigacdo, historia
da rotacdo das culturas, histéria do equilibrio obtido pela espécie humana entre a fome e a
proliferacdo. As velhas questdes da analise tradicional (que ligagdo estabelecer entre
acontecimentos dispares? [...]) sdo substituidas, de agora em diante, por interrogacdes de
outro tipo: que estratos é preciso isolar uns dos outros? Que tipos de séries instaurar?
(FOUCAULT, 2002, p. 3-4).

O enfoque, entdo, passa da descricdo de épocas e séculos para a compreensdo de
fendmenos de ruptura, a busca pela incidéncia de interrupcdes. As grandes manifestacoes,
homogéneas ndo tém mais lugar. O papel da histdria, logo, € o de tentar registrar as
transformac0es e as renovacOes, que denotam a descontinuidade dos acontecimentos.

Guilhaumou (1994) destaca-se ao propor um modo de trabalhar a AD no que se
convencionou chamar “do lado da historia”. E no interior dos conceitos que sustentam a teoria
da AD que surgem confrontos e rompimentos, produzindo assim, novas formas de entender o

conceito de historia dentro da disciplina.

Nas analises produzidas no campo da Analise do Discurso, no momento em que 0
discurso politico é a preocupacdo central, observa-se uma reducdo do histdrico ao
politico, do politico ao ideoldgico, do ideoldgico ao discursivo, do discursivo ao
sintatico (COURTINE, 2006, p. 56).

48



Se o principio norteador proposto por esse filosofo considera a descontinuidade, o
documento, base da prética historica tradicional, torna-se objeto de contestacdo. Nao sendo
mais interpretado ou questionado quanto a sua veracidade, ele é trabalhado e elaborado. A
historia atua no interior do documento, e nao a partir dele ou de suas margens para fora. O
documento deixa de ser matéria inerte, base para a reconstrucdo de fatos e ditos, para se

converter em tecido, em cuja trama unidades, conjuntos, séries e relaces sdo definidos.

E preciso desligar a historia da imagem com que ela se deleitou durante muito tempo
e pela qual encontrava sua justificativa antropoldgica: a de uma memoria milenar e
coletiva que se servia de documentos materiais para reencontrar o frescor de suas
lembrangas. [...] O documento ndo € o feliz instrumento de uma histéria que seria
em si mesma, e de pleno direito, memodria; a histéria €, para uma sociedade, uma
certa maneira de dar status e elaboracdo a massa documental de que ela ndo se
separa. (FOUCAULT 2002, p. 7-8)

Como mencionado anteriormente, o documento, entdo, é transformado pela prética da
histéria atual em monumento, ou seja, em uma massa nada homogénea, composta por
elementos descontinuos que necessitam ser trabalhados, a fim de se organizarem em
conjuntos.

Nesse sentido, de acordo com Foucault, é possivel insistir na proposta de que o
fundamental a nova histéria é pensar a diferenca, ao se descreverem os afastamentos e as
dispersdes. A descontinuidade atesta o carater vivo da histéria. A histéria continua e linear
serve somente para sustentar a ilusdo de que o sujeito podera, um dia, apropriar-se de seu
passado e reconstituir sua morada.

A historia é, entdo, um sentido a espera de “atualizagdo” — correcdes, retificacdes,
acréscimos ou apagamentos. Ou seja, a espera de um gesto de interpretagdo por parte dos
sujeitos.

Para a AD, a histdria é producéo de sentidos. Nao pode ser contexto nem explicacéo,
muito menos cronologia. A intervengédo da historia no dizer, fazendo com que o sentido seja
dotado de movimento, se da pela atuacdo das praticas sociais e de seus significados.

Assim, na AD, entre a lingua e o discurso (seu objeto de analise), ndo vigora uma

oposicdo, e sim, uma contradicdo. A historia ndo é exterior ao discurso, como determinacao:
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sua posicdo € interna a ele, uma vez que é a responsavel pela constituicdo do sentido. Como

afirma Orlandi:

[...] alguma coisa mais forte — que vem pela histéria, que ndo pede licenca, que vem
pela memoria, pelas filiagdes de sentidos constituidos em outros dizeres, em muitas
outras vozes, no jogo da lingua que vai se historicizando aqui e ali,
indiferentemente, mas marcado pela ideologia e pelas posicdes relativas ao poder —
traz em sua materialidade os efeitos que atingem esses sujeitos apesar de suas
vontades. O dizer ndo é propriedade particular. As palavras ndo sdo s6 nossas. Elas
significam pela historia e pela lingua. O que é dito em outro lugar também significa
nas “nossas” palavras. O sujeito diz, pensa que sabe o que diz, mas nio tem acesso
ou controle sobre 0 modo pelos quais os sentidos se constituem nele. Por isso é
inatil, do ponto de vista discursivo, perguntar para o sujeito o que ele quis dizer
quando disse “x” (ilusdo da entrevista in loco). O que ele sabe ndo é suficiente para
compreendermos os efeitos de sentidos que estdo ali presentificados. O fato de que
h& um ja dito que sustenta a possibilidade mesma de todo dizer, é fundamental para
se compreender o funcionamento do discurso, a sua relagdo com 0s sujeitos e com a
ideologia. A observacdo do interdiscurso nos permite [...] toda uma filiacdo de
dizeres, a uma memdria, e a identifica-lo em sua historicidade, em sua significancia,
mostrando seus compromissos politicos e ideoldgicos. (ORLANDI 2012, p. 32).

E a historicidade, juntamente com o interdiscurso que determina aquilo que das

condicBes de producdo é relevante para a discursividade.

[...] isso faz com que, pensando a relagdo da historicidade (do discruso) e a histéria
(tal como se da no mundo), é o interdiscurso que especifica, como diz Pécheux
(1983), as condigBes nas quais um acontecimento historico [...] € suscetivel de vir a
inscrever-se na continuidade interna, no espaco potencial de coeréncia proprio a uma
meméria. (ORLANDI 2012, p. 33).

Para compreendermos o0 que seja 0 acontecimento para a AD, iremos partir do que nos
propGe Pécheux (2008, p. 19). A partir de um enunciado em especial: On a gagné
[Ganhamos], ele se propde a analisar 0 mesmo em um momento especifico, ou seja, no
momento em que ele atravessa a Francga pos-eleicdo presidencial que culminou com a vitoria
de Francois Mitterand, no dia 10 de maio de 1981, as 20 horas e alguns minutos. Portanto,
tem-se ai um acontecimento historico, a eleicdo presidencial, que dard origem ao
acontecimento discursivo — Toda a cadeia de enunciados que dara origem a um novo processo

discursivo.

50



Tal enunciado apareceu em Paris na ocasido da elei¢cdo de Mitterand a presidéncia
francesa e, por meio deste enunciado, é possivel trabalhar o acontecimento, em seu contexto
de atualidade e no espaco de memoria que ele convoca e que se reorganiza a partir de tal
acontecimento, ou seja, o socialismo francés de Guesde a Jaures, o Congresso de Tours, 0
Front Popular, a Libertagéo, entre outros.

A forma como Pécheux traz este enunciado, fazendo uma analogia aos enunciados que
aparecem em eventos esportivos, faz trabalhar a relacao entre o politico e o esporte, visto este
ser um acontecimento da massa e aquele da midia, remetendo-o0s a um contetdo sécio-politico
transparente e opaco a0 mesmo tempo, ou seja, na mesma medida em que o acontecimento
parece se dar na transparéncia, ele é opaco.

Para tanto, ele afirma que os enunciados: “F. Mitterand ¢ eleito presidente da
Republica Francesa”, “a esquerda francesa leva a vitoria eleitoral dos presidenciaveis” ou “A
coalizacdo socialista-comunista se apodera da Fran¢a” nao estdo em relagdo parafrastica, ou
seja, podem remeter ao mesmo fato histérico-discursivo, mas ndo constroem as mesmas
significacbes sobre eles. Assim, Pécheux (2008, p. 31) comeca a analisar a relacdo entre
acontecimento e estrutura, visto que um mesmo acontecimento histérico pode dar origem a
enunciados distintos, construindo acontecimentos discursivos distintos.

O autor afirma, também, que sé é possivel o uso de um enunciado esportivo no campo
politico devido a opacidade da lingua, que produz deslizes de sentidos, ou seja, um mesmo
enunciado pode significar diferentemente em acontecimentos diferentes.

O Glossario de Termos do discurso (2001, p. 11) define acontecimento como sendo o
ponto em que um enunciado rompe com a estrutura vigente, instaurando um novo processo
discursivo.

O acontecimento inaugura uma nova forma de dizer, estabelecendo um marco inicial

de onde uma nova rede de dizeres possiveis ird emergir.

Pécheux ndo separa cetegoricamente estrutura e acontecimento, relacionando
linguagem a sua exterioridade, ou seja, o interdiscurso. Ele define este como
meméria discursiva, o ja dito que torna possivel todo o dizer. De acordo com este
conceito, as pessoas sdo filiadas a um saber discursivo que ndo se aprende, mas que
produz seus efeitos por intermédio da ideologia e do inconciente. O interdiscurso é
articulado ao complexo de formagoes ideoldgicas representada no discruso pelas
formagdes discursivas: algo siginifica antes, em outro lugar e independentemente.
As formagdes discursivas, por sua vez, sdo aquilo que o sujeito pode e deve dizer em
situacdo dada, em uma conjuntura dada. O dizer esta pois ligado as condigdes de
produgdo. Ha um vinculo constitutivo ligando o dizer com a sua exterioridade.
(ORLANDI 2005, p. 11),
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Desta forma, para Pécheux, ndo se pode vir dizer, vir dizer depois, aquilo que ndo se disse
numa dada época, aquilo que poderia ter dito.

O acontecimento discursivo pressupfe a anterioridade de um “ha linguagem”, a
anterioridade dos “murmurios andnimos”. Alguém disse, mas quem? Sera que a linguagem
comecou nesse "alguém™? Impossivel: o murmdrio é anterior. Ninguém diz nada sem ter
ouvido dizer - e sem estar neste ou naquele lugar, e sem ser, ele proprio, qualquer coisa
diferente dele proprio, muitas coisas diferentes, um “estatuto”, uma “posi¢do”, “varios eus”
até. S&o esses murmarios que dao origem ao acontecimento discursivo

Assim sendo, podemos entender por acontecimento a irrupcdo de uma nova
regularidade discursiva que coloca em jogo o acontecimento discursivo com acontecimentos
ndo-discursivos.

Desta forma, a AD enquanto acontecimento ndo é referente as leis do pensamento,
mas do conjunto de regras que compde a condi¢do/acontecimento para que um discurso possa
aparecer. E estas condicdes ndo sdo apenas regras internas ao discurso, mas também
condigdes ndo discursivas.

Para que um discurso seja legitimo, autorizado institucionalmente para dizer a
verdade, precisa seguir padrBes estabelecidos. Compreender o discurso como acontecimento
significa entender quais as condi¢Ges que alguém precisa aceitar quando pronuncia algo em
algum momento. De modo que se fara necessario responder ao questionamento: qual é essa
singularidade que esta em jogo quando se diz algo?

Por conseguinte, o discurso é um relacionamento complexo e esse relacionamento
define as proprias regras de exercicio ou de existéncia da enunciacao e dos enunciados.

N& se pode falar em acontecimento sem evidenciar acerca das nocOes de
acontecimento historico, acontecimento discursivo e acontecimento linguistico, porque sé&o
conceitos hibridos e heterogéneos na teoria da AD. Para Pécheux, um acontecimento “é um
ponto de encontro entre uma atualidade e uma meméria” (PECHEUX, 2008, p. 17), de modo
que pode ser analisado como uma correlacgéo entre o fato e a forma como o fato foi percebido

e circulado, como ele se atualiza e se mantém sempre presente na memoria coletiva.
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Desta forma, o acontecimento histérico pode ser percebido como um fato que, por sua
relevancia enquanto ocorréncia no mundo, passa a ser relembrado na histéria, fazendo parte
do dizer sobre o passado de um povo. (LE GOFF 1990).

Pela otica da AD, “o acontecimento historico [...] pode ser discursivizado de diferentes
formas e produzir efeitos de sentido diversos” (DELA-SILVA, 2008), pois o historiador
seleciona as ocorréncias ou fatos que ele julga serem historicamente importantes. Assim, ao
selecionar 0 que julga importante ou 0 que convem, ele omite o que julga ndo ser relevante
historicamente. A AD compreende o acontecimento historico como o recorte de um fato ou
sequéncia de fatos ocorridos em um determinado tempo e em um espaco.

E dentro desta mesma linha de raciocinio que se pode considerar o acontecimento
discursivo. Para que um acontecimento discursivo surja como tal, é preciso que alguém o crie.
Para explicar esse conceito, conforme ja esclarecemos acima, Pécheux (2008) analisa o
enunciado “On a gagné”. Este enunciado, possivelmente, foi um enunciado produzido por um
autor e que comegou a circular com um sentido diferente daquele em que ele ja existira como
modelo inicial, ligado a pratica esportiva.

O deslocamento do significado da expressdo “On a gagné”, da esfera do discurso
esportivo para a do discurso politico, marcou o acontecimento discursivo que ocorreu naquele
momento. Conforme aponta Gallo (2001), isso se deu porque se entende que a nogao de
acontecimento discursivo da conta do momento da constituicdo do sujeito, sem priorizar 0s
aspectos enunciativos ai envolvidos. Assim como nos acontecimentos historicos, o
acontecimento discursivo é o resultado do encadeamento de uma série de formacdes
discursivas preexistentes, levando a criacdo de um novo acontecimento.

O acontecimento discursivo ndo coincide com algum tipo de noticia jornalistica nem
com os registros de um determinado fato na histdria, trata-se de um gesto de leitura, € um
modo de discursiviza-los pela resiginificacdo, de se ver o mesmo dado/fato. Ele é apreendido

na mistura de enunciados que se conjugam em certo momento.

O acontecimento discursivo pressupde, assim, a relacdo entre dizeres que, ao se
cruzarem, tendem a promover rupturas, ainda que um novo dizer, por principio, seja
formulado a partir das possibilidades que esse dizer encerra. [..] busca-se
compreender 0s acontecimentos discursivos que possibilitam o surgimento de novos
espacos de significacdo para o sujeito (DELA-SILVA 2008, p. 17).
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Deve-se considerar que o0 conceito de acontecimento linguistico consiste numa
mudanga linguistica, como resultado de uma atualizagdo dos discursos sobre uma préatica
linguistica.

Orlandi (2002), para conceituar acontecimento linguistico, faz uma reflexdo sobre o
processo de gramatizacdo do portugués do Brasil, mostrando a relagcdo entre as préticas
linguistico-discursivas e 0 lugar enunciativo do sujeito. Segundo a linguista, “toda
interpretacdo de um lugar enunciativo necessita levar em conta a consciéncia linguistica da
época considerada e a forma como a questdo da enunciacdo é apresentada nesse periodo”
(ORLANDI, 2002, p. 32).

Levando-se em consideracdo o supracitado, seriam os lugares em que 0s sujeitos se
constituem como tais a partir dos discursos que produzem e fazem circular. Esses espagos sao
privilegiados a inovacao linguistica, valorizando, no nivel tedrico, a consciéncia linguistica
dos sujeitos falantes em relagdo a propria lingua e o funcionamento dos instrumentos
linguisticos em momentos histéricos marcados pela mudanca. Um acontecimento, seja ele
historico, discursivo ou linguistico, € um acontecimento na medida em que produz sentidos e,
ao mesmo tempo, provoca rupturas em sentidos ja estabilizados.

A mudanca no conceito da palavra pode prenunciar um acontecimento também
linguistico, ja que é interpretado “pelos sujeitos envolvidos na enunciacdo, e pela sua
reflexividade metalinguistica, através da qual a lingua se constitui em objeto de uma
enunciagdo politica” (ZOPPI FONTANA, 2009, p. 2). Para Possenti (2009), um
acontecimento é considerado como tal na medida em que enseje sua retomada ou repeticao.

Sobre enunciado, Pécheux (1990) discorre:

[...] todo enunciado é intrinsecamente suscetivel de tornar-se outro, diferente de si
mesmo, se deslocar discursivamente de seu sentido para derivar para um outro (a
ndo ser que a proibigdo da interpretacdo prépria ao logicamente estavel se exerga
sobre ele explicitamente). Todo enunciado, toda sequéncia de enunciados €, pois
linguisticamente descritivel como uma série (léxico-sintaticamente determinada) de
pontos de deriva passiveis, oferecendo lugar & interpretagido (PECHEUX, 2008, p.
53).

A palavra ¢ dita e é trocada no interior de complexos mecanismos de restricdo. Em
toda a sociedade, a produgdo do discurso é simultaneamente controlada, selecionada,
organizada e redistribuida por um certo nimero de processos que tém por papel refrear-lhe o

acontecimento aleatorio, esquivar-lhe a pesada, temivel materialidade.
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Portanto, tem-se o entendimento da comunicagdo enquanto interagcdo por intermédio
de mensagens, visto que esta interagdo ndo serd de maneira nenhuma uma pacificacdo, um
muUtuo entendimento e um exercicio livre das competéncias dos sujeitos. Ela serd, em vez
disso, uma luta pela palavra, uma luta com a palavra - e uma restricdo da palavra. A palavra é
alvo do exercicio de poderes que a controlam; os poderes ndo incidem apenas sobre 0s corpos,
mas também sobre as palavras.

Segundo a hipotese de Foucault (2000), o controlo discursivo, para além de ser uma
luta simultaneamente pelo poder e contra 0 poder da palavra, visa também “refrear-lhe o
acontecimento aleatorio” (Ibidem) - diante de qualquer discurso proferido, de qualquer coisa
dita, de qualquer coisa escrita, procura-se de imediato localiza-la, amarra-la, e isto por
intermédio de mecanismos que ligam aquilo que € transitoriamente dito ou a qualquer coisa ja
dita, ou a um sentido ndo dito, mas que esclarece, explica aquilo que é dito (é este o
mecanismo do comentario), ou a alguém, ou a uma disciplina teorica.

Quer dizer: aquilo que é efetivamente dito ndo provém de um tesouro infinito de
significacbes, mas de condicGes de possibilidade especificas. Por tudo isto, a analise do
discurso procurard, em suma, encontrar as regras anénimas que definem as condi¢cbes de
existéncia dos acontecimentos discursivos.

O acontecimento, para a AD, ndo € apenas “fato” exterior ao discurso, mas parte
constitutiva da discursividade, pois, segundo ela, todo “fato” ja ¢ uma interpretagdo,
sobretudo o histérico que nos chega, via de regra, atraves de linguagens, especialmente a
verbal.

Na medida em que o acontecimento é um fato, ele reclama interpretacdo. No entanto,
0 acontecimento é cercado pelos sentidos ordinarios da vida cotidiana e, muitas vezes, sao
eles que contribuem para que um episddio, ou um conjunto deles, assuma proporcdo de
acontecimento. Tendo discorrido sobre o acontecimento, compreenderemos agora o que seja
a ideologia para a AD.

A ideologia é elemento determinante do sentido que esta presente no interior do

discurso e que, ao mesmo tempo, se reflete na exterioridade.

Um dos pontos fortes da analise do discurso é ré- significar a nocdo de ideologia a
partir da consideracdo da linguagem [...] o fato de que ndo ha sentido sem
interpretacdo, atesta a presenca da ideologia. Ndo ha sentido sem interpretacdo e,
além disso, diante de qualquer objeto simbdlico o homem € levado a interpretar,
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colocando-se diante da questdo: o que isto quer dizer? Nesse movimento da
interpretagdo o sentido aparece-nos como evidéncia, como se ele estivesse ja sempre
la. Interpreta-se e a0 mesmo tempo nega-se a interpretacdo, colocando-a no grau
zero. Neutraliza-se 0 que é produzido na relacdo do histérico e do simbélico. Por
esse mecanismo — ideoldgico- de apagamento da interpretacdo, ha transformacao de
formas materiais em outras, construindo-se transparéncias — como se a linguagem e
a historia ndo tivessem sua espessura, sua opacidade — para serem interpretadas por
determinacdes histdricas que se apresentam como imutaveis, naturalizadas. Este é o
trabalho da ideologia: produzir evidéncias, colocando o homem na relacdo
imaginaria com suas condi¢cdes materiais de existéncia (ORLANDI 2012, p, 45)

A ideologia ndo € algo exterior ao discurso, mas sim constitutiva da pratica discursiva.
Entendida como efeito da relacdo entre sujeito e linguagem, a ideologia nao é consciente, mas
estd presente em toda manifestacdo do sujeito, permitindo sua identificacdo com a FD que o

domina.

Podemos comecar por dizer que a ideologia faz parte, ou melhor, é a condi¢do para a
constituicdo do sujeito e dos sentidos. O individuo é interpelado em sujeito pela
ideologia para que se produza o dizer. Partindo da afirmagéo de que a ideologia e 0
inconsciente sdo estruturas de funcionamento (ORLANDI 2012, p, 46)

Tanto a crenca do sujeito de que possui o dominio do seu discurso, quanto a ilusdo de
que o sentido ja existe como tal, sdo efeitos ideoldgicos.
A evidéncia do sentido — a que faz com que uma palavra designe uma coisa — apaga 0
seu carater material, isto é, faz ver como transparente aquilo que se constitui pela
remissdo a um conjunto de formacdes discursivas que funcionam com uma dominante.

As palavras recebem seus sentidos de formacdes discursivas em suas relagdes. Este € o
efeito da determinacdo do interdiscurso da memoria (ORLANDI 2012, p. 46).

Em Ideologia e aparelhos ideologicos do Estado (1980), Althusser afirma que, para
manter sua dominacao, a classe dominante gera mecanismos de perpetuacdo ou de reproducéo
das condi¢Bes materiais, ideoldgicas e politicas de exploragdo. E ai que entra o papel do
Estado que, através dos seus Aparelhos Repressores-ARE-e Aparelhos Ideolédgicos-AlE -
intervém ou pela repressdo ou pela ideologia, levando a classe dominada a submeter-se as

relacGes e condicdes de exploracao.

Nas palavra de Orlandi (2001) :
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Ele ¢é levado a dizer o que “isto” quer dizer [...]. E pela interpretacdo que o sujeito se
submete a ideologia, ao efeito da literalidade, a ilusdo do conteldo, a construcdo da
evidéncia e dos sentidos, a impressdo do sentido ja — la. A ideologia se caracteriza
assim pela fixacdo de um contetdo, pela impressdo do sentido literal, pelo
apagamento da materialidade da linguagem e da histdria, pela estruturacéo
ideoldgica da subjetividade (ORLANDI, 2001, p. 22).

Duas ideias desenvolvidas por Althusser véo ter grande acolhida na constituicdo da
AD. A primeira é que antes de ser apenas um conjunto de ideias, visbes do mundo,
concepcdes culturais, cientificas ou quotidianas, as ideologias sdo atitudes, gestos. A
ideologia teria uma ou mais materialidades, podendo ser linguisticas, gestual pictdrica, ritual
etc. Tanto uma teoria econémica, quanto um quadro, ou acdes triviais seriam formas
ideoldgicas de diferentes naturezas. Althusser, (1980). Os AIlEs funcionariam por meio da
interpelacdo ao individuo para que ele cumpra uma funcdo na estrutura de classes da
sociedade.

Dentro dessa perspectiva, a ideologia assujeita os individuos, isto é subtrai sua
individualidade e lhes confere um lugar na sociedade de classes, convertendo-0s em sujeitos
ideoldgicos, de modo a que passem a colaborar para a reproducdo das relacdes de producéo de
uma de suas classes (ou fracBes de classes) antagbnicas. Trata-se de uma atitude ndo
consciente, uma vez que o sujeito se acredita senhor de suas atitudes, acredita que, agindo de
forma que age, age por si s0.

A conjugacio de tais ideias levou Michel Pécheux (PECHEUX e FUCHS, 1990: 166-
167) a propor que o discurso é a materialidade privilegiada da ideologia — Um dos aspectos
materiais da materialidade ideoldgica. As formacges ideologicas comportam uma ou Varias
FDs interligadas que determinam o que pode e deve ser dito. A ideologia:

é trans-historica, imutavel na sua forma. Na ideologia, os individuos tém
representada a sua relacdo com suas condic8es de producdo. Trata-se de uma relacéo
imaginaria do mundo real. A ideologia ndo representa o sistema das relagdes reias
que governam a existéncia dos individuos, mas sim a relacdo imaginaria dos
individuos com as relages reias de sua existéncia. Inconscientemente, todos nos
reproduzimos as condig¢des para que tal relacdo se mantenha. Somos dominados pela
ideologia [...]. quanto as ideologias, estas exprimem posic¢des de classes (nas formas
religiosa, moral, juridica ou politica) [...]. sendo a ideologia sempre a da burguesia,

ela também é a do Estado. E de interesse do Estado que a ideologia se perpetue, ou
seja, que haja uma reproducdo das condi¢des materiais, ideoldgicas e politicas de

exploracdo. (FLORES, 2006, p. 128).
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A ideologia se mantém através dos Aparelhos Ideologicos do Estado:

Por que o funcionamento dela est4 concentrado nestes, de maneira que eles dizem
como as coisas sdo e devem ser e ndo dizem como as coisas ndo devem ser. A
situacdo manifesta pelos AIE é a situacdo correta. Segundo os AIE, tudo esta bem e
assim sempre esteve. Por isso, como foi dito, Althusser afirma que a ideologia
representa a relacdo imagindaria das pessoas com suas reais condicdes de existéncia.
Imaginaria no sentido de que o Estado, a ldeologia, se encarregam de fazer os
individuos de classes dominadas pensarem que tudo esta certo da forma como esta.
Que ndo é o Estado que os faz sofrer e continuar pertencendo a uma classe
desprivilegiada em relacéo a classe dominante, mas que essa € a situagdo natural e
normal. (FLORES 2006, p. 129).

A apreensdo sobre a histéria a ideologia e 0 acontecimento em AD se apresenta de
suma importante para a compreensdo do discurso da propaganda publicitaria, ainda mais
quando se tratando das propagandas do Governo Dilma, j& que sua gestdo esta situada em
determinado momento histérico na politica nacional brasileira, permitindo um acontecimento

discursivo que tras consigo marcas de uma dada formacao ideoldgica.

1.2.2 Formac0es ideoldgicas, formacdes discursivas e formacdes imaginarias

O conceito de formacdo ideoldgica é incorporado na primeira fase da AD. Tem como
ponto de partida o trabalho de Althusser, mais especificamente, a concepcao de discurso como
uma das instancias em que a materialidade ideologica se concretiza.

A ideologia funciona na reproducdo das relagdes de produgéo, pela interpretagéo ou
assujeitamento do individuo como sujeito ideolégico. Cada individuo seria levado a ocupar
seu lugar em um dos grupos ou classes de uma determinada formagé&o social. Assim sendo, ele
ndo é protagonista de sua propria vontade. A formacdo ideologica tem como um de seus
componentes as formacgdes discursivas, ou seja, os discursos sdo regidos por formagoes
ideoldgicas.

O Glossario de Termos do discurso (2001, p.16) define formacdo ideoldgica como
sendo “o conjunto complexo de atitudes e de representacdes, ndo individuais nem universais,

que se relacionam as posigoes de classes em conflitos umas com as outras”. Dizem respeito,
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portanto, as relacdes de forcas implicitas no ato da interacdo entre os individuos. As
formacOes Ideoldgicas seriam elementos suscetiveis de intervir na conjuntura ideoldgica da

sociedade.

Expliquemos o que estamos querendo dizer com isso. Diremos que o carater
material do sentido - mascarado por sua evidéncia transparente para o sujeito -
consiste na sua dependéncia constitutiva daquilo que chamamos “o todo complexo
das formacdes ideolégicas. (PECHEUX, 1975, p.160).

Deste modo, pode-se dizer que sdo as formac6es ideoldgicas que produzem os sujeitos
e os seus discursos, fazendo com que eles digam o que realmente querem dizer.

Portanto, o sentido de uma palavra ou expressdo ndo existe em si mesmo, nao
apresenta transparéncia em sua literalidade, ela é determinada pelas posic¢des ideoldgicas que
estdo em jogo no processo sécio-historico no qual essa mesma palavra ou expressdo €
produzida. Para Orlandi (2005):

[...] os sentidos sempre s&o determinados ideologicamente. N&o ha sentido que néo o
seja. Tudo o que dizemos tem, pois, um traco ideolégico em relagdo a outros tragos
ideoldgico. E isto ndo estd na esséncia das palavras, mas na discursividade, isto é, na
maneira como, no discurso, a ideologia produz seus efeitos, materializando-se neles.
[...] As palavras falam com outras palavras. Toda palavra é sempre parte de um
discurso. E todo discurso se delineia na relagdo com outro: dizeres presente e dizeres
que se alojam na meméria. (ORLANDI, 2005, p. 43)

Foucault tem o objetivo de descrever as relagfes entre os enunciados. Ele afirma:
“Decidi-me a descrever enunciados no campo do discurso e as relacbes de que sdo
suscetiveis” (FOUCAULT 2000, p. 34). Para ele, a questdio da FD esta diretamente
relacionada com a problematica do sujeito, em seu duplo aspecto. A saber: linguistico e socio
— histérico. Distanciando-se, tanto da ideia de que a palavra é a coisa, como da concep¢éo
platonica de linguagem como representacdo, Foucault (2000) defende que a palavra institui a
coisa, ou seja, se a linguagem se coloca em movimento pelos discursos, entdo, sdo esses
discursos que instituem os objetos de que falam.

E a discursivizagdo, o falar sobre, que constitui o “referente”. Assim sendo, ele ndo
procede a sua analise partindo do sujeito ou do objeto. Para ele, esses elementos ndo existem

a priori. Eles so vao existir a partir do momento em que forem constituidos por uma pratica
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dentro de uma sociedade. Um exemplo: na Idade Média, o corpo do homem n&o era visto da
mesma forma que no século XVIII, pelo fato de encontrar-se aquela episteme bastante
determinada pelo teocentrismo, pelas supersticdes, etc., diferentemente do século XVIII em
que, com a descoberta da patologia, 0 corpo passa a ser visto como um conjunto de 6rgdos e a
Medicina passa a discursivizé-lo, a fabricar praticas/dizeres sobre ele. Esses diferentes saberes
nasceram, pois, de praticas, de formas de organizacdo. O que se conclui dai € que o préprio
sujeito é uma posicao discursiva, uma funcdo dos discursos e ele postula que “somos seres de
linguagem e ndo seres que possuem linguagem” (FOUCAULT, 2000, p. 20-21).

Sua preocupacdo fundamental, nesse momento, € a de analisar as condi¢des de
possibilidade dos discursos. Assim, para a construgdo do conceito de formacdo discursiva,
Foucault (2000) vai operar construindo 0s conceitos pela negativa, tendo sempre em vista seu
objetivo de descrever os mecanismos de constituigdo das “ciéncias do homem”.
Interessavam-lhe saber o que s@o esses dominios, essas massas enigmaticas que chamamos a
Medicina, a Gramatica, a Economia politica, etc.

A partir da insercdo de tais questdes se obtém o conceito de FD. Para Foucault (2000),
os discursos sdo uma dispersdo, ou seja, sdo formados por elementos que ndo estdo ligados
por nenhum principio de unidade a priori, cabendo a AD descrever essa dispersdo, buscando

as “regras de formagdo” que regem a formagao dos discursos. Assim, para 0 autor:

sempre que se puder descrever, entre um certo nimero de enunciados, semelhante
sistema de disperséo e se puder definir uma regularidade (uma ordem, correlagdes,
posi¢des, funcionamentos, transformagdes) entre os objetos, os tipos de enunciacéo,
0s conceitos, as escolhas tematicas, teremos uma formagdo discursiva.
(FOUCAULT 2000, p. 43)

Em Foucault (2000), as regras que determinam uma formacao discursiva apresentam-
se, pois, como um sistema de relacbes entre objetos, tipos enunciativos, conceitos e
estratégias. Todos esses elementos caracterizam a FD em sua singularidade, possibilitando a
passagem da dispersédo para a regularidade.

Michel Pécheux é influenciado por Foucault, porém vale salientar que os autores
falam de lugares diferentes, uma vez que Foucault compreende o sujeito como psicoldgico e
Pécheux fala do lugar da AD, cujo sujeito € o do inconsciente. A partir desta compreenséo,

para Pécheux (1975), Formacao Discursiva é:
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aquilo que, numa formacéao ideoldgica dada, isto é, a partir de uma posicdo dada
numa conjuntura dada, determinada pelo estado da luta de classes, determina o que
pode e deve ser dito (articulado sob a forma de uma arenga, de um sermao, de um
panfleto, de uma exposicdo, de um programa, etc (PECHEUX 1975, p.160).

No Glossario de Termos do discurso, Ferreira (2001) define FD como:

manifestacdo, no discurso, de uma determinada formacdo ideol6gica em uma
situacdo de enunciacdo especifica. A formacao Discursiva é a matriz de sentidos que
regula o que o sujeito pode e deve dizer e, também, o que ndo pode e ndo deve ser
dito, funcionando como lugar de articulagéo entre lingua e discurso. Uma Formacao
Discursiva é definida a partir de seu interdiscurso e, entre formacdes discursivas
distintas, podem ser estabelecidas tanto relagdes de conflito quanto de alianca. Esta
nogédo de Formacéo discursiva deriva de conceito Foucaultiano que diz que sempre
que se puder definir, entre um certo nimero de enunciados, uma regularidade, se
estara diante de uma formacgdo discursiva. Na AD esse conceito é reformulado e
aparece associado a nogdo de formagao imaginaria. (FERREIRA 2001, p.15).

Michel Pécheux, partindo do conceito lacaniano de imaginéario, chega a definicdo de
que as formacgOes imaginarias resultam de processos discursivos anteriores. Para Pécheux
(1990), todo processo discursivo supde a existéncia de formagOes imaginarias. Essas
formagdes designam os lugares “que A e B se atribuem cada um a si e ao outro, a imagem que
eles se fazem de seu préprio lugar e do lugar do outro”. (Pécheux, op. cit., p. 82). As relacbes
imaginarias podem ser, por conseguinte, idealizadas como o modo pelo qual a posicdo dos
participantes do discurso intervém nas condicdes de sua producao.

As préticas discursivas sdo fomentadas de maneira que o efeito de sentido estabelecido
produza a ilusdo de um sentido Gnico. Num processo discursivo, o emissor supde uma
antecipacdo das representacdes do receptor, sobre a qual se funda a estratégia do discurso.
Essa antecipacdo sempre é atravessada por ja- ditos - constituintes das formacdes imaginarias.
Assim, o0s sujeitos sdo engendrados na ilusdo de que sdo a fonte do sentido e de que tém

dominio do que dizem. Ferreira (2001) define formagdes imaginarias dizendo que:

As formacgdes imaginarias se manifestam, no processo discursivo, através da
antecipacdo, das relacBes de forca e de sentido. Na antecipacdo, o emissor projeta
uma representacdo imaginaria do receptor e, a partir dela, estabelece suas estratégias
discursivas. O lugar de onde fala o sujeito determina as relagdes de forca no
discurso, enquanto as relagdes de sentido pressupdem que ndo ha discurso que ndo
se relacione com outros. O que ocorre € um jogo de imagens: dos sujeitos entre si,
dos sujeitos com os lugares que ocupam na formacao social e dos discursos ja ditos
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com os possiveis e imaginados. As formac0es imaginarias, enquanto mecanismos de
funcionamento discursivo, ndo dizem respeito a sujeitos fisicos ou lugares
empiricos, mas as imagens resultantes de suas proje¢des. (FERREIRA, 2001, p. 16).

Uma vez que este trabalho pretende aprofundar a relacdo entre o discurso publicitario
e ideologia, ndo se pode deixar de considerar e investigar os movimentos dos sujeitos do
discurso publicitario, envolto na e pela lingua, uma vez que esta é tomada pela materialidade
da ideologia.

E importante, também, compreender como se da o envolvimento desses sujeitos que
no processo de assujeitamento ideoldgico respondem, de forma inconsciente, ao discurso
publicitario. Desta forma é necessario acrescentar as consideracdes de Indursky (2001), que
retoma essas nocOes e pensa suas consequéncias em um momento atual quando fala de
identificacdo, contra-identificacdo e desidentificagéo.

A partir dos conceitos de identificacdo, contra-identificacdo e desidentificacao,
pensados no &mbito da AD em relacdo aos processos de repeticdo de discursos sedimentados
é possivel compreender como os individuos respondem ao conjunto de pensamentos e visdes
de mundo que predomina no discurso da propaganda.

Se compreendermos a FD como espa¢o marcado pela contradicdo e em constante
reconfiguracdo, refinamos o conceito de assimilacdo para trata-lo como sendo o movimento
de identificacdo do sujeito com a posi¢cdo sujeito dominante no espaco de uma FD,

movimento esse que se refere a repeti¢do de discursos sedimentados.

O sujeito do discurso, ao tomar posicdo, identifica-se plenamente com seus
semelhantes e com o Sujeito, reduplicando sua identificacdo com a forma-sujeito que
organiza o que pode ou ndo ser dito no @mbito da Formacdo Discursiva. Em outras
palavras, sO ha espaco para a reduplicacdo da identidade; por conseguinte, s6 ha lugar
para os mesmos sentidos. Dito diferentemente, ainda: neste momento, ainda ndo ha
espaco para alteridade e a diferenca nem para a contradi¢do. E a identificacdo do
sujeito se da diretamente com a Forma-Sujeito, responsavel pela organizacdo dos
saberes que se inscrevem na Formag&o Discursiva. (INDURSKY, 2000, p. 5).

Essa primeira modalidade:
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remete ao que Pécheux designou de superposi¢do entre o sujeito do discurso e a
forma-sujeito. Tal superposicdo revela uma identificagdo plena do sujeito do
discurso com a forma-sujeito da FD que afeta o sujeito, caracterizando o “discurso
do ‘bom sujeito’ que reflete espontaneamente o Sujeito”. E que, nada mais € do que
foi descrito por ele como a reduplicacdo da identificacdo, tal como vimos nos
paragrafos precedentes e que representam a primeira formulacdo destas nog¢des, no
ambito do quadro tedrico da AD. (INDURSKY, 2000, p. 6).

A resisténcia, por outro lado, é proposta em referéncia aos discursos dissidentes, nas
figuras da contra-identificacdo, que € movimento do sujeito de identificar-se com uma posi¢do
ndo-dominante da FD que o domina, fortalecendo um discurso divergente, sem haver

alteracdo na forma de organizacgéo da FD.

A segunda modalidade, ao contrario, caracteriza o discurso do “mau sujeito”,
discurso em que o sujeito do discurso, através de uma “tomada de posi¢do”, se
contrapde a forma-sujeito. Essa segunda modalidade consiste em “uma separacao
(distanciamento, davida, questionamento, contestacdo, revolta...) em relacdo ao que
diz a forma-sujeito, conduzindo o sujeito do discurso a contra-identificar-se com
alguns saberes da formacdo discursiva que o afeta. Entretanto, cabe frisar, de
imediato, que esta tensdo entre a plena identificagdo com os saberes da FD e a
contra-identificagdo com os mesmos saberes ocorre no interior da FD, ou seja, 0
sujeito do discurso questiona saberes pertencentes a formagdo Discursiva em que ele
se inscreve e o faz a partir do interior desta mesma formacao discursiva. Isto é: a
contraidentificagdo é um trabalho do sujeito do discurso sobre os dizeres e os
sentidos que sdo préprios a FD que o afeta e, por conseguinte, se institui como
forma de resisténcia a forma sujeito e ao dominio de saberes que ela organiza. O
resultado desta contra-identificacdo faz com que o sujeito do discurso, ndo mais se
identificando plenamente aos saberes que Forma Sujeito representa, se relacione de
forma tensa com a forma-sujeito. (INDURSKY, 2000, p .7).

Ela ainda continua;

Dito diferentemente, a superposicao perfeita que ocorre na primeira modalidade de
tomada de posicdo, responséavel pelo efeito de reduplicagdo da identificacdo, da
lugar a uma superposicao que ndo é completa. Desta superposi¢do incompleta e, por
conseguinte, imperfeita resulta um certo recuo que permite a instauragdo da
diferenga e da dlvida que sdo responsaveis pela constituicdo da contradigdo no
ambito dos saberes da Formacg&o Discursiva. Ou seja: esta segunda modalidade traz
para o interior da FD o discurso-outro, a alteridade, e isto resulta em uma FD
heterogénea. Estas duas modalidades de tomada de posi¢do representam o que
Pécheux chamou de bom sujeito e de mau sujeito. Pécheux apontou estas duas
modalidades, mas, se formos fazer analises, veremos que, no interior de uma
Formacdo Discursiva, se ela for entendida como um dominio de saber heterogéneo
em relacdo a ela mesma, podemos identificar ndo apenas duas, mas varias posi¢des-
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sujeito. A formulacdo das modalidades de tomada de posigdo € contemporanea da
introdugdo da nocdo de interdiscurso, a qual, por sua vez, esta relacionada ao que
estamos discutindo aqui, pois é o interdiscurso que determina uma FD, ou seja, 0
interdiscurso contém os dizeres que ndo podem ser ditos no ambito de uma dada FD.
(INDURSKY, 2000, p.7).

A desidentificacdo € o movimento em que o fortalecimento do discurso dissidente
promove a transformacdo da forma de organizagdo da FD. Neste caso, ha o deslocamento de
uma posigdo-sujeito dissidente resultando em uma FD “de tipo novo” (Pécheux, 1975)).
Vejamos que as duas modalidades ja existentes, Pécheux (1975) acrescenta uma terceira. Esta
terceira modalidade funciona sob o modo da “desidentificacdo, isto ¢, de uma tomada de
posicdo ndo-subjetiva, que conduz ao trabalho de transformacdo- deslocamento da forma-
sujeito”, ou seja, o sujeito do discurso desidentifica-se de uma FD e sua forma-sujeito para
deslocar sua identificacdo para outra FD e sua respectiva forma-sujeito.

Torna-se importante compreender essas trés modalidades para que seja possivel ter a
percepcao de como o sujeito consumidor do discurso publicitario passa por esse movimento
de identificagdo com a FD dominante que o assujeita.

E por meio desse discurso que elabora seu texto a partir de um lugar discursivo que
faz com que o sujeito sofra determinaces que sdo parte do momento historico em que se
situa; tais determinac@es exercem-se através de uma FD.

Quando da interpelacédo ideoldgica, o sujeito apropria-se de saberes que, preexistentes
a seu discurso, provém do interdiscurso. A tomada de posi¢do ocorre simultaneamente a
producdo do discurso e o faz através de alguma dessas trés “modalidades™: identificagdo,
contra-identificacdo e desidentificagdo, sendo que todas elas envolvem uma relacdo entre o
sujeito produtor de discurso e o Sujeito consumidor do discurso universal do qual ele se

constitui.

Tais modalidades, porém, “ndo sdo evidentes, nem diretamente apreensiveis”, como
formas de apropriacdo/reproducdo/transformacdo de efeitos pré-construidos que
dominam os sentidos do dizer do sujeito; elas representam “diferentes modalidades
de ‘captura’ do sujeito em seu processo de assungdo de uma identidade”
(ZANDWAIS, 20054, p.145).
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Indursky (2008), fazendo de tais consideracdes pecheutianas a base de sua reflexé&o,
propde uma releitura dessas trés modalidades, releitura essa decorrente do objetivo de refletir

acerca da trajetoria da categoria sujeito em AD.

Indursky acredita que, antes de identificar-se com a forma-sujeito propriamente dita
e através dela com a ideologia, o sujeito relaciona-se, na verdade, com parcelas de
saber da FD. Para a autora, o fato de a forma-sujeito ser fragmentada e comportar
em si a contradicdo autoriza que se possa considerar a existéncia de mais do que
duas posi¢Bes possiveis: ha uma posicdo que aparece como dominante, mas ha
também espago ndo para uma, mas para varias outras posi¢des-sujeito que podemos
designar como “ndo-dominantes” em relagdo aquela. Depreende-se das reflexGes
tecidas por Indursky a possibilidade de haver diferentes posicionamentos
coexistentes de contra-identificacdo passiveis de ser comportados pela forma-
sujeito de um campo de saber, e isto em decorréncia de singulares modos de relacéo
entre sujeito e ideologia (via tomada de posi¢do)[...] A questdo para Indursky é
pensar 0 caso em que a movimentagdo de sentidos no interior da FD ndo chega a
induzir a ruptura “radical e definitiva”, antagénica mesmo, propria a
desidentificacdo. Dai a proposta de conceber o acontecimento enunciativo.
Relacionado a contraidentificacdo, a qual se d& com a posicao-sujeito dominante, o
acontecimento enunciativo coloca em cena um novo modo de enunciar no interior de
uma FD, modo este que opera pelo viés da tensdo e do estranhamento; trata-se,
portanto, de um conflito interno, que ocorre em relagdo aos modos enunciativos de
uma dada posicdo-sujeito (geralmente a dominante). (SILVA, 2009. p. 02).

As nocoes de identificacdo, desidentificacdo e contraidentificacdo nos dardo suporte
para analisarmos a posi¢do que 0 sujeito assume quando em confronto com o discurso
publicitéario, especificamente nas analises que serdo realizadas nas trés pecas publicitarias do

Governo Dilma.
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CAPITULO Il - METODOLOGIA

2.1 Tipologia do Estudo

Este capitulo tem o propoésito de expor quais foram os procedimentos metodolégicos
que nortearam a pesquisa em questao.

A AD, proposta por Pécheux nos anos 1960 e desenvolvida por Orlandi no Brasil,
parte do pressuposto de que a histdria intervém na lingua para que ela (se) signifique. Nesse
sentido, apresenta-se satisfatorio articular os dispositivos tedricos e analiticos da Analise de
Discurso, a fim de encontrar os subsidios necessarios a questao concernente ao funcionamento
da publicidade e sua relacdo com os sujeitos em sociedade.

E assim que neste estudo foi investigado como a propaganda publicitaria funciona e,
de modo bem particular, no contexto sociopolitico em que se insere 0 Governo Dilma. Assim
sendo, sera possivel se pensar a publicidade pela sua materialidade simbolica e histérica,
aquelas que tocam nas formas como se articulam os discursos pelos quais se realiza uma
forma sujeito na relagdo com a Formacdo Ideoldgica. Neste caso, 0 Governo Dilma sendo
pensado como “Estado”, funciona como articulador simbdlico e politico atribuindo sentido as
relacdes sociais.

Como ja foi enfatizado no capitulo tedrico, esta pesquisa se fundamentou na AD de
linha francesa para estudar o objeto de estudo proposto. Pécheux, fundador da AD, na Franca,
estruturou teoria e dispositivo de analise, 0 que nos permite todos os critérios para o rigor
cientifico de uma analise discursiva. Dessa forma, foram utilizados os procedimentos
analiticos da AD de linha francesa, para a analise de corpus discursivo.

Ao analisar as formacdes discursivas e ideoldgicas de propagandas publicitarias do
Governo Dilma, focalizaram-se as seguintes questfes: como essas propagandas produzem
sentido no imaginario coletivo? Que formacdes discursivas e ideoldgicas as pecas analisadas
apresentam? Que relacGes com a interdiscursividade existem nos recortes analisados? Quais
as possibilidades de enquadramento ou disciplinamento ideoldgico dos sujeitos existentes a
partir da visualizacdo da peca publicitaria em analise? O que se pode discutir acerca do
mecanismo de antecipacdo, quando o sujeito-autor projeta imaginariamente o interlocutor do

enunciado produzido?
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Para responder a todas essas questdes Orlandi (2012) vai dizer que:

a. em um primeiro momento é preciso compreender que a interpretacdo faz parte do
objeto da analise, isto €, o sujeito que fala interpreta e o analista deve descrever esse
gesto de interpretagdo do sujeito que constitui o sentido submetido a andlise; b. em
um segundo momento, & preciso compreender que ndo ha descricdo sem
interpretacdo, entdo o préprio analista esta envolvido na interpretagdo. Por isso é
necessario introduzir-se um dispositivo tedrico que possa intervir na relacédo do
analista com os objetos simbolicos que analisa, produzindo um deslocamento em
relacdo ao sujeito com a interpretacdo: esse deslocamento vai permitir que ele
trabalhe no entremeio da descri¢cdo com a interpretagdo. (ORLANDI, 2012, p. 60)

Depreende-se dai que o que se espera do dispositivo do analista é que lhe dé
possibilidades de um trabalho que ndo seja de uma posi¢do neutra, mas que seja revitalizado
em face da interpretacdo. O analista necessita do efeito de transparéncia da linguagem, da
literalidade do sentido e da onipoténcia do sujeito. “Esse dispositivo vai investir na opacidade
da lingua, no descentramento do sujeito e no efeito metaforico, isto €, no equivoco, na falha e
na materialidade. No trabalho da ideologia”. (ORLANDI 2012, p. 60).

Ela continua:

a construgdo desse dispositivo resulta na alteragdo da posicdo do leitor para o lugar
construido pelo analista. Lugar em que se mostra a alteridade do cientista, a leitura
outra que ele pode produzir. Nesse lugar ele ndo reflete, mas situa, compreende, 0
movimento da interpretacdo inscrito no objeto simbdlico que é seu alvo (ORLANDI,
2012, p. 60).

Pode-se entdo concluir que cabe ao analista a tarefa de contemplar e descrever os
efeitos de interpretacéo, efeitos esses que se produzem a partir dos discursos apresentados e
que podem ser interpretados como procedimento para levar os sujeitos a ocuparem, na
sociedade, posi¢cdes bem marcadas, e essas sempre em relagdo com os discursos que circulam
na esfera social.

A pesquisa em questdo trata de um estudo do tipo descritivo-analitico, que, como
aponta Orlandi (2012), o analista do diferente do hermeneuta, ndo interpreta, ele trabalha

(n)os limites da interpretacdo, descreve os efeitos da interpretacdo colocando-se, ndo fora da
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historia, do simbdlico ou da ideologia, mas em uma posi¢do deslocada, que lhe permite
contemplar o processo de produgéo de sentidos em suas condigdes.

Optou-se por construir um dispositivo de interpretacdo que, como afirma Orlandi
(2012):

[...] tem como caracteristica colocar o dito em relacdo ao ndo dito, 0 que o sujeito
diz em um lugar com o que é dito em outro lugar, o que é dito de um modo com o
que € dito de outro, procurando ouvir, naquilo que o sujeito diz, aquilo que ele ndo
diz, mas que constitui igualmente os sentidos de sua palavra. (ORLANDI, 2012, p.
59).

Desta forma, ndo fomos a procura de um sentido “verdadeiro”, mas o real do sentido
em sua materialidade linguistica e historica que, como diz Pécheux (1981) é linguisticamente
descritivel como uma série de pontos de deriva possivel, oferecendo lugar a interpretacéo,
sempre suscetivel de tornar-se outro.

Procuramos ainda, pela analise discursiva explicar os gestos de interpretacdo que se
ligam aos processos de identificacdo dos sujeitos, suas filiacbes de sentidos, e isto s6 foi
possivel porque, segundo Orlandi (2012) o que se espera do analista é que ele

sem procurar eliminar os efeitos de evidéncia prduzidos pela linguagem em seu
funcionamento e sem pretender colocar-se fora da interpretagcdo — fora da histdria,
fora da lingua — o analista produz seu dispositivo teérico de forma a nao ser vitima
desses efeitos de ilusdo, mas a tirar proveito deles. E o faz pela mediacédo tedrica.
Para que no funcionamento do discurso, na produgdo dos efeitos, ele ndo reflita
apenas no sentido do reflexo, da imagem, da ideologia. Isto significa colocar em
suspenso a interpretacdo. Contemplar. Que na sua origem grega, tem a ver com
deus, com 0 momento em que o herdi contempla antes da luta: ele encara sua tarefa.
Ele pensa (ORLANDI, 2012, p.61).

Trata-se, portanto, da teoria no sentido de que ndo ha analise de discurso sem
mediacdo teorica permanente em todos os passos da andlise, trabalhando sempre entre
descricdo e interpretacdo, sabendo que ambas constituem o processo de compreensdo do

analista do discurso.
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2.2. Selegdo e analise do corpus

A pesquisa tem como finalidade compreender a significacdo da propaganda
publicitaria no simbdlico coletivo e, mais especificamente, as propagandas publicitérias do
governo Dilma.

Um dos primeiros pontos a considerar para se proceder a analise foi a constituicao de

um corpus. Sabe-se que:

a delimitagdo de um corpus nédo segue critérios empiricos (positivistas) mas teoricos.
Em geral distinguimos o corpus experimental e o de arquivo. Quanto a natureza da
linguagem, devemos dizer que a analise de discurso interessa-se por préaticas
discursivas de diferentes naturezas: imagem, som, letra, etc. (ORLANDI, 2012, p.
62).

Por isso, ha de se compreender que ndo ha discurso fechado em si, mas um processo
discursivo do qual seja possivel fazer um recorte e analisar estados diferentes, ndo chegando
nunca a uma exaustao do objeto empirico, pois ele € inesgotavel.

Para tanto, foram eleitas como corpus propagandas televisivas, supondo que essas
atingem um maior nimero de pessoas e por trabalharem com um discurso que se apropria
tanto de recursos linguisticos como &udio e visual (imagem, som, letra etc.).

Foram selecionadas 03 propagandas publicitarias televisivas, referentes ao Governo
Dilma. Elas fazem parte de uma sequéncia (trilogia) de propagandas denominadas de “Brasil
em boas maos”. S&o elas: Brasil em boas mé&os - educagéo; Brasil em boas méos - economia e
Brasil em boas méos — grandes projetos.

A analise do corpus discursivo foi efetuada mediante a separacdo quadro a quadro do
material publicitario coletado, levando-se em conta as formacdes discursivas e ideoldgicas,
formacOes imaginérias, interdiscursividade, acontecimento, conceitos que estdo filiados a AD.

Portanto, como indica Orlandi (2012, p. 63), “foram realizadas montagens discursivas
que obedeceram a critérios que decorrem de principios tedricos da analise de discurso, face
aos objetivos da andlise e que permitiram chegar a sua compreensdo”. Dessa forma, foi
possivel mostrar como um discurso funciona produzindo efeitos de sentidos.

Uma vez que este trabalho pretende aprofundar a relagdo entre o discurso publicitario,

historia e ideologia, ndo se pdde deixar de considerar e investigar os movimentos dos sujeitos
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envolvidos no/do discurso publicitario, envoltos na e pela lingua, uma vez que esta é tomada
pela materialidade da ideologia, bem como a alienagdo (no sentido de submisséo) desses

sujeitos que, no processo de assujeitamento ideologico respondem ao discurso publicitario.

Para isso, foi necessario compreender que a analise ndo pode ser de todo objetiva, mas
“deve ser 0 menos subjetiva possivel, explicitando 0 modo de producédo de sentidos do objeto
em observacdo” (ORLANDI, 2012, p. 64).

Por fim, deve ficar claro que, uma vez analisado, 0 objeto permanece aberto para
novas abordagens, novos olhares, pois ele ndo se esgota em uma Unica descri¢do e analise.
Sobre esse aspecto, Orlandi (2012) vai discorrer dizendo que “isto ndo tem nada a ver com a
objetividade da analise, mas com o fato de que todo discurso € parte de um processo
discursivo mais amplo que recortamos e a forma do recorte determina o modo da analise e 0
dispositivo tedrico da interpretagdo que construimos”. E por esse fato que o dispositivo
analitico pode se apresentar diferente na singularidade das tomadas que fazemos do corpus.

No préximo capitulo “Analise do corpus discursivo”, iremos proceder a andlise das
trés propagandas publicitarias do Governo Dilma, a saber: Brasil em boas méaos — educacéo;

Brasil em boas méos — economia e Brasil em boas maos — grandes projetos.
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CAPITULO 111 - ANALISE DO CORPUS DISCURSIVO

Para compreender o funcionamento do discurso publicitario e sua significacdo no
simbolico coletivo, o material empirico que compde o corpus deste trabalho reine 03
propagandas publicitarias televisivas do Governo Dilma que estiveram em circulacdo na
midia nacional no ano de 2011. As propagandas selecionadas possibilitam analisar os efeitos
de sentidos no discurso. Elas fazem parte de uma sequéncia de propagandas denominadas de
“Brasil em boas maos”. Sao elas: Brasil em boas méaos — educacdo; Brasil em boas maos —
economia e Brasil em boas méos — grandes projetos.

A analise do corpus foi efetuada mediante a categorizacdo do material publicitario
coletado, levantando-se em conta as no¢des formacoes discursivas e ideoldgicas, condicdes de
producdo, interdiscursividade e acontecimento.

As propagandas foram capturadas no sitio do Youtube. A seguir, passaremos a
descrever cada uma delas. Para melhor compreensdo por parte do leitor, transcreveremos o
discurso presente na propaganda e, simultaneamente, utilizaremos do recurso tecla Prt Sc para

colarmos algumas das imagens que estao atreladas ao discurso.

PROPAGANDA |

Propaganda I: Brasil em boas maos — educacéo. (Enviada ao sitio do youtube em
17/08/2011. Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=IFRgVGpgtnk> Acesso em:
03 de dez. de 2012).

SDI:“As maos do povo brasileiro estdo levando estudantes pobres a realizar seus
sonhos. O PROUNI ja colocou milhares de jovens nas universidades, o0 PRONATEC vai
ampliar as vagas de escolas técnicas de todo o pais e 75 mil estudantes vao ganhar bolsas do

governo em universidades estrangeiras”.
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Imagem 1

De inicio, vale ressaltar que, anteriormente ao enunciado, “as maos do povo
brasileiro”, uma mao grande desce do céu e recai sobre o portdo de uma Instituicdo Ensino,
como se vé na imagem 1.

Mobilizando sentidos sobre a médo que desce do céu, a propaganda publicitaria traz a
tona elementos relacionados ao poder. Assim, a primeira peca publicitaria a ser analisada, ao
apresentar essa mao, possibilita que esta simbolize a mao de Deus, aquele que tudo pode.
Esta mao que desce do céu esta abrindo portas, talvez portas que antes nao se abriam.

Os diferentes sentidos possiveis que um mesmo enunciado pode assumir na memaoria
do sujeito consumidor do discurso publicitario € peca chave para a compreensdo do discurso
associado a imagem. Ao mesmo tempo, ou anterior a compreensao de que é nas maos do povo
brasileiro que o Brasil se coloca, assimila-se a ideia de que existe uma méo que foi
credenciada para administrar o pais e que essa mao tem forca e poder o suficiente para fazé-lo
com competéncia. E a mio do poder publico, que no caso, tem sua representatividade na
pessoa da presidente Dilma Vana Rousseff.

Na imagem posterior, simultdneo ao enunciado “As maos do povo brasileiro estdo

levando estudantes pobres a realizar seus sonhos”, é possivel visualizar, também em primeiro
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plano, a figura de dois jovens negros que entram por entre os portdes abertos pelas maos que
descem do céu. Os demais jovens, de raca branca e parda, estdo colocados em segundo plano.
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Imagem 2

De acordo com as formacges imaginarias, existe a possibilidade de que a propaganda,
neste exato momento, esta sendo direcionada a um puablico especifico e em um momento
especifico da historia, ou seja, 0 momento em que 0 governo propicia a classe social menos
privilegiada acesso a educacao publica de qualidade. Desta forma é possivel perceber que a
propaganda ndo é a-histdrica nem a-social, ndo acontece no vacuo, ela produz sentidos a partir
de condi¢des de producdo especificas. Nesse sentido, ha efeitos de um pais que em décadas
anteriores ndo oportunizara que as classes menos favorecidas tivessem acesso a educacao
publica.

A classe menos favorecida, representada na propaganda pelos jovens negros, se da
pela possibilidade de que a escraviddo no Brasil é historica e, mesmo a partir de 1888, apos a
abolicdo da escravatura, os negros permaneceram alienados a uma classe oprimida, sem
possibilidades efetivas de ascensdo social. Na memoria discursiva do brasileiro, € 0 negro

qguem melhor representa a classe que se mantém a margem do poder.
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A representacdo do Brasil como um pais que outrora era simbolo de pobreza e
subdesenvolvimento é rememorada nos efeitos de sentido constitutivos das formacdes
imaginarias do povo brasileiro, retomada pelo qualificador “pobres” associado a “estudantes”
levando os sujeitos a perceberem que o0s sentidos que se constituem sdo 0s que, desse
momento em diante, novas portas sdo abertas, e essas portas que se abrem tém como
precursor 0 governo em exercicio.

Diante do que se desenha, no recorte da propaganda em questdo, é possivel, nas

palavras de Foucault, afirmar e ao mesmo tempo questionar:

Por tras da historia desordenada dos governos, das guerras e da fome, desenham-se
historias, quase imdveis ao olhar — histdrias com um suave declive: histdria dos
caminhos maritimos, histéria do trigo ou das minas de ouro, histéria da seca e da
irrigacdo, histdria da rotacdo das culturas, historia do equilibrio obtido pela espécie
humana entre a fome e a proliferagdo. As velhas questBes da analise tradicional (que
ligagdo estabelecer entre acontecimentos dispares? [...]) sdo substituidas, de agora
em diante, por interrogacGes de outro tipo: que estratos é preciso isolar uns dos
outros? Que tipos de séries instaurar? (FOUCAULT, 2002, p. 3-4).

Nesse sentido, Foucault insiste na proposta de que o fundamental & nova histéria é
pensar a diferenga, ao se descreverem os afastamentos e as dispersdes. A descontinuidade
atesta o carater vivo da historia. Embora a histéria se desenhe imoével ao olhar dos sujeitos

elas esta ai, e é nela que os sujeitos se inscrevem se re -significando

A histéria de todas as sociedades que existiram até hoje é a historia de lutas de
classes. Homem livre e escravo, patricio e plebeu, bardo e servo, mestres e
companheiros, numa palavra, opressores e oprimidos, sempre estiveram em
constante oposi¢do uns aos outros, envolvidos numa luta ininterrupta, ora disfargada,
ora aberta, que terminou sempre ou com uma transformacéo revolucionaria de toda
a sociedade, ou com o declinio comum das classes em luta. (MARX & ENGELS,
2004, p. 45-46).

O discurso que se materializa no recorte da peca publicitario é justamente este: o de
uma luta de classes que chegou ao seu apice, momento histérico em que é dada as classes
menos favorecidas as mesmas oportunidades que durante séculos foram oportunizadas apenas

as classes socialmente privilegiados detentoras de poder.
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Nos proximos quatro recortes, o que se desenha é a possibilidade de visualizar a figura
de um governo que realiza uma gestdo publica eficiente. A médo que desce do céu oferece toda
a estrutura necessaria para uma educacdo publica de qualidade, tais como: biblioteca
organizada, sala de aula bem estruturada com professores de prontiddo, laboratérios bem
equipados e area de esporte e lazer.

Nos recortes que sao apresentados a seguir, 0 sujeito produtor do discurso publicitério,
pelo mecanismo da antecipacdo, faz uma imagem virtual do sujeito consumidor do discurso.
O sujeito que assiste a peca publicitaria em analise podera perceber, como aponta Mizukami
(1986), que ao longo da histdria que a educacdo publica no pais ndo oferece grandes desafios
intelectuais aos estudantes, que eles passam muito tempo copiando licbes da lousa, a moda
antiga e que os professores ndo sdo incentivados a apresentarem um alto padrdo de
aprendizagem significativa.

A partir dessa representacdo, os sentidos que deslizam séo os de fazer com que 0s
individuos rompam com a concepcdo negativa de gestdo publica e passem a assimilar o novo
acontecimento: o de uma mao forte e poderosa que sana todas as necessidades que outrora ndo
eram supridas. Pela memdria discursiva e o interdiscurso, a propaganda trabalha com a re-
significacdo do sujeito sobre o que ja foi dito, instaurando um novo processo discursivo, o de

mudanga efetiva na educacgéo brasileira.
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Imagem 3

Quando da enunciacao “o ProUni ja colocou milhares de jovens nas universidades” os
sentidos que podem ser mobilizados séo diversos.

Sabe-se que o ProUni é um programa do Ministério da Educac&o, criado pelo Governo
Lula, em 2004, que concede bolsas de estudo integrais e parciais (50%) em instituicdes
privadas de ensino superior, em cursos de graduacdo e sequenciais de formacéo especifica, a
estudantes brasileiros, sem diploma de nivel superior. Dele, podem participar os estudantes
egressos do ensino médio da rede publica ou da rede particular, na condicdo de bolsistas
integrais da prépria escola, os estudantes com deficiéncia e os professores da rede publica de
ensino do quadro permanente que concorrerem a cursos de licenciatura, em que nesse caso
ndo é necessario comprovar renda. Para concorrer as bolsas integrais, o candidato deve
comprovar renda bruta familiar, por pessoa, de até um salario minimo e meio. Para as bolsas
parciais (50%), a renda bruta familiar deve ser de até trés salarios minimos por pessoa.

A partir das informacGes acima, principalmente a de um programa que se inicia na
gestdo do Governo Lula, € possivel ter a concepcdo do poder credenciado que, de forma
eficiente, da continuidade ao processo de expansdo e interiorizacdo das universidades. Tém-se
a formulacdo, a partir da interdiscursividade, da mao que néo interrompe o processo que deu
certo, mas que, aléem de continuar, melhora ainda mais.

Vejamos que essa enunciacdo ganha forca quando da visualizacdo da médo que desce

do céu e planta na terra estruturas que reportam as universidade publicas.
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Imagem 4

Nas imagens que estdo abaixo, tanto a da sala de aula como a do laboratério,
além da transferéncia de sentidos da estrutura fisica adequada para o processo de
aprendizagem significativa e de avancos tecnolégicos, funciona também, como marca do
interdiscurso acerca do Programa Nacional de Acesso ao Ensino Técnico e Emprego
(PRONATEC), criado pelo Governo Federal, em 2011, e que tem como objetivo ampliar a
oferta de cursos de educacdo profissional e tecnoldgica.

Como ja dito anteriormente, e enfatizado por Mizukami (1986), o ensino brasileiro
apresenta certa dificuldade em oferecer um ensino significativo, que prepare 0s sujeitos para o
mercado de trabalho. Na maioria dos casos, toda a trajetéria escolar do aluno se resume a
assimilacdo de conteudos, a aprender teorias sem compreender como elas funcionam na
pratica.

O PRONATEC é uma tentativa de mudar este quadro e de atender as demandas sociais
quanto a necessidade de mdo de obra qualificada. E ele objetiva expandir, interiorizar e
democratizar a oferta de cursos técnicos e profissionais de nivel médio, com vistas a ampliar
as oportunidades educacionais dos trabalhadores por meio do incremento da formagéo
profissional.

A mdo que desce sobre a sala de aula, sobre o laboratorio, bem como a figura do

taxista (imagens 5, 6 e 9) — sdo, nas condi¢cdes de producdo do discurso publicitario,
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responsaveis pelo estabelecimento do sentido de que o pais passa por processos

desenvolvimento na area técnica e tecnoldgica.
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Imagem 6
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Nas proxima imagens, de nimeros 7 e 8, em que o recorte traz a cena dos alunos em
quadra jogando basquetebol, é importante dar énfase ao acontecimento de que um deles faz a
cesta. Mas ndo é com qualquer bola que ele faz a cesta, é justamente a bola que ele recebe da

mé&o que desce de cima, mao que representa o poder.

Brasil em boas Méos - Educagdo

Imagem 7
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Imagem 8

Ha de se levar em conta a possibilidade da bola tomar para si a propria brasilidade,
gue guando na médo do poder credenciado pelo povo do Brasil, para governa-lo, tem-se a
vitdria por certeza. Neste momento, como nas palavras de Pécheux (1988, p. 167), “pode-se
dizer que o intradiscurso enquanto ‘fio do discurso’ do sujeito, ¢ a rigor, um efeito do
interdiscurso sobre si mesmo, uma interioridade inteiramente determinada como tal do
exterior”.

Neste caso, 0 sujeito identifica-se com uma formacdo discursiva, sob efeito do
interdiscurso, de modo que neste processo de se identificar com um dado saber discursivo, o
sentido surge como ja-1a, ou seja, como evidéncia e o sujeito ¢ “produzido como causa de si”.
Assim sendo a ideologia exprime sempre posi¢cOes de classe onde os dizeres e fazeres
apontam para a nao autonomia das praticas discursivas.

Desta feita, o recorte da bola na cesta pode funcionar como a méo que possibilita o

grito: “alcangamos a vitoria!”.
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As proximas trés imagens (9, 10 e 11) trazem a memoria do eixo central do

PRONATEC que € o ensino profissional de qualidade. Nas sequéncia, aparece uma aluna

realizando pesquisas na biblioteca e, logo em seguida, um taxista e uma chef de cozinha.

Imagem 10
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Imagem 11

A imagem do taxista, a de numero 10, pode se apresentar como de grande importancia.
E interessante dar énfase & seta que aparece em segundo plano. Ela indica: sentido Gnico a
esquerda. N&o é possivel trafegar pela via a direita.

Sabemos que os sentidos sdo mobilizados por meio da memoria discursiva.
(PECHEUX, 1997). Para um enunciado produzir sentido, ndo é suficiente nos atermos
somente as palavras ou aos elementos formais da lingua, é preciso manter relagdes com a
exterioridade, com a historicidade, com o trabalho dos sentidos no enunciado. Desta feita, 0
jogo de cores e imagens também se constitui em discurso. N&do se pode desconsiderar o texto
que se apresenta no nivel do ndo-verbal.

Para Gregolin (2007), o fazer sentido ¢ efeito dos processos discursivos que envolvem
0S sujeitos com os textos e, ambos, com a historia. Tomando por base o conceito de discurso
“como efeito de sentidos entre locutores” (PECHEUX, 1990, p. 82), é vélido pensar a respeito
do efeito-leitor que as propagandas produzem. Uma relacdo, segundo Orlandi (1988, p. 103)

que “supde uma relacao de interlocucao na construgao dos sentidos”.
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Para melhor esclarecimento do que discutiremos a seguir, partiremos de uma definicéo
do que seja “esquerda” e direita” no discurso politico.

De acordo com Faber (2010), “Esquerda™ e "Direita” sdo uma forma comum de
classificar posicdes politicas, ideoldgicas, ou partidos politicos legais. A oposi¢do consiste
numa interpretacdo dicotdbmica de uma série de fatores determinantes. Geralmente essas
posicdes sdo entendidas como polaridades opostas de um mesmo espectro politico e
ideologico.

A origem dos termos remonta a Revolucdo Francesa em gue 0os membros do Terceiro,
que almejavam uma mudanca na forma de governo vigente, se sentavam a esquerda da
assembleia, enquanto os do clero e da nobreza, que desejavam a conservacdo da forma de
governo, se sentavam a direita.

A placa “sentido tnico a esquerda” pode causar efeito de sentido na memoria
discursiva do sujeito fazendo-o com que este se lembre que o Partido do Trabalhadores é um
dos maiores e mais importantes movimentos de esquerda da América do Sul e o segundo
maior partido politico do Brasil. Da mesma forma, esta cristalizado no interdiscurso brasileiro
que o ex- presidente Luiz Indcio Lula da Silva e a entdo presidente Dilma Vana Rousseff sdo
amplamente reconhecidos como 0s membros mais notdrios do partido e que tém como marca
de gestdo a luta pelas classes trabalhadoras.

A indicacdo da placa “sentido tnico a esquerda” pode gerar o efeito de que a Unica
saida para um Brasil promissor é a que a placa indica: filiar-se ao partido de esquerda. E
interessante observar que neste momento em que aparece a imagem do taxista, a mdo grande
que desce do céu ndo aparece, talvez porque ela esteja associada tanto a seta como a méo
direita do taxista. A enorme mé&o, que tem como representatividade a pessoa da presidente
Dilma Roussef, ganha novo efeito de sentido: 0 da seta e 0 da mdo que indica “vire a
esquerda”.

Na pentltima imagem que se apresenta na pega publicitaria “o Brasil estda em boas
mé&os — educacgdo”, temos o recorte de uma mée que de bracos abertos recebe os filhos que

retornam da escola.
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Imagem 12

Nessa cena, € possivel perceber a nova posicao-sujeito em que se insere a mulher no
processo de globalizagdo econdmica. Trata das mudangas na constituicdo da identidade da
mulher diante das novas praticas discursivas, produto das modificagbes nas ordens do
discurso, resultado da globalizacdo. A imagem que se forma na peca publicitaria é a de
mulher, mée e profissional liberal que consegue conjugar todas essas atribuicdes de forma
harmoniosa. Isso se apresenta quando da observacao da acolhida dos filhos em que a mée nédo
esta vestida aos moldes tradicionais de doméstica, mas de uma mulher que desenvolve outras
fungdes no espaco social no qual esta inserida.

E interessante perceber que embora esse efeito de sentidos esteja presente na peca
publicitaria, ndo ha uma ruptura brusca do papel da mulher na ambiéncia doméstica. Nao se
tem um recorte da imagem de familia, onde esteja presente a figura do homem, talvez por que
a atribuicdo que seja dada a este seja a do que se ausenta de casa para exercer as funcdes de
trabalhador e provedor das necessidades basicas da familia.

Mesmo que a mulher tenha obtido sua inser¢do no mercado de trabalho, e isto é
perceptivel pela indumentaria que ela traz sobre o corpo, a espera pelos filhos que retornam
da escola, inscreve-se na memoria discursiva do papel de mae que ndo pode se ausentar do lar

quando os filhos chegam.
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O recorte publicitario possibilita entender que é a mdo do poder que oferece meios
para que a mulher consiga conviver com as formagdes identitarias que véo se delineando do
discurso sobre a mulher p6s- moderna.

Passaremos agora a analise do recorte da ultima imagem da peca publicitaria. Nele,
temos duas mé&os que se juntam, vindo uma em dire¢do a outra e, quando emparelhadas,

formam a bandeira do Brasil com o enunciado “Ordem e progresso”.
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Imagem 13

Na interdiscursividade, as méos que se unem podem ter o efeito de um esforco
coletivo para a promog¢do do bem comum. Se num primeiro instante o entendimento era de
gue o bem coletivo esta sendo provido por um sujeito credenciado para isso, sujeito portador
de poder, a partir de entdo, o que passara a circular na memdria discursiva é que esse poder
pode ¢ deve ser compartilhado. Funcionaria como: “sozinha, eu ndo posso”. Todavia, a
instauracdo desse novo discurso sé é colocado em evidéncia depois que fica bem claro para o
sujeito que mesmo que esse participe do processo de construcdo do bem coletivo, existe uma
mé&o que se sobrepde, uma méao que é credenciada para autorizar ou validar tal feito, a mao do
governo, simbolo de forca e poder. Ou seja: o Brasil esta em boas maos, na médo esquerda que

se mantém no poder e que deve obter o reconhecimento por parte de toda a populacéo.

85



[...] se temos, de um lado, a funcdo-autor como unidade de sentido formulado, em
funcdo de uma imagem de leitor virtual, temos, de outro, o efeito-leitor como
unidade (imaginaria) de um sentido lido. [...] o efeito-leitor € uma funcdo do sujeito
como a funcdo-autor. (ORLANDI, 2001, p. 65-66)

N&o se pode deixar de observar como os sentidos deslizam quando se trata de méo
esquerda. A mao direita traz consigo a representatividade da forgca e poder. Todavia, neste

bR 1Y

caso, ¢ a “mao esquerda”, “o sentido esquerdo

29 ¢

o partido de esquerda” o Governo Dilma,

que, subvertendo a ordem natural das coisas, pode oportunizar um Brasil melhor.

PROPAGANDA 11

Passaremos a analise da Propaganda Il: Brasil em boas maos — Social. (enviada ao
sitio do youtube em 30/08/2011. Disponivel em <
http://www.youtube.com/watch?v=ve_gBYa-0ow > Acesso em: 03 de dez. de 2012).

Na segunda peca publicitaria a ser analisada, poderemos ver que as posi¢Ges que 0S
sujeitos ocupam estdo muito bem marcadas. De antemao, é preciso compreender que 0 que
chamamos de sujeito, em AD, ndo é necessariamente uma pessoa, mas sim, um conjunto de

posi¢des ideoldgicas.

[...] Na Andlise de Discurso, para compreendermos a no¢do de sujeito, devemos
considerar, logo de inicio, que ndo se trata de individuos como seres que tém uma
existéncia particular no mundo; isto é, sujeito, na perspectiva em discussdo, ndo é
um ser humano individualizado. [...] o sujeito discursivo deve ser considerado
sempre como um ser social (FERNANDES, 2007, p. 33).

Desta forma, ndo podemos desconsiderar que nascemos em uma determinada familia,
crescemos influenciados por determinadas posi¢cdes doutrinarias, temos ou ndo a crenca em
uma religido ou religides, viemos de uma classe social da qual podemos ascender ou néo,
Nossos pais, amigos e todas as pessoas que nos cercam tém suas posicoes politicas, lemos este

ou aquele jornal. Todos esses fatores, que se apresentam para 0 sujeito como naturalizadas
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pelo efeito da ideologia, juntos nos criam como sujeitos e nos influenciam direta ou
indiretamente.

Nossos discursos sempre se criam a partir dos dizeres do outro e vice-versa. Como
uma via de mao dupla, os outros também se influenciam com nossos discursos. “Quando
nascemos, 0s discursos ja estdo em processo e nOs € que entramos nesse processo”
(ORLANDI, 2005. p. 35).

Pécheux (1997) define como forma-sujeito do discurso o processo pelo qual o sujeito
se identifica com a formacdo discursiva que o constitui, absorvendo o interdiscurso no
intradiscurso, de onde resulta a identidade imaginéria do sujeito e, simultaneamente, os efeitos
de intersubjetividade nos quais o sujeito se reconhece especularmente em um outro sujeito.

Grosso modo, podemos dizer que somos assujeitados, somos interpelados por uma
ideologia que pré-determina a ordem dos discursos e, consequentemente, a posicdo que
ocupamos na sociedade.

Ap0s a recuperacdo dos conceitos sobre sujeito em AD, ja discutidos no capitulo da
fundamentacéo tedrica passaremos ao discurso da segunda peca publicitaria:

SD1: “Pelas maos do povo brasileiro, o Brasil esta consolidando uma das melhores
politicas sociais do mundo. O Brasil sem miséria vai tirar 16 milhdes da pobreza extrema,
aumentando o bolsa familia, fortalecendo a agricultura familiar e levando saude. Milhdes de
brasileiros vao ter qualificacdo profissional, microcrédito, emprego e incentivos .

No recorte que segue simultaneo ao enunciado “Pelas mé&os do povo brasileiro, o
Brasil esta consolidando uma das melhores politicas sociais do mundo” & semelhanca da
primeira pega publicitaria, a mdo que desce do céu e que é simbolo de forga e poder, coloca

sacolas cheias de hortalicas sobre a mesa de uma familia.
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Imagem 1

O recorte publicitario de numero 1 esta se referindo ao programa social Compra Direta
Local da Agricultura Familiar (CDLAF). E o Programa de aquisicdo de Alimentos e uma das
acOes do Fome Zero, que promove 0 acesso a alimentos as populacbes em situacdo de
inseguranca alimentar. O Programa promove a incluséo social e econdmica no campo por
meio do fortalecimento da agricultura familiar. Na modalidade, o agricultor familiar
comercializa diretamente alimentos de acordo com padrdes de qualidade que sdo
determinados pelos 6rgaos regionais competentes.

Veja que a posicao sujeito das duas mulheres que se apresentam na cena esta marcada
pelo jogo de imagens e cores que sdo dispostos. E possivel visualizar, ao fundo, a imagem de
uma mulher junto ao fogédo e cozinhando, e em primeiro plano uma crianga, Possivelmente
sdo mae a filha.

A publicidade comumente coloca em circulacdo imagens de mulher em seus anuncios.
Faz circular diferentes representagdes do feminino, com o objetivo de seduzir o publico
consumidor por meio da identificacdo entre produto a ser vendido e seu publico € ou seu
consumidor ou consumidora.

As imagens apresentadas na peca publicitaria analisada nos instigam a pensar sobre as
representacdes do feminino que circulam na esfera social, isto porque as imagens veiculadas

revelam qual a posi¢do ocupada por elas no discurso dominante.
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Embora encontremos diferentes representacdes do feminismo nas varias pecas que
circulam nos meio midiaticos, a que se apresenta aqui € da mulher que promove a harmonia e
bem estar do lar, a mulher que é mae, esposa e dona de casa.

Diferentemente da mae que no final da propaganda | aparece acolhendo os filhos que
retornam da escola, essa mae ocupa uma posi¢do-sujeito diferenciada. Ela est4 cercada por um
conjunto de pegas, tais como fogdo e panelas. Esses objetos, na memoria discursiva do sujeito
do discurso publicitario, fazem analogia as tarefas do lar que, na maioria das vezes, sdo
atribuidas a mulher.

E perceptivel que a familia em evidéncia trata-se de uma familia negra, talvez pelo
fato do negro representar, como aponta Oliveira (1985), a maior parte da camada social a
guem os programas sociais se destinam e que melhor se enquadra na posi¢do-sujeito
domeéstica aos moldes tradicionais. Além disso, apresenta espaco limitado no mercado de
trabalho, restando-lhe, desta forma, ocupar a posi¢cdo que se coloca em evidéncia na peca
publicitéria.

A figura da filha também se enquadra na posicao-sujeito crianca. A indumentaria que
ela traz sobre si funciona na memoria discursiva como 0 modelo de menina que se veste na
cor rosa, diferentemente do menino que utiliza a cor azul. De imediato, percebe-se que o
discurso publicitario age na memdria do sujeito do discurso como que num processo de
autoidentificacéo.

Os recursos utilizados pela peca publicitaria possibilitam um jogo em que o que deve
ou ndo ser dito em condic¢Ges dadas provoca uma tomada de posicao dos sujeitos.

A cena que segue mostra a imagem de uma criancga, desta vez um menino que ganha
um troféu. O troféu é depositado em suas méos pela médo que desce do céu, a mdo que opera
efeitos inusitados.

Poderiamos nos perguntar: por qual motivo na imagem 1 a garota esta disposta junto a
mée e 0 garoto na imagem 2 estd em sala de aula, ganhando um troféu? Por que o homem
demonstra felicidade fora e a mulher dentro do espaco da ambiéncia familiar? E ainda: por
gual motivo a sala de aula do vencedor é representada apenas por pessoas do sexo masculino?
E possivel intuir que isso se da por que na posicdo sujeito em que cada um dos atores se

inscreve essa € a identificacdo permitida. Nas palavras de Fernandes (2007):
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Isso é o que chamamaos de formacéo discursiva do sujeito. A formagéo discursiva é o
que nos permite entender de onde partem os discursos, o porqué de determinada fala
ter sido dita de um jeito e ndo de outro. “Uma formacdo discursiva resulta de um
campo de configuracdes que coloca em emergéncia os dizeres e 0s sujeitos
socialmente organizados em um momento histérico especifico” (FERNANDES,
2007 p. 58).

Em outras palavras, as condi¢es de producdo nas quais a propaganda publicitaria em
questdo se inscreve permite essa interpretabilidade, constituindo com ela o sentido possivel do
texto.

O discurso tem sua constituicao, enquanto efeitos de sentidos, por aquilo que o sujeito
diz e pela forma como ele se inscreve em uma formacdo discursiva. As palavras ndo tém
sentido nelas mesmas, seus sentidos derivam das formag6es discursivas nas quais o sujeito se
inscreve. No caso do recorte publicitario em questdo, 0s sujeitos estdo inscritos em posicoes

que Ihe sdo possiveis dentro do discurso da classe dominante.
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Na cena que sucede ao enunciado “O Brasil sem miséria vai tirar 16 milhGes da
pobreza extrema, aumentando o Bolsa Familia, fortalecendo a agricultura familiar e levando
saude”, temos uma sequéncia de trés imagens diferentes. Na primeira imagem, a de nimero 3,
podemos visualizar um casal em frente a um conjunto habitacional, onde a mulher recebe o

cartdo do Bolsa Familia.
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Imagem 3

O Bolsa Familia € um programa do governo federal criado em 2003 para beneficiar
familias de baixa renda, através do pagamento de uma determinada quantia de dinheiro as
familias que mantém seus filhos na escola e vacinados. A ideia é beneficiar, principalmente,
aquelas familias em estado de extrema pobreza.

De acordo com o site da Caixa econdmica federal o programa foi criado para apoiar as
familias mais pobres e garantir a elas o direito a alimentag&o e 0 acesso a educagéo e a saude.
O programa visa a incluséo social dessa faixa da populacdo brasileira, por meio da
transferéncia de renda e da garantia de acesso a servigos essenciais. Em todo Brasil, mais de
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11 milhGes de familias sdo atendidas pelo Bolsa Familia®. As informacGes obtidas deixam
evidente o que o Programa ja fez, uma vez que muitos brasileiros “ja melhoraram de vida”.

Se levarmos em consideracdo a posi¢do-sujeito na qual os individuos se inscrevem nas
cenas anteriores, veremos que na cena em questdo ha uma subversdo dos papeis. Neste caso,
temos o deslocamento da posi¢do-sujeito do pai de familia, que é o ser em movimento dentro
da estrutura familiar patriarcal, cabendo-lhe o espaco de gerenciador financeiro da familia.
Todavia, agora € a mulher que exerce esse papel, uma vez que € na mao dela que é depositado
o0 cartdo do Bolsa Familia. Como em todas as pecas publicitarias, é a mdo que desce do céu
quem entrega o cartdo a mulher, nesse recorte, na posi¢do de mae.

Poderiamos, neste caso, ter a possibilidade de um equivoco.

De acordo com a abordagem discursiva, o equivoco ‘desnuda’ a verdade do sujeito
que enuncia, ao produzir uma falha material que foge ao seu controle. Essa falha
materializada na/pela lingua ndo pode ser recoberta, possibilitando a producdo de
sentidos outros, por vezes indesejaveis e que denunciam a posi¢do ocupada pelo
sujeito de linguagem, bem como as formagGes discursivas em que seu dizer se
inscreve para produzir determinados sentidos. Nesse prisma, ndo é o sujeito que fala
a lingua, mas, sim, a lingua que fala a verdade do sujeito, uma vez que aponta para
as suas formacdes ideoldgicas e para os varios discursos que legitimam seu dizer.
(CAVALLARLI, s/d p. 669).

E onde estaria 0 desnudamento presente na cena da peca publicitaria? Talvez
justamente nessa subversdo de papeis em que a mulher assume a posicado-sujeito gerenciadora
das financas da familia.

Sabe-se que, a partir dos conceitos de Authier-Revuz (1998), a heterogeneidade
discursiva apresenta-se em dois tipos: constitutiva e mostrada, sendo a primeira “os processos
reais de constituicdo de um discurso” e a segunda, os “processos, ndo menos reais, de
representacdo, num discurso” (AUTHIER-REVUZ 1998, p. 32) A heterogeneidade
discursiva ndo-marcada ndo € provida de visibilidade, ou seja, permite que o discurso
atravessado por outras vozes suporte a heterogeneidade da lingua.

Assim sendo, tém-se que, no momento em que a mao que desce do céu, ao depositar 0

cartdo do Bolsa Familia nas méos da figura feminina, assume efeitos de sentidos que se

3 Informacdes retiradas do site da Caixa Econdmica Federal Disponivel

em:http://www.caixa.gov.br/VVoce/social/Transferencia/bolsa_familia/index.asp. Acesso em: 12 de fev de 2013).
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relacionam com o interdiscurso, o ja-1a, a respeito do homem que ao receber esse provimento
faz mau uso dele. Desta forma, nesta ocasido, a mulher devera assumir a prerrogativa da
posicao-sujeito-homem, como que numa ceriménia de empoderamento.

Portanto, depreende-se dai que a formacgdo discursiva envolve atravessamentos de
discursos que ja existem e que possuem significados ja postos devido a quem eles geralmente
estdo ligados. Trata-se de acontecimentos exteriores e anteriores ao texto e de uma
interdiscursividade, refletindo materialidades que intervém na sua construcdo. Diferentes
discursos coexistem e materializam-se, as vezes, por meio de enunciados estruturalmente
semelhantes, mas tém sua unidade pelos efeitos de sentido, decorrentes da inscrigdo
ideoldgica. Na maior parte do tempo, ndo nos damos conta da existéncia desses outros
discursos que acabam por formar 0s nossos.

No préximo recorte, a cena que se desenha € a do Programa Nacional de
Fortalecimento da Agricultura Familiar (Pronaf).

De acordo com as informagdes obtidas no Portal da Secretaria da Agricultura Familiar,
o programa financia projetos individuais ou coletivos, que gerem renda aos agricultores
familiares e assentados da reforma agraria. O programa possui as mais baixas taxas de juros
dos financiamentos rurais, além das menores taxas de inadimpléncia entre os sistemas de
crédito do Pais. O acesso ao Pronaf inicia-se na discussdo da familia sobre a necessidade do
crédito, seja ele para o custeio da safra ou atividade agroindustrial, seja para o investimento
em maquinas, equipamentos ou infraestrutura de producdo e servi¢os agropecuarios ou nao
agropecuarios. Apos a decisdo do que financiar, a familia deve procurar o sindicato rural ou a
Emater para obtencéo da Declaracdo de Aptidao ao Pronaf (DAP), que sera emitida segundo a
renda anual e as atividades exploradas, direcionando o agricultor para as linhas especificas de
crédito a que tem direito. Para os beneficiarios da reforma agraria e do crédito fundiario, o
agricultor deve procurar o Instituto Nacional de Colonizagdo e Reforma Agréria (Incra) ou a
Unidade Técnica Estadual (UTE)*.

* (PORTAL DO BRASIL. Desenvolvimento agrario. Secretaria da agricultura familiar. Disponivel em:

http://www.mda.gov.br/portal/saf/programas/pronaf Acesso em: 12 de fev. de 2013).
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Imagem 4

O recorte publicitario recupera, em uma mesma imagem, dois sujeitos sociais, a saber:
0s sujeitos envolvidos na agricultura familiar e os assentados da reforma agréria envolvidos
no MST. Embora esses sujeitos estejam inscritos em ideologias diferenciadas, no discurso da
propaganda do Governo Dilma, eles sdo enquadrados em uma mesma categoria: a de
produtores rurais que recebem da méo que representa o0 poder 0s provimentos necessario para
o fortalecimento da agricultura familiar.

Vejamos que na cena em questdo ha a presenca, no campo, apenas de homens, nao
temos a insercdo da mulher, pois essas tém sua posi¢cdo social marcada no espago doméstico.
As imagens também evocam outro discurso que tem circulado nas ultimas décadas no pais. O
discurso da posigdo-sujeito-crianga. Ndo temos, no recorte da peca publicitaria a presenca de
criangas, mesmo que do sexo masculino, exercendo algum tipo de trabalho junto ao pai de
familia. Isto se deve por que a crianga, na gestdo do governo Dilma, deve estar posicionada na
sala de aula, como indica o recorte anterior aos dois Ultimos. Essa crianga é a crianca alvo do
Programa de Erradicacdo do Trabalho Infantil (PETI). Percebe-se entdo que as imagens
possibilitam recuperar na memdria discursiva dos sujeitos, outros dizeres que aparentemente
ndo estariam imbricados no discurso.

Nas palavras de Courtine e Haroche (1994), a linguagem ¢ entendida como o tecido da
memoria. Segundo elas, ha uma memdria inerente a linguagem e 0s processos discursivos sao
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responsaveis por fazer emergir o que em uma memoria coletiva, é caracteristico de um
determinado processo histérico.
Pécheux (1999) aponta que

a memoéria discursiva seria aquilo que, face a um texto que surge como
acontecimento a ser lido, vem restabelecer os ‘implicitos' (quer dizer, mais
tecnicamente, os pré-construidos, elementos citados e relatados, discursos-
transversos, etc.) de que sua leitura necessita: a condicdo do legivel em relagdo ao
proprio legivel. (PECHEUX 1999, p.52).

Orlandi (2003) acrescenta:

assim ndo sdo os sujeitos fisicos nem os seus lugares empiricos como tal, isto é,
como estdo inscritos na sociedade, e que poderiam ser sociologicamente descritos,
que funcionam no discurso, mas suas imagens que resultam de proje¢des. Sao essas
projecBes que permitem passar das situagdes empiricas — os lugares dos sujeitos —
para as posi¢des dos sujeitos no discurso. Essa € a distingdo entre lugar e posigéo.
Em toda a lingua ha regras de projecdo que permitem ao sujeito passar da situacéo
(empirica) para a posicdo (discursiva). O que significa no discurso sdo essas
posicdes. E elas significam em relagdo ao contexto sdcio-historico e & memdria (o
saber discursivo, o ja-dito). (ORLANDI 2003, p. 40).

Isto significa que, no discurso, enunciados de outras enuncia¢fes sdo trazidos com o
objetivo de fazer produzir novos sentidos que conduzam ao efeito de sentido esperado na
leitura do seu texto. Trata-se da memdria discursiva, ou interdiscurso, que vem a ser um
conjunto de discursos outros que vao sustentar o sentido que se espera do que esta sendo dito.
Dessa forma, a memdria social € entdo reconstruida na enunciagédo, fazendo com que todo e
qualquer discurso, uma vez produzido, torne-se objeto de retomada.

Os préximos trés recortes, na sequéncia, se relacionam com o Programa de Salde da
Familia (PSF) e o Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF).

No Programa Saude Da Familia, a saude é entendida como uma estratégia de
reorientagdo do modelo assistencial, operacionalizada mediante a implantacdo de equipes
multiprofissionais em unidades basicas de salde. Essas equipes sdo responsaveis pelo
acompanhamento de um ndmero definido de familias, localizadas em uma area geogréafica

delimitada. As equipes atuam com ac¢les de promocao da salde, prevencdo, recuperacéo,
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reabilitacdo de doencas e agravos mais frequentes, e na manutencdo da salde desta
comunidade.

Sabendo que a operacionalizacdo do Programa se da mediante a implantacdo de
equipes multiprofissionais compostas por médicos, enfermeiros, auxiliares de enfermagem e
agentes comunitarios de salde € apenas a imagem do médico que salta aos olhos. Ele aparece
no ambiente hospitalar como o sujeito credenciado para realizar procedimentos que visam

aprimoramento e melhoria do corpo.
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Imagem 5

Isso se da por que ¢ na figura do médico que repousa a legitimagdo dos “executores”
por exceléncia de tais procedimentos.

Foucault (1988) destaca que essa forma de poder contemporaneo, que ele denomina
biopoder, deriva dos mecanismos de poder situados historicamente e que antecede a
modernidade. Foucault (1979) ainda explica que os “discursos de verdade” da sociedade, por

meio de sua linguagem, comportamento e valores, sdo relacfes constituidas de poder.

Cada sociedade tem seu regime de verdade, sua “politica geral” de verdade, isto é,
os tipos de discurso que aceita e faz funcionar como verdadeiros [...]. Os meios pelo
qual cada um deles é sancionado, as técnicas e procedimentos valorizados na
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aquisicdo da verdade; o status daqueles que estdo encarregados de dizer o que conta
como verdadeiro. (FOUCAULT, 1979, p. 12).

Portanto, temos na imagem do médico uma forma ja constituida na sociedade dos
discursos que circulam por muito tempo na préatica discursiva. De acordo com Foucault
(1979) as técnicas e praticas que induzem ao comportamento da internalizacdo de
movimentos sem questionamentos sdo chamadas de tecnologias do eu.

As cenas que seguem sdo uma reconstituicdo visual do enunciado em que a mao que
representa o poder se apresenta como aquela que oferece oportunidades para que milhGes de
brasileiros tenham qualificacdo profissional, microcrédito, emprego e incentivos.

No ultimo recorte publicitario a ser analisado, temos uma reafirmagdo da posicdo-
sujeito que os géneros masculino e feminino tém no imaginario coletivo social. Nas trés
propagandas denominadas “Brasil em boas maos” , a cena que antecede o desfecho final se da
pelo retorno de duas criangas para o lar. Elas estdo voltando da escola e séo recebidas na porta
de casa pela mée que as espera. Vejamos que a menina traz sobre as costas uma mochila rosa

e 0 menino uma mochila azul com tons de preto.
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O sujeito consumidor da propaganda publicitaria é o que se inscreve na posi¢do-sujeito
em que sua formac&o ideoldgica compreende que quando a chegada de um bebé é anunciada,
a ansiedade em saber qual sera o sexo da crianca também se da pelo fato de que se for um
menino, o enxoval sera estruturado, predominantemente, na cor azul, mas se for uma menina,
deverd ter muitas pecas na cor rosa. Podemos perceber uma diferenciagdo entre os sexos
apenas pelas cores utilizadas. O azul do céu, de superior, de estar “acima” e rosa como a flor,
fragil e delicada, que deve ser protegida e apenas tem a funcdo de embelezar, formando uma
separacdo entre as duas criancas que, ao nascerem, ja ttm uma posicdo bem marcada na
sociedade pelos padrbes que lhe sdo impostos. Outros interdiscursos vao sendo marcados na
vida cotidiana, como servigos mais rudes para 0s meninos e servi¢cos mais domésticos para as
meninas, que vao dando novos sentidos ao padrdo rosa e azul.

E interessante observar, ainda, na analise do recorte discursivo, que, ao correrem para
0s bragos da mde, 0 menino se antecipa a menina, atitude que pode trazer como efeito
discursivo a supremacia do homem em relagdo a mulher.

Percebe-se, entdo, quais 0s processos de constitui¢do dos sujeitos, aqui compreendidos
como seres sociais construidos a partir de uma identificacdo mediante uma interpelacdo, um
discurso, ou seja, um efeito de sentido entre outros sujeitos, que se da ideologicamente pela
sua inscricdo numa dada formagdo discursiva (ORLANDI, 1999).

Dito de outra forma, consideramos que 0 sujeito ocupa uma posi¢do no espago social
e, como tal, produz um discurso determinado por um lugar e tempo histérico, que vai situar-se
em relacdo aos discursos do outro, e o discurso que circula em torno do recorte da peca
publicitaria traz a mulher na condicdo inferior a do homem.

Poderiamos, de antemdo, dizer que esses discursos estdo sendo questionados pela
sociedade, entretanto, nas propagandas publicitérias ainda é comum a separacdo bem marcada
do sujeito-homem e do sujeito-mulher.

Um exemplo disso sdo os comerciais de cerveja que circulam na midia impressa e
televisiva, nos quais sdo apresentadas mulheres que seguem padrdes de beleza, a servi¢o dos
homens. O homem, na propaganda publicitaria, é tido como aquele servido pela mulher do
comercial de cerveja, como o comprador de um carro ou aquele que entende de futebol. Com
isso, a midia também reforca as formacGes ideologicas do discurso a respeito do homem e da

mulher.
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PROPAGANDA 11

A propaganda Ill, Brasil em boas méos — Grandes projetos (enviada ao sitio do
youtube em 05/08/2011. Disponivel em <
http://www.youtube.com/watch?v=UKO872BkXKw > Acesso em: 03 de dez. de 2012).

No SD1, temos o seguinte enunciado: pelas maos do povo brasileiro, o Brasil esta
ampliando o PAC, um dos maiores programas de obras do mundo. S&o milhares de
quildmetros de rodovias e ferrovias, hidrelétricas, portos e aeroportos, saneamento e
pavimentacdo. E o minha casa, minha vida é o maior programa de habitacdo popular da
historia.

Na terceira peca publicitaria, iremos analisar, a luz da AD, como, no Governo Dilma,
o discurso do progresso como sindénimo de sociedade democratica que visa melhorias
socialmente justas, se instaura na memoria discursiva dos sujeitos pela enunciacdo das
diversas obras realizadas em sua gestao.

Paralelo ao enunciado “pelas méos do povo brasileiro, o Brasil esta ampliando o
PAC, um dos maiores programas de obras do mundo” tem-se, na sequéncia, a imagem da
méo grande que planta sobre o solo aerogeradores, rodovias, ferrovias, hidrelétricas, portos e
aeroportos, instrumentos que estdo associados a riqueza do pais e que denotam progresso em
potencial.

O PAC (Programa de Aceleragdo do Crescimento) foi criado em 2007, no segundo
mandato do presidente Lula. O PAC promoveu a retomada do planejamento e execugdo de
grandes obras de infraestrutura social, urbana, logistica e energética do pais, contribuindo para
0 seu desenvolvimento acelerado e sustentavel.

O PAC foi um programa langado em meio a crise econdmica global, em que a posi¢éo
brasileira diante de tal circunstancia foi a de manter-se internacionalmente reconhecido como
um pais em desenvolvimento. Desta feita, os discursos produzidos em meio a crise foram por
demais importantes para produzir sentidos que refletissem processos de crescimento e de nao
estagnacao.

Num primeiro instante, ao fazer uso da imagem dos aerogeradores, 0 recorte

publicitario recupera, na memoria discursiva dos sujeitos, o discurso da crise global e
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instaura, na memoria coletiva, o discurso de um pais que consegue ultrapassar a crise e

permanecer em continuo processo de crescimento fazendo uso de seus recursos naturais.

elas maos do povo brasllelro
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Os aerogeradores captam a energia dos ventos. Desde 0s tempos remotos, essa energia
era utilizada pelo homem, principalmente em embarcac6es e moinhos. Atualmente, a energia
eblica, embora pouco utilizada, é considerada uma importante fonte de energia,
principalmente por ndo poluir e nem agredir o0 meio ambiente.

Os aerogeradores sdo grandes turbinas, em formato de catavento colocado em locais
abertos e com boa quantidade de ventos. Através de um gerador, 0 movimento destas turbinas
gera energia elétrica. Estima-se que atualmente apenas 1% da energia gerada no mundo
provém deste tipo de fonte. Porém, o potencial para exploracao é bem maior.

De acordo com Pollak (1989), “o trabalho de enquadramento da memoria se alimenta
do material fornecido pela histéria. Esse material pode sem dudvida ser interpretado e
combinado a um sem-ntimero de referéncias associadas” (POLLAK, 1989, p. 14).

Compreende-se, portanto, que o0 recorte reinterpreta incessantemente o passado em

funcdo do presente e do futuro. Neste constante jogo de construgdes de sentidos, temos uma

% Informagdes retiradas do site sua pesquisa.com. Disponivel em:
<http://www.suapesquisa.com/o_que_e/energia_eolica.htm>.Acesso em 25 de fev. de 2013.
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construcdo politica do mundo e da historia recente, a partir do gesto de retomar, em seu
discurso, acontecimentos considerados dignos de serem rememorados.

Conforme Pécheux (1999) seria aquilo que face ao discurso institucionalizado surge
como acontecimento a ser lido, sdo os discursos transversos, atravessado por outros
interdiscursos: condicdo legivel em relagdo ao préprio legivel.

Depreende-se, pois, que quando do enunciado “0 Brasil estd ampliando o PAC, um
dos maiores programas de obras do mundo,” ha um resgate dos elementos citados e relatados
a respeito da crise global que apontam para o acontecimento a ser lido: o de um pais que
prospera pela méo do poder constituido que decide sempre a favor do bem comum.

As proximas imagens que se apresentam, no segundo recorte publicitario, sdo imagens

de rodovias.

Rodov1as _
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Imagem 1

Vejamos que as rodovias apresentadas no recorte sdo rodovias que oferecem
possibilidades de livre locomoc¢do. N&o ha a imagens de vias congestionadas e, mesmo assim,
0 Governo continua a oportunizar acessibilidade de qualidade.

Se 0 Governo Dilma se apresenta como continuidade do Governo Lula, se o Programa

de Aceleracdo do Crescimento foi iniciado na gestdo do governo supracitado, ndo hé interesse
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por parte das mdos que promovem o progresso do pais em mostrar algum tipo de lacuna
deixada em tal administrag&o.

Desta feita, o interesse do recorte € o de resgatar, na memoria discursiva do sujeito
alvo do discurso publicitario, feitos memoraveis, sem, contudo, deixar de predizer o que se
projeta para o futuro. Esse discurso se faz presente quando da nova rodovia instalada pela
mao que desce do céu.

Para Pécheux (1999), todo discurso se constitui a partir de uma memoria e do
esquecimento de outro. Os sentidos vao se construindo no embate com outros sentidos.

A partir disso, é possivel compreender que o interesse do sujeito produtor do discurso
é 0 de que a propaganda publicitaria instaure um novo discurso, o discurso de um Governo
que da continuidade a gestdo anterior, que continua realizando obras que promovem o
desenvolvimento. Esse discurso se faz presente quando, nas imagens da propaganda
visualizamos, em primeiro plano, a nova rodovia que € instalada pela mao que desce do céu.

A memoria discursiva, também enfatizada por Pécheux (1999) como interdiscurso, de
outro modo, € um saber que possibilita que nossas palavras facam sentido. Esse saber
corresponde a algo falado anteriormente, em outro lugar, a algo “ja dito”, entretanto ainda
continua alinhavando os nossos discursos.

Nesse sentido, Orlandi (2005) explica que o conceito de interdiscurso de Pécheux nos
mobiliza para compreender que as pessoas estdo ligadas a esse saber discursivo que nao se
aprende, mas que produz seus efeitos através da ideologia e do inconsciente.

Para essa autora, o interdiscurso estd articulado ao complexo de formacgoes
ideoldgicas. O “sentido”, tdo explorado por Pécheux, “é sempre uma palavra por outra, ele
existe em relacOes de (transferéncia) que se dao nas formacdes discursivas que séo seu lugar
historico provisorio”. (ORLANDI 2005). E, portanto, por esses meios que a ideologia da
classe dominante se materializa na peca publicitaria.

Nas imagens que seguem temos a continuidade desse discurso do progresso presente
no Governo Dilma. Na enunciacdo de que sdo milhares de quildmetros de rodovias e
ferrovias, hidrelétricas, portos e aeroportos, deixa-se explicito apenas o crescimento
econdmico advindo dos investimentos econdmicos feitos nessa area. Ndo sdo mensurados 0s
prejuizos ecoldgicos advindos do progresso.

E possivel que a imagem dos aerogeradores apresentados no inicio da peca publicitaria

funcione como estratégias que constituem o modo como certos conceitos e temas tornam-se
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pertinentes ou ndo dentro de uma formacdo discursiva, através de seus jogos de relacdo
(FOUCAULT, 1995).

Se num segundo momento a ideia de progresso iria estar associada a alguns
investimentos que demandam certos prejuizos ao meio ambiente, nada mais coerente do que,
em um primeiro momento, estrategicamente, sobrelevar acfes que visam & valoragdo dos

recursos naturais.
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Imagem 2

Desta forma, a concepcdo de progresso nao poderd, em hipotese alguma, ter algum
tipo de relacdo com a degradacdo do meio ambiente. O progresso devera sempre vir associado
a ideia de crescimento, de desenvolvimento, e este sempre em resposta a crise econémica
global e em prol do bem comum.

Os investimentos feitos pelo Governo Dilma deverdo, em primeira instancia, levar o
sujeito & compreensdo de que 0s espacos estdo sendo ampliados, sem que as responsabilidades
ambientais sejam desconsideradas.

O efeito de verde produzido no interior do discurso subjaz ao ideario de progresso
dentro do qual se produzem os jogos discursivos de poder-saber (FOUCAULT, 1995).
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Imagem 3

O discurso publicitério, padronizando sujeitos globalizados, procura, neste caso, tona-
los menos capazes de reflexdo critica, pois 0 mais importante é refletir, com rapidez, sobre os
projetos criados pela médo que desce do céu que viabilizardo uma ndo insercdo na crise global.

Fica implicita a essa acepg¢do o poder que clama para si 0 status de verdade a respeito
da emancipacéo e do progresso. Neste caso, a verdade seria “Um conjunto de procedimentos
regulados para a producdo, a lei, a reparticdo, a circulagcdo e o funcionamento dos
enunciados”, como salienta Foucault (1984, p.14). Para o supracitado, a verdade estd sempre

atrelada ao poder:

[...] a verdade nédo existe fora do poder ou sem o poder [...]. A verdade é deste
mundo; ela é produzida nele gragcas a multiplas coercGes e nele produz efeitos
regulamentados de poder. Cada sociedade tem seu regime de verdade, sua “politica
geral” de verdade, isto é, os tipos de discurso que ela escolhe e faz funcionar como
verdadeiros; 0s mecanismos e as instancias que permitem distinguir os enunciados
verdadeiros dos falsos, a maneira como se sanciona uns e outros; as técnicas e 0s
procedimentos que sdo valorizados para a obtencdo da verdade; o estatuto daqueles
que tém o cargo de dizer o que funciona como verdadeiro. (FOUCAULT, 1984, p.
12)
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Deste modo, a peca publicitaria faz circular o discurso da verdade e do progresso
veiculado e legitimado em um determinado momento sécio- histérico a partir do qual

construimos nossa consciéncia de mundo.
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Imagem 4

O ultimo recorte publicitario faz, em seu anunciado, referéncia ao Programa Minha
Casa, Minha Vida como o maior programa de habitacdo popular da historia.

O Minha Casa Minha Vida é um programa do governo federal que se objetiva a
oferecer a oportunidade de aquisicdo da casa prdpria para muitas familias brasileiras. Em
geral, o Programa acontece em parceria com estados, municipios, empresas e entidades sem
fins lucrativos.

Na primeira fase foram contratadas mais de um milhdo de moradias. O Programa
Minha Casa Minha Vida pretende construir na segunda fase, dois milhdes de casas e
apartamentos até 2014. Se a familia possui renda bruta de até R$ 5.000,00, o Programa
oferece algumas facilidades, como, por exemplo, descontos, subsidios e reducdo do valor de

seguros habitacionais.®

® (Informag@es retiradas do site da Caixa Econdmica Federal Disponivel
<http://www.caixa.gov.br/habitacao/mcmv/>. Acesso em 25 de fev. de 2013.
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Imagem 5

E evidente a necessidade de que as instituicdes governamentais divulguem seus
planos, projetos, deliberacdes politicas, atos administrativos e politicas publicas. Quando essa
divulgacdo ndo é tratada como condicdo basica de governabilidade, o governo pode deixar de
cumprir um dos principais preceitos da democracia, o da publicidade.

Porém, o que se pode perceber é que a divulgacdo desses servicos pode funcionar,
muitas vezes, como mecanismo de autopromoc¢do. Ao utilizar-se do discurso publicitario, o
objetivo € o de tentar sensibilizar e fazer circular entre os sujeitos o discurso que melhor
reflete a ideologia dominante.

O ultimo recorte publicitéario pretende através da divulgacdo do Programa Minha Casa,
Minha Vida, mostrar a imagem de um pais que governado pelas maos que representa o poder
ndo para de crescer, e este crescimento se da pelo fato o Governo Dilma esta voltado para as
causas sociais.

Observemos que, durante toda a peca publicitaria, 0 Governo € apresentado como
parte do ideério de progresso que encontra seu valor e seu sentido em um determinado
momento sécio — historico. Portanto, compreende-se que fazer sentido é sempre um fazer
social e politico, é recrutar sujeitos apropriados para discursos especificos em situacdo

especifica.
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Como nos termos de Orlandi (1992), toda a producgéo de sentidos, articulada em uma
prética discursiva, depende daquilo que é dizivel em diferentes formacdes discursivas que séo
acessiveis aos interlocutores. “A descrigdo de um enunciado ou de uma sequéncia coloca
necessariamente em jogo [...] o discurso outro como espaco virtual de leitura desse enunciado
ou dessa sequéncia”. (PECHEUX, 1997, p. 55).

Com base no que se postulou, embora o enunciado ndo seja velado - nem por isso
desvelado — ele s6 poderéa ser analisado com bases em suas préprias condi¢des de producao.

Concluimos, portanto, que na peca publicitaria analisada, o discurso do progresso se
instaura na memaria discursiva dos sujeitos refletindo a ideologia dominante que apregoa um
ideal de democracia sustentado pelo momento sécio- historico.

E nesse sentido que é possivel apontar evidéncias, de que, embora o discurso se
configure como veiculador de ideal de progresso, a peca publicitaria aponta para a existéncia
de mecanismos transmutados que camuflam as relacBes autoritarias e ocultam principios,

conceitos e noc¢des solidamente enraizados no imaginario social.
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CONSIDERACOES FINAIS

Para a compreensdo das pecas publicitdrias como formas materiais inscritas em
determinadas formacdes sociais foi importante o estudo da lingua sob a perspectiva da escola
francesa de Anélise do Discurso. Analisar as materialidades do discurso de dado objeto é
fazer com que se articule o linguistico, o politico e as condi¢bes socio-historicas,
reconhecendo que 0s processos de producdo, circulacdo e interpretacdo dos sentidos
dependem da relacdo mantida entre eles, bem como, a relacdo com o ja-dito e o ndo-dito. O
publico apreende ndo apenas o contetdo apresentado, mas € afetado por todos esses fatores
mencionados que estdo imbricados nessa forma de comunicacao, pois o sujeito, pelo discurso,
constitui um sentido e constitui a si préprio na relacdo que estabelece com a lingua. Desta
feita, este trabalho mostrou como a memoria discursiva aciona a interdiscursividade nos
sujeitos.

Nesse interim, foi possivel perceber como a relagdo entre lingua e histdria faz com que
os dizeres sejam demarcados por uma ordem discursiva gque estabelece os limites do discurso.
E por meio do discurso, lugar de enfrentamento tedrico, que sujeitos e sentidos se constituem.
Trata-se do real da lingua e do real da historia sobrepostos na producdo de determinados
enunciados e de sua significacdo produzindo sentidos, dentro da sociedade.

A andlise de 03 propagandas publicitarias do Governo Dilma a luz da AD permitiu a
realizacdo de gestos de leitura sobre como essas propagandas produzem efeitos de sentido.
Tem-se dai que a lingua tem certa autonomia, ndo é fechada, h4& uma abertura para o
simbolico, portanto, ndo se pode considerar que o sentido é um conteudo depositado em
algum lugar e que se vai procurar. E se o sentido é construido por quem o interpreta, o sentido
ndo esta la (ndo é a priori) temos como fato que a lingua para significar tem que se inscrever
na historia.

Foi de salutar importancia compreender de que forma o discurso da propaganda
publicitaria articula os elementos linguistico-discursivos, na tentativa de conduzir 0s
individuos a aquisicdo de um determinado produto ou adesdo a certos principios que s&o
determinados pela classe dominante. O caminho percorrido fez com que compreendéssemos a
lingua/discurso ndo apenas como um mero instrumento de comunica¢do, mas como sendo

dindmica quando de sua relagdo com o individuo.
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As propagandas geralmente apropriam-se dos mecanismos linguisticos,
especificamente do discurso persuasivo, para envolver ideologicamente os sujeitos. Essas
estratégias utilizadas podem ser lidas como procedimento para criar efeitos de verdade e de
realidade com o intuito de convencer o interlocutor no e pelo discurso de onde a ideologia se
manifesta. O trabalho mostrou as condi¢6es de producdo em que esse discurso publicitério é
produzido, atentando para o fato de que ao considerar o sujeito, devera interessar-se pelo
modo como 0s sentidos sdo constituidos, uma vez que como seres humanos somos seres
historicos, simbdlicos e sociais, e como tal temos a capacidade de atravessar a interpretacdo
para chegar a compreensdo do discurso.

Desse modo, péde-se compreender que o sujeito, interpelado pela ideologia, assume
uma posicdo, um lugar do qual produz seu discurso, sendo irremediavelmente afetado por
dizeres anteriores. Foi desta forma que se tornou possivel analisar a posi¢do-sujeito nas pecas
publicitérias.

Ao analisar as formacdes discursivas e ideoldgicas de propagandas publicitéarias do
Governo Dilma, foi possivel perceber como a interpretacdo pode funcionar diferentemente em
cada individuo, pois, de certa maneira, 0 sujeito pode inclusive estar produzindo sentidos que
vao a outra direcdo, diferente daquela pretendida. Isto se d& por que ndo se pode ter uma
interpretacdo Unica, uma vez que ela depende também das condi¢bes em que estdo sendo
produzidas. Entdo é pelo mecanismo de antecipacdo que o sujeito, pelo discurso, projeta-se
imaginariamente no lugar do outro, levando-o a corroborar com a ideologia da classe
dominante.

Foi possivel perceber que as formacgbes ideoldgicas materializadas no discurso
publicitario das propagandas do Governo Dilma sdo apresentadas como produtos, embora néo
se caracterizem como bens de consumo material, mas como forma de manter a populagdo
propensa a valores que passam a ser consumidos como sendo de propriedade coletiva. As
propagandas apropriam-se desses mecanismos para envolver ideologicamente 0s sujeitos. As
estrategias utilizadas no discurso persuasivo sao lidas como procedimento para criar efeitos de
verdade e de realidade com o intuito de levar o interlocutor no e pelo discurso de onde a
ideologia se manifesta. Partindo do supracitado, tornou-se perceptivel que determinado
discurso passa a circular na sociedade se sobrepondo a outros discursos possiveis, sendo
compreendido pela maioria dos individuos como um discurso que foi autenticado para dizer a

verdade.
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Como ja marcamos anteriormente, essa pesquisa, que se fundamentou prioritariamente
na AD, estudou o que lhe interessa: a lingua funcionando para a producdo de sentidos, de
modo que foi possivel compreendé-la na sua dinamicidade, fazendo sentido no simbdlico, que
é parte constitutiva da vida do homem, enquanto maneiras de significar.

Foi realizado um percurso do surgimento da AD, suas diferentes épocas até o
momento atual. Discorremos sobre a historia, 0 acontecimento e a ideologia em AD, bem
como sobre as concepcbes de formacdes ideoldgicas, formacgdes discursivas e formacoes
imaginarias.

Além disso, fizemos uma conceituacao do que seja a propaganda publicitaria, quais os
seus objetivos e recursos, e, em seguida, tracamos em linhas gerais qual foi a repercussédo
midiatica mundial de uma mulher na presidéncia da republica brasileira -Dilma VVana Roussef.
Neste item, trouxemos a bibliografia da vida da presidente Dilma, o que fez com que
vissemos que é sua trajetoria politica que da permissao para que seja instaurado um processo
discursivo que estabelece um novo marco na politica do Brasil . Consequentemente, isto
possibilita que sejam evocados novos dizeres, novos processos discursivos que ddo origem ao
acontecimento que esta envolto nas condi¢bes histdricas, sociais, politicas e culturais nas
quais se insere essa mulher.

Ainda foi dada énfase ao fato de que a vitdria da Presidente Dilma esta na trela do
mandato do Presidente Luiz Inacio Lula da Silva. E a histdria de Lula e suas semelhangas com
a vida de Dilma Roussef que possibilitou dizeres especificos que provém de um
acontecimento histérico e que origina o acontecimento discursivo com toda a cadeia de
enunciados que da origem a um novo processo discursivo, quer dizer: aquilo que é
efetivamente dito provém de condicdes e possibilidade especificas.

No corpus discursivo foi feita a analise das trés propagandas selecionadas. Nelas, foi
possivel identificar como, na propaganda publicitaria, os sentidos sdo mobilizados,
possibilitando aos sujeitos leituras que se relacionam com o0 que pensa a classe social
dominante. Esses sentidos que sdo atribuidos se situam em um momento especifico da
historia, a saber: aquele em que o governo propicia a classe social menos privilegiada acesso a
certos bens de consumo que antes ndo lhes eram permitidos.

Na andlise do corpus discursivo ainda foi possivel perceber que a propaganda

publicitaria pode agir nos sujeitos levando-os a ocuparem, na sociedade, posi¢cGes bem
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marcadas, e essas sempre em relacdo com os discursos que circulam dentro da esfera social e
que fazem relagcdo com o discurso da classe social dominante.

Foi possivel analisar como a memoria se alimenta do material fornecido pela histéria
que, sem duvida, pode ser interpretado e combinado a um sem-nimero de referéncias
associadas, reinterpretando o passado em funcao do presente e do futuro.

Neste constante jogo de construcbes de sentidos foi possivel a visdo de uma
construcdo politica do mundo e da histéria recente, a partir do gesto de retomar, em seu
discurso, acontecimentos considerados dignos de serem rememorados.

Assim sendo, considerar a forma como os discursos circulam nas pecas publicitérias foi
de grande importéncia para compreender o funcionamento da linguagem em toda a sua
dinamicidade.

Por fim, vale dizer que os resultados obtidos através da realizacdo desta pesquisa
poderdo ser socializados com outros profissionais, sejam professores ou ndo, contribuindo
para a construgdo de um novo olhar frente ao discurso da propaganda publicitaria. Também
receberdo os beneficios e retorno da pesquisa as instituicbes que apoiaram a realizacdo do
estudo, tais como a CAPES e a UNICAP, visto que a pesquisa abre espaco para que sejam
investigados outros aspectos do discurso, ou até mesmo visar uma profundidade maior do

tema em quest&o.
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APENDICES

Figura | - Familia da presidente do Brasil, Dilma Rousseff (da esquerda para a direita): Igor

(irméo), Jane Dilma Silva (mae), Dilma Rousseff (como uma crian¢a), Ldcia Zana (irma), e

Pedro Rousseff (originalmente Petar Rusev, seu pai bulgaro).

TR

Fonte: online. Disponivel em: http://pt.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:Dilma_Rousseff_infancia.png. Acesso em 23
de jan de 2013.
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Figura 1I: Fotografia de Claudio Galeno de Magalh&es Linhares, primeiro marido de
Dilma Rousseff .

Fonte: online. Disponivel em: http://rebobinandomemoria.blogspot.com.br/2010_02_01 archive.html. Acesso
em 23 de jan de 2013.
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Figura IlI: Foto da ficha de Dilma Rousseff no DOPS de S&o Paulo.

Fonte: online. Disponivel em: http http://pt.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:Dilma_mugshot.jpg. Acesso em 23 de
jan. de 2013.
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Figura 1V: O advogado Carlos Aradjo, ex-marido de Dilma Rousseff.

Fonte: online. Disponivel em: http://josefranciscoartigos.blogspot.com.br/2010/10/entrevista-com-ex-marido-de-
dilma.html. Acesso em 23 de jan. de 2013.
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Figura V: Dilma eleita como uma das mulheres mais poderosa do mundo pela revista

Forbes.

WARREN BUFFETT GOES ALL IN *« THE SEAFOOD BILLIONAIRE

BRAZILIAN PRESIDENT

DILMA ROUSSEFF

A FORMIR MARXIST STOXLS
AN ENTREPRENEUSIAL E N0

0, GERMANY TO BRAZIL,

iﬁ HIP HAS A NEW LOOK.

Fonte online.  Disponivel  em:http://www.gazetadopovo.com.br/blog/mulherio/?id=1289730&tit=as-100-
mulheres-mais-poderosas-do-mundo-da-forbes. Acesso: 27 de jan. de 2013.
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Figura VI: Dilma recebe o Woodrow Wilson Award.

Fonte online. Disponivel em:
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Rousseff Receives_Woodrow_Wilson_Award.jpg. Acesso: 27 de jan. de 2013.
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Figura VII: Luiz Inécio Lula da Silva e Dilma Vana Rousseff

Fonte: online. Disponivel em: http://pt.wikipedia.org/wiki/Luiz_In%C3%Alcio_Lula_da_Silva. Acesso em 23
de jan. de 2013.
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Figura VIII: A vitdria de Dilma Vana Rousseff.

Fonte: online. Disponivel em: http://jornaloexpresso.wordpress.com/2010/10/31/dilma-vana-rousseff-e-a-nova-
presidente-do-brasil/. Acesso em 23 de jan. de 2013.
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