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"Gramatica vai além das regras
formais de correcdlo. E um meio de
representar os padrbes de experiéncia... Ela
permite aos seres humanos construir uma
imagem mental da realidade, para dar sentido
a sua experiéncia, ao que se passa ao seu
redor e dentro deles."”

Michael Halliday

"A Alfabetizacdo visual vai comecar a ser
uma questdo de sobrevivéncia, especialmente
no local de trabalho."

Kress e Van Leeuwen



RESUMO

A presente pesquisa € um estudo qualitativo, &m@mbtdocumental sob a luz da Analise Cri-
tica do Discurso (ACD). Investiga as estratégiasulisivas presentes na campanha eleitoral
para a disputa do poder ao Governo de Pernambu@®d&mm Como objetivo geral, pretende-
se averiguar os recursos verbais e nao verbaiardpanha eleitoral para o governo do Esta-
do, uma estratégia de manipulacdo ideoldgica dektim manutencdo da hegemonia. Dessa
forma, serdo investigadas as téticas midiaticagedoedor do ultimo pleito através da delimi-
tacdo do corpus, este constituido por um tipo dergédos retratos, o “santinho”. Distribuido
na corrida eleitoral, o santinho carrega a imagemahdidato e é utilizado como ferramenta
de aproximacdo do mesmo com seu eleitor. O eswidonslamenta nos conceitos de deslo-
camento e de dissimulacdo de figuras politicas pagrandecer a figura do candidato, apre-
sentados por Thompson (1995). A visdo da ideologmo os espiritos do passado, apresen-
tada por Marx e Engels, e a concepcgéao latenteasdogia de Thompson (1995) auxiliam na
compreensao das relacdes de poder e dominacase kaprescindivel, portanto, compreen-
der como funcionam a ideologia e os aparelhos éggmds explicados por Gramsdiog6),
Althusser (1983) e Santos (1987). Bobbio (1995)ddéns (1996) ajudam a entender a ma-
neira pela qual a nogéo de direita e esquerda naotdalidade politica e estrutura o processo
hegemonico. Logo, essa dissertacdo tem como asdétwdo momento histérico de luta da
populacdo por melhorias estruturais na politicara®alho também tenta contribuir para um
entendimento das relacdes, muitas vezes silencidesasominacéo as quais o eleitorado esta
subjugado. Os fundamentos de andlise e comprea@usé@iiscurso apresentados pela ACD
permitirdo olhar de maneira mais criteriosa paédiqa discursiva do candidato e para os apa-
relhos ideoldgicos, segundo Fairclough (2001). AiBéca Social e os estudos sobre Multi-
modalidade apresentam as metafuncdes como compengrdmaticais de caracterizacao
semantica. Ja como marcadores discursivos verbagiais sao utilizados aqueles da ACD
para andlise de texto e da Gramatica do DesignaVigGDV), dos autores Glinter Kress e
Theo Von Leeuwen (2006), para analise de imagengesiuisa revela, a composicao das
pecas de campanha valorizando a figura do candelatadiscurso politico atrelado a ela.
Mostra ainda o uso do verbal e visual contribuipdra a estratégia cativante presente no dis-
curso dos santinhos. Por vezes os marcadores etafuntdes indicam a agao de avangar,
por outras mascaram as relacdes historicas paatid@eveladas em uma pesquisa bibliogra-
fica apontando as aliancas e coligag6es nos ultB@a@nos em Pernambuco. Através da pes-
quisa no discurso imageético e textual, recheadde®ogia, a dissertacdo aponta para a ma-
nutencdo da hegemonia local. Nesse sentido € rdostraso de simbolos e personagens his-
téricos apresentados junto a um texto, por vezaples mas muito elaborado, colaborando
assim para moldar uma estratégia vencedora nalaaieitoral.

Palavras-chave andlise critica; dissimulagédo; dominacao; hegeajdateologia.



ABSTRACT

This research is a qualitative, analytical and doentary study in the light of Critical Dis-
course Analysis (CDA). Investigates the discurgtrategies present in the campaign to dis-
pute the power to the State Government of PernamB0t&4. As a goal we intend to investi-
gate the verbal and nonverbal features of theielecampaign for the state government, an
ideological manipulation strategy to maintainingy@mony. Thus, the media will be investi-
gated tactics winner of the last election through delimitation of the corpus, this consists of
a kind of genre pictures, the "holy card". Disttéxa in the electoral race the holy card bear-
ing the candidate's image and is used as a praxgten with its voter. The study is based on
the concepts of displacement and concealment dfgablfigures, to enhance the candidate's
figure, presented by Thompson (1995). The visiomdeblogy as the spirits of the past, pre-
sented by Marx and Engels, and the latent conaejatiadeology by Thompson (1995) help
to understand the relationships of power and dotanals indispensable therefore under-
stand how the ideology and ideological apparatesesained by Gramsci (1966), Althusser
(1983) and Santos (1987). Bobbio (1995) and Gidd&886) helps to understand the way in
which the notion of right and left shapes the pagit reality and structure the hegemonic
process. Therefore, this dissertation aims to duute to society and to the historical moment
of struggle of the population by structural improents in policy. The paper also attempts to
contribute to an understanding of the relationstofien silent, domination to which the elec-
torate is subjugated. The fundamentals of anabsisunderstanding of speech presented by
Critical Discourse Analysis (CDA) will look for a one thorough discursive practice of the
candidate and the ideological apparatuses, acgpFehirclough (2001). The Social Semiotics
and studies, on Multimodality, present the metatfions as grammatical components of se-
mantic characterization. It also shows the usesdbai and visual contributing to the captivat-
ing strategy in the speech of holy cards. Sometithesnmarkers and metafunctions indicate
the action to move forward in other mask partisetohical, disclosed in a bibliographic re-
search pointing alliances and coalitions in thé 3syears in Pernambuco. Already as verbal
and visual discourse markers will be used thogb@ACD for text analysis and Design Vis-
ual Grammar (GDV), the authors Ginter Kress andoT¥ien Leeuwen (2006), for image
analysis. Through research on imagery and texpegch, full of ideology, the thesis points
to the maintenance of local hegemony. In this semstown using symbols and historical
figures appear next to a text by simple but veapetate times, thus contributing to shape a
winning strategy in the electoral race .

Key-words: critical analysis; dissimulation; domination; hegmy; ideology.
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INTRODUCAO

A cada quatro anos a sociedade civil brasileirar&vidada a renovar seus governan-
tes. Partidos politicos se organizam, correligimsavao as ruas e os eleitores sdo constante-
mente convidados a se juntarem a uma causa, araideduzidos pela figura representante
da ideologia de um partido, o candidato. E o pszeemocratico, o qual pressupde alternan-
cia no poder, induzindo o povo a se engajar em amsa Ele resulta na troca, ou ainda, na
manutenc¢édo de uma determinada ideologia no podérela¢cdo de mudanga ou permanéncia
depende da manipulacédo da opinido publica atrav@&duitrole dos aparelhos de hegemonia,
das praticas discursivas e da imagem apresentéwagrelidato.

Os meios de comunicacdo de massa (MCM): radioyisdle, jornais, revistas, midias
sociais d&o voz ao debate eleitoral. E através efssagem transmitida por eles que os cida-
daos podem conhecer os candidatos e suas prop@sttanto, o presente trabalho observa o
discurso apresentado pelo candidato politico, mhamatravés de santinhos politicos, por ser
esse o0 canal aberto de discussao entre o podecgpeébd privado. Dessa maneira 0 mesmo
apresenta-se como uma pesquisa qualitativa docament

O trabalho analisa tanto a imagem quanto o disatretado a ela, apresentados pelo
candidato vencedor do ultimo pleito para governatoiEstado de Pernambuco. O periodo
recortado € importante para a politica local earadiquando novos governantes sao escolhi-
dos para comandar o executivo. Dentro deste cantegtetende-se dar luz as relacdes de
poder respaldadas pelo eleitorado pernambucano.

Investigando a proposta de alternancia no podexdoutivo pernambucano, o traba-
Iho busca entender como foi mantida a hegemon@agae dominante do Estado, utilizando
conceitos de deslocamento de imagens positivagaieas$ politicas para engrandecer a figura
do candidato. E justamente a existéncia da tracalaomanutencio, de ideologias no poder
gue nos leva a pergunta-chave desse trab@limo as praticas discursivas, durante o perio-
do eleitoral, foram aplicadas na manutencao da hegga politica no Estado de Pernambu-
co através dos modos de manipulacéo da ideologais&mulacéo e o deslocamento)?

A problematica apresentada, nesta dissertacéifjcase em um contexto onde a
manutencédo do poder politico € fundamental paraserd/olvimento de projetos que deter-
minam o futuro da sociedade, portanto abraca unpgaio saber no qual o olhar sobre as
relacdes de poder social é valorizado.

O presente estudo faz uso dos conceitos da An@tisiea do Discurso (ACD) por

compreender ser esse 0 melhor arcabouco concpétel pesquisa. A pesquisa segue a tra-
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jetoria de tedricos como Viviane de Melo Resendéveane Ramalho que produzindo criti-
camente lancaram varios artigo e também o likr@lise de Discurso Criticé2006). Dentro
desta oOtica € importante citar o lividiscurso nas Pratica sociaisle VIEIRA, BENTO e
ORMUNDO (2010), reunindo uma producdes de varideras da analise critica e disciplinas
adjacentes como multimodalidade.

Como linha de pesquisa a Analise Critica entendsaurso como ferramenta para a
ocorréncia de desigualdades sociais. Dijk (1998 paducdo nossa) lembra que a ACD con-

siste em:

[...] um tipo de investigacdo analitica sobre @uliso que estuda primeira-
mente o modo no qual o abuso do poder social, drdora a desigualdade
sdo praticados, reproduzidos e ocasionalmente dmobapelos textos e a
fala no contexto social e politico.

Dentro desta linha de raciocinio é possivel commuteea ligagdo entre o discurso e a
sociedade. E uma relacdo linguistico/discursiyiazale expressar a reproducéo do poder e,
em consequéncia, da desigualdade social. PortaAttalise Critica do Discurso vislumbra
entender a maneira pela qual os grupos dominastabetecem, mantém, exercem e leqiti-
mam a dominac¢ao. Aos grupos dominados € impostgeantonia, uma forma de dominacao
social, segundo Gramsci (1966) e Fairclough (2001).

Dentro desta Otica a presente dissertacdo temipaieke:O discurso eleitoral de su-
cessédo ou reeleicdo fundamenta-se em imagens deepsw ou de transformacao social que
ndo expressam claramente as intencdes de se nahi&gemonia do grupo politico do can-
didato, através de aliancas entre a esquerda eeitdino Estado de Pernambuco.

A presente pesquisa faz-se relevante pois pret@sdesta contribuicdo analitica ndo
apenas para a sociedade pernambucana, haja vikda g8 estendida para toda a sociedade
brasileira, imersa na mesma cultura politica.

O trabalho é fundamentado na tentativa de constrdedum novo olhar e leitura da
linguagem utilizada pelos candidatos nas campaelegterais, cuja forca da persuasao ou
mesmo manipulacdo simbdlica contrapde-se a euflarisaida do povo as ruas com cartazes
na mao, reivindicando seus direitos e expressantksejo de uma sociedade melhor. Como
foi visto no levante de julho de 2013, no qual pypacao tomou de assalto as principais ci-

dades brasileiras, a sociedade civil esta atentesiino politico do Pais. Cabe, entdo, a co-

sun tipo de investigacion analitica sobre el disacupge estudia primariamente el modo en que el atheispoder social, el dominio y la
desigualdad son practicados, reproducidos, y acalsiente combatidos, por los textos y el habla enrgexto social e politico.
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munidade académica exercer este papel, sinton@amoo momento historico, esclarecendo
0 pensamento e a visao do eleitor brasileiro sabreelacbes muitas vezes silenciosas, de
dominacao as quais esta subjugado.

Para alcancar tal escopo, foi determinado comaivbjgeral: Investigar os recursos
verbais e ndo verbais de uma campanha eleitorah magoverno do Estado de Pernambuco
como uma estratégia de manipulagéo ideologica dagd & manutencdo da hegemonia.

Intencionando alcancar tal objetivo, foram esttidbs como objetivos secundarios:
Descobrir quais figuras politicas e historicas forautilizadas para apoiar a ampliacdo da
imagem politica do candidato ao governo do Estaglisar como as préticas discursivas
(verbais e nao verbais) dos candidatos foram daeadas para a manutencdo da ideologia,
atraves do processo de dissimulacéo; investigaexgstiu alternancia no poder entre direita
e esquerda no Governo do Estado de Pernambuco Itiogsl 30 anosyevelar como sao
delimitadas as relagéo de seducéo e de dominactie eandidato e o eleitorado, possibili-
tando a manutencé&o de uma hegemonia, permitindanfilar’ o caminho da sociedade civil
para trabalhar o voto de maneira um pouco mais ciarge e critica.

Para atingir os objetivos deste trabalho, pretesgdfncar na imagem do politico atre-
lada ao texto. A imagem de analise faz parte dermgéaos retratos no subgénero “santinho” e
contempla a imagem principal do candidato na carei@itoral. Segundo o Tribunal Superior
Eleitoral (2013), "santinho", predecessor do vaatrénico, era utilizado na Republica Velha
(1889 a 1930) para a contagem de votos uma vend@mexistia a padronizacdo do modelo
da cédula.

Nao sendo mais instrumento de voto, o "santinhethpeece como uma forma de
propaganda, uma pratica discursiva para a constag&erdade e do poder. Portanto, objeto
de andlise escolhido € composto poragens e discursos verbais de propaganda politca
formato de santinhos sobre o discurso eleitoratdndidato vencedor do pleito para gover-
nador do Estado em 201Bntendemos assim a imagem do santinho politicadostrumen-
to de ideologia e poder.

Todo o embate ocorrido em um periodo eleitoralinel@dmentalmente ideoldgico, logo
é preciso entender o funcionamento da ideologisseuolugar como estratégia de manipula-
¢céo na sociedade contemporanea.

No capitulol.0 Analise critica, ideologia e seus aparelhogpresentamos uma abor-
dagem historica da ACD e um levantamento das paideias que fundamentam essa linha

de estudos; No subtitulnl ACD: uma abordagem histéricaé apresentado um retrospecto



16

do surgimento dessa linha de estudos iniciada aomecorrente da Linguistica, a Linguisti-
ca Critica (LC). Sao apresentadas influenciasmdige do Discurso de Linha Francesa (AD)
cujo olhar sobre o discurso ajuda a fundamentdrasaes da ACD. Er.2 Ideologia: uma
ferramenta de poder,é mostrado o marco inicial nos pensamentos sobrasie@ sensacoes
de Condillac e nos trabalhos de Destutt de Trabyesinleias e ciéncias. As perspectivas pri-
marias sobre o assunto pretendiam uma maneirdfiarde observar as conclusdes tiradas a
partir da observacdo do mundo e das pessoas. (ukufit2.1 Ideologia e Cultura moder-

na de Thopson: Conceitos de dissimulacéo e deslownto mostra como perspectivas mais
modernas de uso da ideologia ajudam a sustendgides sociais de poder. Thompson (2005)
conceitua a dissimulagdo como um modo de operagddedlogia, o qual tem como estrate-
gia o deslocamento, fazendo o transporte da “imaguma figura historica para outra.
Esses conceitos sdo centrais para o desenvolvirdesta dissertacdo e revelam a intencéo de
manter a hegemonia de uma classe politica. O sldbsiéguinte1.2.2 Gramsci e a visdo da
hegemoniatraz um breve retrospecto do surgimento e uso deste muito utilizado pelos
russos e através dos quais chega a Gramsci (19®6)plumeCartas do Carcereeditado
primeiramente em 1947. Falando sobre hegemoniaar dasenhou um perfil do Estado e
seu papel no comando da sociedade. Seguindo ehsa Althusser (1985), Santos (1987) e
Fariclouhg (2001) ajudam a explicar o processo inégéco de dominacdo e também os apa-
relhos ideolégicos.

O subtitulol.3 Os Aparelhos Ideoldgicos do Estado (AlEnostra como a domina-
cdo de uma classe sobre outra € posta em préboéeaendo atraves da acao dos aparelhos
hegemonicos ou Aparelhos Ideolégicos do Estado)(AKplicados por Gramsci (1966), Al-
thusser (1983) e Freitag (1985) e cuja dominacéibpde ser conquistada através de con-
sensos ou até de coercgoes.

Fairclough (2001) e D'Avila (1980), refletindo sebos AIE, indicam ser estratégico
para a Analise Critica do Discurso (ACD) entendgdomo marcos delimitadores na luta de
classe, os quais apontam para o embate no disddestro de um movimento de liberdade
politica, os recursos de dominagcdo tornam-se mu#is, £aracterizando os fundamentos do
processo hegemoénico no qual so é possivel domamarotando a sociedade na economia, ha
politica, na cultura e também na ideologia. E aedé#rs préaticas discursivas que esse processo
é legitimado. Em sequéncia o subtittl8.1 Praticas discursivagala sobre um conjunto de
regras para influenciar no exercicio da funcédo eiativa. Tais praticas, segundo Michel

Foucault (2008) e Fairclough (2001) e principalregdra este ultimo, sdo formas de produ-
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céo, distribuicdo e consumo textual, portantougrites nos processos de comunicacao e de
legitimag&o da dominacéao.

A relacao diadica dos opostos politicos € tratamlgaubtitulol.4 Esquerda ou direi-
ta: uma visdo de mundo Segundo a visdo de Bobbio (1995), a figura deeesdrio, do ini-
migo, do concorrente é trabalhada no imaginariaf@para reforcar a hegemonia, a final de
contas em nossa sociedade sempre existiu Bem xNdalampo da politica, a diade é sempre
utilizada, mas reforcamos a visao diferente destéranto. Os partidos e os discursos se or-
ganizam e reorganizam sempre em busca da manutdag®us objetivos. O rétulo sdo ban-
deiras ideologicas para atrair ou repelir, visaheégemonia. De fato a mudanca nem sempre
significa a troca. Foucault (2008) explica as mgdansociopoliticas como uma espécie de
ruptura com a propriedade de trazer inovacfesédrde uma “nova” pratica discursiva, esta,
ligada de certa forma a antigas tradicées ou cagum

Os MCM utilizam o texto verbal e visual como imjgmite estratégia de comunicagéo
para atingir os eleitores, portanto o capittld Imagem e Discurso Criticoapresenta os
santinhos politicos como objeto de analise, apaduo assunto adentrando no terreno da
multimodalidade e em suas categorias de analiseetfuncdes e marcadores. A multimoda-
lidade experimenta a mistura de varios codigos &#ros na formacdo da comunicacao e isso
€ muito visto na construgcdo dos santinhos e imagemsliticos em campanha.

O subtitulo2.1 Santinhos Politicos e a multimodalidadéz um breve recorte histo-
rico da trajetoria dos santinhos até os dias de. hBjrelevante explicar que a imagem foto-
gréfica de uso ideoldgico, o santinho, deve seembsla ndo como uma ferramenta de mani-
pulacdo abusiva, porém como uma forma silenciosadstruir sentido, uma ferramenta hoje
capaz de extrapolar os limites do santinho tradalipara ser encontrada em adesivos, pan-
fletos, camisetas, cartazes, etc. Isso significkonmoais uma estratégia multimodal elaborada
para ser vencedora, do que uma representacao tiosarja leitura ou analise devam apon-
tar para verdades ou mentiras. O letramento emansaggm a seu favor os estudos da Semio-
tica Social de Kress e Van Leeuwen (2006) cdarammar of Visual Desigra Gramatica do
Design Visual (GDV). inspiradas na Gramatica SisténfFuncional (GSF) de Halliday
(1994).

No subtitulo2.1.1 Metafun¢des na multimodalidadeas metafungdes séo apresenta-
das como categorias de analise nomeadas da seguintdra: Representacional, responsavel

pela estrutura visual da narrativa; Interativaaleskece estratégias de aproximacéo ou afasta-
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mento do autor do texto com o leitor e Composidioté@ conta da disposi¢cdo dos elementos
textuais e imagéticos dentro do quadro.

O subtitulo2.2 Marcadores discursivosaborda aspectos da analise de texto os quais
se relacionam com a funcéo ideacional da linguag@omm os sentidos ideacionais - ou seja,
com a construgdo da realidade social. Unindo mareaddiscursivos verbais e visuais, pre-
tende-se uma compreensao mais profunda da mensagesgada pelos santinhos na corrida
eleitoral. O subtitul@.2.1 Marcadores discursivos da mensagem verbalbaseado no livro
Discurso e mudanca socide Fairclough (2001) e mostra aspectos da arddigexto como
forma de constituir, reestruturar, reproduzir eliém desafiar os sistemas de conhecimento e
crenca da sociedade. Por sua vez o subtid@® Marcadores discursivos da mensagem
visual trata dos elementos com capacidade de explicanstracédo do texto visual. Eles sé&o
capazes de traduzir algo visto como uma sintaxtendo verbos, advérbios e também adijeti-
vos reforcando e ampliando potencialidades do mumagético, baseados nos conceitos de
Kress e Van Leeuwen (2006).

Na Sequénci@.3 Textos visuais e a semiodtica sociplica aSemiotica Social co-
mo uma tentativa de compreender as relacdes sttai@s existentes na comunicacao. Logo,
analisar o texto é importante para realizar peagugmibticas com textos verbais e visuais.
Segundo Kress (1995), Descardeci (2002) e Kresanel ¥euwen (2006) a sociedade e a cul-
tura interagem na lingua e em seu uso, ndo sersiivpbentendé-la como algo restrito aos
codigos do texto, aos da fala ou aos do mundo lvisua

Dentro dessa perspectiva, o santinho objeto deanussquisa, se apresenta como uma
forma de comunicacdo multimodal envolvendo discunsagético e verbal. Pensando nas
possibilidades politicas do uso do retrato em aneléicdes para Governador do Estado, ana-
lisar os recursos verbais e ndo verbais dentrasiboiio de candidato a um cargo no executi-
vo revelou-se uma interessante proposta de estutlioodal.

No capitulo3.0 Metodologia e estratégias de ac&®ra demarcado el Estraté-
gias de Recorteselecionando o entdo candidato a governador, Rznwara e a imagem de
campanha presente em material de divulgacdo disdolpela cidade do Recife. Neste ponto
sdo apresentadas as 6 imagens para posteriorealtd8s2 Corpus e objetoda dissertacao é
formado pelo santinho, aqui enquadrado como umdggénero dos retratos, dentro do qual
para o objeto de analise foram selecionados osszeisplares citados no subtitulo anterior.
3.3 Estratégia de analise: O discurso e A semiotiacial um olhar multimodal enfatiza

ser preciso o entendimento da imagem como uma memseultimodal. Isto inspira a mes-
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clar trabalhos distintos sobre texto verbal dediaiigh (2001) e texto visual Kress e Van
Leewen (2006) a trabalhos sobre ideologia, coma Boilhompson (1995).

Dentro do capitul@l.0 analise de dadosgncontram-se as imagens citadas anterior-
mente em 3.2 Corpus e objeto e andlise proprianti#tate O ultimo capituld.0 Considera-
¢Oes finaiscontempla os apontamentos sobre o problema ebtebg apresentados anterior-
mente no principio do trabalho, demonstrando sfalcancadas as propostas estabelecidas

de contribuicdo académica a causa da linguistica.

1.0 ANALISE CRITICA, IDEOLOGIA E SEUS APARELHOS.

Todo o embate ocorrido em um periodo eleitorainéldnentalmente ideoldgico, logo
é preciso entender o funcionamento da ideologiseudugar como estratégia de dominacao
na sociedade contemporanea. Compreender como eadeag processo social, politico e
cultural de hegemonia e seus instrumentos de dent® aparelhos ideologicos, leva a perce-
ber a maneira sutil como o conceito de dissimulacaplicado, conceito este a ser analisado
posteriormente. Dessa forma, é necesséario conbhebeélise Critica do Discurso para enten-
der melhor a maneira pela qual a apresentacaoldm@oassociado a figuras carismaticas da

Historia, influencia determinantemente a corridatefal.

1.1 ACD: UMA ABORDAGEM HISTORICA

A Analise Critica do Discurso (ACD) é a correngepinsamento que norteia esta pes-
quisa. Tendo isso, se faz necessario compreencemimho desta disciplina até nossos dias.
Apontando seus principais desdobramentos, pro@raestrar como o entendimento sobre a
mesma contribui para o estudo das relagdes de.poder

Como uma corrente da Linguistica, a ACD propde abadagem da linguagem tanto
como prética social quanto como ferramenta deviateydo na propria estrutura da sociedade.
Além disso, surgiu como uma corrente da Linguistiomhecida hoje como Linguistica Criti-
ca (LC).

De acordo com Fairclough (2001, p.46), a LingoéstCritica nasceu de um grupo de
estudos na década de 1970 na Universidade de BgkaA "tem como ponto de partida a
tese de que teorizar a linguagem € uma forma devinhela e na estrutura social que a nor-
teia." Portanto, ela tem um interesse particulazarevergéncia linguagew» poder, onde a as

relagfes sociais sdo representadas e modificadagsdo discurso.
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O grupo intencionou elaborar um didlogo entre osletos de analise textual com a
teoria linguistica funcionalista de Michael Halljglaonhecida como Linguistica Sistémica.

Fairclough (2001, p.46-47) explica essa ideia:

Eles tentaram casar um método de analise lingaitgitual com uma teoria
social do funcionamento da linguagem em processliticps e ideoldgicos,
recorrendo a teoria linguistica funcionalista assteccom Michael Halliday
(1978, 1985) e conhecida como 'linguistica sistémic

Portanto, esta corrente linguistica supracitadatraaima relacéo sistematica entre o
funcionamento social e a organizacdo da linguas®esdo, o funcionalismo admite uma
postura na qual a gramatica, diferentemente da &ieanTradicional (GT), ndo é um sistema
autonomo devendo ser entendida juntamente comefatars como a cultura, as interagdes
sociais e também a comunicacéao.

Igualmente influenciadora no surgimento da anaigeca, a Analise do Discurso de
Linha Francesa (AD) entende o discurso como umsstaa;ao linguistica atrelada ao contex-
to social no qual o texto é desenvolvido. Paraetd@iende ser preciso compreender as constru-

cOes ideologicas presentes no mesmo. Brandao (pd96explica:

[...] @ AD, [...] ndo se limita a um estudo purameelimguistico, isto € a ana-
lisar s6 a parte gramatical da lingua (a palavifaase), mas leva em conta
outros aspectos externos a lingua, mas que fazdmgssencial de uma a-
bordagem discursiva: os elementos historicos, so@alturais, ideolégicos,
gue cercaram a producdo de um discurso e neléetemns [...]

As condicdes de producdo seriam muito importapéea a AD empreender suas pes-
quisas. Sendo assim, € preciso ver o discurscedifsmente do texto. O segundo é fechado
em si e 0 primeiro uma construgdo com varias inftigs. Pécheux (1990, p.79) explica: “E
impossivel analisar o discurso como um texto, éstema sequéncia linguistica fechada sobre
si mesma, mas que deve ser referida ao conjuntiisdersos possiveis a partir de um estado
definido das condi¢fes de produgéo.”

A AD pretende uma abordagem de ideologia fundaageném conceitos diferentes da
ACD. A primeira entende ideologia como fundamepi@la a constituicdo do sujeito, logo
como nao ha discurso sem sujeito e este € codstipdr uma ideologia, ela orienta o seu
discurso. Eni Orlandi (2001, p.46-47) comenta:

[...] a ideologia faz parte, ou melhor, € a condlipdra a constituicdo do su-
jeito dos sentidos. O individuo e interpelado eieigupela ideologia para
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gue se produza o dizer. [...] para pensarmos dogiao nessa perspectiva,
pensamos a interpretacdPara que a lingua faca sentido, é preciso que a
histéria intervenha [...] Dai resulta que a intetpcdo é necessariamente re-
gulada em suas possibilidades, em suas condicdes.”

Para a AD, influéncias ideoldgicas e historicaemeinam a criacdo do sujeito e do
discurso, logo no que pode e deve ser dito. S&armacdes discursivas, ou seja, "aquilo que
numa formacéo ideolégica dada [...] determina o pode e deve ser dito.” (ORLANDI,
2001, p.43). Ou seja, € um olhar global sobre cuds® onde todas as categorias para a anali-
se do mesmo estéo coladas. Elas se influenciamameftite. Assim, a AD valoriza a relacéo
entre o dizer e suas condi¢des de producédo, dep@mctanto, a exterioridade da lingua como
marca fundamental de seus estudos.

Trabalhando de maneira distinta a Analise Cripeecebe a lingua e o discurso em
uma perspectiva social e politica, eles precisanes®cados como ferramentas ideologica-
mente influenciadoras, determinando na construgasodial. Wodak (2004, p. 255) reforca:
"A ACD almeja investigar criticamente como a desigade social € expressa, sinalizada,
constituida, legitimada, e assim por diante, aga@geuso da linguagem (ou no discurso)."

Entender o discurso e sua relacdo de poder pedenpreensao de sua forgca como
mecanismo atrelado as estruturas de dominacAdstGrial E através da ideologia que o dis-
curso é legitimado, influenciando na sociedadegde® objetivo atender a classe dominante,
como ainda explica Wodak (2004, p.255):

Levando em conta as premissas de que o discursoutueado pela domi-
nagdo; que cada discurso é historicamente prodezidterpretado, isto é,
esta situado no tempo e no espaco; e que as eatrakel dominagdo séo le-
gitimadas pelas ideologias dos grupos que deténoderp a abordagem
complexa defendida pelos proponentes da LC e da p@adBibilita a analise
das pressfes verticalizadas, e das possibilidaglessisténcia as relacdes
desiguais de poder, que figuram como convenc¢desisoc

As estruturas dominantes, a partir dessa perspectstabilizam as convencdes soci-
ais e as "naturalizam”. Os efeitos da ideologi@ @ader assim como a producao de signifi-
cados sao todos mascarados. Essa relacédo levantbréde a manutencdo da hegemonia da

classe dominante.



22

1.2 IDEOLOGIA: UMA FERRAMENTA DE PODER

A ideologia € pensada como uma "ciéncia" defipel francés Destutt de Tracy por
volta de 1796. Vivendo a época da Revolucéo Frandeacy, de ascendéncia nobre, foi pre-
so mesmo tendo apoiado muitas das reformas dolicemuarios. Liberto apds a queda de
Robespierre, assumiu, no ano seguinte (1795), fmsie destaque no Instituto Nacional cria-
do na Nova Republica para substituir as AcademeasRabolidas na época da Revolucao.
Dentro da instituicdo havia urfecademia de Ciéncisalém dos cursos dateratura e Artes
e Moral e CiénciasPoliticas Dentro deste ultimo, coube a Destutt uma distplou sessao,
com o objetivo de analisar as sensacgoes e as,iddidsologia.

O estudioso vislumbrou, nessa nova proposta deiaiémma maneira de combater a
anarquia e a barbarie do Governo do Terror. Pragp@s] 796, uma combinagdo de educacao
e filosofia com legado do lluminismo. Entendendpis®ossivel conhecer as coisas em si,
mas sim as ideias em torno delas, pretendia gartamt base segura para toda a forma de
conhecimento. Segundo John B. Thompson (1995, 453 Tracy: “Se pudéssemos anali-
sar essas ideias e sensac¢des de uma maneira ssdiep@deriamos garantir uma base segura
para todo o conhecimento cientifico e tirar conidgsde cunho mais pratico.” Assim o traba-
Iho de Tracy é de uma perspectiva priméaria de aoniento sobre a ideologia, a Ciéncia das
Ideias. Anos mais tarde Tracy publicou Elémentsiédlogie (1801) tendo como ponto de
partida o materialismo francés do século XVIII, mabdo o pensamento de Condillac, para
quem todas as ideias se compdem de sensacdes.dOmudyrio Tracy (1801, p. 220) explica
ao comentar Condillac sobre relacéo entre palawdaias: "as palavras deveriam ser analo-
gas as ideias que representam, recordando tantdodiease possivel sua filiagdo e derivacéo
[...]"

Ainda no século XVIII, por volta de 1799, a trajgaddo nobre estudioso Tracy foi de
encontro a de Napoledo Bonaparte. Recém chegaégitln Bonaparte se apoiou em algu-
mas ideias do Instituto Nacional para elaborar maza constituicdo ao mesmo tempo que
via na inclinacéo republicana dos estudiosos immpedios a suas inten¢des politicas. O im-
perador condenou a Ideologia atacando todos osasessarios. "O proprio termo [ideologi-
a] se tornou uma arma nas maos de um imperadandotdesesperadamente para silenciar
seus oponentes e para sustentar um regime emic@sitTHOMPSON, 1995, p.45)

Com as intervencdes de Bonaparte o termo "ldemlaggcorregou para 0 campo da

politica, deixando de fazer referéncia a Ciéncildaias, assumindo um significado negativo
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cuja funcéo seria incitar a rebelido. Foi preciso pensador moderno para entender a ldeo-
logia como uma ferramenta politica explicada cosebaientificas.

Somente com Karl Marx e Engels, ao elaborarem steraa de ideais politicas con-
sistentes, o conceito de ideologia adquire um rstatus. Marx e Engels ampliaram a discus-
sdo através de uma compreensdo mais profunda @i@rcpolitico deste conceito. Ideologia
teria, portanto, trés concepcfes marxistas: pokneipifenoménica e dos espiritos do passa-
do.

A Concepcéao Polémica reflete a ideia da ideolograa separada da politica pratica,
seriam ideias enganadoras. Ela tem trés pressgpagdos a divisdo do trabalho, conscién-
cia e ao estudo cientifico, analisados do segumaio por Thompson (1995).

Em primeiro lugar, as "formas de consciéncia sgadis a condicbes materiais de vi-
da" (THOMPSON, 1995 p.51). Em segundo lugar, asdivientre o trabalho mental (produ-
cdo de ideias e conhecimento) e o material (trabfidfico, bracal) impediu que as pessoas
"vissem que elas estavam trabalhando sob a ilusdautbnomia” (THOMPSON, 1995
p.52/53). Por fim, o pressuposto mais ligado acsae®nto de Destutt de Tracy enfoca uma
doutrina tedrica. E dito que as "doutrinas e atitlies tedricas que constituem a ideologia po-
dem ser explicadas pelo estudo cientifico da saded da histéria." (THOMPSON, 1995,
p.53)

Nesse sentido, aborda-se que o estudo ideolodianaegado a ideias que procurari-
am camuflar a realidade social, sendo decorrer@esahdicdes materiais da vida, ilusorias e
resultantes da dinamica histérica e social. Estat@acontroverso da ideologia, no sentido de
expressar a auséncia de autonomia do sujeito traldalhador, caracteriza para o marxista a
possibilidade da revolucao social denunciadoraadesttradicéo.

A outra Concepcéao € a Epifenoménica, e esta ligadiatingcdo e a divisdo de classes
e sua relacdo de dominacdo no materialismo histé8egundo Marx e Engels, a Ideologia
expressa somente os interesses da classe domimeggepressupostos procuram esclarecer
como as condi¢cdes econdmicas sdo determinantpsonesso de mudancga socio-historica.
Ainda para Thompson (1995, p.55), "em uma sociegademos distinguir entre (i) as condi-
cbes econbmicas de producdo, (ii) a superestrlggah e politica e (iii) as formas ideoldgicas
de consciéncia." .

Este sentido encontra-se reforcado em outro tredohautor: "As formas ideoldgicas
nao devem ser tomadas como se mostram, mas devexptieadas em referéncia as condi-

cbes econbmicas de producao.” (THOMPSON, 1995 pPd) fim, "o desenvolvimento do
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capitalismo moderno cria as condi¢cdes para uma @enpao clara das relagdes sociais [...]"
(THOMPSON, 1995 p.57). Para Marx e Engels, essaspg@o mostraria como a ideologia
burguesa perece diante da proletaria, repercutrglmgimento de uma nova era social.

Para a presente dissertacao, vale compreendenespgdes acima, explicando a ideo-
logia dentro da mola propulsora da historia, o @mkatre dominante e dominado. Contudo
apropria-se de uma concepcao mais fatalista e ista@, arrisca-se aqui, ligada a semidtica.
Surgida do pensamento no qual os embates de gadseam estar esvaziados a Concepcéao
dos Espiritos do Passado entende ideologia comomemnaira de impulsionar as pessoas a-
través do uso de simbolos, signos, slogans, trasliggdbstumes, etc. Simbolos viventes no
cerne das sociedades e dificilmente afastados.delassformados e modificados pelo des-
pertar da revolucédo tem a capacidade de se rendaatendo-se presentes estédo vinculados a
uma retomada de espiritos do passado a mascaratanga.

E citada a andlise de Marx sobre Luis Bonapart®bna classicd8 de Brumario de
Louis Bonpaetemostrando como as ideias do politico ndo propunalgo novo, entretanto
uma retomada do passado. Marx (2011, p.153) resumdteiacdo de Napoledo Ill como a
"necessidade de manter os olhares do publico fsxadbre ele, como substituto de Napole-
ao". Assim, este conceito marxista dos espiritopagsado enfoca a ldeologia como uma
ferramenta de manutencédo do poder. Pode ser edplida mesmo modo, uma relagdo com
0s sistemas de representacédo e as classes sble@gpson comenta (1995, p.58), a saber:

Ideologia é um sistema de representacdes que saensustentar relacdes
existentes de dominagéo de classes através daagéendas pessoas para o
passado em vez de para o futuro, ou para imageleais que escondem as
relacbes de classe e desviam da busca coletivaidanta social.

A ideologia, segundo a concepcéao dos espiritqgadeado, serve a causa da manuten-
céo do poder por via do "obscurecimento da vis@lbbmpson leva esse pensamento a outro
nivel de discussdo definindo esse conceito como 'lwmacepcédo latente de ideologia”. O
marxismo trata a ideologia como ilusdes e elas maam entre as pessoas despertando senti-

mentos nefastos. Seriam as mascaras, os espioitpassdado comentados por Marx (2011,
p.25):

A tradicdo de todas as geracdes mortas oprime compesadelo o cérebro
dos vivos. E justamente quando parecem empenhadeswelucionar-se a
Si e as coisas, em criar algo que jamais existagigamente nesses periodos
de crise revolucionaria, 0s homens conjuram ansieste em seu auxilio 0s
espiritos do passado, tomando-lhes emprestadonossnos gritos de guerra
e as roupagens, a fim de apresentar nessa lingusgenestada.
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Portanto esses espirito estariam a mascararag®esl de poder do presente com sim-
bolos, signos e ideologias do passado. Por sualhempson justifica seu pensamento mos-
trando a forma como as mudancas sociais podenmgedidas pela prevaléncia ou difuséo
das concepcdes simbolicas. Ele fundamenta a coficdatente entendendo ideologia como
fendbmeno social e fendbmeno simbolico. Para Thom$895, p.58), a ideologia em Marx

pode ser entendida como fenbmenos sociais:

Assim, podemos falar dessa concepcédo de idectogiBlarx apenas sob a
condigéo de reconhecer que estamos estendendm® ‘tdeologia’ para se
referir a um conjunto de fenébmenos sociais [..4 gle retratou de maneira
perceptivel e clara em suas analises concretasqueasao nivel da teoria,
ele ndo os colocou sob um rétulo conceitual claro.

s

A segunda justificativa € uma ampliacdo da primesendo os fenbmenos sociais
também construcdes simbolicas. Thompson (1995) pes8alta essa hipotese em Marx le-
vando-a a algo mais do que as relac6es de econemiaducdo. O simbdlico também é ideo-
l6gico e pode ser visto alheio as condi¢des ecardsrde producdo. Thompson (1995, p.58)

aprofunda:

Pois os fenbmenos apresentados como sendo essgpcandatente de ideo-
logia ndo sao meros epifendbmenos das condicbe$mamas e das relacdes
de classe; ao contrario, eles sdo constru¢fes kab@ue tém certo grau
de autonomia e eficacia. Eles se constituem emadamle 'slogans’, costume
e tradicbes que mobilizam as pessoas ou prendenad@aal modo que néo
podemos pesar estas construgcfes simbdlicas unitaceno determinadas,
ou totalmente explicadas, em termos de condic@@®eticas de producao.

Entendendo o autor € percebida a concepcéo ladenigeologia, ou os espiritos do
passado, chamando atencéo para o fato de queae8ea®lsociais entre os individuos podem
ser sustentadas. Logo as mudancgas sociais podempsstidas pela prevaléncia ou difusao
das concepcgdes simbodlicas como as bandeiras.

Levantar bandeiras partidarias € sinal de apaima ideologia, muito embora o elei-
torado possa ndo compreender como a bandeira qeega@gode influencia-lo. Essa influén-
cia pode ser negativa ou positiva, caberia umasengtofunda de casos para compreender
essa relacdo. Certo mesmo é compreender como i&shazade manutencdo hegemaonica sao
responsaveis por conservar a atencao da classeattensempre voltada para o futuro, es-

guecendo-se de atentar para seu passado histdrico.
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1.2.1 IDEOLOGIA E CULTURA MODERNA EM THOPSON: CONC EITOS DE
DISSIMULACAO E DESLOCAMENTO

Entender as diferencas entre o trabalho de MarrgelE e o de Thompson conduz
NOsso raciocinio para uma visdo mais detalhista eeda forma moderna da ideologia. Pen-
sando na concepcao latente € preciso aceitad-la ntoraananeira de ver as formas simbdlicas
capazes de sustentar relacdes sociais de podaro Rator, o simbdlico ndo serve meramente
como representacdo para articular ou obscurecacdest sociais. "A contrario, as formas
simbdlicas estdo, continua e criativamente, imphsana construcdo das relagdes sociais co-
mo tais." (THOMPSON, 1995, p.78). Portanto, as fsmsimbdlicas, segundo o autor, servem
para estabelecer relacbes de dominagéo.

Se apropriando desse conceito, € preciso entendar o simbdlico esta inserido no
contexto social e circula no mundo social. Paradautor analisa os aspectos significativos
das formas simbdlicas e diz ser possivel entermteo® sentido serve para manter relacdes
de dominacéo. Para tal € imprescindivel conheceram®s de operacdo da ideologia.

Seriam 0s modos de operacéo da ideologia: a Lexgéim (versa sobre as relagdes de
dominacdo serem legitimas e encaradas como justggnas); Dissimulagéo (relacdes de
dominacdo poderem ser ocultadas e veladas); Ugdficéa dominacdo € sustentada ligando
os individuos em uma identidade coletiva); Fragawgit (0 contrario da unificacédo, enfatiza
a distincdo de maneira negativa); Reificacdo (i@t@a mudancas historicas como algo natu-
ral).

Dentro dos modos de operacgao, a Dissimulacao reeetam o mais interessante para
analisar ao objeto de estudo deste trabalhagens de propaganda politica no formato de
santinhos sobre o discurso eleitoral do candida¢émoedor do pleito para governador do
Estado em 2014lratando-se de uma representacao imagética dadeameha corrida eleito-
ral a figura do santinho apresenta outros persasageompanhando o politico. A dissimula-
cao faz-se relevante refletindo sobre a relacde estdois personagens.

E sobre a figura do politico e a maneira como elagsesenta durante o discurso elei-
toral que se debruca o problema investigado parpetquisa. O candidato muitas vezes utili-
za o poder de seducéo de outras figuras publicasepgrandecer sua imagem. Esse conceito
chamado de deslocamento esta associado aos cendeitdissimulacéo e ideologia, sendo

apresentados no livideologia e Cultura Moderna: teoria social criticea era dos meios de
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comunicacao de massa autor John B. Thompson conceitua a dissirAol@pmo unmmo-
dus operandda ideologia cuja for¢a reside em obscurecer oltavaelagdes. Muitas vezes a

forca reside na possibilidade de desviar a aterf@&gundo ele:

Relacbes de dominacdo podem ser estabelecidaseatadas pelo fato de
serem ocultadas, negadas ou obscurecidas, ougteldd serem representa-
das de uma maneira que desvia nossa atencao, saugascima de relacdes
e processos existentes (THOMPSON, 1995, p.83).

Dissimulagéo é portanto um processo a traballwdrscurecimento, a alienagdo. Pode
ser encontrada de trés maneiras diferentes: a Edeao, a repeticdo para valorar aspectos
positivo; o Tropo, o uso figurativo das formas ogliagem da metonimia e da metafora; o
Deslocamento, conotacdes positivas e negativasestapias de uma figura para outra.

O deslocamento €, portanto, uma estratégia defardissimulacdo. Trabalha para
obscurecer relacbes de poder e dominacdo fazet@msporte da “imagem” de uma figura
histdrica para outra. Tanto a imagem positiva quantegativa de um padrinho politico ou de
um correligionario sdo usadas para ampliar ou dimim popularidade de uma figura publi-

ca. Thompson (1995, p.83) explica ainda:

A ideologia como dissimulacdo pode ser expressdoemas simbolicas a-
través de uma variedade de diferentes estratdgjiaa.dessas estratégias é o
deslocamento: um termo costumeiramente usado paefeyir a um deter-
minado objeto ou pessoa é usado para se refenr aulro, e com isso as
conotacdes positivas ou negativas do termo sasférdaias para o objeto ou
pessoa.

Dissimulag&o e deslocamento ndo séo fendmenos nelessséo aplicados ha séculos
para direcionar ideologicamente a sociedade. Raq@dte € possivel citar casos de nossa
histdria recente ocorridos: na presidéncia do Bfhasla e Dilma Rousseff), na presidéncia da
Venezuela (com Simén Bolivar, Hugo Chavez e NicMasluro), no Estado de Minas Gerais
(Tancredo e Aécio Neves) no Estado de Pernambucad# e Eduardo Campos) e ainda na
cidade do Recife (Jodo Paulo e Jodo da Costa).ddoraééncia mais antiga foi observada por
Marx na historia da Franca, e é citada por Thopni$9885, p.83-84):

[...] a estratégia deonstrucdo simbolica empregada por Luis Bonaparte
gue, como Marx observou com muita acuidade, comnsegativar a tradicdo

de reverente respeito para com o heréi imperigsgmtando-se como her-
deiro legitimo do grande Napoledo. Foi esse "disfaistorico honroso e es-
sa linguagem emprestada” que escondeu a nova diabistdria do mundo,
orientou 0 campesinato para o passado, ao invg@andeo futuro, e os im-
possibilitou, conforme nos conta Marx, de compreesdas reais condicdes
de vida.
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Os casos de deslocamento constituem uma prasicarsiva costumeira pretendendo
a manutencédo do poder politico e o desenvolvimeatprojetos a determinar o futuro da so-
ciedade. Muito embora o objetivo obscurecido, distado, revele ser o de pautar as trans-
formacdes numa retomada de antigos modelos. @dtaagem de um candidato & imagem
de seu padrinho politico tem se revelado frutifewsdongo da histéria. Dos césares romanos
aos governantes brasileiros, a imagem positivasidmusada como forma de prestigio. Hoje
assim como antes é ferramenta colaborando com atemgié@o da hegemonia da classe domi-

nante.

1.2.2 GRAMSCI E A VISAO DA HEGEMONIA

O processo democratico se desenvolve dentro de avimmanto de liberdade politica,
nao havendo espacos para uma repressao voltadaspaeasamentos heréticos. Dessa forma,
o processo de dominacdo torna-se mais sutil, earzahdo os fundamentos deste processo
chamado hegemonia. Estes se baseiam em “liderantgaguanto a dominagdo nos dominios
econdmico, politico, cultural e ideolégico de umaisdade” (FAIRCLOUGH, 2001, p.122)
Logo, € um conceito crucial para entender com@ssel dominante exerce ou tenta exercer o
seu poder.

Para pensar em hegemonia, é necessario remetatiaoo Antonio Gramsci (1891-
1937), entretanto faz-se imprescindivel pontuarct@ceito de hegemonia deriva do grego
nyepovia que significa direcdo suprema do exército, comaswwemo." (SANTOS, 1987,
p.127). A evolucéo do termo e sua aproximacao cpuiiica passa por sua ligacao a signifi-
cados como: "mostrar o0 caminho”, "conduzir", "ditig

Ainda segundo Santos (1987, p.127), os russogaudim "o term@egemoniyacomo
diz Anderson [0 professor e historiador Perry Asdat, surge frequentemente como palavra
de ordem fundamental no movimento social-democtegso.” Sendo utilizado por intelectu-
ais da revolucéo da russa como Lenin, hegemongache conhecimento do italiano Antonio
Gramsci (1891-1937) que estudava os textos dagu@vnarios.

Filosofo, escritor, politico e cientista politicoasci foi cacado pelo estado fascista e
mantido preso por varios anos. No ano de 1926, praisisamente em 5 de novembro, o
Conselho do Ministros da Italia influenciado pornBe Mussolini decreta a suspensao de
todos os partido politicos e jornais antifascistasltalia enclausurando varios opositores e
adversarios politicos. A aquele ano Antonio Graresaideputado do Partido Italiano e Secre-
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tario do Partido Comunista da Italia, tendo suasnidades parlamentares cacadas foi preso
na noite do dia 8 de novembro. O pais caia asaifiase mais radical do comando fascista.
Daquele ano até 1937 Gramsci esteve preso, porémtensa atividade intelectual. Corres-
pondendo-se com familiares e amigos deixou um eatesgistro de seu cotidiano no carcere
e de seu pensamento. Os varios anos de prisamtiibizbram a sadde. J4 em liberdade con-
dicional faleceu por decorréncia de complicacdegmfarmidade tuberculose, acrescida de
um derrame cerebral no dia 27 de abril de 1937.

As correspondéncias reunidas dos anos de reclesdoag a publicacdo postuma do
célebreCartas do Carcereeditado primeiramente em 1947. Escrevendo pasews, Anto-
nio Gramsci desenhou o perfil do estado e seu papebmando da sociedade, falou sobre
hegemonia e também sobre os aparelhos ideolédissss ideias foram enviadas a sua cor-
respondente Tatiana Schucht, rascunhadas em urawanig penitenciaria de Turi, em 7 de
setembro de 1931.

A visédo de Estado explanada na carta mostravaituigdo existindo a servigo de in-
teresses da classe dominante, da sociedade capit&lssa visdo é bastante proxima da viséo
marxista de Estado. Portanto, recorremos a Althy4€85, p.62) a fim de entender o mar-

Xismo:

A tradicdo marxista € formal: [...] o Estado € @ifdmente concebido como
um aparelho repressivo. O Estado € uma 'maquingpessao que permite
a classes dominantes [...] assegurar sua domirsie a classe operaria,
para submeté-la ao processo de extorsédo da mastgakr dizer, a explo-

racao capitalista).

Segundo o marxismo, a maquina do Estado permitb@gsieses e aos grandes lati-
fundiarios, exercer seu dominio. Seria distanteseltso comum onde o Estado existe para
atender aos interesses gerais da sociedade cigd fgapel crucial na promogéo do progresso
e do bem estar. Como lembra Pereira (1998, p.58stado tinha papel estratégico na pro-
mocédo do progresso técnico e da acumulacdo deakdpii pela garantida de uma razoavel
distribuicdo de renda”. Anteriormente Gramsci, @ussanos de carcere, resumiria essa visao
no conceito errbneo de "Estado como [...] um eopidida Sociedade politica com a Socieda-
de civil". Dessa forma a visdo de Estado precomizaelo marxismo seria dominatdria em
funcdo das elites. Gramsci (1966, p.224), na c®tdl de setembro, aprofunda essa discus-

sao explicando:
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Este estudo leva também a certas determina¢fesndeito de Estado, que
comumente é entendido como Sociedade politica ifaduda, ou aparelho
coercitivo para amoldar a massa popular ao tipprdducdo e a economia
de dado momento) e ndo como um equilibrio da Sadegolitica com a
Sociedade civil.

A distincdo entre a classe politica e a classé¢ @jwda a entender a falta de equilibrio
na sociedade. O pensador atenta ainda para oschot@l e sua importancia atuando na soci-
edade. Seriam agentes da hegemonia direcionadoamgsde maneira sutil o pensamento e
o comportamento das massas. O politico, intele@uaktoriador italiano Benedetto Croce
(1866-1952) seria para o préprio Gramsci um forfleénciador, um intelectual organico. Em

palavras de Gramsci (1966, p.224):

Justamente na sociedade civil em particular opeamtelectuais (Benedet-
to Croce, por exemplo, € uma espécie de papa ¢eigstrumento eficacis-
simo de hegemonia ainda quando vez por outra estejgesacordo com es-
te ou aquele governo, etc.).

A manutencdo da hegemonia se da pela acéo dosctois cuja atuacdo guia a clas-
se civil reforcando e mantendo uma concepcao dedmimteressante para as classes domi-
nantes da sociedade politica. Sem esse refor¢cthglen, a sociedade politica estaria fadada
ao fracasso. Gramsdiq66, p.224) exemplifica:

A partir desta concepcao da funcéo dos intelegtsagundo penso, esclare-
ce-se arazdo ou uma das razdes da queda das &omedievais, isto €, do
governo de uma classe econdmica que ndo soubeacsiaa propria catego-

ria de intelectuais e portanto exercer uma hegeamaléim de uma ditadura;

os intelectuais italianos ndo tinham carater papua&ional, mas cosmopoli-

ta, [...] As comunas foram, portanto, um estaddisalista que ndo conse-
guiu superar esta fase tornando-se Estado integrab em véo indicava

Maquiavel, que através da organizacao do exéroitoia@ organizar a Hege-

monia das cidades sobre o campo.

O modelo de fracasso Comunas medievais, é paras@Giranm exemplo da falta de
controle da classe econdémica a conservar sua ges&wundo. Portanto, segundo o intelectu-
al, a conquista da direcao ideoldgica da sociedadese da pela atuacdo dos intelectuais
organicos. Nesse sentido, a sociedade civil é waodiundamental da hegemonia e na inten-
cdo de manté-la a sociedade politica precisa exeapacidade for¢ca cultural-ideolégica con-

trolando ou direcionando as massas.
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Aprofundando a andlise sobre a dominacéo da saBetl@ossivel enxergar uma liga-
cdo organica entre a ideologia dos politicos ecgedade civil, estabelecida através da cultu-
ra. Segundo a visdo de Barrett (1996, p.382), dandbrma de entender a hegemonia em
Antonio Gramsci € enxerga-la commaanizacdo do consentimentmde processos de su-

bordinagéo, atuando na cultura, geram formas sutaafds de consciéncia e dominagao.

[...] organizacdo do consentimento: 0s processtiss gpiais se constroem
formas subordinadas de consciéncia, sem recurgdémeia ou a coercdo. O
bloco dominante, segundo Gramsci, atua ndo apenasfara politica, mas
em toda a sociedade. Gramsci enfatizou os nivefierlores” - menos siste-
maticos - de consciéncia e apreensdo do mundo padioular, interessou-
se pelos modos como o conhecimento e a culturaulp@s” desenvolve-
ram-se de maneira a assegurar a participacao damsao projeto do bloco

dominante.

Garantindo a participagdo das massas nos projetosréstrucao social gera a consci-
entizacao de estarem contribuindo no direcionaméateociedade. O bom relacionamento da
classe politica com outras esferas sociais e aag@auliracional com os demais grupos da so-
ciedade (a exemplo da classe juridica) encontdu¢éo na hegemonia através da cultura, da
filosofia e da arte. Essa ligacdo cultural € exae por Jodo de Almeida Santos (1987,
p.115):

a capacidade hegemonica de um partido e de umaasidieologia depende
de seu caréter organico e de sua racionalidadedata, [...] e da mediagéo
racional e critica [...] Aorganicidadetraduz a ligacdo "vivida" e intrinseca
da ideologia e do partido com 0s grupos sociaiacenalidade criticaex-

prime o nivel de elaboracdo mediada técnico-cultdogartido e da ideolo-
gia (e da cultura especializada em geral, filosatite, etc.).

Para Santos (1987) a conquista ideoldgica da sabéedvil, ligada a conquista cultu-
ral, se da pelo funcionamento dos aparelhos dentmga. Gramsci (1966, p.224) citou al-
guns desses aparelhos ao falar da hegemonia deupo, gexercida através das chamadas
organizacdes privadas, como a Igreja, os sindicai®sscolas, etc." Segundo essa ldgica,
aparelhos hegemonicos seriam uma forma de domimhigiente dos meios “autoritarios” da
coercdo. Caracterizam-se pela busca de “consemas@s/és da legitimacdo do discurso de

determinadas liderancas politicas e da expressiwaiu
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1.3 OS APARELHOS IDEOLOGICOS DO ESTADO (AIE)

Por aparelhos de hegemonia, entendem-se os meparethas ideoldgicos do estado
(AIE). Louis Althusser, em seu livrtdeologia e osAparelhos Ideolégicos de Estad@983,
p.68), desenvolve esse conceito e explica: "desigs por Aparelhos Ideolégicos de Estado
um certo numero de realidades que se apresentafmsaovador imediato sob a forma de ins-
tituicOes distintas e especializadas.” Sao apradergm lista como AIE familiar, AIE religio-
so, AIE escolar, AIE informacéo, AIE sindical, entvutros. Segundo a visdo de Althusser
(1983, p.68 a 69) inspirado em Gramsci, eles pasEmpublicos ou privados e atenderem ao

mesmo fim:

[...] podemos considerar, como Aparelhos Ideol&e Estado instituicdes
gue, na sua grande maioria, ndo possuem estatblicqle sdo pura e sim-
plesmente instituicbes privadas. Como marxistaa@ente, Gramsci ja res-
pondera a esta objecdo. A distingdo entre publippvado é uma distingédo
intrinseca ao direito burgués, e valida nos dormsi(sobordinados) aonde o
direito burgués exerce seus "poderes". [...] Pomporta que as instituicdes
que os realizam sejam "publicas" ou "privadas".u® mnporta € o seu fun-
cionamento. [...] Aparelhos Ideolégicos de Estadwionam "pela ideologi-

a.

O Estado estd, portanto, além do alcance do dikeitgués por ser urgstado da
classe dominantdpgo distinto da relacdo publico x privado na quadlem ser enquadrados
os aparelhos de ideologia.

Pensando em seu funcionamento enquanto mecanisdmmiracao, é preciso enten-
der como se estabelece a atuacdo dos aparelhtes dresociedade civi. Tomemos como e-
xemplo a escola ou o aparelho escolar. Ele ocugzd e destaque entre os AlE, pois possibi-
lita incutir a ideologia dominante e reproduzirescdes de producdo sobre a base de forma-

céo da classe dominada. Barabara Freitag (1983) gomenta:

[...]a escola preenche a funcéo basica de reprodigs relacbes ma-
teriais e sociais de producgéo. Ela assegura quepseduza a forca de
trabalho, transmitindo as qualificacdes sawoir fairenecessarios pa-
ra o mundo do trabalho: e faz com que ao mesmod@sindividuos

se sujeitem a estrutura de classes. Para issonitidsa, simultanea-
mente, as formas de justificacéo, legitimacao fadis das diferencas
e do conflito de classes. Atua, assim, também a& eiatravés da i-
deologia.
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Como exemplo da atuacdo do AIE, o aparelho estalaros individuos a aceitarem
sua condicéo de explorados. Isso acontece de raaraural e sutil em um processo que leva
anos para se concretizar. Assim escola assume jpieh giacreto e essencial na conservacgao e
reproducdo das relacdes materiais e sociais degiod

A forca utilizada pelo aparelho ideoldgico podeesasrcida de duas maneiras. existe a
acao da ideologia e a da coercao. Seria a distegiiie os Aparelhos (repressivos) do Estado
e os Aparelhos Ideoldgico do Estado. Althusser 319869) traz a explicacdo: o primeiro
"funciona através da violéncia' ao passo que(@.skgundo) ‘funciona atraves da ideologia'."

Dessa forma, é importante ndo confundi-los mesnds apmpreender que o0s apare-
lhos repressivos apresentam atuagédo pautada @megite pela coercao fisica, mas também
atuam na ideologia. Althusser (1983, p. 70) cifzoder de policia como um exemplo: "o E-
xército e a Policia funcionam também através daladga para garantir sua propria coesao e
reproducao, como para divulgar os valores pormigsostos."”

Atuando em via de méo dupla os AIE também fazendasmwercao. Esta, velada, po-
de passar despercebida chegado a ser meramentdicanPara Althusser (1983,p.70): "A
Escola, as igrejas ‘'moldam’' por métodos prépriosatedes, exclusdes, selecéo, etc... nao
apenas seus funcionarios, mas também suas ovElaasim a Familia... Assim o aparelho IE
cultural (a censura, para mencionar apenas &) et

Comentando este conceito, Fairclough (2001, p.tistjaliza ser estratégico para a

Andlise Critica do Discurso (ACD) e comenta quais asses aparelhos:

[...] os 'aparelhos ideol6gicos de estado' (ingbies tais como a educacao
ou a midia) sdo ambos locais e marcos delimitaduadsita de classe, que
apontam para a luta no discurso e subjacente @#le foco para uma ana-
lise de discurso orientada ideologicamente.

Sendo espaco para luta os AIE mostram-se sedytodendo ser disputados pelas
classes sociais a fim de ampliar suas formas degsd@o e dominagado. Favorecendo a forma-
céo social sujeitam os individuos a ideologia d@mia garantindo a reproducédo status
quo e a manutencio da ordem social vigente. José liatmRI'Avila (1985, p.53) resume

esse poder de seducéo:

[...]Jos AIE séo, também, o alvo e o local da lutacthsses ja que podem ser
disputados pelas antigas classes dominantes os gakses exploradas que
podem encontrar meios de se exprimir nelas, utiszes contradicbes ou
conquistar ai, pela luta, posi¢cdes de combate.
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A possibilidade de lutar por um espacgo novo pambater, cativar e ensinar faz dos
aparelhos ideolégicos valiosos instrumentos de teagéo da dominacao, garantindo assim a
reproducéo da forca de trabalho e a submiss@ayéassrda ordem estabelecida dentro de um
regime de exploracéo.

Neste estudo ndo estéa sendo diretamente enfocadldacexistente entre a chamada
classe patronal e a classe trabalhadora, porétevange a orientacdo “ideolégica” do discur-
so, presente na midia, visando a manutencdo danbegede determinados grupos politicos
no Estado de Pernambuco. Pois € através da méd@ndunicacdo de massa, que o discurso

é levado a publico.
1.3.1 PRATICAS DISCURSIVAS

Os candidatos a exercerem o Poder Executivo penmaanb também fazem uso da
midia para atrair eleitorado. Por mais influentase gossam ser os meios de comunicacao,
dando voz ao debate politico, € sempre na figusecdodidatos e de seus partidos que reside
o foco de atencdo dos Meios de Comunicacdo de MEKSK) durante o periodo de campa-
nha. Esses meios constituem uma pratica discursinaonceito apresentado no livkoque-

ologia do Sabede Michel Foucault. Segundo o autor, praticasulscas sao:

[...] um conjunto de regras anbénimas, historicemme determinadas no
tempo e no espaco, que definiram, em uma dada €paea uma determi-
nada area social, econémica, geografica ou lirigajsis condi¢cdes de exer-
cicio da fungéo enunciativa (FOUCAULT, 2008, p.133)

Trazendo este conceito para a ACD, Fairclough (200107) comenta que “a pratica
discursiva [...] envolve processos de producadribiiscdo e consumo textual, e a natureza
desses processos varia entre diferentes tiposderso de acordo com fatores sociais.”

E sabido que a for¢a do partido (aliada a coligggitidaria) determina aqueles den-
tro da “bateria de frente”, na corrida eleitorah eempo de veiculagcdo de suas campanhas na
midia. Entretanto, seria este somente mais umau®$ importantes para garantir a dianteira
na competicdo por uma cadeira no Poder Executivo.

A principal figura no periodo eleitoral é o caratiml Como representante de um parti-
do, ele atrai ou afasta, seduz ou causa repudateétor. A maneira como ele € visto € ponto
determinante para o sucesso de uma corrida eleifoare essa figura emblematica estédo

depositadas as esperancas do eleitor, do parédopldyacdo partidaria e dos colegas politi-
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cos. Convencer o leitor sobre a quem ele devealavsto determina a manutencao da hege-
monia.

Nesse processo de dominacdo, € comum enconttdog@ausando distanciamento.
Lados da moeda, cores distintas, ideais opostawtelgs politicos rivais sdo exemplos de
ferramentas ideologicas mostradas como opostasgmesciso observar essa distingdo com

mais atencao.

1.4 ESQUERDA OU DIREITA: UMA VISAO DE MUNDO

Manter-se no comando da sociedade econémica,gagl@illtural e ideologicamente é
0 objetivo pretendido pelo candidato e seu parfldabalhado no imaginario popular como a
diade esquerda x direita, os partidos se orgamzdeamaneira tal que essa concepcao € le-
vada a sociedade civil como representante dasoigias! sempre em vigor.

No livro Direita e esquerda: razdes e significados de unsérdjao politicaNorberto
Bobbio apresenta razbes para entender a diade wmme@isao ultrapassada do mundo. Direi-
ta e esquerda seriam termos utilizados ha algungosépara representar o contraste ideologi-
co entre grupos politicos conflitantes. Essa cog@epual do mundo existe em varios cam-
pos do saber, logo as disciplinas seriam sempmindalas por um tipo qualquer de relacdo
conflitante: "em sociologia, sociedade-comunidauhe,economia, mercado-plano; em direito,
privado-publico; em estética, classico-romano; dhasdfia, transcendéncia-imanéncia."
(BOBBIO, 1995 p.32)

A diade surge da visdo de um universo compostemisiades divergentes, manique-
istas. O antagonismo presente em nosso mundatideflea politica, gera uma divisdo do
universo social entre os alinhadossaatus quoe aos revolucionarios de alinhamento anar-
quista. Anthony Giddens (1996, p.284), ao obseovaomportamento da direita no campo
politico, apresenta uma explicacdo para essa celdga todo, a direita aceita melhor a exis-
téncia de desigualdades do que a esquerda, e aistprmpensa a apoiar 0s poderosos do que
os desprovidos de poder." Portanto, a inclinaghitiga reflete na esfera social, podendo ser
entendida como inclinacao ideoldgica.

Essa visdo de mundo é formada com o surgimentoeslalido Francesa refletindo
posteriormente em nossa contemporaneidade, mas @wesgnosso dias esvaziada. Bobio
(1995, p33 - 34) afirma:

As reflexdes seguintes nascem da constatacdo dengstes Ultimos anos,
tem sido repetidamente afirmado, ao ponto mesnse d®nverter em lugar-
comum, que a distin¢do entre direita e esquerda pqr cerca de dois sécu-
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los, a partir da Revolucdo Francesa, serviu paididb universo politico e
duas partes opostas - ndo tem nenhuma razao pauntiligada. [...] Delas
se fala frequentemente com um certo enfado, comordedas tantas arma-
dilhas linguisticas em que se deixa aprisionartatiepolitico.

A armadilha apontada pelo autor, deixada como karaelos revolucionarios euro-
peus, € de fundamental visualizacdo para estalli@bPretende a pesquisa analisar o discur-
so, a linguagem em acao, entédo é possivel pergabstdes dialéticas na existéncia dos rivais
a apimentar o debate politico.

Essa dicotomia apresenta-se hoje esvaziada. Umauvgmlos juntos, os lados desse
embate s6 podem existir em relacdo de complemeatiri Bobbio 1995, p.47)apresenta
uma explicac&o

Ao que tudo indica 0 mais decisivo motivo para negdiade ndo se refere a
contestagdo reciproca, ao fato de que as duas pBertam todo, o sistema

politico, estdo destinadas a cair juntas (se namdia direita, ndo ha mais
esquerda).

Como poderia ndo existir mais essa diade se glan@aem cada novo embate eleito-
ral? Ideologicamente ambas mantém-se vivas lewvdatbandeiras, dividindo-se em cores e
em roétulos, ou seja mostrando-se opostas.

E inegavel admitir a inclinagdo cromatica dos "esdas" para a cor rubra. J& os "di-
reitos" costumam identificar-se, em nosso Brastiplaracédo presente na bandeira, ora puxa-
do para o azul, ora para o verde. Percebe-se tdeg@ distingdo, mas no discurso € visivel
sua convergéncia. Ambos pretendem os mesmos agadiv apresentam as mesmas propos-

tas. Bobbio (1995, p.47) elucida a questao:

Refere-se ao reconhecimento de que as duas esquetearam-se meras
ficcbes e, na realidade, diante da complexidadevidade dos problemas
que os movimentos politicos devem enfrentar, ostfde’ [destri’] e os
‘esquerdos’ [sinistri’] dizem no fim das contas, as mesmas coisas, formu
lam, para uso e consumo de seus eleitores maise00sOS MesSMOS pro-
gramas e propdem-se os mesmos fins imediatos (BOBEA95, p.47).

Observando as considerac¢des do autor se pode coaadiculdade de distinguir o
perfil politico dos competidores em uma corridatetal, pois os partidos hegemdnicos néo
se alinham verdadeiramente em lados opostos.

O que a principio deveria representar uma antftexsra-se em relacdo de justaposi-

céo. As faces opostas parecem se revezar no pEplesentando uma moeda ora em "cara”,



37

ora em "coroa", que indica alternancia, mas sendesana moeda. Assim entende-se "a direi-
ta e a esquerda ndo uma contra a outra, mas ureaapdra em linha continua, que permite
passar gradualmente de uma a outra.” (BOBBIO, 19953).

A alternancia proposta pelos grupos politicos pisesasegundo Bobbio, uma falacia. Na
busca por apresentar essa falsa alternancia segi@cdo dos ultimos governadores eleitos
em Pernambuco com suas coligacdes politicas. As dainferem ao ano dos pleitos repre-
sentados abaixo, ndo ao periodo de mandato, coadadeperiodo determinante na histéria

politica e econdmica recente do proprio Brasil deda redemocratizacéo.

Quadro 1 - Comparacéo entre candidatos e coligacdes nas elei¢cdes para
0 Governo do Estado de Pernambuco 1986 - 2014.

Eleicbes para o Governo de Pernambuco 1986 - 2014

Ano Candidato eleito Candidato derrotado
Miguel Arraes (PMDB) - Frente Popular de José Mdcio Monteiro
1986 Pernambuco (PFL) - (sem coligacgéao)

(PMDB, PMB, PSB, PCB, PC do B)

Joaquim Francisco de Freitas Cavalcanti | Jarbas Vasconcelos
1990 | (PFL) - (PFL, PRN, PDS, PDC, PSC, PSD|, (PMDB) - Frente Popular de Pernambuco (PMDB,
PST, PTR, PCN, PT do B) PDT, PSB, PSDB, PCB, PC do B, PMN, PS)

Miguel Arraes (PSB) - Frente Popular de | Gustavo Krause(PFL) - Unido por Pernambu-
1994 | Pernambuco (PT, PSB, PDT, PMN e PC dg co (PFL, PP e PSDB)
B)

Jarbas VasconcelogPMDB) - Unido por Miguel Arraes (PSB) - Frente Popular de Per-
1998 | Pernambuco (PPB, PMDB, PST, PTN, PFL| nambuco (PSB, PT, PRTB, PCB, PTB, PGT,
PV, PSDC e PL) PDT, PC do B, PSD e PMN)

Jarbas VasconcelogPMDB) - Unido por Humberto Costa (PT) - Frente de Esquerda de
2002 | pernambuco (PMDB, PFL, PPB e PSDB) | Pernambuco (PT, PC do B, PCB, PL, PMN e PST)

Eduardo Campos(PSB) - Frente Popular deMendonca Filho (PFL) - Unido por Pernambu-
2006 | pernambuco (PSB, PDT, PP, PSC e PL) | co (PFL, PSDB, PMDB, PTN, PHS e PV)

Eduardo Campos(PSB) - Frente Popular dg Jarbas VasconcelogPMDB) - Pernambuco Pode
Pernambuco (PSB, PDT, PT, PP, PTB, PSI,Mais (PMDB, DEM, PSDB, PPS, PMN)
2010 | psc, PR, PSDC, PHS, PTC, PRP, PCdoB,
PTdoB, PRB)

Paulo Camara(PSB) - Frente Popular de | Armando Monteiro Neto (PTB) - Pernambuco
Pernambuco (PMDB, PCdoB, PSB, PTC, | vai Mais Longe (PTB, PDT, PT, PSC, PRB, PT;
2014 PRP, PV, PTN, PR, PSD, PPS, PSDB, SD,| doB)

PPL, DEM, PHS, PSDC, PROS, PP, PEN,
PRTB, PSL)
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Analisando as coligacdes é perceptivel a "mudaadadb” dos partidos em busca da
alianca capaz de manté-los no poder. Vejamos pamente o caso de Jarbas Vasconcelos
(PMDB) com tradicdo esquerdista abraca a direita p@mar de Arraes o poder. Anterior-
mente, no ano de 1990, utiliza a for¢caFdante Popular de Pernambuca tentativa de riva-
lizar contra o PFL de Joaquim Francisco. Derrota@lo sai candidato ao governo no pleito
seguinte, mas reaparece em 1998 com o PMDB naacébdnido por Pernambucaivali-
zando Arraes e Brente Popular de Pernambucao conquistar o Executivo Estadual. O poli-
tico mantém alianca com a direita em 2006 Waido por Pernambuc@ndicando como su-
cessor Mendonga Filho e em 2010 na colig&&@&mambuco Pode Maiserminando derrota-
do nas urnas em ambos os casos. A posi¢cado no pogwerte em 2014 quando seu partido
ligado a esquerda, retorna ao poder aliandoFserite Popular de Pernambuc@a candidatu-
ra vitoriosa de Paulo Camara.

Outros partidos protagonizam "mudanca de lado"MGaBraca dJnido por Pernam-
bucoem 1998 e dezesseis anos depdiseate Popular de PernambucGaso similar aconte-
ce com o DEM, antes chamado PFL é representardeai@ em 86, 90 e 94 e 2006, mantém
seu alinhamento direitista nos demais pleitos @li§ar-se contrente Populaem 2014. J4 o
PSB, tradicionalmente de esquerda, aparece alinhssion em coligacdes de sete dos oito
pleitos relacionados, contudo no ano de 1990 aptese na chapa encabecada pelo PFL.

Por fim concentrando nossas atenc¢des no ultimogetistado é possivel perceber a
esquerda dividida entre os principais candidato® TQepresentante mais expressivo da es-
guerda em nosso pais nas ultimas décadas contrd?&B ao se aliar com Monteiro. Seria,
portanto, a esquerda tradicional dividida em Pelmam deixando duvidas sobre o alinha-
mento tradicional de lados opostos.

Tomando a concepcgao de diade politica como umadfiégificil definir fronteiras en-
tre os lado da moeda, chega-se aos questionamentogue os candidatos apresentam essas
linhas ideoldgicas como verdade? Enfim, a quemoogua serve o candidato politico durante
o pleito?

Entender e analisar o discurso amarra esses quasBmtos ampliando a percepcgao
de uma visdo de mundo bastante romantica repleteadeueismos e dualidades, como reve-
la Bobbio. Presos a tal visdo, os eleitores, aggimo 0s politicos, geram e consomem 0s
simbolos e icones em nossa sociedade de massaciBopiportanto, continuar o caminho
trilhado nessa pesquisa tentando entender papddrfuental da imagem e do discurso verbal

no embate eleitoral.
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2.0 IMAGEM E DISCURSO CRITICO

A imagem enquanto componente do texto precisaasalisada criticamente como
qualquer discurso. Fonte de dominacdo e manutededtogica, pode ser vista e lida por
mais pessoas se comparado as possibilidades dealda texto verbal. Para tal a analise da
multimodalidade, ao lado da ACD, fornecem elemeptars. compreender e explicar a men-

sagem tais com as metafunc¢des e os marcadoressiissu

2.1 SANTINHOS POLITICOS E A MULTIMODALIDADE

O corpus da presente dissertacédo é formado pdipende género dos retratos, cujo
subgénero é chamado de “santinho” e abraca a imdgarandidato na corrida eleitoral.

Os santinhos surgem com uma forte conotacao gséigiTratam-se de pequenos car-
tdes impressos retratando a devogdo aos santdeastdNa frente uma cena religiosa e no
verso oracdes ou simplesmente um espaco em braéeo.tamanho reduzido facilita a im-
pressao, o transporte e a colecdo. A circulac&aise@bras sempre foi um importante instru-
mento de divulgacéo da cultura catdlica e acabqoitado para 0 meio da politica a fim de
carregar a mensagem e posteriormente a imagenaddglatos. No Brasil do século XIX, as
campanhas giravam em torno das paréquias e omtsatjue realmente continham imagens
religiosas acabaram por carregar informacfes guiliticos. Com o passar do tempo, 0 uso
partidario valoriza a imagem do candidato em detnitm da figura religiosa, mas é mantido o
nome da pec¢a de campanha.

Predecessor do voto eletrdnico, o santinho tamé@nutilizado na Republica Velha
(1889 a 1930para a contagem de votos, e foi substituido maite tpela cédula de papel e
esta, por sua vez, pelas urnas eletronicas. O fall&uperior Eleitoral (2013) em sua publi-

cacao digital: Eleicées no Brasil - uma historieb@8 anos, conta como foi essa transic¢ao:

Cédula é o documento no qual o eleitor registraopgdo no ato de votar. O
registro do voto nem sempre se deu da mesma féimaze época em que
as cédulas como conhecemos hoje ndo existiam,ootinbia de ser cantado
e transcrito por escrivaes ou dado por meio daslistanuscritas e deposita-
das nas urnas. Também os santinhos ja fizeramea gepcédula, uma vez
gue ndo existia uma padronizacdo do modelo. (TG@E3,%.20)
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Naquele tempo o santinho ocupava o lugar da césleitoral. Como ndo havia um
padrdo nacional por vezes o voto poderia até sgardelo abertamente, "cantado” e registra-
do por um escrivdo. O voto em santinho era um tregdepositando na urna através de um
papel com a foto do candidato. O padrao foi sersfabelecido com o tempo e cédula foi
tornada uniforme. O documento com 0s nomes dosdatod passou a ser marcado com um
xis representando a escolha do eleitor. A fotoaa® cada vez mais objeto de propaganda de
campanha, em uma estratégia de aproximacao levanosto dos politicos a ser conhecido
pelo eleitorado.

"A partir de meados da década de 1950, a Jusksjeoial instituiu a cédula Unica de vota-
cdo, adotada em todo o territério nacional." (T3&13, p.20). Esse processo da época da
velha a republica caiu em desuso no periodo ddwtdamilitar onde nao havia o voto direto.
Com o periodo da redemocratizacdo e a Nova Repubficeleicbes diretas sdo retomadas
com a cédula de papel e o santinho para propaganda.

O uso mais recorrente desse tipo de retrato golftbs anos pos Ditadura consiste em
distribuir para a populacdo um papel com o santodoam lado e uma "cola" do outro para
lembrar o cidaddo dos nomes e numeros de seuslatmglna hora de comparecer as urnas.
Com a era do digital a urna eletrbnica substitgsidepapel como lembra o TSE (2013, p.20):
“recentemente, o registro foi parar dentro da etaadnica, permanecendo a cédula fisica no
caso de o eleitor ndo conseguir votar eletronicéeieNao sendo mais instrumento de voto,
o santinho permanece como forma de propagandailDisto nas ruas durante o periodo da
corrida eleitoral, serve como publicidade, fato gudefine como instrumento ligado a um
modo de comunicacdo direcionado para a construgaredlade e do poder. Sendo assim,
Freund (1989, p.107) considera o seguinte:

A palavra escrita € abstracta, mas a imagem éaxoetoncreto do mundo
no qual cada um vive. A fotografia inauguraneass mediaisuais quando o

retrato individual é substituido pelo retrato detet Ela torna-se ao mesmo
tempo num poderoso meio de propaganda e manipul@awundo em ima-

gens é conformado segundo os interesses daguaesaquproprietarios da
imprensa: a industria, a financa, 0s governos.

A imagem fotografica de uso ideoldgico, o santinteve ser observada segundo a
semidtica social, ndo como uma ferramenta de mkag@a abusiva, porém como uma forma
silenciosa de construir sentido. Significa muitasnana estratégia elaborada para ser vence-

dora do que uma representacéo de sentido cujaraatl analise devam apontar para verda-
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des ou mentiras. Nesse sentido, Kress e Van Lee@@86. p. 154, traducdo nossa) lem-
bram:
A teoria semiética social de verdade ndo pode pdeteestabelecer a verda-
de absoluta ou inverdade das representagfes. Bladedmostrar como uma
dada "proposicao” (visual, verbal ou ndo) é remrask® como verdade ou
nao:
O letramento em imagens tem a seu favor os estlal@&@emiotica Visual de Kress e
Van Leeuwen com &rammar of Visual Desigrg Gramética do Design Visual (GDV). De-
senvolvida como uma forma de compreender os el@meonstitutivos da imagem, a manei-
ra como se relacionam e também com seus leitotewida (2011, p.174) explica o seguinte

sobre a gramatica visual:

[...] surge no cenério linguistico a fim de propor um Aadie descrigdo es-
tética das imagens, partindo do pressuposto deseue elementos internos
sdo combinados entre si para comunicar um todcepteee, dessa forma,
expressar significados distintos. Nesse sentid@lido afirmar que Kress e
Van Leeuwen visualizaram estruturas gramaticaisnesigens, no momento
em que estas codificam interpretacfes de realidadiacbes sociais.

A relacdo da imagem com o leitor e suas interagdemis foi explorada na comuni-
cacao através de santinhos politicos presentesOddy, 2no de eleicdes presidenciais, para
governador, deputados federais e estaduais. Rprfiscompreendida a estrutura por tras da
imagem de um candidato, distribuida na corridaardi podendo revelar a trama visual que
atrai olhares para o personagem retratado.

A construcdo da representacdo imagética € de gnaaldr para a construcdo do da
proposicéo verdadeira ou ndo. E valido entendencamisposicdo dos elementos na compo-
sicdo do quadro define a forma de leitura da memmsagsual, tendo-se, portanto, tomado de
empréstimo o conceito de Metafuncbes da Gramatisaal/ inspiradas na Gramatica Sisté-

mico Funcional (GSF) de Halliday, conforme se os&o quadro abaixo.

2 A social semiotic theory of truth cannot claim stablish the absolute truth or untruth of represtéms. It can only show whether a given
‘proposition’ (visual, verbal or otherwise) is repented as true or not.
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Quadro 2 - Comparacao entre as Metafuncbes da Grama tica Sistémico
Funcional (GSF) de Halliday e a Gramatica do Design  Visual GDV) de
Kress e Van Leeuwen.

Halliday - GSF Kress e Van Leeuwen - GDV
Ideacional Representacional
Interpessoal Interativa
Textual Composicional

As metafuncbes séo caracteristicas de analiseuttanmdalidade, presentes na GDV
e cujo valor aprofunda a compreensdo de como agemsasdo planejadas. E uma forma pen-
sada de interacdo com os leitores, cuja finalidadeseducdo para uma causa, uma ideologia
capaz de reforcar a manutencdo hegemonica. Pa@edade digital, da internet e da veloci-
dade de transmisséo de informacéo, tdo importargetq compreender a mensagem do signo
verbal € compreender a mensagem do signo visusdcikdade contemporanea deve incorpo-
rar a pratica do letramento em imagens, o signealjisx pratica do letramento da escrita, o
signo verbal (DIONISIO, 2001). O predominio de imag na midia de massa, em nossos
dias, tem exercido papel fundamental no desenvelvilmde conceitos novos de letramento
visual, os quais, por sua vez, estimulam o deseinwehto de capacidades criticas sobre as
bases ideoldgicas por trds da composicao de estswtisuais (ALMEIDA, 2011).

Na busca por visualizar estruturas com capacidaddinamizar o entendimento do
letramento visual, ao nivel da GSF, Halliday (208dresenta as metafuncées como possibi-
lidades académicas para entender a construcapseatacdo imagética frente a disposicao
dos elementos na composi¢cdo do quadro. O autosaedescricoes meramente estruturais
elegendo o uso como marca fundamental da caratédzda lingua e de sua descri¢do. Por-
tanto ele pressupde que se atente tanto paraemsisfuanto para as funcdes da lingua. Dessa

forma Halliday (2004, p. 31, traduc&o nossa) afimseguinte:

[...] toda a arquitetura da lingua se organizaiahmb funcionais. A lingua-
gem é como €, por causa das fungdes em que sevolesenna espécie hu-
mana. O termo 'metafuncéo’ foi adaptado para suged a funcdo é um
componente nuclear na totalidade da tebria.

3 [...] the entire architecture of language is aremhglong funcional lines. Language is as it becatitiee functions in which it has envolved
in human species. The term 'metafunction’ was a&ddjot suggest that function was an integral compionih the overrall theory.
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Entendendo esse raciocinio percebem-se as mebakicomo componentes gramati-
cais que conjugam redes de sistemas de escolltasaiterizacdo semantica.

As fungdes, os componentes gramaticais, sao:lde id@acional - versa sobre a pos-
sibilidade de a linguagem falar, representar estratir ideias sobre o mundo; de valor Inter-
pessoal - a caracteristica da linguagem ser usadaeptabelecer trocas e relacdes entre falan-
tes; por fim o valor Textual - responsavel por aigar estruturalmente as outras fungbes de
modo que a mensagem seja reconhecivel para ose¢EptLLIDAY, 1994).

Fazendo a convergéncia entre a GSF e a GDV éspreaitender as metafuncdes de
Kress e Van Leeuwen (2006), a saber:

1° A Metafuncdo Representacional € responsavel @&tutura da narrativa visual,
podendo ser encontrada nas imagens com preserpggtigpantes representados (pela fala,
pela escrita ou pela imagem), os quais podem sm0ps, objetos ou lugares. Varia em sua
estrutura sendo narrativa (com personagens atmuex)nceitual (com quadros e gréficos).

2° A Metafuncéo Interativa tem por funcéo estaielestratégias de aproximagéo ou
afastamento daqueles envolvidos com o texto, cgetieb de analisar a ligacdo entre eles.
Seriam portanto o autor do texto e o leitor.

3° A Metafungcdo Composiciondh énfase, por sua vez, as caracteristicas da ordena-
¢céo do quadro e estruturar a disposicao dos elesgoe faga sentido.

Igualmente, a multimodalidade abre as portas dgpoeensao para uma possibilidade
plural de leitura, em uma época contemporanea @uaéd deve ser salientada a supremacia
da imagem ou do texto, deve-se salientar a visaddidla harmonia (ou néao) entre eles (DI-
ONISIO, 2001). Dessa maneira, considerar a leitodtimodal de um texto, que inclui o
santinho politico, objeto de estudo desta diss&otagjuda a entender como: “os elementos
composicionais de uma determinada estrutura veiabrrelacionam para comunicar signifi-
cados politica e socialmente.” (ALMEIDA, 2011, 817

Portanto, a construcdo da representacdo imageficadamental. Dentro do espaco da
imagem, o quadro, a composicdo dos elementossgdostios definem a forma de leitura da
mensagem; a maneira como 0s objetos aparecemginioaentre si ajuda a formar a mensa-
gem; a maneira como 0s objetos aparecem interagmmhoos leitores reforca a narrativa vi-

sual. Essas caracteristicas listadas acima carstiis metafungdes da Gramética Visual.
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2.1.1 METAFUNCOES NA MULTIMODALIDADE

Enfocar este tema implica em uma aprofundamentmdeeitos presentes na Grama-

tica do Design Visual de Kress e Van Leeuwen (20806pber:

12 Metafuncédo Representacional

Através da metafuncdo representacional, assim @ideacional, é lembrado que “qual-
quer modo semidtico tem que ser capaz de represesgactos do mundo como ele € vivido
por seres humano$.tKRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p.42, traducdo nos&d é respon-
savel pela estrutura visual da narrativa e podesseontrada nas imagens com presenca de
participantes representados (pela fala, pela asauitpela imagem), os quais podem ser pes-
soas, objetos ou lugares.

A presenca de vetores, “linhas e pontas de flanthi@ando interacdo entre participantes”
(ALMEIDA e FERNANDES, 2008, p.4), revela a acaoreacdo, além da meta/objetivo ca-
racterizando a metafungcd@epresentacional narrativa Dentro dela, as estruturas narrativas
podem serndo-transacionaisas quais apresentam somente um ator (com acasemasie-
ta predefinida) otransacionaisas quais apresentam dois atores sendo um deletaapon-
tada pelo vetor. Para estas ultimas, deve-se @rasid existéncia dator (do qual parte o
vetor), doslnteratores(ator e meta bidirecionais). J&Reator(ao contrario do ator, precisa
possuir tragos humanos e olhar para algo ou algpédg ser tanto transacional quanto ndo-
transacionalO Fendbmengppor sua vez, € um reator transacional (o alveedor € um perso-
nagem visualizado no quadro).

Quando a presenca de vetores ndo € percebidatecer@se a metafunc&epresenta-
cional conceitual onde a classificacdo € feita por categorias gergridade, pois ndo ha

participantes executando acdes. Ela serve benapat@ar graficos e tabelas.

22 Metafungao Interativa

A metafuncao interativa é trabalhada de maneirdasi@ interpessoal. Estabelece es-
tratégias de aproximacao ou afastamento do patitgprepresentado [PR] do texto em rela-
céo ao leitor (o participante interativo, [Pl]),jeivando analisar o elo existente entre eles.
Kress e Van Leeuwen (2006, p.42, traducao nosgdiran:

4 - o )
Any semiotic mode has to be able to represent &spéthe world as it is experienced by humans.
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Qualquer modo semidtico tem que ser capaz de pragstrelacdes entre o
produtor de um signo, o receptor / reprodutor dessd. Ou seja, qualquer
modo tem que ser capaz de representar uma relacéb garticular entre o

produtor, o espectador e o objeto representados.

A ligacdo entre o leitor/observador e o participargpresentado se da em quatro ins-

tancias:

A) Contato -E determinado pelo vetor (ou sua auséncia) entrecjpamte representa-
do (PR) e interativo. Quando o PR olha para Plnel#ese umdemanda quando PR néo

olha para PI, torna-se objeto de observacao temmrs®ferta

B) Distancia social £ a exposicdo do participante, o qual aparece anpplde to-
mada (distancia espacial do objeto em relacdo adrqy fechados (em close mostrando so-
mente o rosto ou detalhes do corpo), abertos (emoplgerais mostrando todo o corpo e 0
ambiente ao redor) e médios (cortando o corpo @aatla cintura evidenciando bracos e

rosto ou cintura e pernas).

C) A Perspectiva- Discute-se 0 angulo ou ponto de vista: froméljquo, vertical.
Sua funcdo é determinar igualdade, superioridadmfedoridade do PR em relacdo ao PlI.
Olhando de maneira frontal a perspectiva causddgde, € o famoso olho no olho; a pers-
pectiva obliqgua de cima para baixo determina aioridade do PR em relacdo ao PI; por sua
vez a perspectiva vertical revela a superioridaP® uma vez que ele observa PI do alto.

D) Modalidade- S&o os mecanismos modalizadores do nivel deladal ou valor de
verdade trabalhando a cor, a contextualizacaanainacdo e o brilho de uma imagem. Ima-
gens bem iluminadas revelam tudo quando as sobrssmam interrogagdes; a cor varia do
monocromatico P&B ao mundo de cores e tonalidadesim aos olhos; o fundo se relaciona
com a frente da imagem ajudando a contextualiza&na; o brilho, por sua vez, revela deta-

Ihes ou 0s esconde com excesso de claridade oreeiscanto.

5 e . . . .
Any semiotic mode has to be able to project thetimis between the producer of a (complex) sigd,tae receiver/reproducer of that
sign. That is, any mode has to be able to represpatticular social relation between the produtber viewer and the object represented.
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32 Metafungcdo Composicional

Trabalha-se de maneira similar a metafuncéo textiaaldo énfase, por sua vez, as ca-
racteristicas da composi¢cdo do quadro em detrintmtexto. Kress e Van Leeuwen (2006,

p.43, traducdo nossa) elucidam essa diferenca:

Qualquer modo semidtico tem que ter a capacidaderdear textos, com-
plexos de sinais que aderem tanto internamenteocountro e externamente,
com o contexto no qual ele foi produzido. Aqui, eém, a gramatica visual
faz com que uma gama de recursos disponiveis: gies diferentes,
providéncias para permitir a realizacdo de difer@sentidos textuals.

Ou seja, seu papel € organizar os elementos encomposicao que faca sentido. A

organizacao pode ser compreendida dentro de §t&sEsS:

A) Valor de informacac Definido pela posi¢do no quadro: Dado (a escuera in-
formacao ja conhecida pelo Pl) x Novo (a direitainformacao chave); Ideal (superior - algo
oferecido ou a ser alcancado, idealizado) x Redérior); Central (no centro - a informa-
cao/objeto mais relevante do quadro) x Marginas (mardas - informac6es menos importan-

tes que circundam o objeto/informacéo principal).

B) Saliéncia- Refere-se a importancia hierarquica de alguesi@htos em relacéo a
outros atraindo a atencdo do PI. Ela pode ser daaarmtentando para o tamanho de objetos
ou textos, as cores utilizadas em sua construgéiada em sua relagdo com o plano de fundo

da imagem.

C) Estruturacdo- Refere-se a presenca de linhas ou divisbes amwbbjetos. A es-
truturacdo € fraca quando a conexao marca unidhststas e forma um fluxo continuo. A

estruturacao € forte quando a desconexao de centdascor e formas criam destaque.

Em termos de marcadores verbais, chamados de doagsadiscursivos, uma analise
de texto no contexto de construcdo da realidadelsaestaca conectivos e argumentacao,

transitividade e tema, significado das palavrdagéo de palavras e metaforas.

6 Any semiotic mode has to have the capacity to ftaxts, complexes of signs which cohere both intgrmédth each other and externally
with the context in and for which they were prodiiddere, too, visual grammar makes a range of resswavailable: different composi-
tional arrangements to allow the realization ofatiént textual meanings.
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2.2 MARCADORES DISCURSIVOS

Os principais conceitos de marcadores discursist@epresentados no livibescur-
so e mudanca sociale Norman Fairclough (2001). O autor explica caie tonceitos sao
voltados para:

[...] aspectos da analise de texto que se relatiamm a funcéo ideacional

da linguagem e com os sentidos ideacionais - ouatrnstrugdo da reali-

dade social' [...] A énfase, portanto, esta no lpdpeliscurso na significagao

e na referéncia [...] onde o primeiro compreendeapel do discurso em

constituir, reproduzir, desafiar e reestruturasigseemas de conhecimento e
crenga. (FAIRCLOUGH, 2001, p.211)

Unindo marcadores discursivos verbais e visuaetepde-se uma compreensao mais
profunda da mensagem carregada pelos santinhasrm@aceleitoral. Considerando a veicu-
lacéo conjunta da mensagem verbal e visual, pogerseber como esta mensagem € assimi-

lada pelo eleitor-leitor das varias esferas daestaale brasileira.

2.2.1 MARCADORES DISCURSIVOS DA MENSAGEM VERBAL

Por marcadores discursivos verbais entende-setaspe analise de texto relaciona-
dos a construcdo da realidade social. De acordoasoestudos de Fairclough (2001), o dis-
curso é enfatizado como forma de constituir, reastar, reproduzir e também desafiar os
sistemas de conhecimento e crenca da sociedadsesn@ecadores séo listados e explicados

pelo autor em seu liviDiscurso e mudancga sociabmo sendo cinco, a saber:

a) Conectivos e argumentacadinalisa aspectos formais do texto como coes@&adte
a estrutura frasal, haja vista que “este procedioneas fornecerad um meio de olhar
para a espécie de argumentacdo que € usada ecee epPadrdes de racionalidade
gue ela pressupde” (FAIRCLOUGH, 2001, p.213). Aisdgundo Fairclough, “os ti-
pos de texto diferem nas formas de relapd® séo estabelecidas entre suas oragdes e
nas formas de coeséo que essas relacbes favoreemsas diferencas podem ter sig-

nificacao cultural ou ideoldgica.” (2001, p.217).

b) Transitividade e temaE um marcador cuja fungéo € atentar para os tipgsatessos

codificados em oracdes. Fairclough (2001, p.22p)i@ o seguinte: “dois tipos prin-
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cipais de processos sao processos relacionais,mndedbo marca uma relagdo (ser,
ter, tomar-se) entre 0s participantes, e procas@gao, onde um agente age em dire-
cdo a um objetivo.” A dimenséo textual da gramataoabém recebe atencédo com esse

marcador.

c) Significado das palavrasProcura interpretar a maneira como 0s produteetexto
usam palavras e como expressam significados. Edelmbegemonico de significado
de palavras. Sobre isso Faircloyg@b01, p.235-236) escreve: “[...] pode ser usado
nao apenas para analisar discursos politicos, andsm para investigar o significado
de palavras na educagéo, na publicidade, e assidigmde.”

d) Criacdo de palavras E o marcador que trata da utilizacdo de novords lexicais
para gerar novos significados. Em um exemplo sispgderém muito ilustrativo Fair-
clough (2001, p. 236) admite o uso de “lexicalizs;alternativas tais como as pala-
vras como influxo ou enchente usadas para expréssgacdo de forma oposta a

‘busca’ de uma vida nova.”.

e) Metaforas- Marcadores verbais ndo seriam apenas 0s adestitisticos conhecidos
e utilizados dentro do discurso, seriam uma base gaonstru¢do da propria realida-
de. A escolha de uma metafora em detrimento da ouida a maneira como vemos e
representamos as coisas. Nesse sentido: “As masaéstruturam o modo como pen-
samos e 0 modo como agimos, e nossos sistemasidecaoento e crenca, de uma
forma penetrante e fundamental.” (FAIRCLOUGH, 200.241).

Em termos de marcadores do discurso visual, ediate gramatica visual que descre-
ve “a forma como que mostrava elementos - pesBagmes e coisas - se combinam em 'de-
claracdes' visuais de maior ou menor extensao eleaidade.” (KRESS e LEEUWEN,
2006, p.1). Igualmente apresentada no lRemading images: the grammar of visual design
(2006) dos citados autores Gunter Kress e Theol¥anwen, esta gramatica analisa os mar-
cadores de modalidade na mensagem visual (saturdifdenciacdo e modulagédo da cor,
contextualizacado, representacao, profundidade,inlagdo e brilho) de maneira a identificar

as estratégias de manipulacéo atreladas a formapsentacao visual.
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2.2.2 MARCADORES DISCURSIVOS DA MENSAGEM VISUAL

A foto, como uma imagem, cuja funcao técnica d'fegresentante verossimil” da re-

alidade, parece ndo mentir, mas os produtores agens sim, por iSso:

[...] como membros de uma sociedade, temos deagaizes de tomar deci-
sbes com base nas informacdes que recebemos, pnodue trocamos. E na
medida em que estamos preparados para agir, teenoenfiar em algumas
das informagdes que recebemos, e ao fazé-lo,amibz os marcadores de
modalidade na mensagem, com base nos sinais ®xjuipodem ser con-
siderados criveis e que devem ser tratados corelaakistes marcadores de
modalidade foram estabelecidos pelos grupos coguais nos relacionamos
como guias confiaveis para a verdade ou a facaddidlas mensagens, e e-
les sdo desenvolvidos a partir do centro de valamrencas e necessidades
sociais desses grupofKRESS e LEEUWEN, 2006, p.154, traducao
nossa)

A mensagem visual, assim como a verbal, pode striithada em marcadores liga-
dos a construcdo da realidade social. Para conggeenexto visual e sua influéncia sobre a
realidade, é preciso admitir a existéncia de mamesdcom capacidade de explicar a imagem.
Tais elementos da construgcao do texto visual sazes de traduzir algo visto como verbos,
advérbios e também adjetivos, reforcando e ampigatencialidades do mundo imagético.

Para Kress e Leeuwen (2006, p. 155), citando Hall{d985, p.85 89), esses marca-
dores atuam como “verbos auxiliares que concedemsgrspecificos da modalidade declara-
¢Oes, verbos compode vai e deve(a diferenca entrEle pode vire Ele vird) e seus adjetivos

relacionadospossivelprovave| certo) e advérbio" Eles séo listados em nimero de oito:

a) Saturacdo de cor A cor pode ser intensa e viva ou ainda variaa panalidades pas-
téis e fracas. A saturacéo intensa chama muiterga@b, atrai o olhar diferentemente
de tons pastéis. “[...] seria numa escala que eaialuracdo de cor completa para a au-

séncia de cor, isto €, a preto e branco” (200660).

! Yet, as members of a society, we have to be abieat@ decisions on the basis of the informatiomeeeive, produce and exchange. And
in so far as we are prepared to act, we have & smme of the information we receive, and do sa@juite some extent, on the basis of
modality markers in the message itself, on thesbaStextual cues for what can be regarded asldeedind what should be treated with
circumspection. These modality markers have betabkshed by the groups within which we interactrelatively reliable guides to the
truth or factuality of messages, and they haveldpee out of the central values, beliefs and sowalds of that group.

8 The auxiliary verbs which accord specific degreesodiality to statements, verbs like may, will andstn(cf. the difference between He
may come and He will come) and their related adjest(e.g. possible, probable, certain) and advsds Halliday, 1985: 85-9)
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Diferenciacdo de cores Colorido ou Preto e Branco (PB). A diferenciagi&ocores

“é uma escala que vai de uma gama diversificadsotEs maximamente para mono-
cromatico” (2006, p. 160). Essa dualidade surgiuiflerenca na maneira de repre-
sentar o mundo. O universo em cores € familiaro#tuss, o PB € fruto da representa-
cdo em carvao, grafite, giz ou a prata dos filnmegraficos. O PB sempre acessa
memodrias antigas e confere a imagem um tom deeclddsas cores devem ser usadas

com sabedoria. Em seu excesso confundem, disteimpalham.

Modulacdo da co~ Assim como a diferenciacdo de cores, sua mod@oldeve ser
usada com sabedoria. A modulacéo pressupde comm-drs, a juncdo de varias de-
las, causando uma sensacéao visual diferente, dedig#erpretacdes possiveis. A pre-
senca de uma unica cor leva a um sentimento padiami Portanto modulacado ‘“re-
fere-se a escala que vai de cores totalmente naakjlaomo, por exemplo, no uso de
muitos tons diferentes de vermelho, a cor lisaméadula” (2006, p. 160).

Contextualizacéde- Trabalha a maneira como o fundo da imagem ssapia, ou se-
ja: “uma escala que vai da auséncia de plano d#ofpara o mais plenamente fundo
articulado e detalhado.” (2006, p. 161). Toda ilmadeem planejada é pensada do
fundo para frente. Os objetos do fundo (presemtediltimos planos da imagem) de-
vem estabelecer uma relacdo de complementaridadeosoda frente (no primeiro

planos ao invés de entrar em conflito com os mesmo

Representacde Refere-se a descricdo detalhada de caractasstas elementos apre-
sentados na imagem. Os objetos e suas formas pgafdigurativos, representando o
mundo tal qual nossos olhos reconhecem, ou abstrgémando formas capazes de
causar curiosidade ou confusdo. Seria “uma esc&a/gj de abstragdo maxima a re-

presentacdo maxima de pormenores pictoricos” (200851).

Profundidade- Discorre sobre a sensacdo de profundidade rex;edmdimensional.
Causada pela nocéo de linhas convergindo do idiziquadro até ao horizonte, ge-
rando um ponto de fuga e a sensacdo geométric@endional no espaco bidimensi-
onal em “uma escala que vai da auséncia de prafaddina perspectiva ao maximo
de profundidade” (2006, p. 162).
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g) lluminacdo- Refere-se a quantidade e a disposicéo da lgema A luz é tudo na fo-
tografia. Controlar e utilizar esse elemento funeiatal altera as caracteristicas imagé-
ticas. A iluminacéo “vai da representacdo maximgogo de luz e sombra a sua au-
séncia.” (2006, p. 162). A luz em uma imagem totaita clara pode nao deixar bre-
chas para interpretacéo, diferentemente de umgogosombras e silhuetas.

h) Brilho - O ultimo dos marcadores listados € “uma escaéavgi de um namero ma-
ximo de diferentes graus de luminosidade a apemiagyaus: preto e branco, ou cinza
escuro e cinza claro, ou dois valores de brilhamdama cor.” (2006, p. 162). O brilho
pode conferir definicAo a uma imagem ou transfolaném marca d'agua tornando-a,
no caso, um pano de fundo.

Importante concluir que esta gama de marcadoresirdigos, tanto visual como

verbal, faz partele marcadores “possiveis” em um sentido tedrictseamto a escolha e

o0 emprego dos mesmos dependera dos achados daxorascde “fato” encontrados no

corpusem analise.

2.3 TEXTOS VISUAIS E A SEMIOTICA SOCIAL

A Semidtica Social foi desenvolvida como uma tevdatle compreender as relacdes
socioculturais existentes na comunicagao entressops e, portanto, a forma como o mundo
é representado (KRESS e LEEUWEN, 2006). Para iggeaso visualizar as caracteristicas
de multimodalidade, além da lingua representadatp&to verbal e pelo texto visual. Ele, o

texto multimodal, seria para a semidtica social:

Um ‘tecer’ junto, um objeto fabricado que é formamw fios ‘tecidos jun-
tos’ — fios constituidos de modos semiédticos. Essados podem ser enten-
didos como formas sistematicas e convencionaiodwigicacdo. Um texto
pode ser formado por varios modos semiéticos (padag imagens, por e-
xemplo) e, portanto, podemos chegar a nocdo denmaglalidade. Com o
advento de materiais computadorizados, multimidisteracional, esta for-
ma de conceituar a semiose se torna cada vez evdisemte. (KRESS,1995
apud SANTOS; MEIA, 2010, p.305)

Para a teoria multimodal, o texto é constituidomattiplas semioses. Logo, é impor-
tante compreender a lingua como sendo influen@adaabitos e convencdes. A sociedade e

a cultura interagem na lingua em seu uso ndo aosfivel entendé-la como algo restrito aos
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codigos do texto, aos da fala ou aos do mundo lviduaultimodalidade experimenta a mis-
tura de varios codigos semiodticos na formacdo dauoicacdo. Segundo Descardeci (2002,
p.20):

Na teoria da semiotica social, a lingua € entenclid@o parte de um contex-
to sociocultural, no qual eultura em si é entendida como produto de um
processo de construcdo social. Sendo assim, nenédigo pode ser com-
pletamente estudado em isolamento.

Entende-se, portanto, a prépria comunicagdo como @ultimodal. A mistura de
mensagens verbais e ndo-verbais faz do ato dertitatnsiensagens algo intimamente ligado
com o fazer cultural. Portanto, comunicar podecsesiderado produzir uma mensagem ba-
seada na cultura de quem a transmite e tambénelaerec

A construcdo dos significados seria, portanto, nmaeira de direcionar culturalmen-
te as crencas e valores. Convencgdes e normasssdelanitam as fronteiras da mensagem
multimodal e a caracterizam, como esclarecem Kaegan Leeuwen (2006, p. 266, traducao

nossa) o seguinte:

Semidtica social é uma tentativa de descrever endat como as pessoas
produzem e comunicam significados em configurag@esais especificas,
sejam elas as configuracfes, tais como a familigitoacdes em que a sina-
lizacdo é bem institucionalizada e cercada portbsibionvencdes e regras.

Sendo o homem um ser social e as convencdes dalongts do que se pode dizer e
como dizer, entendemos a nocao de verdade comaoms&rucdo simbolica, sociohistorica,
cultural e politica... A semidtica social indica@minho para a no¢ao do verdadeiro na mul-
timodalidade e a forca politica por tras dela. Kresvan Leeuwen (2006. p. 155, traducéo

nossa) explicam:

Do ponto de vista da semiética social, a verdaalaa construcdo de semio-
se, e como tal a verdade de um determinado grupal Surge a partir dos
valores e crengas desse grupo. Contanto que a geendaca a expressao
apropriada destas crencas, a comunicac¢ao prossegimma comum, de
forma banal ‘feliz'. Isso significa que, no enta@aossa teoria da modali-
dade tem de explicar uma situacdo complexa: a®@&$&E0 SO comunicam
e afirmam como verdade os valores e crencas dgrs@o, eles também
comunicam e conferem graus de verdade ou mentieagsavalores e cren-
cas de outros grupod.

® Social semiotics is an attempt to describe and nsteted how people produce and communicate meanisgecific social settings, be they
settings such as the family or settings in whigingnaking is well institutionalized and hemmed ynhabits, conventions and rules.

10 Erom the point of view of social semiotics, trushei construct of semiosis, and as such the trughpafticular social group arises from the
values and beliefs of that group. As long as thesage forms an apt expression of these beliefsnumigation proceeds in an unremarka-
ble, ‘felicitous’ fashion. This does mean, howevbat our theory of modality has to account fopenplex situation: people not only com-
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Os autores mostram que a verdade pode ser entesaditauma construcéo de valo-
res. Dentro das sociedades ocorre um processgmiécsEicdo no qual grupos atribuem valor
de verdade ou mentira para crencas e valores sea®quanto de outros grupos. A comuni-
cacao, entranhada na sociedade, seria ferrameaatay@essar a crencga, e criticar a oposta.

A comunicacao € influenciada pela construcéo socakalidade e €, a0 mesmo tem-
po, influencia por ela. Dentro dos estudos da mokialidade € dificil ver as coisas de manei-
ra separada, tudo € uma construcdo de multipldelesnDominar as possibilidades de cons-
trucdo da mensagem multimodal possibilita influana sociedade para novas configuragoes
da verdade.

Dentro dessa perspectiva, o santinho se apresemta sma forma de comunicacéo
multimodal. O retrato fotografico, desde seu suegitn em meados do século XIX, tem a
capacidade de alcancar todas as camadas sociagezS@d.996) lembra como sendo uma das
primeiras vertentes da fotografia a tirar as pessi@acasa para eternizar sua imagem, em cli-
ques produzidos em estudios, o retrato alcanca &laamadas da sociedade do século XIX.
Segundo Amar (2010, p.54), “o retrato fotografiesehvolveu-se em todas as direcdes, tor-
nou-se um fendbmenos social e um tema de criac@ticat A fotografia foi, gracas a ele, to-
talmente integrada a sociedade.” Assim como fginmacipio da fotografia, hoje o retrato faz
parte integrante da construcao imagética da sabéee@ escolhido como género textual para
a andlise.

Pensando nas possibilidades politicas do usotdaiadeem ano de eleicbes para Go-
vernador de Estado, analisar a imagem do candadata cargo no executivo revelou-se um
interessante objeto de estudo multimodal. A imadgensandidato aparecendo ao lado de seu

cabo eleitoral reforca o carater politico da imagem

municate and affirm as true the values and betiefeeir group. They also communicate and accogieses of truth or untruth to the values
and beliefs of other groups.
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3.0 METODOLOGIA E ESTRATEGIAS DE ACAO

A fim de selecionar um momento da vida eleitoexhpmbucana e brasileira, apresen-
tamos a estratégia de recorte, o corpus e a egraé analise envolvendo a multimodalidade

do discurso e a semidtica social.

3.1 ESTRATEGIAS DE RECORTE

Esta pesquisa de textos e imagens sobre o disel@igaral engloba o periodo do plei-
to que culmina com a eleicdo de Paulo Henriqueigatzamara para o mandato de Governa-
dor do Estado de Pernambuco (2014). Escolhido poafEo Campos como seu sucessor,
meses antes do tragico acidente que vitimou o ggrgador e presidenciavel no més de a-
gosto do referido ano, Camara (PSB) foi selecionzata fazer frente a Armando Monteiro
do Partido Trabalhista Brasileiro (PTB).

Como revela a biografia disponivel na internet,ppatal do Governo do Estado de
Pernambuct, o entdo candidato é natural do Recife, nascidd @m2. E formado em Cién-
cias Econdmicas pela Universidade Federal de Pdéunzon instituicdo pela qual tem pos-
graduacdo em Contabilidade e Controladoria Goveentahe também Mestrado em Gestéo
Publica. E casado com Ana Luiza Camara com a quoabiuas filhas, Clara e Helena.

O candidato eleito conta com um histérico dedicadduacdo publica. E auditor de
Contas Publicas pelo Tribunal de Contas do Estad®einambuco (1995), atuou no Tribunal
de Justica de Pernambuco (2003) e na Camara dadéees do Recife (2005). Ao lado do
entdo governador Eduardo Campos assumiu a SeardeaAdministracdo do Estado (SAD)
em 2007. Trés anos depois assumiu a Secretariarimb e, entre 2011 e o inicio do pre-
sente ano, a Secretaria da Fazenda.

Camara candidato do PSB foi apresentado ao elégdqrarnambucano como uma es-
colha natural do entdo governador Eduardo Campp&s Alois mandados a frente do execu-
tivo, Campos lancou-se candidato a Presidéncieegilftica, tendo ao seu lado Marina Silva,
da Rede Sustentabilidade, candidata a vice-prdsidBteiteando ocupar o Palacio da Alvo-
rada, Campos transmite seu mandado para o vicergma, Jodo Lyra, e parte para a cam-

panha nacional. Na manha do dia 13 de agosto, agicdr acidente aéreo em Santos inter-

1 PE.GOV. Pernambuco Governo do Estado, Governadspobivel em: http://www.pe.gov.br/governo/govermdd
Acesso em: 02 jun. 2015.
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rompe a campanha do presidenciavel, vitimando tes gaipantes do jatinho que levava a
comitiva, entre eles: os tripulantes, assessoogsaitico.

A partir daquele momento a campanha presidencied sona reviravolta. Marina Sil-
va encabecou a corrida eleitoral ao nivel nacienas correligionarios pernambucanos assu-
miram a campanha local. Marina Silva ndo pode faeate a campanha de reelei¢cdo da pre-
sidenta Dilma Rousseff. O embate nacional foi @a2d turno onde Rousseff derrotou Aécio
Neves.

Na esfera regional, o resultado foi diferente @aRSB. Segundo o site de noticias G1,
no domingo 5 de outubro, dia do primeiro turno idécéo, Camara foi eleito Governador do
Estado, tendo como vice-governador Raul Henry (PMB&presentando a "Frente Popular
de Pernambuco”. derrotou o candidato rival, Armaktimteiro da coligacdo "Pernambuco
Vai Mais Longe". Apurado a totalidade de urnas sia@o o candidato "socialista apareceu
com 68,08% votos validos -- um total de 3 milh6esvdtos. O senador Armando Monteiro
(PTB) ficou em segundo lugar, com 31,07% -- 1,3&uolde votos.” (G1, 2014)

Recortando esse momento da vida eleitoral perneamiaue brasileira, encontramos o
candidato vencedor do pleito ao Executivo Estaduala imagem oficial de campanha apre-
sentada aqui como a Figura 01, além das demaisaBi@2, 03, 05, 06 e 07. Esse material
imagético € apresentado posteriormente, entre@egsas8 e 61, onde serdo apresentados o
corpus e o objeto. Logo faz-se necessario, na se@i&ompreender como é possivel anali-

sar tais mensagens visuais e verbais.

3.2 CORPUS E OBJETO

Como dito anteriormente, o corpus da presentedézsio é formado por um tipo de
género dos retratos. O “santinho”, subgénero destegoria de imagem abraca a imagem do
candidato na corrida eleitoral sendo utilizado cdemwamenta de aproximacdo do mesmo
com seu eleitor. Ao analisar a campanha eleitargirésente ano e de pleitos anteriores, foi
possivel observar o apagamento do santinho cléaBsicte a profusdo de imagens a carregar
o retrato oficial do candidato. Tal apagamento wearrendo faz alguns anos com a melhora
dos meios de impressao a cores e a profusdo deagrédpidas, onde o santinho tradicional é
transformado ou praticamente desaparece dando dupganfletos, folhetos, banners e adesi-
vos de todos os tipos. Eles séo utilizados no gerédeitoral, como suporte para carregar a
imagem do politico na corrida. O proprio santinimo geu formato classico s6 aparece em

raros casos na veéspera do dia da eleicdo. Tendwvabl® essa realidade das campanhas, o
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corpus é caracterizado pelo "santinho" enquant@émaoficial do candidato pois, como
lembra o TSE (2013, p.22), "recentemente, o regfsirparar dentro da urna eletrénica”, dai
a necessidade de entendermos o santinho em nesgoastcomo a retrato oficial de divulga-
cao, utilizado tanto pela propaganda dos partid@sp pelo Tribunal Eleitoral no momento
de caracterizar o candidato na urna eletronica.

O site Eleicdes 2014ttp://www.eleicoes2014.com.tfi/serviu de fonte para encon-
trar a imagem presente na urna, a qual na sequée@avista nas midias selecionadas da
campanha. Mantido pela empresa portugd€saus segue uma linha de trabalho com foco
em fornecer informacgao correta e de qualidadewela A fim de exemplificar o uso do re-
trato santinho, foi escolhida a pagina reservada p&andidato eleito em Pernambuco, Paulo
Camara, no site citado acima. Acreditamos ser itapte a referéncia de uma empresa inter-
nacional posto que o conhecimento de dominio palelsta disponivel para todos.

O objeto de analise é o retrato em santinho poléicompreende imagens de divulga-
cao eleitoral distribuidas pelas ruas da cidadRetnfe, colhidas compdem o material de ana-
lise apresentado a sequir.

A Figura 01 mostra o retrato em cores feito paselde toda a campanha imagética.
Em formato quadrado deve ter passado por pequgumstesade tratamento de imagens para
ajustar brilho e contraste, comuns para a findiaag apresentacdo de imagens fotograficas,
além de ser reenquadrado a partir do formato retang

Figura 01: Retrato oficial de Paulo Camara.

A Figura 02 estd em formato de ficha trazendorinégdes bésicas como data de nas-

cimento, naturalidade, estado, nimero da legedadidato a vice.

12 FleicBes2014. Paulo Camara. Disponivel em: < hitpW.eleicoes2014.com.br/paulo-camara/> Acesso dnatez. 2014
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Figura 02: Ficha de Paulo Camara EleicGes 2014.
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PAULO CAMARA 40

CANDIDATO A GOVERNADOR

Vice: Raul Henry
Idade: 42 anos (08-08-1972)
Naturalidade: PE - Recife
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A Figura 03 trata-se de um selo em formato pan@@nmpresso em cores com um
dos slogans da campanha "Agora é Paulo 40", adcedei seus candidatos a senador e presi-
dente da republica. Tal slogan remete a campanEkalgierdo Campos em 2010 também para

0 governo estadual, como visto na Figura 04.

Figura 03: Selo panoramico Agora € Paulo 40.

2xE® riARiNAg0

GOVERNADOR
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A Figura 05 € um selo em formato redondo, geralenealado em camisas e camise-
tas, apresentando o candidato a senador Fernazéor&8€oelho ladeado por Paulo e Eduar-

do Campos.

Figura 05: Selo redondo Fernando é 400.

= '.:-:"Ih»,,\
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A Figura 06 apresenta Paulo Camara ao lado der&ml@ampos, sob um fundo colo-
rido e emoldurados por frases de campanhas.

Figura 06: Eduardo é Paulo.

o

PERNAMBUCLC
QUER SEGUIR EM FRENTE,
NO CAMINI\—iO DO CRESCIMENTO.
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Por fim a Figura 07 traz Paulo ladeado pelos pais personagens da campanha do
PSB pernambucano, Fernando Bezerra, Eduardo Camplasina Silva, frente a uma ban-
deira do estado.

Figura 07: O novo Pernambuco Avanca.

Em sequéncia essas imagens comprovam a existimceirato oficial de divulgacao
fornecida pelo préprio candidato para ser utilizeddgrimeiro ao ultimo dia de sua campanha
e na de seus correligionarios. A composi¢cdo derte# de diversas maneiras e formatos
serve por fim a urna eletrénica identificando odidato no dia do pleito de maneira similar
ao que acontecia antigamente.

3.3 ESTRATEGIA DE ANALISE: O DISCURSO E A SEMIOTICA SOCIAL - UM
OLHAR MULTIMODAL

Intencionando estabelecer estratégia de analizs#zode atender aos objetivos deste
estudo, é preciso entender a imagem como uma n@ngagltimodal. Isto inspira a mesclar
trabalhos distintos sobre texto verbal e textoalisu

Sendo a imagem de campanha um misto de textoecé&@ entender como na cons-
trucao das palavras e frases séo utilizados mamesdiscursivos verbais sob a ética de Fair-
clough (2001), tais como: conectivos e argumentaitdositividade e tema, significado das
palavras, criacdo de palavras e metéaforas, a fifazkr o discurso constituir, reestruturar,

reproduzir e também desafiar os sistemas de cankat e crenca da sociedade.
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Os marcadores do discurso visual de Kress e Vawée (2006) a seu tempo permi-
tem traduzir algo visto como sentencas a amplitenoialidades do mundo imagético através
do brilho, da iluminacao, da profundidade, da repnégacéo, da contextualizacdo, da modula-
céo da cor, da diferenciacao de cores e da satudacéor.

A andlise da construcdo multimodal dos santinldopagle ser concluida observando
como as metafungBes também de Kress e Van LeeW@®b)(2has modalidades representa-
cional, interativa e composicional, explicam a ¢arggo das pecas a fim de compreender
como a imagem, seus personagens e textos interagano leitor a partir de sua disposi¢cao
no quadro.

Por fim, atentar aos detalhes acima relacionadee dxplicar o questionamento sobre
0 modo de operacao da ideologia apresentado parBlorhompson (1995) no primeiro capi-
tulo deste trabalho. Lembrando: o modo de operaigmodgica da dissimulacédo é capaz de
ocultar relacées de dominacao velando aspectosalidade. Na categoria do deslocamento
demonstra-se, portanto, a eficacia de atrair cgdetapositivas ou negativas de uma figura
historica para outra apresentando um "fato ou w®ia'i para ser aceito como verdade.

O material de campanha sera analisado segundat@godas descritas por Kress e
Van Leewen (2006) e Fairclough (2001) a esta séguir quadro de andlise criado para guiar
a elaboracao do texto.

Quadro 3 - Quadro de Analise.

Quadro de analise:

Categorias Analise

Representacional narrativa:
N&o-transacionalJm Ator (com acdo, mas sem meta predefi-

nida).
* Reator (possui tracos humanos e olha para falgo
ou alguém).
TransacionalDois Atores sendo um deles a Meta apontadd pe-
lo Vetor.
Metafuncédo » Ator (do qual parte o vetor).
representacional * Interatores (ator e meta bidirecionais).
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* Reator (possuitracos humanos e olhar par:
algo ou alguém).
* Fendmeno (reator transacional - o alvo do ve-
tor € um personagem visualizado no quadrag).
Representacional conceitual:
A classificacao é feita por categorias de supelaake.

B Contato Determinado pelo vetor (ou sua auséncia) entre PR
Metafuncao + Demanda quando o PR olha para PI.
Interativa « Oferta -quando o PR n&o olha para P!I.




Distancia socialDistancia espacial do objeto em relagéo ao quadrd
PerspectivaO angulo ou ponto de vista: frontal, obliquo ticat.

Modalidade Valor de verdade - a cor, a contextualizacdtyraihacao
e 0 brilho de uma imagem.

Metafuncdo
Composicional

Valor de informacé&oDefinido pela posi¢do no quadro:
» Dado (a esquerda) x Novo (a direita)
» |deal (superior) x Real (inferior)
» Central (no centro) x Marginal (nas bordas).

Saliéncia Refere-se a importancia hierarquica de algumaeiéos em
relagéo a outros.

EstruturacapRefere-se a presenca de linhas ou divisfes cmwt
objetos.
» Fraca- quando a conexao marca unidades distintag
forma um fluxo continuo.
* Forte - quando a desconexao de contraste, de cor
formas, cria destaque.

Marcadores do
Discurso Verbal

Conectivos e argumentacdspectos formais do texto como coesad
textual e a estrutura frasal.

Transitividade e temdDs tipos de processos codificados em oragoe

* Relacionais - o verbo marca uma relacéo entremes
ticipantes.
* Acdo - um agente age em dire¢cdo a um objetivo.

Significado das palavramterpreta a maneira como os produtores d
texto usam palavras e como expressam significados.

Criacdo de palavra3rata da utilizacdo de novos termos lexicais pd
gerar novos significados.

Metaforas A escolha de uma metafora em detrimento de oouda a
maneira cComo vemos e representamos as coisas.

Marcadores do
Discurso Visual

Saturacdo de cpA cor pode ser intensa e viva ou ainda variaa par
tonalidades pastéis e fracas.

Diferenciacédo de coregColorido ou Preto e Branco (PB).
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Modulacéo da corEscala que vai de cores totalmente moduladas até

cor lisa que ndo modula.

Contextualizac&oComo o fundo da imagem se apresenta.

Representac@®escri¢cdo detalhada de caracteristicas dos etemen
apresentados naimagem (figurativos ou abstratos).

ProfundidadeA sensacéo de profundidade no espaco bidimersion
lluminacéo Refere-se a quantidade e a disposi¢do da luemea ¢

Brilho: Pode conferir definicdo a uma imagem ou transéelarem
marca d'agua.




62

4.0 RESULTADOS E DISCUSSOES:

Séo apresentadas na sequéncia as imagens desgt@asrmente no capitulo 3.2 cor-
pus e objeto. O material de campanha contém otgetfecial de Camara candidato e sera
analisado segundo as categorias descritas no loapifiestratégia de andlise, estas sintetiza-
das ao final de cada discussdo no quadro de analise

Andlise da Figura 1: Retrato oficial de Paulo Camaat.

A Figura 01 compreende o retrato oficial de Paléonara. Capturado de forma sim-
ples, foi feito em fundo branco e mostra o candid&stindo uma camisa branca. Seu corpo
esta posicionado levemente de lado, em perfil, acdp espaco da direita para a esquerda do
quadro. O rosto virado para a posicao da cameogriafica, mira o leitor (o participante inte-
rativo, [PI]), de frente com um sorriso largo pordiscreto. O cabelo cortado e penteado e-
moldura a face.

Observando com a Gramatica do Design Visual (G@\ferceptivel o uso das Meta-
funcdes. Segundo a Metafuncdo Representacioradysmnagem aparece como um Reator
(ator que olha para algo ou alguém), influenciandcestrutura narrativa nao-transacional
(onde existe o ator com uma agao, mas sem metafimdd). Como existe somente um per-
sonagem na cena, a imagem néo apresenta interagine® entre si. Paulo clicado no ato de
olhar, mas sem uma meta predefinida caracteriga@rgo-transacional.

O ato de olhar direto para Pl remete a Metafuhg@&rativa, apresentando na instan-
cia de contato o participante representado (PRpcsendo ele mesmo a demanda da mensa-
gem. Por ndo olhar para nenhum objeto dentro @do quadro, ele ndo oferta outra coisa
além de si.

Seguindo a linha tradicional de retratos politi@a®R € capturado em plano fechado.

Um close de busto, mostrando a parte superior ilo @¢oda a cabeca, € um plano de tomada
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capaz de mostrar tdo de perto o retratado que diraidistancia social entre ele e 0 seu leitor
interativo.

A perspectiva ou 0 angulo no qual o personagestratado mostra o ponto de vista
do politico a encarar seus eleitores de frentedh@r mos olhos reforca a sensacao de igualda-
de entre os participantes da mensagem. Por fimexsnismos modalizadores do nivel de
realidade assinalam para a imagem em cores, cosulyz (cujas sombras sao leves ou qua-
se inexistentes). A iluminacédo desenha a textunadpa, causa variagdo no tom do branco,
diferenciando a camisa do fundo. J& a luz na pelERI destaca suas marcas de expressao a
reforcar o volume do sorriso. A iluminacdo da dagiara a esquerda desenha uma triangulo
na maca do rosto. Esta técnica largamente utilinad®trato serve para destacar a pessoa do
fundo.

A Metafuncdo Composicional pouco aprofunda a laitla Figura 01. Tendo em vista
ser utilizada na composicdo de peca imagéticas etei®radas ndo permite uma analise pro-
funda, contudo é possivel pontuar algumas caratitar$. O valor de informacéo fala a posi-
céo central no quadro conferindo destaque ao PB.dpéesenta saliéncia em importancia
hierarquica pois somente um objeto parece no qusabie fundo neutro tendo a atencéo do
Pl voltada para si. A estruturacdo é fraca, poerie§e as cores da imagem. Tudo claro e
branco ndo causa destague além dos mencionadost&mcias acima.

Os Marcadores Verbais de Fairclough (2001) nagoBeam pela auséncia de textos
verbais. Em contrapartida, os Marcadores da Mensagsual valorizam a analise. A cena
representa 0 mundo tal como visto por nossos othasna imagem colorida, apesar de apre-
sentar pouca variacdo de cores, e caso seja Agoefszer uma peca com preto e branco
(PB) é s retirar as cores. Uma imagem originalhesnocromatico poderia até ser colorida,
mas ao custo de muito trabalho.

A saturacao lembra que as cores podem ser intensaas ou ainda variar para tona-
lidades pastéis e fracas. No caso dessa imagestyragao € leve e torna as cores agradaveis
aos olhos, possibilitando ao retrato ser utilizadodiferentes formatos de santinho. A modu-
lacéo € uma escala que vai da variacdo cromatcsdodo uma miscelanea de sensacgdes) até
a cor lisa, a qual ndo modula, neste caso a presknpoucas cores, modulagéo fraca, leva a

um sentimento padronizado, portanto ajuda a causaentimento Unico sobre o PR.

A presenca de um fundo neutro permite o recoreudilizacdo do personagem em
outras pecas da campanha, portanto a contextud@izagnarcada pela auséncia de plano de

fundo. A profundidade (a sensacao de tridimensidadé no espaco bidimensional do qua-
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dro) é percebida somente pela posicdo em perfilditico, ndo existem elementos adicionais
para percebermos a presenca dos varios planosgiessin uma imagem mais complexa. Por
sua vez, a representacao é figurativa permitindonteecer o candidato como um homem de
aproximadamente 40 anos de idade.

A iluminagéo é feita com luz suave, cujas somBéasfracas e pouco marcadas cau-
sando sensacgao suave de volume. Como foi dito sgjuda a desenhar o personagem, desta-
car do fundo e reconhecer sua forma figurativamdide fim a imagem apresenta brilho me-
diano permitindo conhecer as texturas do retragadi® sua veste.

A pele recebeu um leve tratamento a fim de pas=@sacdo de beleza e cuidado. A-
pesar das linhas de expressao presentes, naaeristechas, espinhas ou cravos tdo comuns
na pele humana. O resultado de uma cutis sedosavéngente da mistura da maquiagem
bem planejada, retirando a oleosidade excessivarnjha com a luz, aliada ao tratamento em
programas de edicdo de imagem, cuja funcéo é eefargmaquiagem resguardado a naturali-
dade da pele.

Hoje o programa de edicdo de imagens mais utdizemt fotografos e manipuladores
de imagem é o Adobe Photoshop. Criado a partimgitacdo de técnicas analdgicas e ma-
nuais do Laboratério Pero e Brantgara dentro do ambiente digital possibilitou agiedar
a manipulacéo e o tratamento de imagens. Seu daadumal (ou em conjunto softwares co-
mo: Corel Draw, Adobe Lightroom, Adobe lllustratékdobe Indesign e aplicativos para
smatfonepsdeve ser entendido como estratégia de dissinuldg&ealidade. Seu uso possibi-
lita uma versatilidade enorme de atuacdes imageticaxemplo da construcao de santinhos
onde se misturam: foto, arte e texto.

A Figura 01 foi toda pensada para ser utilizadaraomentos diferentes da campanha.
Simples em sua aparéncia demonstra complexidad@baracéo e execucao, permite valori-
zar os diversos santinhos onde sera aplicada, ntintes caracteristicas originais do retrata-

do para que sejam reconhecidas por seus eleitm &y,

Quadro de analise:

Categorias Analise

Representacional narrativa:
N&o-transacionalUm ator (com acdo, mas sem meta prefde-
finida)

Metafuncdo
representacional

'3 | aboratério Preto e Branco = Estrutura criada mhmatro do universo da fotografia para revelar @lam
fotos. Composto de uma sala escura, com luzes lamepias e ampliadores congrega todos 0s matewai
cessarios para manipular fotografias em preto recbra posteriormente coloridas.



Reator.
TransacionalNao apresenta.

Representacional conceitual: Ndo apresenta.

Contato PR = Demanda da mensagem.

Distancia socialPlano fechado, diminui a distancia entre PR e F

Metafuncdo
Interativa PerspectivaFrontal - o politico encara de frente seu obsua
Modalidade Imagem em cores, com luz suave.
Valor de informacaoPosicdo central no quadro.
Metafuncéo Saliéncia Ndo apresenta.

Composicional

EstruturacaoFraca - pouca distingdo formando um fluxo corainy

Marcadores do
Discurso Verbal

Conectivos e argumentacaddo apresenta.

Transitividade e temaN&o apresenta.

Significado das palavrabldo apresenta.

Criacdo de palavradlao apresenta.

Metaforas Nao apresenta.

Marcadores do
Discurso Visual

Saturacdo de cpA cor pode ser intensa e viva ou ainda variaa par
tonalidades pastéis e fracas.

Diferenciacéo de core<Colorido ou Preto e Branco (PB).
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Modulagéo da corA presenca de poucas cores leva a um sentimen-

to padronizado pouco modulado.
Contextualizac&oComo o fundo da imagem se apresenta.

Representacad-igurativa permitindo reconhecer o candidato como

um homem de aproximadamente 40 anos de idade

ProfundidadeE percebida somente pela posicdo em perfil ditig
co.

lluminac&o E feita com luz suave, cujas sombras séo frapasieo
marcadas.

Brilho: Mediano permitindo conhecer as texturas do iadiat
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Andlise da Figura 02: Ficha de Paulo Camara Elei¢c&2014.
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PAULO CAMARA 40

CANDIDATO A GOVERNADOR

PERNAMBLICO
P5B - Partido Socialista Brasileiro

Vice: Raul Henry
Idade: 42 anos (08-08-1972)
Naturalidade: PE - Recife

)

ES3ELEICOES2014

A Figura 02 segue o modelo de andlise da Figur&@letrato um processo de agéo
nao-transacional do reator marca a Metafuncdodleptacional. O personagem é apresen-
tando na instancia de contato da Metafuncéo Iitarabmo sendo a demanda da mensagem
e em uma distancia social proxima do PI, tendo ista v plano fechado somente na cabeca e
pescoco. A perspectiva frontal PR encara de frieht& modalidade, em preto e branco com
detalhe colorido da bandeira do Brasil, apresenétura similar a imagem anterior porém
com brilho acentuado. E visto somente um detatharido da bandeira do Brasil no link do
site das elei¢cdes. A Metafuncdo Composicional tetruiracéo fraca, pois tudo aparece na
mesma tonalidade clara em tons de cinza. Somergixa escura ao centro gera alguma dife-
renciagao causando destaque ao texto ali contido.

Relembramos os conceitos apresentados no cagitutipico 2.2.4 dos marcadores
visuais. Na composicao da imagem, segundo a ledtickental da esquerda para a direita, de
cima para baixo, o lado esquerdo compreende o @ef@aa a informagédo dada, a qual deve
ser de conhecimento geral, o lado direito é reslerpara conhecimentos novos apresentados
para PIl. O alto do quadro é o local para informagdeais a serem compreendidas primeiro
enquanto a parte inferior traz informes reais eglementares sobre a mensagem. No centro
estdo contidas informacdes importantes enquantmaagens cabem detalhes menos relevan-
tes.

Voltando para a Figura 02, o valor de informag@stra o retratado dentro do conhe-
cimento dado e o texto como informacdes novas.e@l ida comunicacédo aparece no alto do
guadro: Paulo Camara 40, candidato a governadBedembuco. Segue na parte inferior as
informacdes reais: o partido, seu vice, idade,raitlade e o ano do pleito. Hierarquicamente
a saliéncia reforca o marcado dentro dos quadrBf é emoldurado no formato 3x4, ao seu

lado letras em caixa alta chamam atencéo para e eariegenda, o retangulo escuro destaca
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o cargo pleiteado e o partido. Ja no final da intags cores da bandeira colocam em salién-
cia o link, evidenciando ndo se tratar de uma plecaampanha, mas sim de divulgacéo do
site.

A Figura 02 ndo possui saturacdo na grande malorguadro, pois é resumida quase
em sua totalidade as cores preta e branca. Corseexpoucas cores a modulacdo € fraca e a
mensagem padronizada. N&o existe relacdo forte arftente e o fundo da imagem, porém o
plano de fundo levemente texturizado causa destsumee salientando a hierarquia apresen-
tada acima. PR aparece bem iluminado, seguindd@palo retrato original, e € bem repre-
sentado imagética e verbalmente, assim como dexgemer na urna eletrénica. Contudo o
brilho é muito intenso deixando a imagem bastalat@ éimplicando na perda de texturas.

Os Marcadores Verbais ndo apontam para metafmiasao e significado de palavras
e transitividade. Conectivos e argumentacdo mostérastrutura frasal simples com informa-
cOes diretas. O texto revela dados sobre o caodela@i&o aparenta esconder ou ocultar in-
formagbes. O modo de operacéo da ideologia davditstao ndo se faz presente nessa figu-

ra.

Quadro de analise:

Categorias Andlise

Representacional narrativa:
N&o-transacionalJm Ator (com acdo, mas sem meta pre
definida)
Metafuncdo Reator.
representacional TransacionalNao apresenta.

Representacional conceitual: Nao apresenta.

Contato PR se apresenta como demanda da mensagem.

Distancia socialPlano fechado, diminui a distancia entre PR e P
Metafuncdo . "

Interativa PerspectivaFrontal - o politico encara de frente seu obsrra
Modalidade Preto e Branco + Detalhe colorido da bandeir8rde

sil.

Valor de informacaoDefinido pela posicdo no quadro:
» Dado (retratado) x Novo (texto)
» |deal (Paulo Camara 40) x Real (o partido, seu, vjce
idade, naturalidade e o0 ano do pleito)
* Central x Marginal. Nao apresenta.

Metafuncdo
Composicional Saliéncia Reforga o marcado dentro dos quadros. O 3x4uadrq
escuro. as cores da bandeira colocam em saliéfiailg, evidenci-
ando néo se tratar de uma peca de campanha, mes slivulgacaq
do site.

EstruturacaoFraca pois tudo aparece na mesma tonalidade som u
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fluxo quase continuo.

Conectivos e argumentacd estrutura frasal € simples com info
macdes diretas.

Transitividade e temdN&o apresenta.

Marcadores do o .
Discurso Verbal Significado das palavrabldo apresenta.

Criacdo de palavradlao apresenta.

Metéaforas N&o apresenta.

Saturacao de coBomente na Bandeira.

Diferenciacdo de core€olorido ou preto e branco (PB).

Modulacdo da comNao existe relacao forte entre a frente e o fundo
da imagem, porém o plano de fundo levemente teto causa
destaque suave.

Contextualizac&oComo o fundo da imagem se apresenta.

Marcadores do
Discurso Visual Representaca®em representado imagética e verbalmente, assjm
como deve acontecer na urna eletrénica.

ProfundidadeA sensacéo de profundidade no espaco bidimensjona
lluminacédo Bem iluminado, seguindo o padrao do retrato pabi

Brilho: Muito intenso deixando a imagem bastante clapicando
na perda de texturas.

Andlise da Figura 03: Selo panoramico Agora é Pauko0.

PAULOL

B ARINA4O

A Figura 03 € um selo em formato panoramico aptaselo o candidato e um dos
motes da campanha: "Agora E Paulo 40". Também @s&&entes o logo das campanhas de
Paulo, do candidato ao Senado, Fernando, e dadgnesavel Marina Silva. A coligacao
Frente Popular de Pernambuco é representada gladimpleta dos seus partidos integran-

tes.
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Paulo Camara aparece em uma Metafuncdo Reprasaalatarrativa como reator no
processo nao-transacional. Nao existem interatoresenémenos, somente um personagem
cujo vetor da acao € o olhar de PR para PI.

A Metafuncéo Interativa estabelece na instancieot¢ato o representado olhando pa-
ra seus interativos. Como na Figura 01, ele sesapta enquanto demanda da comunicagao
formando um elo de ligacéo ao olhar diretamenta paus leitores. A distancia social é en-
curtada com o enquadramento em close aproximamtis-geus leitores . Na edicao foi feito
um corte ainda mais fechado em relacdo ao origi@de ser visto somente do pescoc¢o, com
parte da gola da camisa, até o comeco do cabédlan@b de frente para Pl marca a instancia
da perspectiva. O angulo frontal reforca confiapgaximidade e igualdade. A instancia da
modalidade apresenta a cor para aproximar a pepasial da realidade. O fundo colorido
remete a cor de seu partido, sendo contextualizanioletras vermelhas e amarelas. O brilho
reforca a caracteristica de realidade demonstrbenoa textura da pele.

Se a andlise até aqui foi bastante proxima da &i@ly a Metafuncdo Composicional,
por sua vez, permite aprofundar o trabalho. A dis@m no quadro possibilita entender como
o texto visual sera lido por PI, assim o planejamele imagético do santinho faz todo senti-
do segundo o valor de informacgao e a disposi¢c&puadro.

O PR aparece a esquerda, é portanto informacéq dhytaconhecido pelo eleitor
pernambucano. O recifense Paulo Camara é candidstta € sua imagem, familiar a todos (a
face do retrato oficial). Em oposicdo, do lado esda aparece a informacao textual, algo
novo a ser conhecido pela populacdo: Agora E P4ildPara se estar com o candidato no
periodo eleitoral, deve-se optar pelo nimero 4ieégienda do PSB.

O texto se enquadra na diferenca entre o ideakaloEstando no alto do quadro a in-
formacdao verbal aparece como o ideal da campanB@de Sua contrapartida € apresentada
no lado inferior, como realidade da campanha, BscdPaulo € também optar por Fernando
para o0 Senado (Senador E Fernando 400) e Marimagaalacio da Alvorada (Presidente
Marina 40). Essa diferenciacdo ndo deve ser emarcdimo uma oposi¢édo, sim como com-
plementacao na estrutura da mensagem visual.

A saliéncia, por sua vez, mostra importancia higrié&a de alguns elementos em rela-
céo a outros, atraindo a atengéo do Pl para asigmis informag¢des compostas no quadro. O
retratado ganha destaque a direita por seu tamafdraa. Ao lado a chamada em caixa alta
"E", dentro de um circulo amarelo e "40" em outeonvelho. Assim escolher pelo candidato

€, novamente, escolher pelo nimero do PSB, 400/s @ circulos marcam ainda uma estru-
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turagéo forte, quando o contraste entre coresneaf®icria destaque para os pontos mais rele-
vantes da mensagem contida no quadro. O logotipdaiima Silva nas cores verde e amare-

la, representando a Bandeira Nacional, por si s§ypdaliéncia frente ao quadro, ganhando
destaque junto as cores quentes do PSB em uméuestéo forte. Esse destaque acaba por
lembrar o distanciamento de Marina Silva do Partiedd®aulo Camara.

A compreensdo da mensagem imagética é completéalatpzacdo dos Marcadores
Visuais. A imagem é bem iluminada e a representéigécativa aliada ao brilho caracteri-
zam os elementos de maneira tal que nossos ollsgampaeconhecé-los: o candidato, as pa-
lavras e numeros apresentados.

A diferenciacao de cores lembra a escolha do caam detrimento do PB para dei-
xar a comunicacao mais proxima da realidade. Optoramico apresenta como cores prin-
cipais o vermelho, o amarelo, o laranja e o branceerde e o preto aparecem como cores
complementares. A miscelanea cromética causa ag@nsisual cheia de interpretacdes pos-
siveis, pois toda a cena € predominantemente lhatb@icom cores quentes e sé o logotipo da
presidenciavel com cores frias. Seria Marina Sdeatoante da ideologia apresentada pelo
PSB? Isso reflete nas cores de sua campanha? Alagaduatenta para o uso politico das
cores do PSB, como explicado na Metafuncéo IntexraBegundo a contextualizacdo, o fundo
da imagem é apresentado de maneira simples, sdomgisade. Suas cores sao pensadas
para estabelecer uma relacdo de complementaridade personagem e o texto a frente, esta
guebrada somente pelo logotipo de Maria Silva.

Por sua vez a saturacdo das cores reforca a sal@rposicional chamando atencdo
para o texto principal, o algo novo explicado aotemente. O texto "Agora E Paulo 40" ga-
nha em forga visual com o vermelho contrastadatérao fundo degradé amarelo. Na parte
inferior do quadro também é percebido uso da saiégquando a logomarca dos correligiona-
rios destaca-se sobre o fundo branco. Mesmo sesgleepas, as logomarcas tém cores satu-
radas que ajudam a "saltar aos olhos" sem subtencéo da parte principal da mensagem.
Tradicionalmente a cor vermelha é ligada a parttesquerda em todo mundo; no Brasil,
0s partidos utilizam essa cor para se fazer lenoisrach associacdo com as massas dos mo-
vimentos sociais.

Quanto aos Marcadores Verbais, a imagem ganhaewdsua mensagem e 0S aspec-
tos formais da escrita fornecem um meio de entetielenaneira mais profunda mensagem,
iSso € visto na valorizacéo do verbo (ser) e dedulv de tempo (agora). Dessa forma a men-

sagem aparentemente simples mostra-se bastam@aatéi. Através dos conectivos e argu-
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mentacao é percebido o uso do advérbio de tempoajagalorizando o texto bem construido
em sua sintaxe ao trazer toda a discussao da pegamnpanha para presente, 0 momento de
eleger um governador. A frase é completada peldidato Paulo Camara, apresentado como
sujeito, o verbo ser aparece no "E", ja o predicadge representado pelo nimero da legenda
partidaria "40".

O marcador de transitividade aponta para a cogéicala oracdo. O processo néo € de
acado, sim relacional, pois Paulo ndo se dirige abjetivo. Sabemos ser sua intencéo a mais
alta cadeira do Estado, entretanto no texto eledefitonstra tal objetivo, isso sé parece na
parte inferior do selo, onde é visto "Governadar®a 40".

O processo codificado na oragéo principal se aptas®mo relacional entre o sujeito
Paulo e a legenda do partido 40. A comunicacamégaa como apresentando relacao entre
numeral e pessoa. Dessa maneira, 0 verbo demagcanatogia e uma metéafora: ser, tornar-
se, é, Paulo é 40! A oracdo estrutura o modo dsapenver o mundo, transforma a realidade
e influencia nos sistemas de crenga e conhecimento.

O numeral 40 deve ser entendido como mais do geprasentacao do PSB, é algo no
qual os idealizadores da comunicacéo desejam tramaf o candidato. Isso também pode ser
entendido como uma forma de direcionar a condutaleltor perante a urna. Além de querer
transformar Paulo em 40, seria uma forma de autpana cabeca dos leitores: para que Pau-
lo seja Governador, eles devem digitar 40.

A campanha para o Governo pernambucano segue ohaatiacada ainda, em 2010,
quando Eduardo Campos concorria ao segundo marddim de cativar foi criado uma
chamada com o nome do candidato adicionando o t&o#" no lugar de seu sobrenome.
Campos passava a ser apresentado na campanha esquoefduardo, como era chamado
pelos pernambucanos nas ruas. Essa estratégiaxonapu ainda mais do eleitor. Ver Figura
04.
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Figura 04: Eduardo é 40.

GOVERNADOR -‘j
EDU ’
E DADRA MO i

No pleito de 2014, a tatica vitoriosa € repetilpesar de atuante na politica, Paulo
Camara era pouco conhecido pelos cidadédos. Desssrsnpodemos entender a categoria de
significado das palavras explicando a maneira cosprodutores do texto usam o termo "E

40", fazendo uma ponte, uma ligacdo com a campeleitaral anterior.

O verbo Ser também apresenta um sentido sublindi@gsropaganda em funcéo da
homofonia entre o fonema aberto "E" com a prostdidestina de Eduardo. Fala-se no Nor-
deste brasileiro a vog#él bastante aberta, |&-se portaftoPara o sotaque nordestino, seria
"E"duardo e ndo "E"duardo. Enfim tudo na camparire m torno da figura mitica de um
politico capaz de emprestar seu poder de persyms@ooutros. Portanto, no universo da

campanha para o executivo pernambucano de 2012 g0 Eduardo.

E quanto a Paulo Camara? Lendo a chamada de symamaa "Agora E Paulo" nos
perguntamos: esta se falando de quem? O que drigtepular nesta frente? Fala-se da Fren-
te Popular de Pernambuco, ja o popular seria covabimplementando, reforcando a liga-

céo da frente de partidos politicos com o publleda.

Paulo Camara apresentado de maneira similar ard@@ampos transporta para si a
empatia do padrinho politico, assim a relagéo ilgod demonstrada por Thompson (1995)
aparece nas estratégias de comunicacao da pdditela Segundo o aparelho de operacéo da
ideologia da Dissimulacdo, na categoria do Deslecam as conotacdes positivas sdo em-

prestadas de uma figura para outra.

A midia, como um Aparelho Ideolégico do Estadfiuenciou na cultura e no consu-
mo de informacdes. Disseminando a mensagem veshslial, fez uma nova campanha apoi-

ada nos bons exemplos da anterior. Isso néo sigrgfie as agéncias de publicidade agiram
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sobre interesses escusos ludibriando os inocentegas dos jornais. Todo o0 processo de
desenvolvimento das praticas discursiva acontetgatmente envolvendo métodos de pro-

ducéo, distribuicdo e consumo textual. A natuizduncionamento desses processos varia
entre diferentes tipos de discurso, mas age seempreonjunto onde todas as etapas colabo-

ram dentro de uma linha de agao, capaz de alcafefaramente a sociedade.

A seguir é apresentado o quadro de andlise daa-0gu

Quadro de analise:

Categorias Analise

Representacional narrativa:
N&o-transacionalUm Ator (com acdo, mas sem meta pre-

definida)
Metafuncdo Reator.
representacional TransacionalNao apresenta.

Representacional conceitual: Nao apresenta.

Contato Se apresenta enquanto demanda da comunicacaanidom
um elo de ligacdo ao olhar diretamente para séosds.

Distancia saocial Aproxima PR e Pl com um enquadramento |em
close. O corte é ainda mais fechado em relacaoigioa.

Metafuncédo PerspectivaO angulo frontal reforca confianga, proximidadé- ¢
Interativa gualdade.

Modalidade Apresenta a cor para aproximar a proposta vidaa
realidade. O fundo colorido remete a cor do PSBfecdualizado
com letras vermelhas e amarelas. O brilho reforgaacteristica d
realidade demonstrando bem a textura da pele.

11°]

Valor de informacaoDefinido pela posicdo no quadro:
» Dado (a face do retrato oficial) x Novo (a ser fo-
nhecido pela populacdo: Agora E Paulo 40!)
+ Ideal (Agora E Paulo 40!) x Real (escolher Paulo é
também optar por Fernando para o Senado e Marina
para o palacio da Alvorada)
* Central x Marginal. Nao apresenta.

Metafuncdo
Composicional Saliéncia O retratado ganha destaque a direita por seuntzona

forma. Ao lado ganham destaque a chamada em d#ax:E4, den-
tro de um circulo amarelo, e "40" em outro cirotdomelho.

EstruturacaoForte - as cores e circulos marcam uma estgiara
intensa, quando o contraste entre cores e fornmslestaque para
0s pontos mais relevantes da mensagem.

Conectivos e argumentacd®ercebe-se o0 uso do advérbio de tempo
Marcadores do (agora) valorizando o texto simples porém bem coitgi em sua
Discurso Verbal sintaxe. A sintaxe € concluida com sujeito "Pautolerbo ser no
"E" e o predicado no numeral "40".
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Transitividade e temarocesso Relacional entre o sujeito Paulg
legenda do partido 40. O numeral 40 deve ser dittl@rtomo mais
do que a representacdo do PSB; é algo no quakatzadores di
comunicacdo desejam transformar o candidato. A naragao é
pensada como apresentando relagdo entre numerssesp

Significado das palavra®s produtores do texto usam o termo
40", fazendo uma ponte, uma ligagdo com uma canapeleioral
de Eduardo em 2010.

Criacdo de palavradlao apresenta.

Metéaforas O verbo demarca uma analogia e uma metafora:
tornar-se, é, Paulo é 40!

ea

ser,

Marcadores do
Discurso Visual

Saturac&o de cpO texto "Agora E Paulo 40" ganha em forca vig
com o vermelho saturado contrastado frente acofdegradé ama
relo. Na parte inferior do quadro, a logomarca cwseligionarios|

destaca sobre o fundo branco, suas cores satulsal&sn aos ot

Ihos" sem subtrair atencdo da parte principal dasagem.

Diferenciacdo de coresA escolha do colorido em detrimento
PB para deixar a comunicagdo mais proxima da eegid

Modulagcdo da corAtenta para o uso politico das cores do H
(vermelho e laranja).

7

ContextualizacgoO fundo da imagem é apresentado de mar
simples, suas cores pensadas para estabeleceelag@orde com
plementaridade com o0 personagem e o texto a frente.

Representacad-igurativa caracteriza os elementos de maneir
que nossos olhos possam reconhecé-los. descrigathadia de
caracteristicas dos elementos apresentados nanmdfigurativos
ou abstratos).

ProfundidadeSem ponto de fuga.
lluminacéo Imagem bem iluminada.

Brilho: Trabalha junto com a Representacdo caracterizantbo-
nando reconheciveis os elementos.

ual

PSB

neira

A ta
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Andlise da Figura 05: Selo redondo Fernando € 400.

e S
Y

ey

O selo redondo da Figura 05 néo pertence a carapPRaulo Camara, foi escolhido
da campanha de seu correligionario Fernando Bepareaintegrar a analise desta dissertacao
por ser exemplo do funcionamento do modo de operide®dlogica do Deslocamento.

Esse santinho é fundamental para entender comar@m@ampos, colocado junto a
Fernando Bezerra, empresta seu carisma e popuariBaulo Camara e Fernando Bezerra a
seu tempo fazem papel duplo: tanto recebem inflaéhe Eduardo Campos quanto empres-
tam para os colegas.

Os Marcadores do Discurso Visual e as MetafundéeSDV explicam a composicao
da cena ajudando no deslocamento dessas caracasris um para outro.

A imagem em cores com partes saturadas atrairmtengdo do olhar de PI. A repre-
sentacdo dos objetos e suas formas figurativasggemtam o mundo de maneira natural. A
cena bem modulada pressup®e juncdo de varias caweando uma sensacao visual diferen-
te.

A contextualizacao do primeiro plano com o plaeduhdo reforca a ideia posta ante-
riormente sobre os candidatos serem uma 6tima quap@oliderar o Estado. A nocéo de pro-
fundidade causada pela existéncia de quatro plamossom o texto e Fernando, o segundo
com Paulo e Eduardo, o terceiro com a bandeiraeti@ambuco e o quatro, o céu. Os dois
ultimos levemente desfocados apresentam mais lit@dhdo destaque aos planos da frente.

A cena toda € bem iluminada, e a prépria luz deiause tratar de uma montagem.
Tendo em vista que cada PR tem o rosto iluminadentie maneira diferente, s6 pode se tra-

tar de manipulagdo digital.
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Segundo a Metafungdo Composicional, a escolhamioato redondo para o santinho
causa sensacdao diferente do retangular. O cirauhoagforma geométrica organica que dialo-
ga com unido e harmonia. O valor de informacéajiseg a disposi¢do da cena circular, co-
loca como informacao central os PR lado a ladoetiigns de assumir a postura dada ou no-
va da esquerda ou da direita, os homens sdo eradmhipelas informagdes posicionadas nas
margens: a lista de partidos da Frente Populatagaamarelas na parte superior e inferior do
quadro e as logomarcas dos politicos. No alto iwloi parecem os homens frente a bandeira
como proposta ideal para liderar Pernambuco enpgetisa normal olhando seus Pl nos o-
Ihos. Logo abaixo, vé-se a conduta certa para t@r@oposta real (lembrar dos nameros:
400, 40 e 40).

Referindo-se a importancia hierarquica de alguamentos em relacdo a outros, a
saliéncia aponta atencéo do PI para Fernando, danti-0 assim como reator principal da
cena. Os politicos aparecem no santinho frentenddira de Pernambuco e ao céu azul claro.
A estruturacdo em circulo é forte, causa desconeréte o centro colorido e saturado com
rostos frente a bandeira e a margem clara com e e8lwcamisas brancas a se confundir.

Na Metafuncdo Representacional, o vetor da naar&igomposto pelo olhar em dire-
céo ao leitor, caracterizando os homens como esEm uma metafuncao representacional
nao-transacional. Ambos os personagens tém seos wiftados para o leitor, o Pl. Com de-
sempenham uma acado mas nao aparece uma metaalesnbmens se tornm alvo do olhar
de seu leitor.

Escolhendo caracterizar os PR como reatores, aujom@s da mensagem transfor-
mam o leitor/eleitor em meta de sua comunicac&apekcendo com elesuma estratégia de
aproximacdo. Observamos entdo Metafuncao Interaivimstancia do contato enquanto de-
mandaquando o PR olhpara o PI. E estabelecida, portanto, uma aproximegée os parti-
cipantes capaz de representar uma relacdo sogiabando a todos: o produtor, o espectador
e 0S objetos representados.

Os mecanismos modalizadores do nivel de verdadéranosima imagem colorida
com fundo bem contextualizado e bom brilho, pendiiver bem toda a cena. O trio caracte-
rizado assim na distancia social do close, olhgata seus Pl em perspectiva de angulo nor-
mal com sorriso estampado em seus rostos, revelaativa de aproximacgéao e afinidade so-
cial, desta maneira definindo o eleitor como alacestratégia de angariar confianca e votos.

Os Marcadores Verbais séo lidos de maneira sirmdarda Figura 03. A argumenta-

cao da frase é simples, direta e afirmativa. Ow&drdetermina a compreensao do processo
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relacional, demarca a metafora e também faz admaom a transitividade e o tema refor-

cando a hipétese (ser x tornar-se), apontando @asabo e demarcando a relagdo entre os

politico e a legenda na qual um torna-se o outrds produtores do texto repetem o uso do

termo "E 40", desta vez fazendo uma ponte entarganha de Eduardo em 2010 e as cam-

panhas da atualidade de Fernando e Paulo.

Quadro de andlise:

Categorias Analise
Representacional narrativa:
N&o-transacionalUm Ator (com acdo, mas sem meta g
definida)
Metafuncdo Reatores

representacional

TransacionalN&o apresenta

Representacional conceitual: Nao apresenta

Metafuncédo
Interativa

Contato Apresentado como demanda, quando o PR olha pa¥e
estabelecida uma aproximacao entre os participaafs de repre
sentar uma relagdo social englobando a todos: dufig o espec
tador e os objetos representados.

Distancia socialO trio é caracterizado na distancia social dee
revela a tentativa de aproximacéao e afinidade kocia

PerspectivaOlhando para seus Pl em perspectiva de angutoahg
com sorriso estampado em seus rostos revela ditanta aproxi-
macao e afinidade social.

Modalidade Imagem colorida com fundo bem contextualizad
bom brilho permitindo ver bem todo a cena.

(0]

DI

Metafuncdo
Composicional

Valor de informacdoDefinido pela posicdo no quadro, seguind

disposicdo da cena circular, coloca como informasghural os PR
lado a lado

» Dado x Novo. N&o apresenta.

» Ideal (0s PR) x Real (lembrar dos nimeros: 400

e 40)

» Central (os dois PR) x Marginal (partidos da Fre

Popular, faixas amarelas e as logomarcas dos-p

CoSs).

Saliéncia Aponta atencdo do Pl para Fernando, demarcarain-
sim como reator principal da cena.

EstruturacanA estruturacdo em circulo é forte, causa des@m
entre o centro colorido e saturado com rostos dranbandeira e
margem clara com o céu e as camisas brancas afsedio.

, 40

nte
oliti

Marcadores do
Discurso Verbal

Conectivos e argumentacdrgumentacdo da frase é simples, d
ta e afirmativa.

re-

Transitividade e temaProcesso relacional reforcando a hipétese

(ser x tornar-se).

Significado das palavra®©s produtores do texto usam o termo




40" desta vez fazendo uma ponte entre a campankaduwbdedo e
2010 e as campanhas da atualidade de Fernanddoe Pau

Criacdo de palavradlao Apresenta.

Metaforas O verbo demarca uma analogia e uma metéfora: ser
tornar-se, é, Paulo é 40!

Marcadores do
Discurso Visual

Saturacédo de coBaturadas atraindo a atencéo do PI.

Diferenciacdo de coredmagem em cores.
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Modulagdo da corCena bem modulada pressupde jungdo de varias

cores causando uma sensacdo visual diferente, dbedigerpreta
¢Oes possiveis.

Contextualizac&oA relagdo do primeiro plano com o plano de fun-

do reforca a ideia de os candidatos serem uma dijpgao para
liderar o Estado.

Representacads objetos e suas formas figurativas representam o

mundo de maneira natural.

Profundidade A nocdo de profundidade causada pela existércja d

guatro planos, o primeiro com o texto e Fernandsegundo com
Paulo e Eduardo, o terceiro com a bandeira de Péunzo e 0 qua
tro plano contendo o céu.

lluminacdo A cena toda € bem iluminada, e a propria luz deial
se tratar de uma montagem.

Brilho: Os dois ultimos planos (com a bandeira e comuw) le¥e-
mente desfocados apresentam mais brilho dandogdestos elef
mentos nos primeiros planos.

Andlise da Figura 06:

Eduardo é Paulo.

PERNAMBUCD

QUER SEGUIR EM FRENTE,
NO CAMINHO DO CRESCIMENTO.
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A Figura 06 apresenta as seguintes frases: "EduarBaulo” e "Pernambuco quer
seguir em frente no caminho do crescimento”. Nat$eencontramos Marcadores do Dis-
curso Verbal. A principio é possivel perceber o ds® marcadores de conectividade e argu-
mentagao e transitividade e tema nas duas fradseréndo os conectivos e argumentagao,
na primeira frase o verlferé determinante para a compreensédo do processnelbentre
os participantes. A argumentacéo da frase € simgilesa e afirmativa. Se Eduardo E Paulo,
nao deixa parametros para discussdo ou questiot@arentrarios. Dessa forma, mostra-se
duas possibilidades de interpretacao que se justapdse completam.

A primeira compreenséo possivel é: Eduardo Cameposlheu Paulo Camara como
sucessor, logo o primeiro apresenta a escolhawleaselidato. Ja a segunda permite entender
Eduardo Campos como sendo Paulo Camara, portasta gata no segundo esta automati-
camente votando no primeiro. O marcador da Traididtile e do tema refor¢ca essa hipotese
apontando também para o verbo demarcando a relsgaa tornar-se) entre os politicos na
qual Eduardo tornar-se Paulo e por sua vez Paulartse Eduardo.

O marcador da Significacdo aponta para a relagBbcfiéria existente entre as cam-
panhas para governador em 2010 e 2014. Confrontakagura 04 com a Figura 06, quando
na segunda é repetido o slogan da primeira, pesmlzeintencdo publicitaria de manter o
publico familiarizado com estratégias eleitoraidu&rdo € 40 assim como Paulo é 40.

Vale lembrar ainda a auséncia do sobrenome nascdnapanhas. Eduardo Campos ja
era figura presente no cotidiano da populagéo ehd,2680 era preciso sobrenome para ser
identificado. Com Paulo Camara a argumentacao qtévla é repetida, seu sobrenome foi
suprimido e a ideia de liga-lo a seu antecessotidaan

Por sua vez, a frase do final da pagina, "Pernambuer seguir em frente no caminho
do crescimento”, apresenta na l6gica do marcaddrgamentacdo Pernambuco como um
personagem na trilha de uma meta, o caminho doigresto. Segundo a Transitividade, iSso
representa a acdo onde um agente se move em daegambjetivo. Nao sdo criadas novas
palavras, mas € mantido o uso da metafora com @m0, como foi explicado na Figura
03.

O Marcadores Discursivos Visuais revelam a Figlddem iluminada e com brilho
moderado. Concebida em cores e formas figurativasjiverso da cena parece familiar aos
olhos. As cores saturadas atraem o olhar de Ripaéo modulam muito segundo a escolha

de: branco, preto, vermelho e amarelo como as sidicaantinho.
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A nocao de perspectiva é causada pelo desfogfiendo em relacdo ao primeiro pla-
no. Ambos sdo bem contextualizados, Eduardo Campgeéaulo Camara aparecem frente a
muitas pessoas como lideres e guias. Isso € ampelds Metafuncdes da GDV.

A Metafuncdo Composicional mostra a distribuicde dementos no quadro .A sali-
éncia causada pelo foco atrai atencdo para os Isoamnprimeiro plano. A estruturagédo é
fraca pois a conexdo de cores no fundo e na ffemea um fluxo continuo deixando-os ao
mesmo tempo em destaque e proximos do fundo.

O valor de informacé&o aponta para o lado esquied®l, Eduardo Campos como sen-
do algo dado e conhecido de todos. Na direita P@ahlnara é mostrado como sendo a novi-
dade da campanha eleitoral. No centro e a frensteex os PR rodeados pela populagédo que
0s segue, no fundo e na margem do santinho. A ceig§mé fechada com a informacao tex-
tual. A mensagem ideal no alto lembra a todos Etu&r Paulo. Abaixo a informac&o real
"Pernambuco quer seguir em frente no caminho dsticnento” como desejo de todos lidera-
dos pelos politicos, enfatizado pelo foco seletjue atrai atencao.

Na Metafuncdo Representacional, o vetor da naar&icomposto pelo olhar em dire-
cao ao leitor. Sdo reatores com olhos apontandetar ypara o Pl em uma narrativa nao-
transacional.

A Metafuncéo Interativa mantém o padrdo dos shasino PR olha para o PI e enten-
de-se o contato como demanda. A perspectiva fratrial atencdo e familiariza, assim como
a distancia social mostra os personagens em éssmecanismos modalizadores do nivel de
realidade apresentam cores, brilho e iluminacdwbtando o uso do programas de edicdo de
imagens, como o Adobe Photoshop, para criar uma agradavel através da aproximacao

cromética entre os planos.

Quadro de analise:

Categorias Analise

Representacional narrativa:
N&o-transacionalUm Ator (com acdo, mas sem meta pre-

definida)
Metafuncdo Reatores
representacional TransacionalN&o apresenta

Representacional conceitual: Nao apresenta.

Contato O PR olha para Pl e entende-se 0 contato comaruan
Metafuncdo

. Distancia socialMostra os personagens em close, atrai atengéo e
Interativa

familiariza.
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PerspectivaFrontal atrai atengéo e familiariza.

Modalidade Cores, brilho e iluminacdo lembrando o uso do
gramas de edicdo para criar uma cena agradaveéstda aproxi
macao cromética entre os planos.

Dro

Metafuncdo
Composicional

Valor de informacé&oDefinido pela posi¢do no quadro:
» Dado (Eduardo) x Novo (Paulo)

« Ideal (Eduardo E Paulo) x Real (Pernambuco quer

seguir em frente no caminho do crescimento)
» Central (os PR) x Marginal (a populacéo).
Saliéncia Causada pelo foco que atrai atencdo para os foera
primeiro plano.

EstruturacaoFraca, pois a conexdo de cores no fundo e ngef
forma um fluxo continuo, deixando-os ao mesmo teepodesta;
gue e proximos do fundo.

ren

Marcadores do
Discurso Verbal

Conectivos e argumentacada primeira frase - a argumentacao

frase € simples, direta e afirmativa. Na segunasefr Pernambuco

como um personagem na trilha de uma meta, o candahwesci-
mento

Transitividade e temdNa primeira frase - 0 verbo Ser € determin
te para a compreenséo do processo relacional@nparticipantes.
Aponta também para o verbo demarcando a relagég {smar-se)
entre os politicos na qual Eduardo torna-se Pauloresua vez
Paulo torna-se Eduardo. Na segunda frase - repaes@gao onde
um agente trilha em dire¢cdo a um objetivo.

Significado das palavragponta para a relac@o publicitaria exist
te entre as campanhas de 2010 e 2014. Confrontartdgura 04
com a Figura 06: quando na segunda € repetidogarsida primei-
ra, percebe-se a intencéo publicitaria de manmiblico familiari-
zado com estratégias eleitorais. Eduardo € 40 assmno Paulo é
40.

Criacdo de palavradlao apresenta.

Metaforas E mantido o uso da metafora com o numeral 40.

Marcadores do
Discurso Visual

Saturacao de coAs cores saturadas atraem os olhares de PI.

Diferenciacao de core€olorido.

Modulagéo da corPouca modulacdo segundo a escolha de: br:
preto, vermelho e amarelo como as Unicas do santinh

Contextualizac&oEduardo e Paulo aparecem como lideres e ¢
frente a muitas pessoas no fundo da imagem.

Representacad-ormas figurativas o universo da cena parece-f
liar aos olhos.

ProfundidadeA sensacao de profundidade é causada pelo des
do fundo em relagéo ao primeiro plano.

lluminacdo Cena bem iluminada.

da

an-

ANCo,

juias

ami

foqu
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Brilho: Moderado.

Andlise da Figura 07: O novo Pernambuco Avanca.

O NOVO
PERNAMBUCO
AVANCA

VICE RAUL HE

W/pavlocamarad0 SENADOR
oot FERNAmom
B/paviocamarad0 R camot Avto cou

e — i

A Figura 07 apresenta todos os mais importantesopagens da campanha do PSB
em 2014. Fernando, Paulo, Eduardo e Marina Silaeegpm lado a lado frente a uma bandei-
ra de Pernambuco e a um fundo amarelo. As segdrates sdo vistasO'novo Pernambuco
avanca'"e '"Governador Paulo >> 40"yma acima e outra abaixo da imagem quadrada.

Como Marcadores Visuais a cena figurativa mos¢ra Ipoliticos e bandeira. O uso
das cores a mensagem se aproxima da realidade apadece bem iluminado sem a presenca
de sombras fortes deixando tudo claro e nitidaa iothgem tem brilho, as cores sdo satura-
das e vivas e a modulacéo é forte causando destagqvés do contraste cromatico. A pouca
profundidade prende atencdo da cena contextuabzamando laranja emoldurando a bandei-
ra de Pernambuco e esta, por sua vez emolduranglaitsos. A cor do partido representa o
PSB e seus ideais encabecado pelo simbolo maxinkstdolo e por seus politicos protago-
nistas.

A Metafuncdo Representacional mostra como nos pbasmanteriores Reatores em
acao nao-transacional olhando para Pl. A Metafuht@&oativa estabelece estratégia de apro-
ximacgao com o PR em acao de contato olhando nos.othdistancia social € diminuida com
0 uso de plano fechado e a perspectiva em clostafroapturando a atencéao do leitor. A i-
magem é colorida e bem iluminada, o fundo contdixado com o primeiro plano onde o

fundo emoldura a frente. A Metafungdo Composicignaktra o valor de informacéao para a
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imagem em formato quadrado como a proposta idecdgiganha no alto do quadro: O novo
Pernambuco avancga. Sendo assim relaciona os ctoglitano a nova cara da politica per-
nambucana. A parte de baixo revela a realidadeadgpanha: Paulo para governador, Raul
Henry para vice, os candidatos a senado e presid@hém de links da campanha na internet
(facebook, twitter e instagram) e a coligacéo Frétdgpular. O formato quadrado possibilita a
leitura da composicdo em centro e margem, sengoimeiro o destaque conferido as figuras
centrais da campanha estadual (Paulo e Eduard@n®rgem seus apoiadores, candidatos a
senado e presidéncia além de todo o texto do quadsaliéncia enfatiza os personagens
frente & bandeira. Por sua vez a estruturacao andssconexao (estruturacao forte) com con-
traste de cor e formas acentuado.

Na frase "O novo Pernambuco avanc¢a" os Marcadt@rddensagem Verbal demons-
tram a influéncia na construcéo da realidade sdBialujeito é adjetivado como novo na acéo
de avancar, ndo é claro o seu objetivo, mas padelseionado com o futuro do sujeito, dos
eleitores e principalmente dos candidatos. O marcda transitividade mostra a agdo do su-
jeito da oracéo. Avancar em direcdo de um objeBamo esse € um marcador com funcao
de atentar para os tipos de processos codificadag@;des podemos nos perguntar: o Estado
avanca para qual direcdo? Do crescimento? Do fatOroas aspiracfes da classe dominante?
A resposta pode apontar para as propostas de chengdas politicos. Essa relagéo leva dire-
tamente a manutencdo da hegemonia local.

O que faz dessa peca de campanha um objeto idemlalise é a frase "Governador
Paulo >> 40". Ela carrega texto e simbolos mostrasréhtividade na hora de reutilizar a
chamada principal da campanha. Utiliza como conegiara argumentacdo um simbolo ao
invés de uma palavra verbal. O sujeito Paulo a@djgd como governador aponta com a seta (
>>) para 0 numero do PSB. O simbolo ( >>) marced® &m uma relacdo de transitividade:
as setas representam um vetor indicando um trgjeta: Paulo Camara Governador € preciso
seguir o caminho do 40. O significado das palakeasla o tradicional "E" presente nas cam-
panhas da Frente Popular como as setas, fazendoassvezes do verbo na relacdo de pre-
dicacdo. Essa relacédo se aprofunda no entendimesttdorico onde o verbo é transfigurado
em (>>) amplia a possibilidade de leitura: o goador segue o caminho do 40! S&o setas
indicando uma direg&o! No final do trajeto existt®B! Para o0 novo Pernambuco avangar a

direcdo é seguir o0 40 do PSB.



Quadro de andlise:

Categorias Analise
Representacional narrativa:
Né&o-transacionalUm Ator (com acdo, mas sem meta g
definida)
Metafuncao Reatores

representacional

TransacionalN&o apresenta

Representacional conceitual: Nao apresenta.

Contato Estabelece estratégias de aproximag¢do com orP&t&o
de contato olhando nos olhos.

Distancia socialE diminuida com o uso de plano fechado.

Metafuncao

Interativa PerspectivaEm close frontal.
Modalidade Colorida e bem iluminada, o fundo contextualizado
com o primeiro plano.
Valor de informacaoDefinido pela posicdo no quadro:

» Dado x Novo. N&o apresenta.

* Ideal (O novo Pernambuco avanca) x Real (Paul
governador, Raul Henry vice, os candidatos a s€
do e presidéncia, links da campanha e a coligaca

3 Frente Popular)
Metafuncéo

Composicional

* Central (Paulo e Eduardo) x Marginal (candidato
senado e presidéncia além de todo o texto do qu
dro).

Saliéncia A saliéncia enfatiza os personagens frente adiend

EstruturacapMostra desconexao (estruturacao forte) com cstetrs
de cor e formas acentuado.

Marcadores do
Discurso Verbal

Conectivos e argumentacada primeira frase - o sujeito € adjetiy
do como novo na agdo de avangar, ndo € claro acade] mas
pode ser relacionado com o futuro do sujeito, dieisoees e princi+
palmente dos candidatos. Na segunda frase - utitized conectivg
para argumentacdo um simbolo ( >>) ao invés depatavra ver-
bal.

Transitividade e temaNa primeira frase - mostra a acao do suj
da oragdo. Avangar em direcdo de um objetivo. adéstivancs
para qual dire¢gdo? Do crescimento? Do futuro? Caspsacdes d
classe dominante? Seria a manutencdo da hegenocala Na se-
gunda frase - o simbolo ( >>) marca a agdo comeetor indican-
do o caminho governado Paulo é preciso seguir intendo 40.

Significado das palavradés setas fazem as vezes do "E", do ve
na relacdo de predicacdo com o sujeito.

Criacdo de palavradla verdade a substituicdo E x (>>).

Metéaforas O verbo é transfigurado em (>>) ampliando asipiiss
dades de leitura.
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Marcadores do
Discurso Visual

Saturacdo de cpA cor pode ser intensa e viva ou ainda variaa p
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tonalidades pastéis e fracas.

Diferenciacéo de coredJso das cores aproxima a mensagem da
realidade.

Modulacdo da cofEscala que vai de cores totalmente moduladas
até a cor lisa que ndo modula.

Contextualiza¢c&adO fundo laranja emoldurando a bandeira de Per-
nambuco e esta, por sua vez emoldurando os pslitico

Representacddena figurativa mostrando bem politicos e baadeir

ProfundidadeA pouca profundidade prende atencéo da cena na
bandeira e nos politicos.

lluminacdo A cena é bem iluminada sem a presenca de sombras
fortes deixando tudo claro e nitido.

Brilho: Toda imagem tem brilho.

A andlise demonstra como a leitura dos santidmefunda o entendimento das
relacdes sociais ali expressas. O material reladimacima compreende tentativas de uso da
ideologia a favor da causa politica. A presencandecadores verbais mostrou-se rica, a e-
xemplo da Figura 03 e onde o verbo demarca umagiaat uma metéfora: ser, tornar-se, €,
Paulo € 40!. Os marcadores discursivos sao aspdetamalise de texto cuja funcao é de-
monstrar como o discurso influencia na construgicedlidade social, sendo assim a marca-
cdo da metafora revela uma realidade onde um gearsdigura em outro. S&o recursos ver-
bais aplicados na manipulacéo ideoldgica, na aogédrde realidade fantastica. Para a manu-
tencdo da hegemonia local esse recurso € largarogitado nas pecas de campanha do
PDB.

A mesma estratégia aparece na Figura 06, entoepartte ser visto nesse objeto de
andlise muito mais do que a gramaticam@dus operandda ideologia, a Dissimulacao,
aponta para o metaforico como forma de susteniacdes de dominacdo ao representar 0os
politicos de maneira a desviar a atencéo do ldissantinho. Além de um tornar-se o outro,
também acontece o deslocamento de caracteristicisvas entre eles. O discurso verbal,
"Eduardo é Paulo", aparece no alto da figura comobwado retumbando os espiritos do
passado. Assim, tomando como base o principio ddoPemento, Paulo Camara ali esta
equiparado a Luis Bonaparte e Eduardo Campos aléfepBonaparte. Segundo a tradicao
marxista isso seria estratégia de ideologia, osdespirito estariam a mascarar as relacdes de
poder do presente com simbolos do passado, ong®litimo é o outro!

A relacéo do discurso verbal "Eduardo é Paulatarata através da metafora do "E",

varios objetos de andlise. Figura 03, Figura Oduia 05 e Figura 06 devem ser entendidas
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como portadoras de um discurso simbdélico e ideotdgDsimbolo do "E"sobre um circulo,
com as cores vermelho e laranja, do PSB. A pregmétessa concepcdo simbdlica influi na
forma como acontecem mudancas sociais. Atuandoamutencdo da hegemonia da classe
politica local.

Um simbolo muito forte e comumente utilizado noigao eleitoral é a bandeira do
Estado de Pernambuco, presente na Figura 05 eyaeRi4. Segundo a concepcéo latente de
ideologia os fenbmenos sociais também sdo conssugithbolicas. No presente caso a Ban-
deira representa a ideologia como construcao sioghdessa forma o simbolo maximo do
Estado teria certo grau de autonomia e eficaci@lédeca por ser carregado de tradigcbes que
mobilizam as pessoas e deve ser tratado com res@ritlquer personagem a frente dela
deve se apresentar com respeito e ser tratadostaameaneira.

Talvez por toda a aura de grandeza e respeitdvemdo a Bandeira ela tenha apare-
cido tdo pouco entre os objetos de analise. Todsatiapoder ideoldgico de seducao é mar-
cante nas imagens onde aparece ondulante, emsabuesdas e atraentes.

Segundo concepcao latente de ideologia, ou ostespdo passado, as mudancas so-
ciais podem ser impedidas pela prevaléncia oudlifass concepcdes simbolicas. No caso do
campo da politica e do nacionalismo as bandei@sisdbolos indispensaveis, assim como o
discurso.

Durante a analise foi percebida a presenca desoatodos de operacgéo dideologia.
Entendemos ser importante mesmo brevemente citédlog€ufemizacéo (a repeticdo para
valorar aspectos positivo), foi percebida na regetidosimbolo do "E"Por sua vez o Tropo
(o uso figurativo das formas de linguagem da met@ne da metafora) também aparece no
simbolo como a relacéo do verbo ser, tronar-sexiétem estratégias presentes em cada um
desses modos de operacdo assim como ocorre comssianbiacdo. Para os interessados &
recomendado a leitura de Thopson (1988&plogia e Cultura moderngeoria social critica na
era dos meios de comunicagao de massa.

As figuras analisadas mostraram um acervo ricagonpolitico da ideologia retorna-
remos na conclusdo a tematica da hegemonia apaadenas respostas para os questiona-

mentos levantados no principio da dissertacao.
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5.0 CONSIDERACOES FINAIS:

Esta pesquisa traz para a comunidade académicamtige critica do discurso do
texto visual aliado ao texto verbal e constituigpaés um trabalho envolvente e estimulante.
Dentro da dindmica multimodal da comunicacao ndogereleitoral, foi percebido o estabe-
lecimento de uma dinamica social. Envolvendo a emade campanha, apresentada no obje-
to de pesquisa, e seu participante interator,itboelgernambucano, em uma pratica discursiva
onde a ideologia e suas ferramentas de interagdal soixiliam na manutencao do poder no
Estado. A imagem do candidato vencedor aparece destertacdo como objeto dotado de
credibilidade, apresentado como sinébnimo de cogéiara estruturacdo da mensagem image-
tica e verbal transmitida a populacéo.

Relacionando imagem e ideologia, a visdo dos iespido passado, idealizada por
Marx e Engels e ampliada por Thompson (1995) nadada concepcao latente, nos faz lem-
brar a ideologia como uma maneira de impulsiongpessoas através do uso de simbolos,
signos, slogans e tradicées. Dessa maneira foiratlmsb uso do retrato fotografico compon-
do o objeto de estudo. Presente nos santinhoscpslila campanha de 2014 e contendo a
imagem de Paulo Camara, entdo candidato agora @mlardo Estado, a figura do politico
na corrida eleitoral € impregnada de ideologiayitagelmente "carregando” uma bandeira ou
um simbolo.

Para alcancar as metas secundérias estabeleeidagaducédo foi preciso investigar
se existiu alternancia no Governo do Estado ernteital e esquerda nos ultimos 30 anos. O
conceito da inexisténcia da diade politica apresenpor Bobbio (1995) € confirmado na
analise ddQuadro 01 - Comparacéo entre candidatos e coligagiegs eleicdes para o Go-
verno do Estado de Pernambuco 1986 - 2@d@mo foi demonstrada na avaliagdo do quadro
partidos como: PMDB, PV, DEM, PT e PSB alternararagias com ambos os lados da diade,
mas essa alternancia ndo se deu ao sabor do vento.

A articulacdo das coligacdes certamente obedecgeaios sociopoliticos especificos
de cada periodo eleitoral, contudo o alinhamenima das principais congregacdes de parti-
dos do Estado, a lembrar: Frente Popular de PeunanPBPernambuco Pode Mais, Unido por
Pernambuco, Frente de Esquerda de Pernambuco aniberco vai Mais Longe, ndo muda o
objetivo dos partidos em colocar no poder uma &geapaz de centralizar os interesses da
classe dominante através da ideologia e da maréidetas relacdes sociais.

E importante lembra que para Semiética socialKeess e Van Leeuewen (2006), a

concepcao de verdade € uma construcéo e clasaiick;valores entre grupos. Como se nao
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bastasse o homem classificar sua construcao déa@alcomo verdadeira, aponta como men-
tirosa a de terceiros. Estaria ai o cerne do donflio embate entre opostos. Um movimento o
qual envolve as pessoas em um ritmo cadenciaddtetedacia social. Isso funciona muito
bem em uma democracia onde a alternancia no petéene centro da configuracéo da socie-
dade.

O processo democrético se desenvolve em nossod@ati®o de um movimento de
liberdade, logo o modelo democratico libertario deescdes diretas ndo deixa espacgo para a
repressao a inclinacdes politicas. Neste sentipplmeesso de dominacdo torna-se mais sutil,
caracterizando os fundamentos da hegemonia. Constrarem Gramsci (1966), Althusser
(1983) e Santos (1987), os Aparelhos IdeoldgicoEstado (AIE), funcionam pela ideologia
mantendo dominac&o em varias esferas sociais, quutitica, economia e cultura.

Sobre a atuacdo dos AIE, Freitag (1980) citou aredpo escolar exemplificando a
maneira sutil de agir, cuja forca pode levar os$viddos a aceitarem sua condi¢cao de explo-
rados. Para nosso estudo entendemos a escolaiddamb cidaddo o dever democratico de
exercer o voto, além disso incentivando a visugdieada figura do candidato como um guia
para a constante melhora de nossa sociedade. #@esuo AIE da Justica Eleitoral age de
maneira coerciva penalizando com multas a aus@nfeista da democracia no dia da elei¢ao.
Portanto, sdo duas as maneiras de dominacgéao: yidkz s e pela coercdo. As imagens de
campanha cativam de maneira habil e airosa.

A aproximacéao do dia do pleito, em outubro de 2@ktmitiu dar continuidade a in-
vestigacdo dos objetivos secundarios. Com a digélgdo material de campanha foi possivel
averiguar quais figuras politicas e historicasorgilizadas para apoiar a ampliacdo da ima-
gem do candidato.

No principio da elaboracéo do projeto de pesqgeisndiamos o deslocamento como
a possibilidade de um personagem historico do dassmprestar caracteristicas a um novo
personagem. Reunindo os objetos de andlise foebpielw a figura do candidato recebendo e
emprestando carisma independente da importandi@ibas Dai se faz fundamental lembrar
Thompson (1995, p.83) a explicar o deslocamentoduam "objeto ou pessoa € usado para
se referir a um outro". Portanto, com o desenvaivita da dissertacao, entendemos que todos
podem vir a utilizar o conceito do deslocamentoseimvida social.

No material de campanha, Camara aparece recelcendtacdes positivas de Eduar-
do Campos n&igura 06: Eduardo é PaulaJa naFigura 05: Selo redondo Fernando € 400

Paulo aparece junto a Eduardo referendando odatodrernando Bezerra. Este, por sua vez,
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esta narigura 07: O novo Pernambuco Avang lado de Eduardo e Marina Silva, empres-
tando seu carisma a Paulo. Logo para a estratégi@tora da campanha de Camara todos os
politicos mostrados no corpus deslocam suas caisdittas positivas uns aos outros.

Analisando as praticas discursivas (verbais e mdibais), entendemos a divulgacéo
do retrato do candidato, o santinho, como instruampara a manuten¢édo da ideologia. Para
esta dissertacdo é necessario entender as retdgd@iesninacdo como estabelecidas e susten-
tadas pelo obscurecimento, mascaramento ou soip@pae relaces e processos sociais. E
o modo de operacao ideoldgico da dissimulacdo.vAsralesse conceito, o retrato e o texto
presentes em pecas de divulgacdo de campanha (barer¢azes, folhetos, panfletos e selos,
etc.) sdo entendidos como instrumentos na caussdatencéo da realidade socialsfatus
quo.

As préticas discursivas verbais presentes norgangxplicam essa relacdo de domi-
nagdo e mascaramento. Isso foi mostrado durantélse em Resultados e Discussdes. No
texto daFigura 07, um dos lemas de campanha da Frente Popular darenco,’O novo
Pernambuco avanca'mostramos como os marcadores da mensagem verbahsigam a
influéncia na construcdo da realidade social. @i&sug adjetivado como novo na agcao de
avancar, os marcadores mostram a a¢ao do sujeittregdo de um objetivo ndo explicitado.
Poderia ser o crescimento, o futuro, ou ainda psagdes tanto do eleitor quanto da classe
dominante. Wodak (2014) lembra que manuten¢do denhenia local esta diretamente liga-
da a relacdes de dominacéao legitimadas pela idieoltog grupos detentores do poder.

Por sua vez, as praticas discursivas nao verpaistaram para o material de campa-
nha construido com objetivo de cativar. Sdo imagengpostas pelo retrato agradavel e ami-
gavel dos candidatos. Os personagens aparecemdsticios e maquiados. A luz suave, sem
sobras, valoriza o reconhecimento dos homens eemadlali representados de maneira fami-
liar. Estes sdo ladeados por simbolos locais cddaraleira estadual e as cores do partido
PSB, aliados a figura historica de Eduardo Camigossivel a intencdo de desviar a atencdo
do eleitor da realidade politica pernambucana atuad elite objetiva se manter no poder por
mais quatro anos levando adiante seus planos sgowditicos e econémicos.

Gostariamos de frisar que a intencdo desta prodac@démica ndo € desmerecer 0
trabalho e a memdria da classe politica e de sumBidis, e sim atentar para as formas bem
sucedidas de convencer o eleitor. Das pecas celimdaua e apresentadas no corpus todas
contém as cores do PSB, quase metade carregaeifdgpernambucana e 3/4 delas contém

a expressiva figura de Eduardo Campos.
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O estudo e a compreensédo da Gramatica do Desigal\(iSDV) se mostrou primor-
dial para a pesquisa. Com as metafuncdes da GBmlarar: representacional, interativa e
composicional, mostramos a maneira pela qual dizdea e construida a peca de campanha.
Aliando as metafuncbes aos marcadores discursigogais da GDV, e os verbais da ACD,
tem-se uma série de categorias de uso mais profurglsimplesmente a analise de imagens.

Acreditamos que nem todos os participantes doegsacde desenvolvimento das pe-
cas de campanha tenham consciéncia das possibgidEedacdo das metafuncdes e marcado-
res. O estudo de Analise Critica ainda pode ses diaseminado no Brasil, por isso € possi-
vel a construcdo de um manual de criagdo e produg@getico para profissionais da area da
comunicacao e da linguistica. O primeiro pass@grasentacdo desta dissertacdo a sociedade
revelando como o entendimento da ideologia aliaderrmmentas de comunicagcdo permite
“iluminar" o caminho da sociedade civil para trélaalo voto de maneira um pouco mais
consciente e critica.

Na busca por investigar os recursos verbais esedmais da campanha ao Governo do
Estado, como uma estratégia de manipulacdo ideal@gistinada a manutencdo da hegemo-
nia, visualizamos ter respondido a pergunta-chagealtrabalho. As praticas discursivas den-
tro do periodo eleitoral de 2014 foram vencedogeas p situacdo, o PSB, por gerarem mate-
rial de campanha pensado e distribuido com a fiadé de apresentar a proposta para o futu-
ro, o periodo de quatro anos de mandato do prégimmernador, o "Novo Pernambuco Avan-
cando” ligado ao passado, a trajetéria politicesiggtica da familia Arraes e Campos.

O ex-governador Eduardo, vitimado em uma tragaéiaa, teve sua imagem amplia-
da em forga e carisma. Isso ajudou muito seuslgpomrarios, contudo é um acréscimo na
tatica vencedora das praticas discursivas. Cormmsidemente a tragédia como mola propulso-
ra da vitéria do PSB significaria ignorar todo wabtlho de producéo, distribuicdo e consu-
mo textual.

Desenhamos na hipotese da dissertacdo o discaisaradl de sucessao ou reeleigdo
fundamentado em imagens de progresso ou de traresfao social. Analisando o discurso
textual de slogans em santinhos mostramos que patdra ndo expressam claramente as
intencdes de se manter a hegemonia do grupo potibiccandidato. As aliancas historicas
entre a esquerda e a direita no Estado podem seidecadas encobertas simplesmente por
nao serem lembradas nas pecas de divulgacao.

Nos ultimos 30 anos a mesma elite se manteve g fdenPernambuco. Ora alinhada a

grupos politicos de direita ora de esquerda, magpeagindo no interesse de manter seu
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projeto de dominacao. Este é levado a frente gaircps discursivas com energia para manter
ideologicamente a hegemonia local de um Pernamtowt®y promissor e moderno, um ver-
dadeiro Ledo do Norte. Esse processo dominadotrénexmente poderoso e dura mais tem-
po que um mandato politico. Prende a todos em odeviva desde 0s primeiro ensinamen-
tos em casa e na escola até a vida social no li@abal em espacos publicos. E dificil apontar
uma mudanca para essa realidade, arriscamos nonmaxindicar um caminho. Estudando
ACD percebe-se a importancia de atentar para estéggbs de dominacéo, elas causam uma
falsa sensacéo de liberdade quanto na verdadeasuf@iante dessa realidade, visualizamos

alcancar um sopro de liberdade através do exemdécpensamento critico.
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