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RESUMO

A logomarca € um elemento essencial para a distiagdentificacdo de uma empresa, bem
como, produto ou segmento. A partir dela se inatawarios conceitos de natureza positiva
Oou negativa sobre a marca que ela representa,spoy sua estruturacdo, disseminacao e
manutengdo seguem detalhados conceitos para, fwesss serem bem sucedidas. Muitos
desses discursos materializados adquirirem um tAeegrande de expressividade perante a
populacdo que deixam de ser simples “marcas” ertopara si 0 pressuposto de identidade
e/ou esséncia. Esse é o0 caso dos simbolos de lomgemailizadas pelos poderes Federais,
Estaduais e Municipais. Esse discurso politicalzado de forma indiscriminada e em larga
escala pelos administradores publicos, dissemindodoacfes discursivas e ideologicas
decorrentes de seu (s) representante (s). Essghivalem como objetivo analisar o discurso
da logomarca de uma prefeitura do Estado de Peuadob a 6tica da Analise do Discurso
de Linha Francesa, observando quais os elemerdgssrges nessa sisteméatica de producao de
sentido. Ocorpusescolhido para esse estudo é uma logomarca mahupile apresenta em
sua materialidade linguistica, o discurso politcajue circulou em diferentes “suportes”
durante o periodo de governanca que se estendgneleo de 2005 a dezembro de 2008.
Esse discurso foi coletado a partir de pesquisasestigacbes em arquivos do municipio,
como também em documentos expedidos pelo podercpuimlunicipal no periodo acima
relatado. O aporte tedrico do nosso trabalho éa@igendo Discurso de linha francesa (AD),
atrelando-se aos seus segmentos e concepcoestutivasti como formacgdes discursivas,
ideoldgicas (ideologias), silenciamento, posicoes dijeito, condicbes de producédo e
interdiscurso, embasados pelo grande acervo dod¢ahpnduzido por Pécheux, fundador e
0 mais importante dos estudiosos da Analise doupss¢ como também amparamo-nos nas
concepcOes de Dubois, Maldidier e nas novas reder8truturadas a luz da AD por Authier-
Revuz e Orlandi. J& acerca dos conceitos estruttgadias praticas vinculadas a publicidade
e a propaganda, no tocante a logomarca, lancamos aod materiais de Carvalho, Martins,
Cotrim e Citelli. Ressaltamos que apds a coleteelec&o docorpus utilizamos como
procedimento analitico as informacfes descritaarérmlo quadro tedrico-metodoldgico da
AD, sendo ele, nosso principal norte para a cogdtraesse trabalho. Nas analises realizadas
foi possivel identificar como o sujeito construtiar discurso politico (Logomarca) instiga 0s
sentidos fazendo emergir elementos que estéolia@stas na memoria discursiva do sujeito
telespectador. Em suma, a partir das reflexdes@aa objeto de estudo, em consonancia
com o marco tedrico da Analise do Discurso foi padsconceber que a logomarca se
constitui como um importante discurso que circudaenpela linguagem, sendo este um
poderoso mecanismo de representacdo, demarcagimopamento e expressao de poder.

PALAVRAS-CHAVE: Logomarca, Discurso Politico, Formacdo Discursikéitos de
Sentido.



ABSTRACT

The logo is an essential element for distinguishamgl identifying a company as well as,
product or segment. From it are established vamonsepts of positive or negative about the
brand it represents, so its structure, disseminatimd maintenance follow detailed concepts
for thus succeed. Many of these materialized speeahbquire such a level of expressiveness
to the population that no longer simply "brandst aake upon themselves the assumption of
identity and / or essence. This is the case with ltgos of symbols used by federal
authorities, State and Municipal. This politicasaburse is used indiscriminately and in large
scale by public officials, disseminating discursamed ideological formations arising from
your (s) representative (s). This work aims to yrelthe speech of the logo of a municipality
in the state of Pernambuco from the perspectiverefich Discourse Analysis, noting that the
elements present in this system of production cdmingy. The corpus chosen for this study is
a municipal logo which features in its linguisti@atariality, political discourse and circulated
in different "media" during the governance pericaing from January 2005 to December
2008. This speech was collected from research mwesiigations in municipal archives, as
well as in documents issued by the municipal gawemt in the above reporting period. The
theoretical basis of our work is the French Disseuinalysis (DA), is tying by its segments
and constituent concepts such as discursive, igmalb formations (ideologies), muting,
subject positions, production conditions and ins&ourse, based the great documentary
collection produced by Pécheux, founder and thetnmgportant scholars of discourse
analysis, but also admitted them in the Dubois eptions, Maldidier and new reflections
structured light of AD by Authier-Revuz and Orlandiready about the structuring concepts
of practices related to advertising and propagaedarding the logo, we launched hand to
Carvalho materials, Martins, Cotrim and Citelli. \peint out that after collection and corpus
selection used as an analytical procedure thermrdbon described from the theoretical and
methodological framework of AD, being our head hdd the construction of this work. The
analyzes were identified as the subject buildgpaditical discourse (logo) excites the senses
bringing out elements that are crystallized in diseursive memory of the individual viewer.
In short, from the reflections on the subject nratite line with the theoretical framework of
discourse analysis it was conceivable that the logostitutes an important discourse that
circulates in and through language, which is a pbwerepresentation mechanism,
demarcation, positioning and expression of power.

KEY-WORDS: Logo, Political Discourse, Discourse Formatiom$xeeffects.



LEGENDA DE SIGLAS

AD - Analise do Discurso

AIE - Aparelho Ideoldgico do Estado

ARE — Aparelho Repressor do Estado

CEP - Constituicdo do Estado de Pernambuco

CRFB - Constituicdo da Republica Federativa doiBras
DP — Discurso Politico

DPP — Discurso Publicitario Politico

EEL — Elementos Estruturais da Logomarca

FD — Formagao Discursiva

FI - Formacdao Ideoldgica

IPA — Instituto de Pesquisas Agronémicas de Pernamb
LOGO - Contracéo do termo logomarca

ONG - Organizagao Nao Governamental

PMM — Prefeitura Municipal de Machados

SEMED - Secretaria Municipal de Educacao

SD — Segmento Discursivo

UNICAP - Universidade Catélica de Pernambuco



QUADRO 01:
QUADRO 02:
QUADRO 03:
QUADRO 04:
QUADRO 05:
QUADRO 06:
QUADRO 07:
QUADRO 08:
QUADRO 09:
QUADRO 10:

LISTA DE QUADROS

Tipologia da Publicidade...........ccoooeiiii oo 18-19
Tipologia da Propaganda...........cccoeoeeeeemmeeciiiiiee e 0-21
ASSOCIACAO UAS COMES ...cevveveeverrereeen s s s e e e e aeeaaaeesaeseesnnnnnns 26:27
Concepcodes de Ideologia para Marx, Althusser edRBch.......................... 54
Elementos Estruturais da LOJOMAICa ........couummmmeeeeeeeeeereeerereriiinnninnnneens 65
PR 66
BB L e a e e nnneeee e 68-69
RPN 70
PR 71

B E L e 72-73



LISTA DE IMAGENS

IMAGEM 01- Home do Website EVEF..........coooiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee e 23
IMAGEM 02- Home do Website Criacdo de LOgomarCas.COM . eveeernieeeeeeeeeeenennnnn. 24
IMAGEM 03- Campanha EUCALIVAL...............ceeeuuiiiiiiiiiiiie e eeeeeeeeeeee e 24
IMAGEM 04 - TripliCe ENENTE .....coieeeeeeeeee et e e e e e e 39
IMAGEM 05 - Quadro Epistemoldgico da Analise do DISCUISQ.eeac..cccvvvvvvvvvvvviiiiieeennn. 40
IMAGEM 06 - Estrutura do Sujeito segundo AD de linha francesa..........cccccccvvvuivnnnnnnn. 48
IMAGEM 07 - Bandeira / Brasdo de Machados/PE (ANtiga)...........ccuuuvveviiiiiiinnneeeeeeeeen. 62
IMAGEM 08 - Bandeira / Brasdo de MachadoS/PE (AtUaAl) . cccooee e ooeeiiiieiiiiiiiiiieee e 63
IMAGEM 09 - Logomarca do periodo de 1993/1996...........cccoeveiiiiiiiiiiviiniiiiiiieieneaennn 65
IMAGEM 10 - Logomarca do periodo de 1997/20QQ.............ccceeuiiiiiiiiiriiiiiiiiiieieeenenns 67
IMAGEM 11 - Logomarca do periodo de 2001/20Q4............ccooeeeeiiiiiiiiniiiiiiiieieieeeaenn 68
IMAGEM 12 - Logomarca do periodo de 2005/20Q8............cccooeeiiiiiiiiiniiriiiiieeeianenenns 69
IMAGEM 13 - Logomarca do periodo de 2009/2012........cceeeeeeereeeieeeieeeeeeeeaeeeeeenessiinnnns 71
IMAGEM 14 - Logomarca atual (2013/...)..ueueuiiiiieeeeeeeeeeeeeeeei e 72
IMAGEM 15 - Logomarca selecionada para a analiSe.......cccccceveeeeeeeeieiiiiiicccciiiiieeenn, 74
IMAGEM 16 - Corpus diSCUrSivo (Part€ 01)........ccceeeeiiiiiiiiieeeiiiiiiisse e eereeen e e e e e e e e e e 77
IMAGEM 17 - Corpus diSCUrsivo (Parte 02).......ccoooeeeeiiiiieieeeeise s ereeeen e e e 78
IMAGEM 18 - Corpus diSCUrsivo (Parte 03)......cccoeeeeeiiiiiiiieeeeeeiiss s ereeen e e 79
IMAGEM 19 - Corpus diSCUrsiVo (Part€ 04)......cccooeeeeeiiieieeeeeess e 81
IMAGEM 20 - Corpus diSCUrSIVO (Part€ 05) ........uuuruiiiiiiiiieeeee ettt e e e e ea e 82

IMAGEM 21 - Corpus diSCUrsivo (Part€ 06)..........ccoeeiiviiiiiieeeiiiiiiisses s seeeeene e e e e e e 83



SUMARIO

CONSIDERACOES INICIAIS ...ocviiiiiieieeieeectee ettt 13

CAPITULO | - LOGOMARCA E A TEORIA DA ANALISE DO DIS CURSO

1.1 Da publicidade a logomarca: Conceito € EStrutl@...............ocevvveervviiiniiiiieeeeeeeeeeenn, 17
1.2 Logomarca: O discurso politico da atualidade...............ooevvviiiiiiiiiii e, 29
1.3 SIiMbolo OficCial OU OfiCIOSOZ.....ccc ittt a e e e e e e e e e e e 32
1.4 Percorrendo o campo fértil da Analise do Discwo de linha francesa:
FUNAAMENTOS TEOMCOS ... .uieiiiiiiiiiiiiiiiie et et e e e e e e e e e e e et e e e e e e e e e e e e e s e s s nnnnnnnnneneees 36.
1.4.1 DiSCUISO € ENUNCIATO .....uuuieeie e eeeeecci e 45
L.4.2 SUJBITO . .eteeieeiittitie e st s e e et et ettt ettt b e e e e e e eea e e e e e e e eeeeaeeeeeeeeenrrnnnes 47
1.4.3 Formagoes discursivas € INterdiSCUINSO cacocveeeeeeeeiieieeeciiiiierenee e e e e e 49
O (o [=To] [0 T | - PP 52
1.4.5 CondiGOES de ProAUGAOD ... ceeeeeee et re e e e e 55

CAPITULO Il - METODOLOGIA

Y2208 R T oo (o [ F= We [0 TN =11 (1 o [ USSR 58
2.2 Selecdo e DefiniCA0 dBOrPUS DISCUISIVO........uuvruuiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeseesennnnsesannnes 58
2.2.1 Vislumbrando “A terra da banana” ......cccceeoieiieiiiiiiiiii e 59

2.2.2 Cronologia das logomarcas MUNICIPAIS e «eeeerererrrrrrnnnniiiieeeeeeaeseseseeeeeeess. 04

CAPITULO Il - CARACTERIZACAO E ANALISE DO CORPUS DISCURSIVO

3.1 Logomarca em estudo: uma analise diSCUISIVA................ccevveeieiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 74
CONSIDERA(;OES FINALS e e e eeaas 85
REFERENCIAS ...ttt ettt ettt ettt et eete st e s teananete s areanas 88

AN EXOS e e r e e e e e e 95



13

CONSIDERACOES INICIAIS

Durante todo o periodo da existéncia que comp@®szo ciclo vital, ou seja, do
momento em que nascemos até a hora em que nogsm madece, participamos de uma
sociedade estruturada a partir de nomes, simholasas. Desde a compra dos objetos que
constituem o enxoval, a escolha do nome que sdizadb na efetivacdo do registro de
nascimento até a aquisicdo do leite para a primeii@icdo da crianca, guiamo-nos por
formacdes discursivas (BPDque norteiam nosso dia-a-dia. Ndo nos damos coma tais
“marcas” fazem parte de nosso convivio de formangaral, que muitas vezes, escolhemos
algo, algum produto ou servico, tendo como basem@sagem exposta haquele discurso e os

efeitos de sentidos que desencadeiam em naos.

Esse poder exercido pelos mecanismos da publeidadua grande influéncia nos
ambitos social, religioso, econémico, cultural ditmm nos colocam a mercé das indmeras
formacdes ideoldgicas (flarraigadas nos discursos verbais e ou visuaisigsi€ircundam.

E impossivel pensar em um produto ou empresa enofovir a0 NOSSO pensamento seu
logotipo ouslogan como também, ndo ha como nos referirmos umardetada cidade sem
eclodir da nossa mente sua logomarca. Esse regestno visual passou a ser incorporado aos
simbolos oficiais a partir da introdugédo dos memstimidias, do desenvolvimento das novas
tecnologias da informacado e da popularizacamtiginetnos municipios. E 0 que antes nao
passava de um simples timbre com uma Unica corranpapel usado exclusivamente pelo
administrador e pelos setores e ou secretariasuwicipio, hoje € uma rebuscada e criativa
logomarca, fixada em diversos locais e disseminadasio e qualquer publico em diferentes

suportes.

O fascinio pelas logomarcas ha muito me inquitdado seu fortalecimento no

periodo em que ministrava aulas para criancas sio@fundamental, séries iniciais (1° ao 5°

'E a matriz de sentidos que regula o que o sujeite @ deve dizer e, também, o que n&o pode e n@osde
dito, funcionando como lugar de articulagdo enirggda e discurso (GLOSSARIO DE TERMOS DO
DISCURSO, 2010).

2 Conjunto complexo de atitudes e de representagi@es,ndividuais nem universais, que se relaciodam
posicdes de classes em conflito umas com as odtraE€ um elemento suscetivel de intervir como darga
em confronto com outras forcas na conjuntura idgodcaracteristica de uma formacao social (GLOSSAR
DE TERMOS DO DISCURSO, 2010).
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Ano) de uma pequena localidade da zona rural deaRdyuco. Percebi que os alunos do 1°
ano, mesmo nao havendo desenvolvido as habilidadespeténcias da leitura e da escrita,
identificavam aquela marca como sendo do seu npioi@@ que, mesmo Sseus pais se
caracterizando como analfabetasdo apenas identificavam a logomarca como do afpiai
quanto faziam a ligacdo com o administrador, chégamn situacdes extremas de proibicao,
impedindo seus filhos de usar uma blusa doada pelitura por ndo simpatizar com o

partido politico do Governo Municipal.

O desejo de estudar e efetuar uma andlise mafuapgada das logomarcas surgiu na
mesma época, no entanto, sé pdde ser concretipadtalmente) no periodo da graduacao
em Letras, resultando em um projeto; logo apéspdsgraduacéddato sensupude dar
continuidade a busca e registro de informag6esesabblogomarca com a publicacdo de um
artigo cientific6. Incentivado por minha orientadora, neste Mestrado Ciéncias da
Linguagem, tive a oportunidade de aprofundar-melaimais nos estudos desse discurso

politico, tendo como norte os pressupostos da s@élo Discurso de linha francesa.

As logomarcas que séo utilizadas pelos administesdde diversos setores do poder
publico, se inscrevem como uma forma de linguagamtoreficaz, pois atingem todos os
publicos, independente de suas condi¢cfes socidigeede letramento, despontando na atual
conjuntura politico administrativa como um poderosno deexposicao de informacgdes, uma
vez que engloba, em sua constituicao, element@m®wasuais que contribuem para insercao,
assimilacao e disseminagao dos discursos e idasloguxiliam na formacao dos efeitos de
sentidos, e ainda, demarcam a posi¢ao social doceEaor.

Partindo do supracitado e das questdes como: @uagdes discursivas e ideologicas
apresentam a logomarca selecionada? Quais as eelagistentes entre os signos verbo-
visuais e 0s representantes (municipio / admimist)® Que condi¢cdes de producdo sao
abarcadas no discurso? A logomarca de uma prefedtuficial ou oficiosa?. Este trabalho
tece um estudo e tem como objetivo geral, anadishscurso da logomarca de uma prefeitura
de Pernambuco sob a dGtica da AD, identificando lesnentos que estdo presentes na

sistematica da producédo de sentidos. Para tal &géescolhido o discurso (Logomarca) de

% Soares (1998), designa analfabeto como: pessogisipas que ndo apenas sabem ler e escrever.
4 ESTEVAO, M. F.; MENDONCA, N. (Org.). Logomarca: @nidentidade persuasiva da linguagem. In Elos
Linguisticos e Educacionais. 42 edicdo. RecifeaBaa, 2009.
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uma cidade do Agreste Setentrional de PernambugocoBio objetivos especificos:
Identificar os elementos verbais e visuais presendeestruturacdo da logomarca em estudo;
Refletir sobre a relacdo existente entre os sigedso-visuais e 0s representantes (municipio
/ administrador) e Identificar no discurso propatjatico politico (a logomarca), o0s

elementos da Analise do Discurso que contribuera adiuéncia dos efeitos de sentidos.

E fundamental tecer uma reflexdo acerca dessa &magistrada” dos politicos e de
seus periodos enquanto gerenciadores de 6rgaasgsipara assim, poder compreender que
esse elemento da publicidade usada frequentementgeapel timbradofolders panfletos,
veiculos oficiais, fardamentos e até mesmo em @ségiublicos, sdo constantemente
utilizados pelas prefeituras como disseminadoresFdemacfes Discursivas (FD’s) e
expositores de Formagfes Ideoldgicas (FI's), domimdo para a fruicAo dos efeitos de
sentidos pretendidos e consolidando-se diante dbisantes e outros, como a identidade do

municipio.

Viabilizando uma anélise qualitativa do objetoedéudo, como também da teoria que
fundamentard nossas acbes, o trabalho foi subdovigim trés capitulos: No primeiro,
discorremos sobre os conceitos de logomarca, Seuasemltos como logotipo slogan,
pautados em diversos estudos do campo da publgidedatizando as diferencas de cada
uma e suas caracteristicas composicionais. Aing@ e®smo capitulo, contamos com um
registro de informacdes que especificam a legaidia simbolos oficiais de um municipio,
estado ou federacdo. Além disso, discorremos sohigdria do municipio da qual a logo em
estudo encontra-se atrelada.

A segunda parte do primeiro do capitulo do traddthh destinada ao grande legado
das concepcBes da Andlise do Discurso de LinhacEsan Nela, exploramos toda a
fundamentacéo tedrica a partir de um minuciosodestjue engloba desde o surgimento da
AD, as modificacBes nas diferentes épocas atéatiddde. Ainda tecemos observacdes sobre
formagBes discursivas, ideologicas, efeitos deid®nbem como sobre as condigdes de

producao.

No segundo capitulo, nos deparamos com a metadokdg trabalho, no qual

deixamos marcada a tipologia da pesquisa a quahnm® como suporte, 0 processo de
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selecdo daorpus e a sua andlise, tendo como base os dispostevogos e analiticos da

Andlise do Discurso de linha francesa (AD).

No terceiro capitulo temos registrada a analisecdpus discursivo, em que
inicialmente, contemplamos um estudo dos aspecist®ricos e culturais, bem como,
tracamos uma linha cronoldgica das logomarcas daaimio em estudo, no periodo de 1993
até 20158 Posteriormente, nos envolvemos nos elementos Rigrasentes na logomarca
(logo), identificados através do processo de amatismo também, observamos os efeitos de
sentidos que os mesmos auxiliam a fluir. Explorama®rpus selecionado para o estudo,
efetuando a descricdo dos procedimentos de anaikgomarca da Prefeitura de uma cidade
do Agreste de Pernambuco, baseados no quadrocaedsicAD, como também tecemos

observacdes relevantes, com relacdo a constitdesse discurso publicitario politico.

Finalmente, registramos algumas consideragfessfin@ tocante ao processo
analitico da logo em questdo, uma vez que a messsop pelo crivo dos instrumentos da
Andlise do Discurso, como também destacamos cdiegupertinentes, que ratificam a
consisténcia e relevancia deste trabalho e agregers seus registros um nivel elevado de
confiabilidade e importancia no que concernem dgdes da AD. Nossa inquietacdo abriu
margem para a investigacdo dos elementos que tmmstia sistematica da producdo de
sentido nas logos (formacdes discursivas, formag@logicas, condi¢cdes de producéo etc.)
e culminou com uma reflexdo acerca da funcionatidéesses elementos para a fomentacao,

difuséo e influéncia desse discurso publicitaribtizo.

® Ressalto que a ultima data informada, contemfiig@marca atualmente em uso no municipio da logo em
estudo neste trabalho. http://machados.pe.gov.bniRdx.php. Acesso em 10 de abril de 2015.
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CAPITULO | - LOGOMARCA E A TEORIA DA ANALISE DO DIS CURSO

O capitulo inicial desse trabalho foi subdivideta duas etapas, para que dessa forma,
possam ser agregados o0s aspectos no tocante d&o dbjeestudo, a logomarca, e as
concepcoes referentes a AD. Vale ressaltar, aqmdana primeira parte temos expostos desde
a conceituacdo e estruturacdo da logo em estudopsaklementos historicos, culturais e
sociais que se configuram como as condi¢cdes deupdioddesse discurso politico. Ja na
segunda parte desse capitulo em enfoque, vamadepasar com grandes nomes da Analise
do Discurso francesa, assim como nos enveredarpelas suas principais concepgdes e
contribuicdes. Esses elementos nos dardo base paadizacdo da analise dorpus como

também nortearéo as consideracgdes finais acerestddo realizado.

1.1Da publicidade a logomarca: Conceito e Estrutura

Discorrer sobre a tematica logomarca nos impulsartamaticamente a efetuar uma
breve reflexdo acerca dos estudos em torno dacmdiie e da propaganda, uma vez que a
“logo” faz parte do diversificado leque de elementtomerciais de que fazem usos as
empresas de Marketing. Primeiramente, compreendasalferencas que cercam as duas
denominacgbes para posteriormente, adentrar em wourpe mais minucioso, no que se

refere a logomarca.

Embora os termos publicidade e propaganda sejamiossde forma aleatoria pela
populacdo, esses nomes advém de pontos diferersgeegam simbologias e significados
distintos. A palavra publicidade [...] teve origem latim publicus(que significava publico),
dando origem ao termuublicité em lingua francesa. Antigamente, o teipublicité referia-
se a publicacao ou leitura de leis, éditos, ord@eme julgamento (RABACA; BARBOSA,
1987, p. 470).

Para Sant’Anna (2009, p.75): “[...] publicidadgrsfica, genericamente, divulgar,
tornar publico [...] e propaganda compreende aideiimplantar, de incluir uma ideia, uma
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crenca na mente alheia”. Sampaio (1997, p. 62kapta publicidade como: qualidade do que
€ publico; divulgacdo; promocao de produto ou gendtravées dos meios de comunicacdo

social; mensagem que publicita um produto ou servic

Ainda sobre o conceito de publicidade, Rabacabda (1998, p.481) expde que ela
refere-se a “qualquer forma de divulgacdo de puoslwiu servigos, através de anuncios
geralmente pagos e veiculados sob a responsalglidacdum anunciante identificado, com
objetivos de interesse comercial’. Todos os sigadfos registrados acima, mesmo diferindo
pelo uso de termos diversos convergem em tornorde palavra em particular, “divulgar”.
Sendo assim, podemos compreender que a publicetadesume a divulgacao, seja ela de

uma empresa, um produto ou um sujeito.

A publicidade no passado era vista de forma liaitassendo utilizada apenas em
anuncios de compra e venda, como informa Lagnd8i@4{§, mas com o passar dos tempos e
a modificacéo cultural e comportamental da sociedaldh careceu de aperfeicoamentos, uma
vez que deixou de ter apenas como funcdo basictb ale tornar publico/divulgar. A
publicidade incorporou a seu cerne caracterisésagnciais, como a persuasao, informacao,
consolidacéo, tornando-se peca chave para a coasteuseguridade de uma marca. Nasce, a
partir desse contexto, o que Muniz (2004) configumao tipologias da publicidade.

QUADRO 01: Tipologia da Publicidade

TIPOLOGIA DA PUBLICIDADE ESPECIFICACOES
Publicidade de Produto Divulgagéo de um determimadduto.
Publicidade de Servico Divulgacéo de servigcos cbamxarios,

hospitalares, educacionais e etc.

Publicidade de Varejo Divulgacéo de produtos, tecwoo
financiadordo anuncio os vendedores
intermediarios.

Publicidade Comparativa Divulgacéo das caracteaistiie um produt
em relacdo a outro. Normalmente sobrepde
um produto a outro.

O

Publicidade Cooperativa E um anuncio publicitariogue as
empresas e uma loja juntam-se para divulgar
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seus produtos de forma cooperada.

Publicidade Industrial E aplicada no campo do ntargendustrial.
Publicidade de Promocéao E a promoc&o através dins massivos:
radio, televisdo, cinema, jornal, revista e
outdoor.

Fonte: Adaptado de Muniz (2004, p.03).

Adentraremos agora, as discussfes voltadas a @pmugeg Muniz (2004, p.04)
descreve a origem do termo propaganda como “erjrglio latino do verbpropagare que
quer dizer: propagar, multiplicar (por reproducao por geracdo), estender, difundir. Ela
ainda complementa que [...]” Fazer propaganda @agar ideias, crencas, principios e
doutrinas. Ja para Sampaio (1999, p. 80) a proplagéra divulgacdo de ideias, principios,
pontos de vista e outros, através da publicidadggganda realizada através da utilizacao de
cartazes, anuncios) [...].

Carvalho (1996), afirma que a propaganda estad@ciomada a divulgacdo de
mensagem politica, religiosa, institucional e canatitendo acep¢do mais ampla que o termo
publicidade, relativo apenas a mensagens comegi@isilds (1967apud MUNIZ, 2004, p.
04) descreve-a como “uma expressédo de opinido &o agr parte de individuo ou grupos,
deliberadamente destinada a influenciar opinidesagies de outros individuos ou grupos
relativamente a fins predeterminados”.

Nesse ensejo, a propaganda ganha maior énfase miextoo das empresas de
marketing e na prépria sociedade por se caracteao um instrumento voltado ndo apenas
a divulgacdo de um produto concentrado no meio coaieEla remete-se a ambitos nao
abrangidos pela publicidade, a produtos “nédo coiaisfe a publicos que nédo efetuardo uma
compra na integra. A propaganda deixa de centrarserspectivas mercadoldgicas que
primam pela ascensdo de uma empresa, produto czaregpassa a partir de seus apelos
detalhadamente elaborados a propagar conceitosioepi e ideias, influenciando e
persuadindo os individuos.

Para que a propaganda conseguisse abarcar osntBfersegmentos e sujeitos que
compdem 0s grupos sociais, ela necessitou divaasi§uas acdes, dando origem a tipologia

da propaganda, ou seja, novas maneiras de dif@sddoase nos metodos de propagacédo dos



20

discursos. Apresentamos a seguir, 0 quadro conopogta das tipologias da propaganda

defendida por Muniz (2004, p.05) dessa forma:

QUADRO 02: Tipologia das Propagandas

Tipologia das Propagandas

Especificacdes

Propaganda ideoldgica

Trata-se de uma técnica de persus
desenvolvida de maneira mais global e an
do que os demais tipos. Assim, a propaga
ideologica encarrega-se da difusdo de |
dada ideologia, ou seja, um conjunto

ideias a respeito da realidade.

1SA0
pla
inda
ima
de

Propaganda politica

Tem um carater mais permanente e
objetivo ¢é difundir ideologias politica:
programas e filosofias partidarias.

propaganda politica transformou-se em
dos grandes fenbmenos dominantes
século XX e um instrumento poderoso pat
implantagdo do comunismo, do fascismg

do nazismo.

w

A

um
do
aa
D €

Propaganda eleitoral

Visa conquistar votos para determing
postulante a cargo eletivo, valorizando ide
e individuos mediante processos b
delimitados, promovendo a fuséo

ideologia e da politica.

ido
ias
em
da

Propaganda governamental

Tem por objetivo criar, refor¢car ou modific
a imagem de um determinado gover

dentro e fora de suas fronteiras.

ar

Propaganda institucional

E uma area onde as atividades de Rela
Publicas e de Propaganda interagem.

propaganda institucional tem por propoés

coes
A

5ito
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preencher as necessidades legitimas
empresa, aquelas diferentes de vender

produto ou servico.

Propaganda corporativa

Tem como objetivo de divulgar ao publico
politicas, funcdes e normas da companhia
construir uma opinido favoravel sobre
companhia; e de criar uma imagem

confiabilidade para os investidores.

Propaganda legal

Surgiu a partir da promulgacado da Lei
6.404, de 1976, que obriga todas as empr
de sociedade anonima, de capital abertg

ndo, a publicar seus balancos, atas

da

um

as
s de

de

no

esas
ou
de

convocacao e editais no Diario Oficial e pelo

menos, em mais um jornal de grarn

circulacéo.

Propaganda religiosa

Inicialmente, na forma de comunicag
interpessoal, através do testemunho
pessoas ou na pregacado de um cristdo pe
um grupo de pessoas. E com a invencac
tipografia por Gutenberg, a primeira obra
vulto impressa foi a Biblia.

Propaganda social

S4o0 as campanhas voltadas para as cé
sociais: desemprego, adocdo do me
desidratacéo, AIDS, toxicos entre outras.
programas que procuram aumentar
aceitacdo de uma ideia ou prética social

um grupo-alvo.

Fonte: Adaptado de Muniz (2004, p.03).

de

a0
das
rante
D da
de

em
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Cabe salientar que com o0s avancos das tecnoldgiedormacdo e com as alteracdes
histéricas, comportamentais, culturais e sociaisrgem da sociedade novos consumidores,
novos publicos, novos sujeitos, carecendo de uetuénte mudanca e ou aperfeicoamentos
tanto da publicidade quanto da propaganda, tendaisgeseus propositos e funcdo perante a

sociedade vigente.

Exaltadas as diferencas e semelhancas de cuntiiduse estrutural, partiremos
subsequentemente, para o estudo aprofundado do olgeso de trabalho, a logomarca, que é
um dos dispositivos que integra a publicidade eopgganda, fornecendo-lhes possibilidades
para a insercao, divulgacdo, promocao e sustentdgdoma marca ndo associada a um

produto e sim, a um sujeito em particular.

Discorrer sobre o termtmgomarcanos dias atuais € o0 mesmo que entrar em uma
batalha regrada por inUmeras concepcdes que vadexiste” ao “ndo existe”. Se
observarmos na integra, o termo € relativamente,rassim como seu uso, o que dificulta

ainda mais os estudos com relagcdo ao mesmo.

Alguns profissionais e especialistas no ramo dhalipdade e propaganda como
Vollmer (2012); Taboada (2014) atestam que logom@&o passa de neologismo, de mais um
termo criado pela populacao brasileira, ou melapaortuguesado que de certa forma, “caiu”
no gosto da populacéo e de parte das pessoasaipathtim commarketing publicidade,
design e propaganda.

Conforme atesta Martins (20@pudVolpatto; Arantes, 2010, p. 04):

“A palavra logomarca é uma invencionice brasileirag ndo quer dizer nada além
da possivel relagdo entre um simbolo e logotipe, spicombinam ao retratar uma
marca que possui um desenho e nome aplicados gemtmnA prépria literatura
restringe 0 uso da palavra logomarca, subdividimto simbolo e logotipo”
(MARTINS, 2006apudVOLPATTO; ARANTES, 2010, p. 04).

Ainda com relac&o ao posicionamento em questamrély2000, p. 56) relata que é:

“Curioso que areas tdo afeitas a moda e a terngilosada internacionalmente

para tudo o que diz respeito aos assuntos do setog a publicidade, o marketing

e mesmo o design grafico, desprezem as designagdesas, presentes nos artigos
publicados pelas revistas especializadas do pomeiundo. Nelas as palavras
logotype, logo ou symbol pontuam cada pagina, fErdrar apenas os paises de
lingua inglesa” (ESCOREL, 2000, p.56).
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Os autores acima citados deixam claro seu posiciento negativo acerca da
utilizacdo do termo em referéncia, uma vez queatmam que a logomarca ndo passa da
relacdo entre o simbolo e o logotipo e ainda aergam que ndo ha registros na literatura do
campo da publicidade e da propaganda que compreeeeidade da existéncia do termo em

guestao.

Morais (2006, p.63) usa como recurso 0s estudasoléigicos para ratificar suas

concepgOes acerca da (ndo) aplicabilidade do tErgoonarca.

O termo logomarca € juncéo do radical grego Léges significa: palavra (ndo a
falada ou a escrita, pois esta € do grego “Lexifgnunciamento, conceito, ideia,
verbalizacdo + o germanico Marka que deriva do derBignum, ou seja,
significado... Logomarca nada mais é do que camckitsignificado, ou significado
do significado (MORAIS, 2006, p. 63).

E tendo como norte, o significado de cada elemgaéocompde a palavra logomarca,
0 autor tenta sanar as contradicbes entre o (néwm)dasse termo nos meios sociais. No
entanto, mesmo diante de inUmeras explicacfedljzancdo da palavra em questdo tornou-se

uma verdadeira febre.

Esta nomenclatura popularizou-se de tal forma, @dacil visualizar em paginas de
sites de diversas empresas de publicidade e pnogagaoferta da producdo de logomarcas,
porém muitas destas disponibilizam o servi¢o, nlegam que s6 fazem uso do nome em

guestao, para facilitar o acesso aos clientes.

IMAGEM 01 — Home do website EVEF

10r00 a
V& crwoono

web

Logotipos, Logomarcas & Comunicagdo visual

FONTE - http://www.evef.com.brAsseado em 25 de setembro de 2014.
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IMAGEM 02 — Home do website Criacdo de Logomarcas.com

@ Criacé@o de Logomarcas .com - Logotipos e Logomarcas profissionaisl

//02. A EMPRESA //03. PORTFOLIO //04. CONTRATAR //05. CONTATO

FONTE - http://www.criacaodelogomarcas.cofitessado em 25 de setembro de 2014.

Algumas empresas especificas da area da publiceElgdopaganda, como é o caso da
empresa Chocolate Design, até hoje vincula em Beucampanhas educativas, mas sua
popularizacdo do nome logomarca cresce de formandente perante as empresas, 0S
estudantes de design e principalmente, nas esferais, as quais sdo constituidas pelos

consumidores (empresas, pessoas fisicas entresputro

IMAGEM 03 — Campanha Educativa

Qual o significado das palavras
- s Quando devo usar a palavra

Enfonda o onte vieram as palavras gue mals.
goram discussao na comunidade do dosign

Sin NAD e—

Do grego ogos” - signiicads

£L Um elemento do design grafico reconhecivel,
geralmente inclui um nome, simbolo ou marca
uma i ou produto.

NGy, Col

Do grego Togos” - significads
“Typos” - figura

L] (f
4 & Oarranjo visualmente distinto de letras no qual
0 s
s

e
reconhecidas pelos clientes.

Do grego Togos” - sighiticada
Do gemmanico ‘markas” - significatio

£E signiticado do significado? Isto ndo faz sentido
0goMmarca = s=switee
"II|4'\'|I.<i.'.‘.'\..?". COm

RIS = e i Sl e e e
FONTE - http://chocoladesign.com/logo-logotipo-ou-logoo@abatalha-finalAcesso em 18/08/2014.

Nunca use “Logomarca”
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No entanto, tomaremos como base para a constituiedse capitulo e de todo o
estudo subsequente, as concepglOes e contribuigheendmados pesquisadores como
Holanda, Heibrun, Cruz; Camargo; Vernay, entreasutjue asseguram a existéncia e o uso
do Iéxico “logomarca” e sinalizam para o grandipeder que esta exerce na populacao.

Holanda (1998) define logomarca como “Marca quéneegraficamente letras do
nome da empresa e elementos formais puros, alsstratQualquer representacdo gréafica
padronizada e distintiva utilizada como marca; presentacdo visual de uma marca; /
Aquilo, que por um principio de analogia, repreaesi substitui outra coisa”. Ja Heilbrunn
(2002, p. 16) propde a logomarca como um sign@peesentacao.

Ainda sobre o temaHeilbrunn (2002), torna-se enfatico, quando acemua a
logomarca representa um universo discursivo p@dazm dois eixos: destinador (empresa,
produto, servico) e destinatario (publico). Dessanf, algo € manifestado ou expresso acerca
de alguma coisa com destinacdo a alguém. Aprovegtagpara marcar, aqui, N0SSo
distanciamento da teoria comunicativa. Procurarefalas a partir do lugar do discurso, que
compreende sujeito, historia e ideologia em movimeromo aprofundaremos mais adiante.

Salientam Cruz; Camargo; Vernay, (2008, p.17)alisogomarca € um simbolo ou o
elemento grafico de uma marca, determinado por tipwgrafia de uma determinada
mensagem, que representa uma série de informagles m determinado produto, servico,
ou um grupo de produtos e servicos oferecidos” (ZROAMARGO; VERNAY, 2008,
p.17).

Em suma, todos o0s conceitos expressam nao sO # awjsténcia do termo
“logomarca”, como também evidencia sua composig@@ndo a uma definicdo em comum
resumida a “marca grafica” ou “simbolo”, deixandiarae também, que sua primordial funcéo

é de “representar”.

Sobre a concreta existéncia do termo, Klein (2p0£27) disserta que seu surgimento
se deu por causa do desenvolvimento, do processuddstrializacdo e da necessidade de
diferenciar os produtos que eram produzidos enalasgala pelas grandes fabricas. Nasceu
entdo, segundo ele , a necessidade de anunciaroglt@ agregado a uma marca, nao apenas

“sG” um ou mais um produto.

Sabemos que essa mensagem publicitaria cria € exib mundo perfeito e ideal,
contudo néo se limita ao mundo dos sonhos do recef...] consolida o principio do prazer
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com o da realidade”, criando assim, um novo ameieoftural, com novos sistemas de
valores, gerado nas relacfes entre o homem, @&seero publico e o tempo (CARVALHO,
1996, p. 11).

Pensar na logomarca em sua totalidade, nos levatt#s elementos que asseguram a
eficacia e a proliferacdo dos discursos contidosmeasma. Essa representacdo simbdlica
também faz uso das cores como recurso de apoiojejaeordo com Farina (1992, p. 112)
“constituem estimulos psicoldgicos para a senddmlé humana, influindo no individuo, para
gostar ou néao de algo, para negar ou afirmar,geedster ou agir...”. Ele ainda complementa
que; “Muitas preferéncias sobre as cores se basei@massociacdes ou experiéncias
agradaveis tidas no passado e, portanto, tornafs@ dhudar as preferéncias sobre as
mesmas” (FARINA, 1992, p. 112).

A juncdo das cores que estdo presentes do disauss@l da logomarca em
consonancia com os demais elementos que a congitruka as sensacdes, desencadeando
assim, os sentidos pretendidos. As cores sdo elesmessenciais para a constituicdo dos
sentidos, uma vez que € a partir delas, que seetbin efeitos de alegria, tristeza, harmonia,

seguranca, vida, entre outros.

QUADRO 03: Associagéo das Cores

Cor Associacdo Material Associacao Afetiva

Batismo, casamento, cisne, | Simplicidade, bem, otimismo,
Branco lirio, primeira comunh&o, neve piedade, paz, pureza, inocéncia,

dignidade, harmonia, estabilidade,

divindade.
Preto Sujeira, sombra, noite, carvapMaldade, miséria, pessimismo,
fumaca, morte, fim. tristeza, desgraca, dor, negacao,

opressao, angustia, rendncia, intriga.

Cinza P06, chuva, maquinas, Tédio, tristeza, decadéncia,
tempestade. desanimo, seriedade, sabedoria,

passado, aborrecimento, caréncia.

Guerra, sinal de parada, vida, Dinamismo, for¢a, baixeza, energia,
Sol, fogo, chama, sangue, revolta, coragem, esplendor,

Vermelho labios, mulher, feridas, intensidade, paixao, vulgaridade,
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conquista. poderio, vigor, gloria, calor,
violéncia, excitacao, ira, emocao,
agressividade.

Outono, fogo, pbr do Sal, lluminacéo, conforto, alerta, ciime,

Laranja chama, calor, aurora, raios | orgulho, idealismo, egoismo, inveja,

solares. adolescéncia, espontaneidade,
variabilidade, expectativa.
Girassol, luz, verao, calor, luzl lluminagdo, conforto, alerta,

Amarelo solar. idealismo, egoismo, inveja,
espontaneidade, variabilidade,
euforia, originalidade, expectativa.

Umidade, frescor, bosque, Esperanca, bem-estar, saude, ideal,
Verde folhagem, grama, matr, abundéancia, tranquilidade, segurangca,
planicie, natureza. equilibrio, serenidade, juventude,
suavidade, descanso, liberdade,
tolerancia, ciime.
Céu, frio, mar, gelo, aguas. Espaco, viagem, verdafeto,

Azul intelectualidade, serenidade, infinito,
meditacdo, confianca, amizade,
fidelidade.

Aurora, sonho, mar profundo.|  Fantasia, mistériofiprdidade,

Roxo eletricidade, dignidade, justica,
egoismo, grandeza, misticismo,
espiritualidade, delicadeza, calma.

Marrom Terra, aguas lamacentas, Pesar, melancolia, resisténcia.

outono, doencga, desconforto.

Fonte: Adaptado de FARINA, (1992, p.112-115).

Esse discurso publicitario em questdo é estrubude forma singular aos demais
existentes, uma vez que constitui sua materialitiageistica a partir de elementos e recursos

préprios da lingua que Ihe serve de veiculo, saga fonéticos, lexicais, seméanticos ou
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morfolégicos, concretizando uma estrutura comuivigaiconico-linguistica. Além dos
elementos e recursos acima citados na elaboragdond&exto publicitéario, no tocante a
logomarca, também pode ser aplicada: fonte, fotam@anho e enquadramento, além de

adjetivacao, neologismos, interdiscursos cristdbzametaforas e efeitos parafrasticos.

E importante salientar que como todo e qualquecamismo de publicidade, a
logomarca € um veiculo informativo de massa muiboleposo, que usada de maneira
articulada, pode auxiliar na fruicdo de sentimeetagregar em sua simbologia, os efeitos de
sentidos esséncias a disseminacéo da formacaogiNgeideoldgica seguida pela entidade da
qual ela subjaz. Elas sé@o simbolos utilizadas pEssqas fisicas, juridicas, empresas,
expressoes religiosas, O.N.G’s e entidades goveantaims das esferas municipal, estadual e
federal, entre outros, representando-os perardévessos segmentos e sujeitos que compdem
a sociedade. Desta feita, para Carvalho (199@g@nharca cria e exibe um mundo perfeito e

ideal, contudo, ndo se limita ao mundo dos sonhos.

Ribeiro (2003, p. 241) pontua que a logo:

E “um simbolo publicitario, muito superior em foreapressiva ao proprio nome.

Ela tem capacidade de destacar, num conjunto diujm® semelhantes, aquele de
nossa preferéncia. Sua importancia estda na formgigéiica, cujo motivo deve ser

simples e expressivo, facilmente identificavel aledo-se em conta o seu alto valor
de permanéncia e significacdo. Se possivel deww &ghda intrinsecamente a

empresa que representa, para que, ao ser vistpalguer um, lembre logo a quem
pertence...” (RIBEIRO, 2003, p. 241).

Esse simbolo é carregado de significados e senéifiocada um de seus mecanismos
constituintes — forma, cores, discursos verbaisiseais, ndo exercendo simplesmente a
funcdo de destacar e ou distinguir um produto,iG@nempresa ou sujeito. A logo € um
excelente disseminador de discursos, demarcancdergémente os espacos pretendidos por

Seus representados.

De acordo com Bortolotto; Santos (2007, p. 18pgomarca é um “... icone que
caracteriza a Administracdo marca aquele prefesto,fixa e retém na memoéria dos
municipes/eleitores a gestao daquele agente pUblizoseja, quando um governante faz uso
desse instrumento, eleansfere de tal forma suas caracteristicas eddexd, que passa a ser
memorizado pela populacdo nao sé pelo seu nomeponagjuela representacao particular da

sua funcéo, do seu “Eu”.
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Deixamos claro, entretanto, que nosso traballafasta da ideia de sentido Unico, de
representacado significante/significado, como tiaddd pelos autores citados, em que cor esta
relacionada a associacdo material e afetiva. Ramess vinculados a Analise do Discurso de
linha francesa (AD), sobre a qual discutiremos radiante, ainda neste capitulo, acreditamos
que ndo ha sentida priori e que os efeitos de sentido se ddo a partir desafdes
discursivas e ideoldgicas da posicao sujeito.

1.2Logomarca: O discurso politico da atualidade

Quando paramos para pensar em discurso politso/&m a mente a materializacao
discursiva ligada as tradicionais propagandas dgadds através dos sistemas de radio e
televisdo, como também delders entregues em pracas publicas, as faixas e outdimors
obras que sdo posicionados nas vias de acessodddeciou em pontos de maior
expressividade local. Recordamos ainda a partirndamoria histérica das cartas e
jornaizinhos que séo distribuidos de forma condantielos agentes publicos ou aqueles que
sédo lancados a populacdo na penumbra das noitegrygmos de individuos contrarios ou
opositores e que contém em sua esséncia, enunamp@osao fazem parte da formacao

discursiva e ideolégica do grupo dominante.

Mas, o que se configura como discurso politicoquais os elementos que o
configuram como tal? Conforme Pinto (2005) afirfeaée

“(...) Se ndo uma repetida tentativa de fixar skxstiem um cenério de disputa”... “E
uma tentativa de fixacdo, € uma busca de éxit@mrfestcdo, mas esta fixacdo, por
mais exitosa que seja, € uma fixacdo provisoria,npais tempo que ela dure, é
arbitraria, ou seja, nada garante que ela sergaibriamente assim” (PINTO, 2005,
p. 80-82).

O discurso politico é um enunciado que tem comm@udio disseminar FD’s
imbricadas por FI's e fixar sentidos em seu pubtiestinatario, no entanto ndo podemos nos

esquecer de que o sentido ndo estad colado na padderé construido historicamente e
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apresenta-se de forma arbitraria. “Se o sentidooeigirio ndo é porque ndo se chegou ao
verdadeiro sentido, mas porque ndo h& um sentigeneisl anterior ao discurso”... “Os
sentidos sédo construidos historicamente, ndo posleandar por ai atribuindo a qualquer

coisa qualquer palavra” (PINTO, 2005, p. 85).

No tocante ao discurso politico, Zimmermann (19p2126) salienta que sua
construcdo se d4 por meio de um conjunto de omgeal retdricas que funcionam como
elementos centralizadores do sucesso discursive® como:

1. Salientar o lado favoravel e amenizar ou ocultdesfavoravel,

2. Atribuir caracteristicas positivas para o propmiopp;

3. Empregar um campo verbal dinamico para o prépupar

4. Associar a préopria posicdo com valores positivos;

5. Fazer generalizag&o positiva com base em doigelekemplos concretos;
6. Apresentar objetivos interesseiros como desintaedess

7. Supervalorizar os proprios meritos: "Unica garapéea...";

8. Transferir os proprios erros para outros ou paraciesunstancias ("o destino
inevitavel");

9. Concitar o ouvinte para identificar-se com o promrupo;

10.Deslocar para posi¢ao contraria quem tiver outiai&a;

11.Evocar testemunhas inofensivas.

Partindo da juncdo desses elementos o enunciamtiergp alcancar os objetivos
postulados por eles quando constituem o discurfiticop como também disseminar suas
FD’s, cristalizando-as no intimo de cada ser. Padedizer que a organizacao e articulacédo
desse jogo de recursos é preponderante para geetafpres antecipem e criem efeitos de

sentido desejados no ato da discursivizagao.

O discurso politico funciona como um grande mpeah a exposi¢cdo de verdades, ou
seja, pelas ideologias que sustentam o sujeitdarrido discurso. Esses enunciados devem
cristalizar-se no intimo de cada um passando agsioma verdade individual (do politico /

grupo) para uma verdade coletiva (todos). Mas, e&gdade esta sempre ameacada em um
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jogo de significagbes”... Pois o discurso “sofréidianamente a desconstru¢cdo, a0 mesmo
tempo s6 se constréi pela desconstrugéo do oufrporffanto, dinamico, fragil” e passivo a

visualizacao de novos sentidos, de novas verd&B&3 Q, 2005, p. 90).

Para o sucesso do discurso politico € necessassigeitamento do sujeito, uma vez
que durante a discursivizagdo construimos sujestasomos impactados por sujeitos ja
construidos. Constantemente somos interpeladosngdiiplos discursos e nessa ocasiao,

temos sujeitos se identificam com 0 nosso discersatros que o renegam.

No tocante ao DP sua efervescéncia se da quapdblico aceita o discurso proferido
pelo outro e o reproduz tendo a iluséo de ser dadmiro, o correto, e discurso produzido por

ele, com a viséo dele e para ele.

Com as mudancas dos sujeitos que compde 0s dBvgrgpos sociais, como também
com 0s avangos tecnologicos e cientificos, os dissupoliticos também mudaram, ou
melhor, foram se enriquecendo para assim atinginego publico. O que antes se pautava na
oratéria ou em cartinhas como dito anteriormemmau-se mais rebuscados, uma vez que
nao estavam mais tendo um nivel de aceitacdo ectegsdo desejavel. Nesse contexto
surgem as logomarcaklas que antes eram apenas usadas para identifitgoroduto de

outro, passaram a ser usadas para representadumrasiracdo publica.

As logomarcas em seu cerne politico nascem conungdd de caracterizar a
administracdo, marcar 0 governante, consolidar ensemwar na memodria dos
municipes/eleitores a gestdo daquele agente publdrainistrativo. Elas foram sendo
inseridas de forma tdo natural e apresentando swoitado tdo impactante, que nos dias

atuais, que muitos sujeitos espectadores / leitdiesas véem como um discurso politico.

Esse discurso politico, doravante logomarca (ow)lagde extrema importancia, pois
agrupa valores multiplos. Por essa razéo, a logmmiggura diante do administrador como
um instrumento para o registro cabal de sua assenedsetor publico, uma vez que

personifica, registra, marca.

Provavelmente, foi percebendo o alto grau de aBrauig das logos, que 0s gestores
publicos dos diferentes seguimentos das esferamithativas, comecaram a fazer uso delas

de forma indiscriminadas. Eles perceberam-na, réie como uma marca, e sim, como parte
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do municipio ao qual “representam”. Dessa formaloges comecaram a ocupar espagos
antes destinados apenas a simbolos convencionaifeados historicamente pelos
municipes. Essa colocacao espontanea da logontaneprecedentes para discussdes acerca

da sua legalidade juridica, a qual se encontraeogpliada no item posterior.

1.3 Simbolo Oficial ou Oficioso?

Apods a discussdo das questdes epistemoldgicas posmionais da logomarca e
observarmos as diferentes concepcdes expostasepawnplidades distintas do campo da
publicidade, da propaganda e da linguistica, npardenos com fato incomum, que suscita de
nés uma pesquisa mais aprofundada, a partir daiagépl do nosso acervo norteador. A
logomarca constitui um simbolo oficial ou oficiostdo municipio? Para responder tal
indagacado, tracaremos um paralelo entre os dommogerem questdo, embasados nas
Constituicdes Federal (1988) e Estadual (1989),octambém em Lei Organica especifica
(1990).

Muitos municipios usam simbolos #ogansde forma aleatéria. Alguns desses
elementos déo enfoque as origens historicas, atgtureligiosas enquanto que outros foram
criados apenas para fazer alusdo a algo ou algugérpaeticular. Em consonancia a isso,
lancaremos méao de registros, pautado em diversoanmtos e estudos sobre o que
legalmente configura um “simbolo oficial” para ébeile estudo tratado aqui. Sobre o tocante,
a Constituicdo Federal do Brasil (1988, p.50) neitéo IIl, artigo 13 e seu § 1° e 2°,

descreve que:

Art. 13. A lingua portuguesa € o idioma oficialRkepublica Federativa do Brasil.

§ 1° - Sdo simbolos da Republica Federativa doilBrdmmndeira, o hino, as armas e
o selo nacionais;

§ 2° - Os Estados, o Distrito Federal e os Munisipioderao ter simbolos proprios
(BRASIL, 1988, p.50).

Concomitante as normas e principios da Constitugi@dRepublica Federativa do
Brasil, os estados e municipios também desenvalvel@cumentos para reger os atos dos

seus poderes e garantir os direitos de seus hedstan
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A Constituicdo do Estado de Pernambuco (19891 prédere-se aos simbolos oficiais
como sendo:

Art. 3° Sdo simbolos estaduais a bandeira, o essodtno em uso no Estado.

§ 1° A bandeira do Estado é a idealizada pelosineguda Revolu¢éo Republicana
del817, hasteada pela primeira vez em 2 de abtiBii@é.

§ 2° O escudo é o instituido pela Lei n°® 75, ddenaio de 1895.

§ 3° O hino é o guardado pela tradicdo (PERNAMBUCER9, p.01).

Ainda no que diz respeito aos simbolos oficiais Lai Organica Municipal de
Machados (1990, p. 02) em seu Art. 2° declara gée simbolos do Municipio de Machados:
o brasdo, a bandeira e o0 hino...” e assegura auodatodos os elementos citados foram
legalmente aprovados em reunido na Camara Municipal

Os referidos artigos das Constituicbes, como tamba Lei Orgéanica instauram de
forma clara que além da lingua portuguesa, os sirgt@mentos que se inserem no grupo de
simbolos oficiais sdo a bandeira, o brasdo de aera$ino, ficando a cabo dos estados e
municipios criar e normatizar os seus proprios slasha partir de projetos de lei enviados e
aprovado pelo Poder Legislativo, sendo este, cesepitante legal do povo. A constituicdo
desses simbolos, devera se apoiar nos principiosddanistracdo publica legitimada na
CRFB.

Ainda no Capitulo VII, Secéo I, artigo 37, capat@onstituicido Federal do Brasil
(1988, p. 21) evidencia que “A administracdo p@bldireta e indireta de qualquer dos
poderes da Unido, dos Estados, do Distrito Fed@edals Municipios obedecera aos principios
de legalidade, impessoalidade, moralidade, pulldgd: eficiéncia”.

Seja em ambito estadual, com a Constituicdo dadBsou em aspecto municipal,
com a Lei Organica, todos esses registros trazersegroorpusartigos € ou incisos que se
refere a publicidade nos 6rgaos publicos e aofctyitimados perante a nacao brasileira
como simbolo oficial, como também, certificam gaesSenado, a Assembleia Legislativa, a
Camara dos Deputados e a Camara Municipal ou @aisgtie podera atestar sua licitude.

Acentua Ferreira Filho (1990, p. 120 e 285):

[...] Os simbolos nacionais tém importancia fundatiale na memoria e no

patriménio sociocultural da nac@o. Devem ser ceaskrs e cultuados como
maneira de interacdo social e de permanéncia dwi&st..] Ele é o fator da unido
de um povo. Em seu entorno convergem aqueles geeoohecem como seu. Suas

cores, seu formato, seus dizeres, tudo represadtaum e todos a0 mesmo tempo
(FERREIRA FILHO, 1990, p.120 e 285).
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Ainda sobre a importancia dos simbolos oficiaigrétea Pinto (1990, p. 120) grafa
que eles cumprem importante fungéo psicossocigreirda permanéncia do Estado. Servem
de sinal sensivel a solenizar a presenca e a digmida Patria, pois estimulam os nacionais a

dedicacéo, ao esfor¢o e ao sacrificio.

Encontra-se centrada nessas perspectivas a exteégnancia dos simbolos oficiais,
pois estes concentram em seu cerne, a memoriaidqjstiltural e social de um determinado
povo, instigando 0s sentimentos nacionalistas erder e respeito a pétria, bem como
pertencimento, logo sado vistos pelos governantemaona peca fundamental em seu periodo

de geréncia administrativa.

Em uma outra perspectiva, temos municipios brasgejue usarslogansdecorrentes
de culturas predominantes do local, ou de caratitsa$ que os tornam conhecidos. Mesmos
esses slogans ndo sendo oficiais, perante asueisegem a Federagdo, tornam-se parte do
cotidiano daquele local, uma vez que, pertencemuaucipio e ao povo, as pessoas que ele
representaSloganscomo: “A princesa do Capibaribe / A capital dongd a Terra da
Banana”; incorporam de forma tal forte a identidddelugar, que muitas vezes, substituem
até a nomenclatura oficial. Nessa conjuntura é fllené uso desseslogans com base no
pressuposto que eles nao representam alguém anulaarte sim, a comunidade, o lugar.

No tocante ao uso desselegans,ndao ha registros que interfiram nessa pratica, no
entanto quando os referidos agrupam-se a outromeates resultando em uma
marca/logomarca singular, a Constituicdo da Repalfiederativa do Brasil (1988, p. 23) em
seu artigo 37, 8 1° e a Constituicdo do Estadoedeambuco (1989, p.53) em seu artigo 97,
inciso X proibem sua utilizagédo pelos agentes dairdstracao publica:

Art. 37. A administracéo publica direta e indirdeaqualquer dos Poderes da Unido,
dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipibedecerd aos principios de
legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidadeficiéncia e, também, ao

seqguinte:[...]

§ 1° - A publicidade dos atos, programas, obrasjcges e campanhas dos 6rgaos
publicos devera ter carater educativo, informativode orientacao social, dela ndo

podendo constar nomes, simbolos ou imagens quetedram promocao pessoal
de autoridades ou servidores publicos (BRASIL, 19823).

Quando observamos de forma minuciosa as logomaasunicipio de referéncia

neste trabalho, percebemos que de maneira gesah&@bacontemplam os carateres educativo,
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informativo ou de orientacdo. Elas, ao contrario doe pregam os documentos
normatizadores, ndo sdo usadas como parte do poodestransparéncia administrativa, e
sim, como apelo promocional e pessoal. Elas sdloabds que sua estrutura fere os principios
de impessoalidade, finalidade e moralidade descraateriormente, criando assim a

autopromogao.

Vale ainda salientar que muitas vezes essas logasdrazem em seu arcabouco
expressdes e marcas ligadas a campanha eleitgjalels um simbolo ou usioganmuito
utilizado no periodo politico e de conhecimentoafjefazendo com que aquele elemento
usado de forma a ilustrar prédios publicos, pardleautomoveis, camisetas e até mesmo,
documentos oficiais expedidos pelas instancias atterppublico municipal seja um mero

marcador do ser/pessoa que esta administrandoropsediico.

Bortolotto; Santos (2007, p, 22) expressam queganarca “[...] ndo tém outra
funcdo a ndo ser marcar, fixar, representar, iflegtivisualmente, enobrecer, reconhecer em
meio a outros, lembrar-se dos servigos prestados,[.e]”, pois n0 momento em que 0
administrador adota uma logo em detrimento aos aosboficiais do municipio, ele deixa
explicita sua marca pessoal, seu poder, sua célofmsicio enquanto politico. E como se

ela caracterizasse sua assinatura pessoal.

Tendo em vista 0 exposto, além de se enquadrarema simbolos n&o oficiais, 0 uso
das logomarcas inscreve-se como um ato de proibegéstitucional consoante o que
descreve Martins Junior (1994):

“[...] signos que identificam determinado agentéliwd titular destes, inclui outros
artificios personalizantes (logomarcadpgans musicas, frases, expressfes ou
quaisguer outros meios audiovisuais), que atingeémticos corolarios aos da
personalizagcéo direta (ou frontal) por meio de romémagens (impressdo de um

cunho de promocédo pessoal a propaganda governdjhéMARTINS JUNIOR,
1994, p. 82).

Por esses argumentos e pelas incontaveis denugo@ssao protocoladas no
Ministério Publico e nos Tribunais Eleitorais, calguns juizes e promotores estao fazendo
uso na integra, dart. 37, caput e § 19 doart. 37 da Constituicdo Federal e vetando o uso de
logomarcas pelos governantes, deixando claro &rdeéepalestras, artigos e resolucdes, o

carater e as regras de publicidade dentro dos méligos.
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Segundo Bortolotto; Santos (2007, p, 24),

o prefeito ndo poderia ligar sua gestao a um sionpavado, nem que nao tivesse a
intencdo de promover-se. Ou seja: pouco importguié@r da intencdo do gestor
publico quando da criagdo do simbolo. O simbolo ofoial, utilizado pelo
administrador publico, carrega consigo a auséne@aagrovacdo do povo do
municipio [...] Carecem-lhe a necessaria legitida&la@ interesse publico. [...] E, o
guia que conduzird a acdes do Administrador sergieo interesse publico, nunca
o0 interesse pessoal (BORTOLOTO; SANTOS, 2007, p. 24

Esse simbolo ndo pode nem deve ser visto como ahae municipio, pois ele
esbouca as particularidades do prefeito e ndowwogocial que ele represeriaconfigura o
que Ferreira Filho (1990, p. 285) denomina de “silmd oficiosos do administrador publico”
uma vez que nao prima pelo principio de impessaaddid registrados na Constituicdo da

Republica Federativa do Brasil.

Em suma, a logomarca € apenas como uma estratéga enecanismo de
autopromocdo, multiplicadora de formacdes discassiue advém de uma formacédo
ideoldgica de hierarquia superior, criando assis,efeitos de sentidos esperados pelos

sujeitos dominantes.

Como ja foi exposta anteriormente, que a logomarcam discurso que agrega
formacgbes discursivas e ideoldgicas, assim comdoéamdesencadeia sentidos, para que
possamos efetuar uma analise qualitativa desgrisem questéo, se faz necessario adentrar
no campo feértil da Analise do Discurso francesaa wue ela é nossa base norteadora e nos

possibilita observar a logo sob uma o6tica espexcific

1.4 Percorrendo o campo fértil da Analise do Discurso @ linha francesa: Fundamentos
tedricos

A Andlise do Discurso de Linha Francesa (AD) swrga Franca no século XX,
imersa em crises politicas, reinvindicacdes dedesties e greves, configurando um periodo
de grandes tensdes, utopias e lutas de movimemtwaiss Charles De Gaulle era o
presidente—general da época e usava da forcaghgdmia destrocar quaisquer movimentos
gue, em sua visao, tumultuasse a ordem, com iasla, Wez mais 0s movimentos tomavam

forca e com a adesdo da mao de obra trabalhadova€¢huma onda de greves”, sendo posta
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em pauta melhores salérios e condi¢des de traloigimm (MAZZOLA, 2009, p.7). Esses
movimentos tomaram ainda mais forgca com a insedgialguns intelectuais como Lacan,

Barthes, Althusser, Kristeva, Lévi-Strauss, entreas.

Nessa perspectiva, as crises se apresentavanomaate nas ruas, dentro dos ambitos
da linguistica também, uma vez que a teoria deflenpelos estruturalistas estava perdendo
seu brilho e ja se pensava em uma nova Otica igaati¢ uma linguistica da frase para uma
linguistica do discurso, deixando de lado o enfatmknguee centrando-se raarole, seus

sujeitos, elementos socios historicos e inter-tdag¢ROBIN, 1997).

O cerne do surgimento da AD tem estreitas ligacéesa politica, tendo em vista seu
principal objetivo enfatizado por Maldidier (199d.,175) que era o de usar “(...) a arma
cientifica da linguistica como um novo meio parardhr a politica.”, e a partir dessa
abordagem, poder tecer um novo modo de leiturairdagoretagcdes oriundas dos fatos e

discursos ocorridos naquela época.

A Andlise do Discurso nasce especificamente naddéce sessenta, tendo como
principal objeto de estudo o discurso — o lugariteéem que se entrelacam questdes sobre a
lingua o sujeito e a histéria. Essa ciéncia cwtica concepcdo cartesiana do sujeito como
dono e origem do dizer perpetuado pela pragmatizaestruturalismo saussuriano. Paveau;
Sarfati (2006) acentuam que:

No fim dos anos 60 emerge uma corrente das ciédaiéisguagem que toma como
objeto o discurso. Essa corrente mantém com aibtiga relacdes complexas que
se definem ao passo e a medida que novas pesquig@sn, e propde um conjunto

de nocdes, de ferramentas e de métodos especiiiogEcios a fazer da (AD) um
campo disciplinar autbnomo (PAVEAU; SARFATI, 20@6,201).

Segundo Orlandi (2005),

(...) a Analise de Discurso, como seu proprio namaéca ndo trata da gramatica,
embora todas essas coisas lhe interessem. Elaltratiacurso. E a palavra discurso,
etimologicamente, tem em si a ideia de curso, deupso, de correr por, de

movimento. O discurso é assim palavra em movimegmédica de linguagem: com o

estudo do discurso observa-se o homem falando (ORLA2005, p.15).

Seu principal precursor foi o filésofo francés Net Pécheux, participante do grupo
althusseriano e influenciado pelo viés da epistegial psicandlise, linguistica e filosofia que

compunha seus momentos discursivos. Ele se fixioialimente nos discursos politicos da
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época e para analisa-los ultrapassou os aspectasnerge linguisticos. Pécheux visualizou

0s elementos externos da lingua como mecanismdarfuentais para uma andlise discursiva.

Pécheux publicou em 1969 o artignalyse Automatique do Discuisonsiderado um
marco no solo fértil da A.D. Mas, a Analise do Diso de linha francesa também recebeu
grande contribuicdo do linguista e lexicélogo JE&arbois a partir da publicacdo do artigo
lexicologia e analise do enunciado, como tambérsedss diversos estudos. Para Maldidier
(1994) a historia da Andlise do Discurso na Frapgde ser lida através de uma dupla
fundacdo, no final dos anos 60, nas figuras de Jeabois e de Michel Pécheux
(GREGOLIN, 2003, p. 3).

Segundo Maldidier, em Dubois, “a AD é pensada nomtiguum: a passagem do
estudo das palavras (lexicologia) ao estudo do @ado (analise de discurso) é
‘natural’, € uma extens&o, um progresso permitela pngiistica”. Em Pécheux, ao

contrario, a analise de discurso é pensada comoruptara epistemoldgica em

relacdo ao que se fazia nas ciéncias humanagjlaniio a questéo do discurso com
as do sujeito e da ideologia (MALDIDIER, 1994, G617

Mesmo tendo caracteristicas distintas no ambit® ekiudos linguisticos, os dois
mantinham ligacdo com a politica e 0o marxismo, atknter como elemento de suas
pesquisas a conjuntura francesa da época. Dulae AD a partir de questdes enraizadas na
enunciagao, enquanto que Pécheux a concebe canazatdo de um novo objeto, tendo sua
analise ligada diretamente as condi¢cfes e procespsoducdo. E mesmo com visées um
pouco contraditorias, ambos tinham o discurso, ceawobjeto de estudo e sistematizavam

seus esfor¢os em estruturar uma forma para suaenal

Nessa conjuntura, a A.D. delineia uma reacdo asepgdes existentes sobre as
teorias de linguagem e ideologias que havia na cBrataquele periodo, consideradas
inapropriadas para a época por Pécheux e surge, @mdo uma nova forma de analisar o
discurso diferentemente, das demais teorias irstasrno século XIX que viam o discurso
como um emaranhado de frases (sindbnimo de textojoow os formalistas russos que

enxergavam o texto unicamente como uma unidaderdils.

A Andlise do Discurso vem trazer a tona questdéesoco texto, a leitura e o sentido.

E a estruturacdo desse novo objeto de estudo agadir do que Pécheux chamatdplice
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entente ou seja, da juncdo dos estudos de trés persadaeidde destaque no campo dos
estudos da lingua.

IMAGEM 04 — Triplice Entente.

Saussure

FONTE: Criado pelo autor.

Sobre a triplice intente, os estudos de Godoig2p@10) desvela que:

(...) Saussure, Marx e Freud. Saussure (relido R@cheux), Max (relido por
Althusser) e Freud (relido por Lacan). Uma teoitgyuistica, para explicar os
processos de enunciacdo, uma teoria marxista darihjs para explicar os
fendmenos das formacdes sécio-ideoldgicas e unia ®@o sujeito, para explicar as
relacdes do sujeito com o simbdlico (GODOI, 20081Q).

Gregolin et al.(2001) ainda ressalta que:

[...] esse triplo assentamento traz consequérteidscas: a forma material do
discurso é linguistico-histérica, enraizada nadifiatpara produzir sentido; a forma
sujeito do discurso é ideoldgica, assujeitada, p§icolégica, ndo empirica; na
ordem do discurso h& o sujeito na lingua e na His(GREGOLIN ET AL. 2001,
p. 01).

Com base nas influéncias dos estudiosos acindosit®écheux consolida seu projeto
tedrico metodoldgico agregando ao mesmo, a lingusyjeito e a historia, possibilitando
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realizar uma abordagem investigativa pautada nacdel do dizer com o0 sujeito e as
condicbes de producéo que influenciam esse digefpene esquema abaixo.

IMAGEM 05 — Quadro Epistemolégico da Andlise do Discurso.

Quadro Epistemoloégico
da Analise do Discurso

Marxismo Linguistica
( p rA teoria do discurso i ( h
. z . O processo de = K
— A historia | emunciacio — O sujeito
s ~\ ~ a ' “
Os mecanismos A
. . sintaticos;
—| A ideologia | osprocessos subjetividade
semanticos

FONTE — Adaptado de FERREIRA, 2015, p. 17.

Ja ano de 1975, Pécheux define o quadro epistgimol@a Analise do Discurso
situando-a no campo de entremeio entre as tré8eegio conhecimento “O Materialismo
Historico: a Linguistica e a Teoria do Discursogsthcando que essas trés regides sao
“atravessadas e articuladas por uma teoria datsutiele de natureza psicanalitica”, com a
colaboracédo de Catherine Fuchs:

(...) 1.0 materialismo histérico, como teoria dasnfacbes sociais e de suas
transformacdes, compreendida ai a teoria das igiesto2. a linguistica, como a
teoria dos mecanismos sintaticos e dos processesutieiacdo ao mesmo tempo; 3.
A teoria do discurso, como teoria da determinac#siotica dos processos
semanticos (PECHEUX; FUCHS, 1975).

A conexao dessas trés regides do conhecimentdfwentpulsionou a organizacao

do quadro epistemoldgico da A.D. uma vez que dmmiiam significativamente na andlise e
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descricdo da “forma material” do discurso; da “farsujeito” do discurso e da “ordem do
discurso”, além de impulsionar novos olhares sabrdiscurso e acarretando constantes

aperfeicoamentos nos estudos referentes a Anaibesdurso (GREGOLIN, 2003).

Michel Pécheux (1988) também aperfeicoa seus estsiolore as relagdes existentes
entre a lingua, o discurso, a ideologia e o syjeitam de compor a teoria do esquecimento.
Ele distingue duas formas de esquecimento, seridoda ordem do inconsciente e fruto das
influéncias causadas pela ideologia — “temos &dugue somos origem do que dizemos,
quando, na verdade, retomamos sentidos pré-existeato 2° é da ordem da enunciagdo —
pelo qual o sujeito/falante “seleciona” dentro deau-.D. um enunciado, forma ou sequéncia,
e ndo outra, dando a ilusdo que aquilo sO6 poderiadiso daquela forma e com aquelas

palavras e ndo com outras, de que os sentidosss@parentes. (ORLANDI, 2003, p. 35)

Pécheux; Fuchs (1975) destacam a A.D. como umé@tde cunho psicanalitico,
tendo no Materialismo histérico, na linguisticazeteoria do discurso seu viés de estudo, mas
sendo o discurso o0 elemento condutor para a comgiieedo processo discursivo de
producao de efeitos de sentido. Com o passar dgmote ja no final dos anos 60, a Analise
do Discurso passa por grandes transformacdes i gast trabalhos do grupo de Michel
Pécheux, sendo influenciado por renomadas perdadals das ciéncias humanas como

Althusser, Foucault, Lacan, Bakhtin e Authier-Revuz

(...) Quatro nomes, fundamentalmente, estdo nozdwteé da AD derivada de
Pécheux e véo influenciar suas propostas: Althusser sua releitura das teses
marxistas: Foucault com a nogéo de formagdo diseu(s.) Lacan e suas leituras
das teses de Freud sobre o inconsciente, Bakhtinfendamento dialégico da
linguagem (...) (GREGORIN, 2003, p. 25).

Com base nas concep¢Oes advindas desses estuthogasn-se para o universo da
A.D. questdes como interdiscurso; memoria discarspratica discursiva, como tambéem
sobre a heterogeneidade constitutiva do discurees@ensejo, a Analise do Discurso que se
apodera do discurso como seu objeto de estudamisa compreender a producdo de efeitos
de sentidos em uma dada sociedade. Conforme ewadeacheux (1997) que o:
[...] O sentido de uma palavra, de uma expressfanth proposicéo, etc., ndo existe
‘em si mesmo’ (isto e, em sua relacdo transparemie a literalidade do
significante), mas, ao contrario, é determinadagpebsicdes ideolégicas que estao

em jogo No processo socio - historico no qual devpas, expressdes e proposicdes
séo produzidas (isto &, reproduzidas) (PECHEUX71p9160).
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Os conceitos e metodologia de Pécheux paulatin@memecam a se entrelagar com
os de outros fundadores e tudo isso impulsionowagtesenho da Analise do Discurso. Todo
esse sistema de construcao-interrogacao-negagmnderucao e reformulacéo configurando
nas “épocas da A.D.”, também denominadas por P&aelAD-1, AD-2 e AD-3":

O que foi chamado de “trés épocas da andlise dmrdis’ por Pécheux (1983)
revela os embates, as reconstrucdes, as retifeagderadas na constituicao do
campo tedrico da andlise do discurso francesa.l®@egistemolédgico precisou ser
revolvido e as mudancas delinearam os debatesdsdegipoliticos que surgiram de
crises que atingiram a reflexdo sobre como se adi@lacao entre o discurso, a
lingua, o sujeito e a histéria. No decorrer das é@ocas, o estudo dessa relagdo sera
aprofundado a partir das propostas de Althussgquah Pécheux acrescenta outros
aportes. Evidentemente, esses arranjos remexem l@ egistemoldgico e
reorganizam a teoria e a analise do discurso Q..fjlue é chamado de “primeira
época” por Pécheux (1983) — e que Maldidier (19€@)sidera como aventura
tedrica — inicia-se com o livro Analyse AutomatigDe Discours (1969): trata-se de
uma proposta tedrico-metodolégica impregnada pelaitura que ele faz da
Saussure, deslocando o objeto, pensando a langaesi@ematicidade; seu carater
social) como base dos processos discursivos, ras gstdo envolvidos o sujeito e a
histdria. Na concepcao do objeto discurso cruza®asessure (relido por Pécheux),
Marx (relido por Althusser) e Freud (relido por hag. As teses althusserianas sobre
os aparelhos ideoldgicos propde um sujeito atradesgela ideologia e pelo
inconsciente (sujeito que nao é fonte nem origerdizer; que reproduz o ja dito, o
ja-1a, o pré-construido). A metodologia — derivatta estruturalismo harrisiano —
propde a “analise automatica”, por meio da qualcltse colocar em evidéncia
tracos do processo discursivo, a fim de deternosanunciados de base produzidos
pela “maquina discursiva” (SILVA, 201&8udGREGOLIN 2006, p. 62).

Essas épocas nao sao regidas por uma ordem gmapldma vez que “refletem
essencialmente a elaboracédo e a reelaboracao mlositos que constituem o aparato técnico-
metodoldgico desse campo do saber”. Cabe salitamtdrém, que durante esses trés periodos
da A.D. Michel Pécheux, Michel Foucault e Mikhaial®hin travam fortes e impactantes
dialogos e duelos, que vao culminar com os apedeientos tanto das concepg¢bes quanto
dos métodos de analises (FERNANDES, 2007, p.85).

A primeira época da Analise do Discurso ou AD1d&il969 a 1975, teve inicio com
a publicacdo déAnalyse Automatuque du Discouf¥997), de Pécheux, a que Maldidier
(2003) denominou de “o tempo das grandes constsiicB&a é marcada pela relacdo tracada
entre Pécheux e Althusser, no tocante ao conceitaeblogia e as teorias referentes ao
discurso ainda estavam surgindo. Na AD1, MichehPéx ainda € influenciado fortemente
pelas concepcgdes estruturalistas saussurianaségadingua meramente como um sistema e

uma instituicdo social. O objeto de analise nessaeira época caracteriza-se por grandes
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textos politicos escritos que foram observados Pé@cheux a partir do método
distribucionalista de Harris e da segunda partdmbdyse Automatuqud € nesse contexto

gue surge 0s primeiros questionamentos sobre essodiscursivo e suas interfaces.

Dai deriva a pergunta: Qual é, entdo, o papel dtista? A ele cabia interpretar os

dados obtidos ap6s a automatizacao, relacionandorosa) a ideologia; b) com os

sujeitos; e ¢) com o histérico-social. (...) Des@extrair disso tudo uma formulagéo
do tipo: naquele momento histérico, naquele lugstava em jogo a questdo X, para
a qual convergiam enunciados do tipo A, B e C; reoot qual se posicionavam

outros, do tipo D e E, F. (SANTOS; MILANEZ, 2009,11).

Nessa primeira época da Analise do Discurso, P&ctrea a maquinaria discursivo-
estrutural, com intuito de “reunir um conjunto daacbs discursivos empiricos, fazendo a
hipotese de que a producdo desses tracos fovafetnte, dominada por uma, e apenas uma
maquina discursiva” (GADET; T. HAK, 1997, p. 31&nfatizando que essa maquinaria
presente em nosso cotidiano produzia repetitivagnesgntidos em nossa vida na forma de

parafrase.

Na AD1"0s sujeitos acreditam que utilizam seusulisos quando (na verdade eram)
servos assujeitados” (GADET; T. HAK, 1997, p. 31&9ndo eles meros repetidores do ja-
dito. E também nesse periodo que Pécheux toma asicodceitos de aparelho ideoldgico do
estado (AIE) e de assujeitamento defendidos pohuBfter, que expunham sobre o
atravessamento da ideologia e a influéncia do swente, como também sobre a “existéncia
(de um) outro” (PECHEUX, 1997, p. 313). Isso seguBadntos; Milanez, (2009, p. &pud
Gregolin 2006, p. 62) “levou a analise a buscainkeariancias, das parafrases de enunciados
sempre repetidos”, culminando com a transi¢ao tagma para a época posterior.

A segunda época teve seu surgimento a partir destigpamentos sobre a evidéncia
das parafrases nos discursos, marcado pela puddicke anexo &es Veérites de la palice
(1995) em parceria com Fuchs, intituladoAdpropdsito da analise automatica do discurso:
atualizacdo e perspectiva§ambém se inicia nesse periodo a releitura daeitn de
formagao discursiva (FD), delineando que “os sestide constituem nas formacgdes
discursivas pelo enlace das FDs com as formac@&edogicas” (GODOI, 2008, p.28). Por
esse novo conceito, as antigas concepcoes de hneidgde séo dissipados, uma vez que se

desloca em direcdo a heterogeneidade. A FD deibsedeista como um “espaco fechado”,
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uma vez que é invadida por elementos externos, gepnominados por Pécheux (1983) de

pré-construidos.

E também na segunda época da Anélise do Discues®écheux e Fuchs expdem o
quadro epistemologico da AD; ha a reafirmacdo daisedas relacbes entre a lingua, o
discurso, a ideologia e o sujeito, como tambénfadoulados o conceito de interdiscurso, do
“ja dito” e de um “ndo dito” (MALDIDIER, 2003, p.15.

A visdo de sujeito discursivo assujeitado permanassegurados pela fala de Pécheux
(1998, p. 161) que afirma que “os individuos sderpelados em sujeitos dos seus discursos
pelas formagBes discursivas que representam asa¢oen ideoldgicas que lhes sédo
correspondentes”, sendo assim, perpetua-se a quisiujeito discursa partindo ndo do seu
dizer, propriamente dito, mas das interferénciatodaacao discursiva e ideolégica da qual

se insere.

Na AD2, o objeto de andlise passara a ser ndoasaisaquinas discursivas e sim, as
relagfes tracadas entre essas. Ja quanto a conapeieito de sentido, Pécheux e Fuchs
(1997, p. 169) descreve que:

[...] a producéo de sentido é estritamente indiaset da relagdo de paréafrase entre
sequéncias tais que a familia parafrastica destgeéscias constitui o que se
poderia chamar de a “matriz do sentido”. Isto egj@va dizer que € a partir da
relacdo no interior desta familia que se constitafeito de sentido, assim como na
relacdo a um referente que implique este e{@fCHEUX; FUCHS, 1997, P. 169).

A partir dessa otica de que os sentidos estatadiente ligados a formacéo discursiva
e a formacao ideoldgica a que se estabelece dosdjscursivo, que nasce a necessidade de
se estruturar novos estudos, no tocante ao “sénpdoém, essas novas pesquisas esbarram
na possibilidade de se fazer uma analiseatpusde forma subjetiva. Questdes que serao

esmiuncadas na terceira etapa da AD.

A terceira época da Analise do Discurso cronologmate € datada do periodo entre
1980 e 1983 é uma fase repleta de fortes questEmasidocumentados em registros e textos
de Pécheux como o momento de “interrogagéo-negagsmanstrucdo”, também conhecida e
denominada por Maldidier (2003) como “A desconstoudomesticada”. E um momento de
grandes mudancas, destroem-se conceitos antes emioo adequados e incluem-se novos
advindos de Foucault e Bakthin. De Foulcault fieoreformulacdo de formacao discursiva;

a relacdo entre saberes e poderes; memdria disufsncdo enunciativa e autoria.” Ja
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referente aos estudos de Bakthin sobressairamefiex@es sobre o dialogismo, polifonia e
heterogeneidade” (GODOI, 2008, p. 29, 30).

A AD3 também é marcada pelas contribuicbes de &lidb Certeau, Jaques Le Goff
(Levando Pécheux ao estudo dos discursos cotidianosio também Jaqueline Authier-
Revuz com a “teoria da heterogeneidade dos géderdgscurso” (GODOI, 2008, p. 29, 30).
Tudo isso, segundo Gregolin (2003) influencia ssdédor a substituir o termo “analide
discurso” por “andlise ddiscurso”. Essa terceira época também é amplankemigrada e
marcada pela morte do precursor da AD, Michael @&chAlguns estudiosos afirmam que a
terceira época perdura até os dias atuais, poitasndas concepcdes estruturadas naquela

época estdo em evidéncia até hoje.

Apo6s viajarmos pelo contexto histérico que compdanalise do Discurso de linha
francesa, adentraremos mais especificamente naspgies de discurso, enunciado, sujeito,
formacao discursiva, formacdes ideoldgicas e irgeuwiso, elementos essenciais no processo

de analise doorpusdiscursivo deste trabalho.

1.4.1 Discurso e Enunciado

O conceito de discurso centra-se principalmenteimdamentacao de Foucault (1973)
que o define como um conjunto de enunciados regutatina mesma formacao discursiva.
Para ele, discurso (...) € um conjunto de regréasiaras, sempre determinadas no tempo e no
espaco que definiram em uma época dada, e param@aaocial, econdmica, geografica ou

linguistica dada, as condi¢bes da fungdo enunaiativ

O termodiscursoadquire diferentes concepc¢oes, tendo em vistavassds correntes
de estudo. O “discurso pode ser entendido comomumogado verbal proferido em situacdes
concretas de comunicagdo” na visdo dos pragmabieasnda como “(...) sinbnimo de fala,
como uma simples realizacdo do sistema linguistiond Ootica dos gerativistas e
estruturalistas. J4 para a AD Norte Americana,soulso “pode ser compreendida como o
texto acrescido de contexto” (CERQUEIRA, 2013,466).

No ambito da A.D. de linha Francesa, o discursmricebido como “(...) efeito de
sentido entre interlocutores” Pécheux (1997) coemmie discurso como um acontecimento
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que possibilita a observacao das condi¢des de giiodrirelacdo existentes entre a lingua e os
aspectos histéricos e ideoldgicos que se matexiktiguisticamente (verbal e nao verbal).

O discurso descrito pela Analise do Discurso dbalifrancesa é bem diferente do
enfatizado pelo “esquema elementar da comunicacawia vez que nao dispde seus
elementos de forma sequenciada e sistematica, tado resultado a “transmissdo de uma
mensagem” (ORLANDI, 2013, p. 20).

Para a Analise do Discurso, ndo se trata apenasmEnissao de informacdo, nem
ha essa linearidade na disposicdo dos elementosogi@nicacdo, como se a
mensagem resultasse de um processo assim seal{zadEles estao realizando ao

mesmo tempo o processo de significacdo e ndo setirados de forma estanque
(ORLANDI, 2013, p. 21-22).

Ainda sobre Discurso, Fernandes (2007, p. 20) discue:

Para falarmos em discurso, precisamos considerateagentos que tem existéncia
no social, as ideologias, a histéria. Com issogpuabk afirmar que os discursos nao
sdo fixos, estdo sempre se movendo e sofrem tramsfées sociais e politicas de
toda a natureza que integram a vida humana (FERN&NDO7, p. 20).

Nessa perspectiva, ndo podemos dizer que ha umeniissdo e sim, uma relagédo
entre o sujeito e os sentidos que séo afetadosacmesente pela lingua, pela histéria e pela
ideologia a partir da influéncia causada pelas mgake transformacgdes. Destacamos que em
todas as ocasides de producdo as pessoas est@®rméooaos aparatos extralinguisticos,
histéricos e sociais para estabelecerem sentitificando o que Pécheux (2006) enfatizava
sobre a importancia da conexdo entre o intradiscigls ordem da lingua) e o interdiscurso

(de ordem da historia).

Ainda sobre as perspectivas sobre o discurson@r(2013, p. 77) registra que:

O discurso por principio, ndo se fecha. E um psmesn curso. Ele ndo é um
conjunto de textos, mas uma préatica. E nesse seqtid consideramos o discurso
no conjunto das praticas que constituem a sociedadeistoria (...) (ORLANDI,
2013, p.77).

A partir das concepcdes expostas anteriormenteFpacault e Orlandi podemos
compreender que o discurso € uma atividade, prética acdo. Ele por ser construido em

uma época dada traz elementos que caracterizamhsrdes historicos, fisicos e sociais no
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qual se encontram inscritos. O discurso, nestgopetisa, € um processo continuo, sendo

assim, ndo se fecha, ndo esta completo.

Ainda sobre a nocao de discurso, Orlandi (20121p22) afirma que "ndo podemos
confundir discurso com fala", dando continuidadicatomia lingua\fala, uma vez que "nem
o discurso é visto como uma liberdade em ato,ntwate sem condicionantes linguisticos ou
determinagdes histéricas” nem muito menos "a lirogumao totalmente fechada em si mesma,

sem falhas ou equivocos".

Pécheux (2008) ressalta que a unidade de andlisksdurso € o enunciado em sua

natureza de acontecimento discursivo. Para ele:

(...) todo enunciado é intricadamente suscetivelodear-se outro, diferente de si
mesmo, se desloca discursivamente de seu sentidodpdvar para um outro (...)
Todo enunciado, toda sequéncia de enunciadosis., l[lmguisticamente descritivel
como uma série de pontos de deriva passiveis, ceiede lugar a interpretagao
(PECHEUX, 2008, p.55).

Pensar em enunciado € compreender que este eteest@iinserido em uma cadeia de
diversos outros enunciados, ou seja, ele € retona@stocado e repetido em um determinado
tempo, numa situacdo comunicativa especifica, seas®im 0 enunciado congrega
singularidades e repeticdes “De um lado ele é gestamutro, liga-se a uma memdria, tem
uma materialidade; é Gnico...”, no entanto notaoues apresenta uma forte ligacdo com “o
passado e o futuro” (FOUCAULT, 2005, p. 31).

Nessa perspectiva, vislumbramos o enunciado e susitga composicional como o
resultado do “ja dito”, como sendo uma unidadexjatente em um espaco social, geografico

e temporal, e que € resgatado pertinentementespatsado em situagdes discursivas afins.

1.4.2 Sujeito

O estudo sobre o sujeito efetuado nesse trabathocestralizado nas ideias de dois
importantes nomes, Pécheux e Foucault. Mesmo atehds divergido em suas concepcoes
com relacdo ao “sujeito”, efetuaram consideraciaddmentais para o campo da Analise do

Discurso.
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No momento inicial de sua teoria Pécheux é infliselo pelas ideias de aparelhos
ideoldgicos do estado e assujeitamento de Althugser concebeu o0 sujeito como um
individuo interpelado pela ideologia, acentuande @s sentidos dos termos mudam de

acordo com a posicéo social daqueles que discursam.

Segundo Guerra (200@),sujeito nao € fonte absoluta do significado, elttido, ndo
€ a origem, pois ele se constitui por falas deosusujeitos. Assim, o sujeito € resultado da
interacdo de vérias vozes, da relagdo com o s@emégico, portanto tem carater
heterogéneo. Sob a perspectiva da AD, 0 sujeitoén@sto como a origem do dizer, sendo
estruturado com base na relacdo entre a linguagentonsciente, a historia e a ideologia,

conforme figura abaixo.

IMAGEM 06 - Estrutura do Sujeito segundo AD de linha fraaces
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FONTE — Adaptacéo / Criacdo do Autor.

Ainda conforme Pécheux, o sujeito é afetado tambe@ndois tipos de esquecimentos,

em que na primeira forma o sujeito € aquele qu®keea como origem de tudo que diz (ele é
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o criador) e na segunda forma, o sujeito tem adude que o0 que diz tem apenas um
significado (todos compreenderdo sua mensagem dman®rma). Tanto uma quanto outra

forma de esquecimento contribui para que o sugaitdinue a produzir discursos.

O sujeito também é fortemente influenciado pedalidgia, podendo dizer que ela “faz
parte, ou melhor, € a condicdo para a constituilgAsujeito e dos sentidos. O individuo &
interpelado em sujeito pela ideologia para quersdyza o dizer”, sendo assim, “podemos
dizer que a ideologia faz parte, ou melhor, é aigdio para a constituicdo do sujeito e do
sentido” (ORLANDI, 2012, p. 46).

Brandao (2004) reforca a visédo de sujeito ideclbglegando que ele é:

[...] essencialmente historico. E porque sua falpréduzida a partir de um
determinado lugar e de um determinado tempo, aepgd@o de um sujeito histdrico
articula-se outra nocéo fundamental: a de um sujéitoldgico. Sua fala € um
recorte das representacdes de um tempo histéricde eum espacgo social
(BRANDAO, 2004, p. 59).

Partindo desse pressuposto o sujeito emana despegatempo determinado e € esse
posicionamento que servirh como engrenagem paraoasepcfes e formulacdes dos
discursos proferidos pelo mesmo. Esse sujeito rigst@ulmina em sua discursividade as

marcas enunciativas dos “outros” enraizados nele.

Em relacdo as varias posi¢des do sujeito, Couf2id@9, p. 88), descreve:

Concebemos, portanto, uma posicdo de sujeito canmrelacdo determinada que
se estabelece em uma formulacdo entre um sujeiteciEor e o sujeito do saber de
dada FD. Essa relagdo € uma relacdo de identiicagfas modalidades variam,
produzindo diferentes efeitos-sujeito no discurgo.descricdo das diferentes
posicdes de sujeito no interior de uma FD e doosfgue estdo ligados a ela é o
dominio de descrigdo da forma-sujgif@OURTINE, 2009, p. 88).

A partir dessa Otica, notamos que o0 sujeito da &D resultado da Formacéo
Discursiva e Ideologica (Fl), das condicdbes de pgadd, ou seja, € constituido
discursivamenteEle “é historico, social e descentrado. Descenifraais € cindido pela
ideologia e pelo inconsciente. Historico porque edta alienado do mundo que o cerca.
Social, porque n&o é individuo, mas aquele aprdendim espacgo coletivo” (ORLANDI,
2012, p. 45).
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1.4.3 Formagdes discursivas e Interdiscurso.

A partir de agora, iremos refletir sobres as ragdales e dispersdo dos sentidos e
para tal, recorreremos aos conceitos de formag@umiva e interdiscurso para a andlise de
nossocorpusdiscursivo em estudo. Nossa pesquisa objetivasiigar, no interior de uma
dada formacéo discursiva (logomarca), como sactitwites os sentidos, a partir da analise
do discurso publicitario politico. Somos conhecedoda influéncia exercida por esses
discursos e somos conhecedores que elas estavamslantro de uma FD, subscrevendo-se
como acontecimentos discursivos. Esta por suapremove a insergédo, estabelecimento e

cristalizacdo de determinados simbolos e disc@sosossa sociedade.

Orlandi (2013, p. 43) advoga que o conceito dméwmédo Discursiva (FD) da Analise
do Discurso “é basico”, permitindo “compreenderrocesso de producdo dos sentidos, a
relacdo com a ideologia e também d& ao analistssilplidade de estabelecer regularidades
no funcionamento do discurso.” Partindo dessa (Oticéormacao discursiva € o local da
construcdo do sentido, uma vez que nela se “detiosi base em uma Formacéo Ideoldgica

(F1), aquilo que “pode e deve ser dito”.

Pécheux (1997, p. 160 - 162), assim define uma FD:

Chamaremos, entdo, formacéo discursiva aquilo gquma formacao ideoldgica
dada, isto é, a partir de uma posi¢cdo dada nunmjartara dada, determinada pelo
estado da luta de classes, determina o que podeeesédr dito (...). Toda formacgéo
discursiva dissimula, pela transparéncia do sentide nela se constitui, sua
dependéncia com respeito ao “todo complexo com mimnte” das formacoes
discursivas intricado no complexo das formagdesldtgcas (...)(PECHEUX,
1997, p. 160 - 162).

Partindo da concepcédo de Pécheux, fica claroreiteselo existencial e a dependéncia
da FD para com as FI, salientando que o sentidstmodo dentro de uma dada Formacao
Discursiva € o resultado da significacdo proveeielst Formacédo Ideologica. Em suma, toda
FD esta atrelada diretamente a uma FI para (pedediscursivizada.

Dessa concepcdo advém dois pontos que Orlandi3(2043-45) enfatiza que

exporemaos a seguir.

A. O discurso se constitui em seu sentido porque @quié o sujeito diz se inscreve em
uma formacgdo discursiva e ndao outra para ter untidee® ndo outro. (...) as

formacOes discursivas, por sua vez, representasisnorso as formacgdes ideoldgicas.
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B. E pela referéncia a formac&o discursiva que podemmpreender, no funcionamento
discursivo, os diferentes sentidos. Palavras igopatkem significar diferentes porque

se inscrevem em formacdes discursivas diferentes.

Com base no primeiro ponto, podemos inferir qeertido ndo esta nas palavras por
elas mesmas e sim nas formacdes discursivas deslgseoriginam-se. Sendo assim, 0s
sentidos sao “ideologicamente determinados”. Jasegundo ponto, notamos que SO
compreenderemos o0s sentidos de um discurso se aaynéige condicbes de producgédo e as
marcas ideolégicas da FD que ele se inscreve, gpqalavra pode ser plurissignificativa,

tendo em vista as diferentes (posi¢cdes/lotacbespenacdes discursivas diversas.
Partindo dessas concepcgoes, Ferreira (2015, pxpbg que:

A “FD é compreendida como sendo de natureza instéet@iogénea e lacunar, e

ndo como espago fechado, uma vez que a FD é halpitacbutras FDs que vém de

outros lugares, ou seja, a FD esta relacionadanteodiscurso ou, dito de outra

forma, € no interior do interdiscurso onde est&@pelisas as FDs em relacdo de
alianca ou embate, num espaco de heterogeneidageseajunstaura sempre na

relagdo entre as FD§FERREIRA, 2015, p. 35).

Em sintese, a Formacéo Discursiva (FD) conota al le;y que se da a construgédo de
sentido de um discurso, como também onde ocouerdificacio e desidentificacio do sujeito. E
0 ambiente onde FD e FI configuram como elemerdissociavel para a sistematica da producéo

de sentido.

Partindo para a nocédo de interdiscurso, nos deparamm Orlandi (2013, p. 31)
dissertando-o “(...) como aquilo que fala antesoetno lugar, independente. Ou seja, € 0 que
chamamos de memdria discursiva: o saber discurgivotorna possivel todo dizer e que
retorna sob a forma do pré-construido, o ja dit® egta na base do dizivel, sustentando cada
tomada da palavra”. Nessa perspectiva, temos ordigt@rso como um recurso
discursivo/mental, uma vez que ele serve de basegpsignificacdo de uma palavra, ou seja,
€ a partir dos ja ditos que efetuamos um percustortto, social, cultural e ideolégico com

relacdo ao que ja foi proferido em uma determirteda e que esta sendo resgatado.

Mas nao podemos confundir o interdiscurso comtradilscurso, uma vez que “o que
chamamos de interdiscurso — representa o eixaakdnde teriamos todos os dizeres ja ditos

e esquecidos em uma estratificacdo de enunciadg®guseu conjunto, representa o dizivel,



52

J& o intradiscurso — seria o eixo da formulac&o, és aquilo que estamos dizendo naquele
momento dado, em condi¢coes dadas” (COURTINE, 19%R).

Fica-nos claro quando nos reportamos a fala deti@ewque a diferenca basica ente o
interdiscurso e intradiscurso € que o INTER asdesnet a uma espécie de arquivo
discursivo, onde se encontram os ja proferidosuamgp que o INTRA seria a mola
propulsora, o espagco de formulacdo dos discursos usm em dada situacdo de

discursivizagao.

Referindo-se ainda a diferenca entre interdiscersotradiscurso, Orlandi (2013, p.
32) acentua que “o interdiscurso é todo conjuntdod@ulacdes feitas e ja esquecidas que
determinam o que dizemos”, pois para que as padaladas por um sujeito discursivo
facam sentido naquela conjuntura atual, € necesgae elas ja facam sentido. Sendo assim,
uma palavra nado significa por si sO, elas constituseu sentido a partir da

posicao/tempo/situacdo/historia.

Em suma, o “intradiscurso é da ordem do sabeudis® — memoria afetada pelo
esquecimento” e ja o interdiscurso, restringe-seeks;6es de um discurso com outro. No

entanto, cabe ressaltar que ambos tém como pontdpisentido ao discurso.

Partiremos entéo, para o estudo da ideologia empeérspectiva arraigada a Analise
do Discurso de linha francesa, posto que ela eresst presente na formacéo discursiva,
contribuindo com as interpretacdes, ou seja, aladeo é parte do discurso, e como tal,

auxilia na fluirdo dos sentidos.

1.4.4 Ideologia

A ideologia, segundo Chaui (1981, p. 22) foi diadg pela primeira vez, no livro de
Destrutt de Tracy, cujo titulo eflements d’ Ideologiem 1801, sendo conceituada como
sendo “a ciéncia da génese das ideias”. Na visdauttaa, a ideologia passa a norteia as

acOes humanas, submetendo-as a um “julgamentod&ori

A principal concepcao de ideologia formulada pécheux centra-se no pensamento

Althusseriano transcrito no artigo denominado “ldg@ e Aparelhos Ideoldgico de Estado”,
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cujo trazia em voga duas teses basicas, sendose 1Ta ideologia é uma “representacao” da
relacdo imaginaria dos individuos com suas condig&eexisténcia” e a “Tese Il: a ideologia
tem uma existéncia material” (GARCIA, 2003, p.12Bmbora a 12 tese concentre seus
olhares para a relacdo imaginaria entre o sujeitiuedo e a 22 tese infira que a ideologia
pode ser materializada, Ambas, passam por sucessinglancas, tendo como foco 0s
diferentes questionamentos da contemporaneidade.

Falar em ideologia é caminhar por um terrenolfédiAndlise do Discurso, uma vez
que quando efetuamos uma interpretacdo, tambémdészaso dos mecanismos ideoldgicos
levando a parecer que “nesse movimento de intagiet o sentido parece-nos como
evidéncia, como se ele estivesse ja sempre 1&"LADII, 2013, p. 46). Essa ilusdo do
sentido “ja 14" faz com que a linguagem perca spessura, torna-a transparente e cria um

elo entre 0 homem, a relacdo imaginéria e as coeslipateriais de existéncia.

Orlandi (2005) destaca que a ideologia na 6ticaADa“é considerada como parte
constitutiva do discurso”, ou seja, o discurso irdésinseco em sua estruturacdo, marcas
ideoldgicas de quem o construiu e das correnteglkogprodutor do discurso se identifica. A
autora ainda enfatiza que a ideologia ndo é repias@0 da realidade. Ela acentua que “a
ideologia por sua vez, nesse modo de concebé-fa, én&ista como um conjunto de
representacdes, como visdo de mundo, ou como ¢&altia realidade”, salienta que “ndo ha
realidade sem ideologia”. Por sua vez, expde “emgu@ratica significante, a ideologia
aparece como efeito da relagdo necessaria docsu@it a lingua e com a histéria, para que
haja sentido” (ORLANDI, 2005, p. 48).

Para compreender melhor esse percurso tedricootaimo termo ideologia, faremos
uma breve apresentacdo das diferentes visfes dlegaeinstituidas por Marx, Althusser e

Pécheux.
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QUADRO 04: Concepcdes de Ideologia para Marx, Althusser edréch

IDEOLOGIA DE MARX IDEOLOGIA EM ALTHUSSER E
PECHEUX
Sua tese € negativa — € determinada ¢ Sua tese € positiva — sua estrutuna e
pela alienagédo do sujeito e da diviséo seu funcionamento estdo presentes na
do trabalho; histéria de todas as sociedades e
classes (formac0Oes sociais);
Consiste num sistema de ideias, |de
representacdées que dominam | o ¢ A ideologia € vista como instandia
espirito de um homem ou de um material, concreta e histérica. E seu
grupo social atravessado pelo engodo; funcionamento é percebido a partir{da
pratica politica (discursiva);
Os individuos encontram suas
condicbes de vida e seu ¢ Representa a relagdo dos individuos
desenvolvimento pessoais com suas condicdes reais |de
determinados pela classe social; existéncia (mundo), com as relacdes
de existéncia;
As formacbes ideoldgicas explicam-
se a partir da praxis material, que € < A relagdo imaginaria (aquilo que ngao
representada pela producdo real corresponde a realidade) € dotada de
(material) da vida imediata dos existéncia material;
homens;
* Objeto: relagdo do sujeito com |o
Parte-se da historia real, isto é, |[da mundo e n&o o mundo em si;
histéria dos homens realmente ativos;
* Tem uma existéncia material — existe
Os homens sado os produtores de suas em um aparelho ideoldgico e em suas
ideias e, com efeito, sao praticas.
condicionados pelo modo de
producdo de sua vida material, por ° TESES
seu intercambio material e spu 1- Na&o existe pratica sendo através e
desenvolvimento na estrutura social e sob uma ideia:
politica.
2- Nao existe ideologia senéo
através do sujeito e para o sujeito;
3- A ideologia interpela 0%
individuos enquanto sujeitos.

Fonte: FERREIRA (2015, p. 29).
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Para os marxistas a ideologia é vista como unranf@mta de dominacgdo, algo que
subordinard a producgéo do discurso, fazendo consaag idéias passem a ser as idéias de
terceiros, enquanto que para Althusser, ela papassoncepcdes de idéia, passando a ser

observada como elemento material.

Percebemos também a partir da analise do quadraayie os conceitos de ideologia
defendidos por Marx, Althusser e Pécheux vislumdimava ideologia por angulos
praticamente opostos, no entanto, notamos que maduarsos, convergiam para o primado
da ideologia com elemento ou parte da constituiigiosentidos. Nesses estudos no tocante a
ideologia, contamos também com a grande contribud@ Foucault (2005) com suas

observacdes sobre a verdade como parte da ideodsgiancial a constru¢do dos discursos.

Nesse ambito, ndo podemos nos minimizar ao estedadeblogia, mas da sua
discursivizagdo, ou seja, das formacoes ideologiekss quais as formacgdes discursivas estdo
atreladas, conforme Heine (2005, p. 29) “As fornescdiscursivas inscrevem-se em certas
Formacbes ldeologicas que se relacionam com a gmsicupada por dado sujeito na

sociedade”.

Nesse sentido, conhecer a ideologia de um discumsoa-se primordial para
compreender a esséncia dos sentidos advindos deagam proferida pelo sujeito, uma vez
que a ideologia € um dos mais importantes elemeqiesinfluenciam na constituicdo da

Formacéo Discursiva.

1.4.5 Condicdes de Producéo.

As condi¢des de producao sao os diversos aspe¢tra@s que influenciam durante a
constituicdo do discurso que séo o “estado soci@mlissor, o estado social do destinatario,
as condicdes sociais da situacdo de comunicacd@QURTINE, 1981apud BRANDAO
2004, p. 43). Ou seja, para se produzir um discdesqualquer natureza temos que levar em
conta os inumeros fatores que poderdo contribusitipamente o negativamente com a

situagao discursiva.

Segundo Orlandi (2013, p. 30) devemos observaoadicdes de producao por duas

Oticas basicas, a primeira em “sentido estrito” “seggunda em sentido amplo”, para assim
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percebermos o seu alto grau de importancia medidites6 a producdo dos discursos e de
sentidos, como também para auxiliar o analista idoutso a efetuar suas observacdes.

Vejamos seguir suas singularidades conforme des€@dandi (2013, p. 31-32)
» Sentido Estrito / Contexto Imediato:

Ele agrega as circunstancias da enunciagdo termo rfas condi¢cdes basicas da

producao discursiva (quando ocorreu a enunciagao).
» Sentido Amplo / Contexto Amplo:

Cumula o contexto socio historico e ideologico,tpado-se com mais abrangéncia no
cenario da producdo, seus sujeitos discursivoss poaicdes sociais, historicas e

ideoldgicas.

No entanto ndo devemos ter a ilusdo de tentar &égmruma vez que ambas estéo
entrelagadas nos momentos discursivos, na elalmodigs enunciados. Cabe aqui salientar
que as condi¢des de producdo exercem um papelremdal na construcédo de sentido tendo
em vista que nelas “implicam o que € materialrfgua sujeita a equivoco e a historicidade),

0 que é€ institucional (a formagédo social, em swem) e o mecanismo do imaginario”
(ORLANDI, 2013, p. 40-41).

Durante todo este capitulo, percorremos o sold & Analise do Discurso de linha
francesa e com tal, pudemos observar as interfdesse fabuloso aporte teorico e
metodoldgico, como também, adentramos nas concepgperspectivas com relagdo ao tema
logomarca. Esse estudo nos da possibilidades galiaar uma analise dmrpusem questao,

do ponto de vista discursivo, isto é, pensa-lo antantexto sécio histérico e cultural.

Como evidencia Orlandi (2005, p. 15) quando diasgue “na Analise do Discurso,
procura-se compreender a lingua fazendo sentidgpyagto trabalho simbdlico, parte do
trabalho social geral, constitutivo do homem e da kistoria”. Nessa visdo da autora é
possivel analisar o discurso da logomarca comonacepso dinamico, que estd em constante

movimento e que permite significar e re-signifisaus sentidos.

A AD nos fornece um grande respaldo para a red@lzala analise da logomarca,

tendo em vista que esserpustrata-se de um discurso politico e como expde &p\&arfati
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(2006, p. 200) a prépria Andlise do Discurso fraaceurgiu como um instrumento para o
estudo do discurso politico da época, sob uma wis&o, e assim, poder enxergar nos

entremeios existentes entre a interpretacéo e preemsao, os sentidos.

Desse modo, ancorados nos pressupostos tedrictmmlottgico da AD francesa,
elencamos a tipologia do estudo e o processo @edgeldocorpusdo nosso trabalho, bem

como, destacamos que 0 mesmo seré constituidovpoeaorte discursivo.
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CAPITULO Il - METODOLOGIA

2.1 Tipologia do Estudo

Para elaboracdo deste trabalho, tomamos como lsagwooedimentos analiticos
descritos pela Analise do Discurso de Linha Framceseguimos com as pesquisas
bibliograficas acerca das abordagens e reflexdése sBiscurso, Enunciado e Sujeito,
Formacgbes Discursivas, Formacdes Ideoldgicas, ddeole Interdiscurso, ancorados pelo
grande acervo documental produzido por Pécheuxais importante dos estudiosos da AD.
Também nos amparamos nas concepcdes de Duboisd@igialcomo também, nas novas
reflexfes estruturadas a luz da Analise do DiscposAuthier-Revuz, Orlandi, entre outros.

Em seguida, realizamos um estudo criterioso dascipmamentos e concepcoes
acerca da publicidade e da propaganda, no tocanbg@marcas, destacando-se 0s materiais
de Carvalho, Martins, Cotrim e Citelli, bem comatroa profissionais que de renome no

campo em questao.

Dando continuidade, procedemos com pesquisagibag@ documentais em diversos
seguimentos da administragdo publica de um mubpicfpimo secretarias e arquivos publicos,
como também, com habitantes descendentes das paigidiamilias desse local. Nesta
pesquisa, além da coleta de documentos e velhogoss¢também fomos apresentados a
fotos, objetos e curiosidades (orais) sobre fatogmbca, delineando dessa forma um perfil do
municipio da logomarca em estudo, nos ambitosrgst) culturais, religiosos e sociais para
assim, ter elementos que auxiliem na analise e m@npao do DPP. Também efetuamos
uma varredura nos arquivos em busca das logomaszaas pelos gestores publicos até os
dias atuais (2015).

2.2 Selegéo e Definigdo dBorpus

Dissertados sobre a tipologia do estudo, partipas o processo de selecdo e
definicdo docorpusdiscursivo que compde 0 nosso trabalho, evidenoigledanteméo, que
foi feito um recorte, em que uma logo caracterizaygso objeto de estudo. E € a partir da

mesma procedemos com os trabalhos de analises.
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Para a sele¢do do objeto de estudo, realizamosevamtamento das logomarcas
utilizadas pelas administracdes publicas municipgaisidade base, no que compreende o0s
anos de 1993 a 2015, periodo em que, de acordoosonados municipais, abrange as
logomarcas do ontem e do hoje. Colhemos as logadifenentes instancias, como Prefeitura

do Municipio, Camara de Vereadores e Secretariasdipais.

2.2.1 Vislumbrando “A terra da banana”

Observar os aspectos internos e externos de um Idadbé primordial para que
possamos tecer concepgdes a respeito do jeita,deessar e agir dos individuos (municipes)
qgue constituem aquela localidade, seguindo essaigga, mergulharemos na histéria da
cidade de Machados, para que dessa forma, tenhalerosntos que nos possibilite efetuar
uma analise fiel da logomarca em estudo, uma vezagmesma é um simbolo que esta
inscrito na prépria existéncia da cidade. Faremos wiagem e desvendaremos algumas
peculiaridades da terra da banana, consequentementecaremos a construir nossa imagem

fotografica da mesma.

A cidade em estudo é um pequeno municipio loaibizaa microrregido do Médio
Capibaribe do Agreste Setentrional Pernambucanujoteuma éarea de 60,036 Km e
distanciando-se em 105 km da Capital do estad@acbelo com o IBGE(2010) o municipio
limita-se ao norte com S&o Vicente Férrer, ao sl Bom Jardim, a leste com Bom Jardim e
Orobo e a oeste com Orobd. O municipio é considedadoequeno porte, e de acordo com o
senso de 2010, apresentou uma populacdo de 13ab8@érties, residindo em sua maioria, na

zona urbana (sede/cidade), com um IDHM de 0,578

Silva (2004, p. 37) descreve em seu livro comdeseo processo de instauracao, ou

mesmo, a origem da localidade.

[...] foi a partir da edificacdo de uma casa de adir e ponto de comércio
construido pelo senhor Manoel Jodo Rodrigues daiiasito, no ano de 1890, nas

® _ Instituto Brasileiro de Geografia e Estatiséicam 6rgéo governamental, ligado diretamente adskéiio do
Planejamento, Orcamento e Gestdo do Brasil. Elaluyarcandlises e pesquisas, como também, divulga
informacdes demograficas, sociais e econdmicagtodivididas por estados, municipios e etc.

! - Sintese: Area da Unidade Territorial, IBGE 2010. Disponivel em:
http://www.cidades.ibge.gov.br/xtras/perfil.phpYa&codmun=260910&search=pernambuco|machados.
Acesso em 12 de janeiro de 2015.



60

terras do Engenho Machado, pertencente ao munidi@i®om Jardim que teve
inicio a processo de povoacao do local (SILVA, 2(0037).

Segundo o autor acima citado, Manoel Jodo visualmemuele territdrio um excelente
local para edificar sua casa como também, de caalizer alguns produtos alimenticios em
geral, tendo em vista que ndo havia quaisquer cisasmércio a quildbmetros de distancia. E
foi a partir de seus atos, outras pessoas sesgteBm e comecaram a também construir suas

moradias naquele local, dando origem, assim, a@eiden estudo.

Relata ainda que com o passar dos anos houve widemvel aumento da populacdo
e da area construida, pois diversas pessoas queoararcializavam na feira popular,
comecaram a erguer suas residéncias e se fixarnitid@mente no local. Dentre outras
coisas, essa elevacdo populacional auxiliou ndacsdlesenvolvimento do vilarejo como
também, contribuiu positivamente na construcdo ekejd de liberdade entre os habitantes.
Estes moradores, mesmo sofrendo todas as presséqwoliticos ligados ao municipio ao
qual pertenciam, ndo deixaram sucumbir seus idkaimudancas e criaram uma associacao
no vilarejo. Esse grupo segundo Vieira (1998, pet@)constituido por: Major Jodo Marques
de Oliveira (Presidente), Gualter Ribeiro do Vaicg/Presidente), Antdnio Guerra de Lucena
(Diretor Executivo), José Colaco de Azevedo (Dir&ocial), Severino Vieira Filho (Diretor
Esportivo), Ivo Pereira de Arruda (1° Secretaiitandro Cavalcanti Marques (2° Secretario)

e Manoel Francisco da Silva (Tesoureiro).

Muitos dos cidadaos citados acima eram filhos a#&wla vila e devotaram grande
parte de seu tempo para “liberta-lo” das méos dea Bardim posto que viam as necessidades
da populacdo e, embora fazendo parte do referidoicipio, percebiam que o pequeno
vilarejo ndo obtinha quaisquer benfeitorias. E seahancipado, além de ter representacao

propria (Poderes), também contariam com os sulssiltidestado e da Federacéao.

A Associacdo angariou apoio de politicos locadeerenome no estado, realizando
uma campanha para a emancipacao do vilarejo. E2ihe dezembro de 1963, através da
assinatura do Projeto de n°® 4.994, pelo entdo @ader do Estado Miguel Arraes de
Alencar, a vila foi elevada a categoria de mungigesmembrando-se efetivamente de Bom
Jardim” e dando origem ao municipio de Machados\(8) 2004, p. 29)
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A exoética nomenclatura atribuida ao municipio seede dois fatos, sendo o primeiro
mais conhecido pelos habitantes da pequena ciGateo registra Sila(2004, p. 55).

“... Por existir um engenho de mesmo nome, proxamande se localiza a sede do
municipio, de propriedade do senhor Jodo Alves @amtvachado. Ja o plural,
justifica-se pela existéncia de outro municipioaiaimado Machado, no Estado de
Minas Gerais, desta forma, o usou-se a letra sdifm@ncia-los” (SILVA, 2004, p.
55).

A populacdo do municipio em estudo é muito retigie devota de Sdo Sebastido e
mesmo antes de ter uma igreja para louva-lo, jdéahes comemoracfes em homenagem ao
martir. Conforme registro de moradores antigos? adlmemoracao rendendo gracas a Sao
Sebastido data do ano de 1918, motivada pela psamds moradora Ana de Azevedo
Marques que rogou ao santo para que a comunideakssé livre da epidemia de variola e
gripe espanhola. A graca foi alcancada e desde &&éa Sebastido tornou-se o padroeiro da
cidade e seus festejos tornam-se mais grandiosadaaano, seja pelos aspectos profanos ou

religiosos.

O municipio em questdo é tipicamente agricola, demptoximadamente 37,8%le
sua populacdo residente na zona rural, sobrevivdmmkicamente da agricultura de
subsisténcia. Ao observarmos o territério municipagjo notamos o que os moradores
consumam chamar de “ouro vefdle ou seja, imensas plantacdes de bananas quentobre
grande parte do municipio e se consolida como orsgmaior setor empregaticio, perdendo
apenas, para o Setor Publico Municipal, e caraetedo a cidade como, a 2° maior produtora

de bananas do Estado de Pernambuco.

As demais agriculturas existentes no lugar sdoeasrdinadas de “subsisténcia”, ou
seja, pequenas plantacdes para uso e consumo ammésino por exemplo, o limao, mamao
e feijao, tendo também, alguns tubérculos comdatddoce, o cara e a macaxeira, conforme

dados do escritorio municipal do IPA — InstitutoREsquisas Agronémicas de Pernambuco.

8 Ly .
- Historiador e Escritor local.

° - Censo Demogréafico/ Sinopse, IBGE 2010. Dispdnive em:

http://www.cidades.ibge.gov.br/xtras/perfil.phpYa&codmun=260910&search=pernambuco|machados.

Acesso em 12 de janeiro de 2015.

19 _ Entende-se por ouro verde, as plantacdes denasn@s bananais), que configuram como a base de

subsisténcia da populacéo e ocupa grandes faixdsriais do municipio.
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A banana é um simbolo tdo importante para ogtdr@bs do local, que os mesmos,
aproveitam desde ela em estadmatura’, como beneficiam a fruta criando banana passa
licor, bolo, torta, pao, sorvete, chips e etc. Aldemuma forte linha artesd que tem como
produto final a confeccdo de chapéus, bonés, jagqoadros, caixas decorativas, flores,
roupas, entre outros. Todos esses elementos sAwosi do uso sustentavel da palha e fibra
da banana. Os artesdos recolhem nas plantac@&ssneateriais, apds a colheita da banana e
dessa forma, evitam que grande quantidade de aildfige jogada, exposto a chuva e sol,
esperando o tempo necessario para a decomposigée.tiabalho representa tanto para a
sociedade, que tanto a Secretaria de AssisténdialSeinculada ao Poder Municipal e a
Escola Estadual (Escola de Referéncia em EnsinoidV8dverino de Andrade Guerra)
criaram programas para fortalecer e difundir eggasicas artesanais e culturas para as

criancas e adolescentes da cidade.

A influéncia da banana é incalculavel para o mpiu¢i uma vez que no dia
30/10/2007, a Camara Municipal aprovou o requerimef 07/2007, solicitando ao Exmo.
Prefeito da Epoca, que enviasse um Projeto de fian@ o Brasdo de Armas e modificando
a bandeira do Municipio. Projeto esse, que foi \sgo em 02 de dezembro de 2008 e
sancionado pelo prefeito no dia 20 de dezembroO®8 2ornando-se lei. A partir da data
anteriormente registrada, tanto a bandeira quantmasdo passaram a conter um “pé de

banana”, ratificando o orgulho dos nativos pelaigséruto.

IMAGEM - 07 Bandeira / Brasdo de Machados — PE usados no petéo@l0 a 01/12/2008.

" _ Traduzido como “Natural”. (CONRAD, 2011, p.152)
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FONTE: Arquivo particular do Sr. Silvio Borba Guerra Filtiex- Prefeito de Machados)

IMAGEM - 08: Bandeira / Brasdo de Machados — PE em uso desti2/2208 até a presente data.

FONTE: Extraidos de documentos da Secretaria de Educaciachados — PE (2013).

Para festejar os beneficios que o cultivo da bapesyEcia ao municipio foi criada até
uma tradicional festa. Sua denominacao varia dersstnacéo para administracdo, pois cada
gestor atribui a nomenclatura atrelada a sua ideglassim temos em alguns anos “Festa da
Banana” e em outros anos, Ban&®ste que ocorre em datas fixadas pelos administradore
municipais. Nessa comemoragdo sao expostas noveslades de bananas resistentes a
males tipicos dessa cultura como sigatoka, ferrugemtre outros, como também, s&o
fechados negécios (SILVA, 2004, p. 206).

Ha também, a venda de diversos produtos a basibdss e folhas da banana como,
por exemplo, bolsas, flores, jarros, quadros, &ighajur, chapéus e outros. E também a
degustacdo e comercializacdo de inuUmeros bologsfodoces, sorvetes, pasteis, chips,

licores, entre outros, tudo produzido com o psewdotipico.

Fechando os dias do evento, sdo promovidos grsoglghows com atracdes da terra
e bandas/cantores de renome nacional fazendo cena quidade receba aproximadamente
25.000 (vinte e cinco mil) pessoas, de acordo cadosl da Secretaria Municipal de Cultura

(2013), dobrando quase que o numero de habitaatiesal.
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2.2.2 Cronologia das logomarcas municipais

O percurso cronoldgico das logomarcas utilizaddsspadministradores municipais
atrela-se diretamente ao o periodo em que cadarrgoue permaneceu em Seu cargo
enquanto prefeito. E, sendo o municipio relativamervo, estando a completar em 2015
seus 52 (cinquenta e dois) anos, sdo poucos asromgdesse discurso publicitario politico na

cidade.

Com base nos registros da Camara Municipal (CddaoFPessoa Guerra), da
Prefeitura Municipal (Palacio Municipal Vereadoristides C. Guerra) e de algumas
secretarias, constatamos que os prefeitos queagenr municipio do periodo de 1965 até
1992 ndo faziam uso desse recurso, tendo apendgeargs “Prefeitura dos Machados”,
“Prefeitura Municipal dos Machados”, “Prefeitura Mcipal de Machados” e em algumas
épocas distintas, esses discursos passaram aosgraathados por um timbre formados pelas
letras que constituiam a sigla do municipio dandgem assim, a “PMM - Prefeitura
Municipal de Machados” (MACHADOS, 20015).

Esses discursos advinham exclusivamente do gabilefgrefeito e eram expostos
apenas nos documentos oficiais assinados pelog@den municipal, expedidos aos poderes
Legislativo Municipal (Camara de Vereadores), BsthdCamara dos Deputados), Orgdos
Fiscalizadores (Promotoria, Ministério Publico, btmal de Contas) e dependendo das
circunstancias, as altas Instancias Administratd@€stado ou da FederacdMas, ainda

nao eram amplamente divulgados para a populacéo.

Com o avanco das novas tecnologias, em espe@apwarizacdo dos computadores
e o desenvolvimento da cidade, surgem no ano d&, 189 logomarcas. Esse discurso
imagético inaugura a era das logos no municipiostaura a autopromoc¢ado dos agentes
administrativos a partir do uso da maquina publizando continuidade a esse processo, 0s
prefeitos subsequentes, também estruturaram disputdicitarios politicos condizentes com
suas Formacdes Discursivas e Ideologicas e, difsremte da primeira que so fora
empregada apenas em papéis oficiais do gabingieetlito, em fachadas de prédios pubicos
como prefeitura, secretarias, escolas, automoveiglaeas diversas, progressivamente,
comecaram a agrega-la a outros setores / depat@snerobjetos como blusas, panfletos,

agendas, materiais escolares e até em cadastwareschospitalar, dando inicio assim, a
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disseminacéo desses DPP e chegando dessa formag axacerbado e descontrolado que

observamos hoje.

Cada logomarca exibe em seu cerne diversas aastices que as singularizam,
tornando-as Unicas em um universo quase que mfiilgitiogos. Para consolidar melhor nosso
trabalho, apresentaremos abaixo uma lista das laga® do Municipio de Machados, seu
periodo de vigéncia e o administrador que elasesgmtavam. Consta desde a primeira até a

gue esta sendo usada atualmente.

Atrelados a premissa da necessidade de se tempreensdo da logomarca em sua
totalidade, apresentaremos, sempre, breves hissdidcnecidos pela Prefeitura Municipal de
Machados (2014), imagens para apreciacao, extrdel@mcumentos da Camara Municipal
de Machados (2014-2015) e SEMED Machados (2013)alifaremos, com um quadro
(criado pelo autor), contendo os principais elememstruturais desse discurso publicitario
politico em estudo.

* Primeira Logomarca — (1993/1996)

Criada para ser usada no mandato do Sr. SilvidbaB&uerra Filho, o qual
administrou o municipio no periodo de 1993 a 1236a logo se encontra registrada a partir
de fotos de moradores e agentes da referida adragéie publica (em anexo). Por ser a 12
Logo, esperava-se grande repercussao, porém néeeofptande expressao na comunidade,
tendo em vista que sua abrangéncia restringia-sbbocamentos de circulacdo interna

(Gabinete do Prefeito) e pintada na fachada denalgaucos prédios e carros publicos.

IMAGEM 09 — Logomarca do periodo de 1993/1996

PREFEITURA MUN.
DE MACHADOS

Fonte: Adaptada de documentos da Camara Municipal de &ash(2014).
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Sintese Estrutural da Logomarca

QUADRO 05: EEL

ELEMENTOS ESTRUTURAIS DESCRIQAO
Cor Principal Vermelha
Cor Secundaria Azul
Simbolos icone representativo de uma familia,

contendo pai, filho e mae de méos dadas.

Formas Geométricas Um retangulo e dois circulos.

Logotipo Prefeitura Mun. de Machados.

Pano de Fundo Espaco branco / opaco.

Slogan Tudo pelo social.

Enquadramento Linha sequenciada azul, constituindo um
retangulo.

Fonte: Criado pelo autor (2015).

e Segunda Logomarca — (1997/2000)

A logo numero 02 foi criada na administracdo doManoel Custddio de Oliveira e
teve um periodo de duracdo de quatro anos, seratta e 1997 a 2000. Ela teve maior
abrangéncia, saindo dos papéis do gabinete do mtirador e sendo exposta em prédios,
carros, placas de obras publicas e algumas faofafudcionarios. Foi s6 a partir dessa
logomarca que ocorreu a insercdo da figura da lednaamesses discursos do municipio.
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IMAGEM 10 - Logomarca do periodo de 1997/2000

PREFEITURA MUNICIPAL
MACHADOS - PE

Terra da Banana

FONTE: Adaptada de documentos da Camara Municipal déh&thas (2014).

Sintese Estrutural da Logomarca

QUADRO 06: EEL

ELEMENTOS ESTRUTURAIS DESCRICAO
Cor Principal Azul
Cor Secundaria Vermelha

Simbolos

Um pé de banana verde, frondoso e ¢

um cacho se desenvolvendo.

Formas Geométricas

Um retangulo.

Logotipo

Prefeitura Municipal de Machados - PE

Pano de Fundo

Espaco branco / opaco

Slogan

Terra da Banana

Engquadramento

Linha sequenciada azul escu

constituindo um retangulo.

om

ra,

Fonte: Criado pelo autor (2015).
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» Terceira Logomarca — (2001/2004)

A terceira logomarca foi um discurso de contiadiel tendo em vista que o do Sr.
Manoel Custédio de Oliveira fora reeleito no plegtieitoral de 2000. A referida logo foi
utilizada 2001 a 2004 e ndo apresentou modificagérsideraveis em sua estrutura, apenas
ocorreu a troca dslogan fazendo énfase a chegada do novo milénio. Quadisseminacao,

o DPP apenas foi introduzido em alguns panfletos.

IMAGEM 11 - Logomarca do periodo de 2001/2004

PREFEITURA MUNICIPAL
MACHADOS - PE

A Capital da banana rumo
a0 novo milénio

FONTE: Adaptada de documentos da Camara Municipal déh&thas (2014).
Sintese Estrutural da Logomarca

QUADRO 07: EEL

ELEMENTOS ESTRUTURAIS DESCRICAO
Cor Principal Azul
Cor Secundaria Vermelha
Simbolos Um pé de banana verde, frondoso e ¢om
um cacho se desenvolvendo.
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Formas Geométricas Um retangulo.

Logotipo Prefeitura Municipal de Machados - PE

Pano de Fundo Espaco branco / opaco

Slogan A Capital da banana rumo ao novo milénio.

Enquadramento Linha sequenciada azul escura,
constituindo um retangulo.

Fonte: Criado pelo autor (2015).

e Quarta Logomarca - (2005/2008)

Ressaltamos aqui, que a logomarca abaixo ndodemcita, pois esta compde o
corpus que sera analisado neste trabalho. Sendo assimapitulo destinado a essa acéao,

estardo expostas todas as informacdes/observagféeiicias sobre a logo.

IMAGEM 12 - Logomarca do periodo de 2005/2008

GOVERNO MUNICIPAL

MACHADOS AGORA E TRABALHO

FONTE: Extraida de Arquivos da Secretaria Municipal dedacédo de Machados (2013).
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Sintese Estrutural da Logomarca

QUADRO 08: EEL

ELEMENTOS ESTRUTURAIS

DESCRICAO

Cor Principal

Amarela

Cor Secundaria

Verde, vermelha, azul e preta.

Simbolos

Um sol e dois frondosos pés de bananas,

Formas Geométricas

Dois retangulos.

Logotipo

Governo Municipal

Pano de Fundo

Espaco branco.

Slogan

Machados agora é trabalho.

Enquadramento

Linha sequenciada amarela cintilante,

constituindo um largo e enfético retangul

©

Fonte: Criado pelo autor (2015).

+ Quinta Logomarca - (2008/2012)

A logomarca quantificada cronologicamente comaiiatg faz parte de um discurso

de continuidade, uma vez que o administrador isgresn seu segundo mandato apds ser

vitorioso em um pleito eleitoral que lhe rendeeeleicdo. A logo foi usada amplamente em

diversos objetos, por diferentes seguimentos daaGeadunicipal, repetindo o que ja havia

ocorrido com a anterior, no entanto n&do causouatanaltacdo, perturbacdo e ou

guestionamento quanto sua antecessora. Por secantiauidade, sofreu alteracdo apenas no

slogan



71

IMAGEM 13 - Logomarca do periodo de 2009/2012

GOVERNO MUNICIPAL

00

QUEM TRABALHA MOSTRA OQUE FAZ

FONTE: Extraida de Arquivos da Secretaria Municipal ded&cédo de Machados (2013).

Sintese Estrutural da Logomarca

QUADRO 09: EEL

ELEMENTOS ESTRUTURAIS

DESCRICAO

Cor Principal

Amarela

Cor Secundaria

Verde, vermelha, azul e preta.

Simbolos

Um sol e dois frondosos pés de bananas,

Formas Geomeétricas

Dois retangulos.

Logotipo

Governo Municipal

Pano de Fundo

Espaco branco.

Slogan

Quem trabalha mostra o que faz.

Enquadramento

Linha sequenciada amarela cintilan

constituindo um largo e enfético retangul

©

Fonte: Criado pelo autor (2015).
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e Sexta Logomarca / Atual — (2013...)

A logomarca que atualmente esta sendo usadaPpeler Publico Administrativo de
Machados foi criada no ano de 2013 para simbol&zagovernanca do Sr. Argemiro
Cavalcante Pimentel. A logo em questéo traz corgigndes mudancas, passando a usar em
sua composicdo 0s simbolos do municipio. Dessaaforon DPP da atual gestdo foi

estruturado centrando enfoques no brasao da cidade.

IMAGEM 14 — Logomarca atual (2013/...)

Ty

i

(%% fl.‘..

Wiy Prefeitura Munici
0 Renascer,

\l|'

N ' »
M Sy
g T

Uma nova historia.

FONTE: Extraido de documentos da Camara Municipal dehsidas (2015).

Sintese Estrutural da Logomarca

QUADRO 10: EEL

ELEMENTOS ESTRUTURAIS DESCRICAO

Cor Principal Azul

Cor Secundéria Verde, amarela, vermelha e preta.

Simbolos Centraliza-se o foco no Brasdo do
Municipio.

Formas Geométricas Trés retangulos.

Logotipo Prefeitura Municipal de Machados

Pano de Fundo Espaco branco (contendo o brasao) com
nuances em branco gelo (todos os demais
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espacos).
Slogan O Renascer. Uma nova historia
Enquadramento Linha sequenciada azul escura,
constituindo um retangulo.

Fonte: Criado pelo autor (2015).

Dentre todas as logomarcas exposta anteriormseatecionamos uma logo para a
analise discursiva que fizemos no préximo capitalgue foi usada no periodo administrativo
de 2005 a 2008. Mesmo essa logo sendo o quartorstispolitico dessa espécie a ser usada

na cidade, nenhuma outra impactou tanto os haegayntanto a referida.

A logomarca namero quatro irradiou inUmeras pod@siem meio a sociedade, uma
vez que incorporou a sua estrutura composicionab@bs e cores (Inscritos na FD e FI do
candidato), especificos e caracteristicos do catmlidio seu partido politico e que foram
predominantes no periodo da campanha eleitoratale#a, a neutralidade da cor branca,
gque era comumente usada no municipio sempre actiag@mpor um toque caracteristico de

outra cor, perdeu espaco para a exuberancia dar@rela.

A criacdo dessa logomarca, com caracteristicassidgulares, gerou na cidade
(reportando — nos principalmente aos eleitoreslgiqus dos partidos de oposi¢cdo ao entéo
prefeito (ndo inscritos na FD do administrador)) gnande clima de insatisfagédo, culminando
com protestos e muito falatério. Todo esse dissablem de dividir as opinides dos

habitantes, conseguiu mais ainda acirrar 0s espgittre os partidos e seus representantes.

O resultado de tudo isso foi que ndo sO a logamartomo também os espacos
publicos e fardamentos passaram também a ter empiatb da cor amarela (conforme

imagens nos anexosl18, 19, 20, 21 e 22).

Assim, na certeza de termos justificado e con@d#iza escolha da logo que congrega
nosso corpus procedemos com a andlise desse discurso politoe base nos autores
previamente citados e, finalizamos nosso trabathardlise de@orpusdiscursivo, redigindo

consideracOes acerca do objeto e abrindo margesrop#ias possiveis leituras.
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CAPITULO Il - CARACTERIZACAO E ANALISE DO CORPUSDISCURSIVO

Iniciamos o processo de analise dorpus discursivo apresentando a logomarca
selecionada anteriormente. A referida logo foi @&xitn de documentos oficiais da Secretaria
Municipal de Educacéo no ano de 2013 e teve swaltitldatada do periodo de 2005 a 2008.

Acreditamos que analisar uma logomarca ndo éatasehples, devido a grande
complexidade de elementos presentes na mesma, ezngue ela enquadra-se como uma
propaganda e como acentua Godoi (2008, p. 72) énfransparente, mas densa, sinuosa,

cheio de estratégias de seducédo, onde o imagéics@sal unem-se...”.

3.1. Logomarca em estudo: uma analise discursiva

Passaremos, neste momento, a analisar a logomel@zsiosada como objeto de

estudo da pesquisa e daremos prosseguimento seadiltursiva da mesma.

IMAGEM 15 — Logomarca selecionada para a analise.

GOVERNO MUNICIPAL

009

MACHADOS AGORA E TRABALHO

Fonte — Secretaria Municipal de Educacéo (2013).
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Tomamos como norte para etapa inicial de noss&ésarad questdes referentes a origem, o
destino, a base e a estrutura, descritas por Dpo@l), assim como o quadro da Sintese
Estrutural da Logomarca criado pelo autor (2015selS dois mecanismos nos possibilitardo
uma visdo mais agucada no tocante a historia enpasicdo da logo. Ao mesmo tempo, e
especialmente, procuraremos nos apoiar na AnatisBisturso de linha francesa (AD) em
todo o processo de analise@wpusdiscursivo.

A) De onde vem a imagem?

A logomarca é advinda de documentos dos O6rgdosicipais e origina-se dos
principais simbolos da campanha do administradanicipal.

B) Para onde vai?
Destina-se prioritariamente aos moradores locaisoeBrasil como todo. E é
disseminada em todas as publicagdes do municipe(fura/administrador).

C) Em que lugar ele se situa?
Esta imagem se situa no contexto historico e kdoianunicipio (FIG.06), trazendo
um elemento caracteristico do local “os pés de rnmsia Mas parece associar-se

principalmente ao contexto politico administrativo.

D) Quais os elementos constitutivos do signo?

A logomarca € composta por signos iconicos/simbsle linguisticos. Percebemos
gue se destaca no centro um grande e sorridenteesdb dispostos em seus lados direito e
esquerdo, dois pés de bananas que sdo caraoberisiic local, com frondosos cachos.
Também destacamos a presenca de dois discursasstings “Governo Municipal” e

“Machados agora é trabalho”.

O corpus desse trabalho é formado por uma logomarca, emnsairialidade
linguistica verbal e ndo verbdtla é composta por enunciados que nao estdo dispost

aleatoriamente, pois se inscreverem no campo dpagamda e respeitam uma ordem
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especifica. Cor, tamanho, fonte, simboklegan enquadramento, tudo se atrela objetivando
a construcdo dos sentidos pretendidos pelo enwrciad

Os enunciados que a compde configuram um dis@ostico, pois agregam em seu
intimo “um discurso de poder, na medida em que Soo® discursos pretendem impor
verdades a respeito de um tema especifico ou deatwaada ciéncia, da moral, da ética, do
comportamento...”. Dessa forma, enquanto os dewhamursos “tendem a deslocar seus
desejos de poder, tornando-os opacos, o discurticpcexplicita sua luta pelo poder”
(PINTO, 2005, p. 92).

A criacdo dessa logomarca subscreve o que podemamar de “acontecimento
discursivo”, pois segundo Cazarin (2014, p. 1#gdnsequéncia do acontecimento histérico
gue passa a ser discursivizado”. Ele “é que peraibscricdo do acontecimento histérico no
interdiscurso”. Atrelando-se a logo em estudo, tenmadizacdo da mesma contempla em sua
formatacdo discursos que enfatizam o processos ke a vitoria nas urnas, do candidato A

em relacéo ao candidato B.

Ainda segundo a autora, a logomarca apresentaptemque asseguram-na como um
acontecimento discursivo, pois “estabelece umairagtompe com a estabilidade anterior) e
inaugura uma nova estabilidade discursiva, masleogicamente organizada”, pois ha um
jogo entre a “materialidade linguistica e a malielaae historica”(CAZARIN, 2014, p. 195).
Em suma, ndo se encontra parametros de similaridade as demais logos criadas e
utilizadas pelos administradores anteriores a egga,em aspecto imagético ou no linguistico

textual, ou seja, ela ndo se insere em nenhumadeaoDiscursiva anterior.

A patrtir da estrutura composicional, percebemoseajaed constituida por elementos
verbo-visuais e ao observarmos a logomarca daitraféunicipal, primeiramente, somos
impactados pela exuberancia e fulgor das coremelbr, verde e preta, sobressaindo dentre
estas, a cor amarellsso nos permite de maneira coerente que sejaumitaretomada na

memoria discursiva.
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IMAGEM 16 —Corpusdiscursivo (Parte 01)

Ao utilizar o amarelo como cor predominante na togtra, o criador ativa a memoria
historica discursiva da populacao e antecipa que Ietores direcionardo o uso da cor a F.D.
Filoséfica, que a remeta a energia, luz, claridadeconhecimento ou a F.D. politica,
ressaltando que durante todo o pleito eleitoral2884, o candidato era ironicamente
denominado pelos seus adversarios politicos dem@elo”, pois usava a referida cor em
camisas, panfletos, batons, bonés, ou seja, ems todoelementos de publicidade e

propaganda da sua campanha.

Essa cor forte e exuberante agrega valores lusgriilosoéficos e ideologicos de uma
dada posicao partidaria, sendo assim, a partired&ailmente acessada a interdiscursividade
que leva o leitor/expectador (inserido em tal paitia concebé-la como representagéo do seu
voto, como também, leva os opositores a reneg&itzs pnterdiscursos que ela traz. Sobre
ideologia, Orlandi (2012, p.46) afirma que “ela faarte, ou melhor, € a condicdo para a
constituicdo do sujeito e dos sentidos. O individumterpelado em sujeito pela ideologia
para que se produza sentido”. Sendo a cor amaegta tegrante da vida politica do
administrador e de seus correligionarios de partthb ndo poderia ter menor destague, uma
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vez que retrata ndo s6 simbolicamente, quem pertmeele grupo como também, discorre a

ideologia do coletivo.

Prosseguindo, observamos que a estrutura commaaicta logomarca também é
constituida por elementos verbo-visuais, onde s&ada no centro um grande e sorridente sol,
tendo dispostos em seus lados direito e esqueoiopds de bananas que sdo caracteristicos

do local, com frondosos cachos.

IMAGEM 17 —Corpusdiscursivo (Parte 02)

O uso dos pés de bananas no discurso publicitanm simbolos atrativos, justifica-
se, pois essas imagens fazem parte do “imaginadmlscoletivo” e produzem efeitos de

sentido sobre os habitantes da cidade, conformeiGaa08, p. 72).

Esses elementos sdo caracteristicos do lugarhecidos por toda populacdo a qual a
logomarca se destina diretamente. No contextodtdei de Machados, plantar, comer ou até
mesmo falar sobre as plantacbes de banana é atgememnente normal e comum aos

habitantes. As bananas encontram-se tdo presectéesatizadas nas formacdes discursivas
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dos machadenses, ao passo que os discursos doss”csdio reproduzidos de forma téao

“natural”, que cria a ilusado de fonte do discurso.

Esse recurso gera o efeito de sentidos de pag@g, familiaridade e pertencimento,
tendo em vista que os habitantes do local veneramltivo do “pseudofruto” e se sentem
orgulhosos por serem conhecidos como o0 segundoa mandutor de bananas do estado de

Pernambuco.

O discurso estruturado pelos pés de bananas asseqo pela ideologia da producao
agricola e, nessa perspectiva, quanto mais frondesde e com frutos salientes, maior é o
destague do municipio no @mbito da producédo e rsdmes riquezas da cidade.

IMAGEM 18 - Corpusdiscursivo (Parte 03)

09

Prosseguindo, ao visualizarmos, mesmo que de eelantbgomarca, nenhum outro
elemento visual chama mais a atencdo do publitarleio que o “sol”. Ele encontra-se
ilustrado com um tamanho desproporcional, centrdbz brilhante e sorridente, levando os

sujeitos a perceberem que os sentidos que setoenstsdo os de que, a partir do trabalho
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desse gestor publico, a alegria estara semprenpeese dia a dia da vida de cada um dos
habitantes locais.

O uso dessa figura na peca publicitaria faz sugjiefeitos de sentido de esperanca e
felicidade e mais uma vez possibilita um resgatenganéria discursiva, uma vez que o

simbolo mais evidente e caracterizador do candiglatsua campanha politica foi o sol.

O sol sorridente aqui, ndo é qualquer sol, pais ¢refeito de sentido direcionado pela
cor amarela, sendo assim, esse simbolo remetardeate ao politico, faz um interdiscurso
com os elementos da publicidade politica do pergiditoral, como também, remete as FD
populares, as quais ressaltavam a exorbitanteialegr carisma do candidato, chegando ao
ponto de ser proferidos discursos como: “Ele esgpalegria como o sol”, “Ele ilumina a

todos” ou “Com ele o sol vai brilhar para todos”.

Indursky (2000, p. 05) evidencia que “o sujeito discurso, ao tomar posicao,
identifica-se plenamente com seus semelhantes e c©orsujeito, reduplicando sua
identificacdo com a forma sujeito que organiza e pode ou n&do ser dito no ambito da FD".
Nesse sentido, o0 sol configura e representa siogoénte o administrador publico, o sujeito
gue antes enunciava enquanto candidato de opasigéstdo da época, e que agora discursa

como prefeito. O ser que veio para iluminar a todos

Essa figura do sol muito sorridente na logo enmissméem, segundo Costa (1999, p.
05), a fungéo de “atrair” como forma de constitaig@ sentidos nos sujeitos e de aceitacdo da
nova Formacgé&o Discursiva, uma vez que esse eleymartimo fazendo parte de um discurso
politico, preso a uma memoaria histérica e socialkariorte e agressiva, apresenta contornos

gue minimizam seu poder representativo.
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IMAGEM 19 - Corpusdiscursivo (Parte 04)

GOVERNO MUNICIPAL

Também podemos observar que nha imagem aparecentaponentes linguisticos
registrados com letras de mesma cor e fonte, mas tamanhos diferentes. O primeiro
enunciado “Governo Municipal” vem posicionado nat@auperior da imagem, logo acima

dos elementos visuais, grafado com uma letra darthasnchamativo.

A formacéo discursiva “Governo Municipal” grafadant letra de maior tamanho e
posicionada na parte superior da logomarca, demdocaom isso, o poder do enunciador
(Administrador). Essa FD presente na logo configtmeno elementos estratégicos para a
construcdo dos diferentes sentidos advindos dasnasgsuma vez que trazem de forma
marcante as ideologias do administrador e marcamteadiscurso oriundo dos (outros) que

compdem o partido politico ao qual faz parte.

Esse “Governo Municipal” em destaque na logo, cueb FD presente nas logos
anteriores (Prefeitura Municipal) e faz fluir o®igds de sentido de participagcdo popular,

exaltando a ideia de governanca, ou seja, alge@do @ para o povo.
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Essa néo identificagdo com a formagao discursiteriar, mais uma vez ratifica o que
Cazarin (2014,p. 194) chama de acontecimento discyralém de reiterar a posicdo

ideoldgica do sujeito enunciador.

IMAGEM 20 — Corpusdiscursivo (Parte 05)

i MACHADOS AGORA E TRABALHO ]

Ja o segundo enunciado “Machados agora é trabajinafado com o mesmo azul,
mas com tamanho menor, localiza-se na parte imfel@oimagem, abaixo dos elementos
visuais. Podemos dizer que ambos estao na orddimgda, do dito que ganha novo efeito de
sentido a partir do momento em que sédo estabeteaslaelacdes de interdiscursividade com
0 componente imagético.

Esse enunciado “Machados agora é trabalho”, agistrado comealogan destaca a
formacao ideoldgica/ ideologia do administradorlah pois deixa claro aos municipes que
o desenvolvimento e as mudancas terdo inicio eepgeele (o prefeito) o grande responsavel
pelas obras, atividades e acdes que reerguerdo nicipia. Com base nesse discurso
discorremos para os efeitos de sentido de desemaito, além de criar a ilusdo de que
antes, ndo havia trabalho, que era uma cidadenestag
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Também identificamos que o discurso supracitadesapta uma desidentificacdo
com a Formacéo Discursiva anterior, pretendenda seva administragdo um acontecimento
discursivo que na otica de Pécheux (2008, p. 17urfe ponto de encontro entre uma
atualidade e uma memaria”, nesse caso, temos mieoans discursos (Tudo pelo social/ A
terra da banana/ A capital da Banana rumo ao noil@nim) presentes na memoéria dos
habitantes locais com o (Machados agora é trabatha)so na logo.

Em sintese esse discurso (Machados agora € toabedita ligado diretamente a
ideologia e “as condi¢des de producdo...”, pois Uhavinculo constitutivo ligando o dizer
com sua exterioridade”. (ORLANDI, 2005, p.11). Ogjas o0 enunciado presente na
logomarca tem como referéncia o social, historipol@ico do (s) sujeito (s) envolvido (s) na

producao da logo em estudo.

IMAGEM 21 — Corpusdiscursivo (Parte 06)

O fechamento e ou enquadramento da logomarca peldaiso de um retangulo de

BN

larga espessura. Esse retangulo de cor amarela unsmsvez atrela-se a ideologia de

dominancia do Administrador Publico para com ossseunicipes, posto que, diferente de
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outras logos, a forma geométrica em questdo nadmrganiza os demais elementos como
também centraliza em sua estrutusdagan

N&o podemos deixar de destacar que a partir dstitogdo desse DPP, doravante
logomarca, com o0 uso desses elementos citados adenaiam os discursos, até mesmo o
discurso estruturado no brasdo do municipio, uraajue excluem os elementos como o café

e a cana que antes era tido como fonte de rensindavimento e identidade do local.

Em suma, a correlacdo existente entre os enurccds simbolos sdo pecas chaves
que auxiliam o sujeito/leitor na depreenséo e cogdb dos diversos sentidos possiveis, pois
tece no espaco existente entre o dito e 0 ndoudia ligacdo, construindo um enunciado
discursivo poderoso.
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CONSIDERACOES FINAIS

Para a realizacdo desse estudo e a compreensaecaapyblicitaria materializada
enquanto logomarca, inscrita em dadas formacOemisomi importante mobilizar os
pressupostos teoricos fundamentados pela Analis®idourso de linha francesa (AD).
Efetuar um estudo analitico do discurso de um ahetexdo objeto € criar uma cadeia onde se
articule o linguistico, o imagético e as condic@es producdo socio-histérico-politicas,
enfatizando a interdependéncia existente entre pda a producdo, disseminacéo e
interpretacdo dos sentidos, como também a relaé® @ dito e o nao dito.

Neste trabalho, efetuamos uma analise pondo enegpnceitos e teorias a partir de
um paralelo criado entre os discursos (verbaiseais) presentes no objeto de estudo. Desta
feita, se pode desvendar o interdiscurso, a idenlag formacdes discursivas, 0s sujeitos, as
condicbes de producédo e os sentidos que podem s&r @nstituir com base no discurso
politico em questéo.

Partindo do estudo detalhado da logomarca sobspeeiva da Analise do Discurso
de linha francesa, foi possivel identificar queeesiéscurso publicitario possui em sua
estrutura elementos lexicais, semanticos e sero®tgue favorece a disseminacdo das
formacgOes discursivas e ideoldgicas do sujeito (ddstrador). E que é a partir desse jogo
articulado entre os elementos acima citados, qoeaastruidos os efeitos de sentidos, que
posteriormente, serdo desvendados pelos sujeitbEipantes desse processo discursivo,

inseridos na FD da logo.

Na construcdo do discurso, encontram-se preselgeg tos que estabelecem uma
ligacdo direta com o administrador publico, taisiooa predominéncia da cor amarela e o sol
ilustrado em um tamanho fora do padrao. Eles compda discurso que nao so singularizam
o Gestor publico como também, seu periodo admatigtr, além de simbolicamente “marca-

lo” e distingui-lo dos outros sujeitos.

Percebemos também que, em suma, a logomarca pdalogad com 0s aspectos
historicos e culturais do municipio, estando, ema swmaioria, centrada nas Formacdes

Discursivas e ldeoldgicas do sujeito que a prodeziyara o sujeito a qual produziu. E,
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partindo desse pressuposto, pudemos acentuarlgge aao representa 0 municipio, mesmo
gue ela esteja sendo usada em documentos, oljeddms e veiculos diversos para tal.

Podemos depreender que a logomarca do municipirefdencia neste trabalho, de
maneira geral, ndo contempla os carateres educatiicomativo ou de orientacdo. Ela, ao
contrario do que pregam os documentos normatizadoé® é usada como parte do processo

de transparéncia administrativa, e sim, como gp&mocional e pessoal.

Essa logo dispbe, em sua estrutura, de simbolos fep@gen os principios de
“impessoalidade, finalidade, publicidade e moralafa descritos na BRASIL (1988);
PERNAMBUCO (1989); MACHADOS, P.(1990) criando assianautopromoc¢ao, 0 que a
consolida como um simbolo oficioso da administrgudiolica. A logo analisada promove de

formal cabal, as acdes, discursos e posicionameotagministrador publico.

Notamos, com base nos dados obtidos neste tralzplboa formacao Discursiva que
compde a logomarca em questao silencia as demassgf&sentes no municipio, criando,
dessa maneira, o sentido de veracidade no quesestfo disperso a partir do discurso

vinculado na logo.

Ainda fundamentado na andlise das formacdes disaarse ideoldgicas da
propaganda politica presentes na logomarca do pimi¢oi possivel detectar, com base na
memoria historico discursiva, os interdiscursos gddodo eleitoral) e os “outros” presentes
em suas constituicdo, como também a ideologia queterta o grupo politico do

administrador.

Esse discurso publicitario configura-se como urdeposo instrumento de difusdo de
informacé&o, tendo em vista sua enorme abrangénééileconstrucdo dos sentidos pelos
participantes do processo discursivo, uma vez goerpora elementos que estdo ligados a

memo©ria da populagao.

Cabe salientar as grandes contribuicbes que embalio deixa para a area da
Linguistica, como também para as Ciéncias da Liggmae o Discurso, uma vez gae
resultados obtidos com o desenvolvimento do mesou@rfo ser expostos em periddicos,

congressos e anais, tendo em vista sua relevapteténcia para os meios académicos.
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Por fim, evidenciamos também, a necessidade deitau novos olhares e
investigacdes acerca do tema logomarca, a luz da pdds se trata de um discurso politico

atual, criativo, dindmico e que oferece multiplesdpicbes de sentido.
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Anexo -1: Aspectos Historicos.
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Anexo - 2:Associacdo dos Amigos de MachadBgunido).




Anexo - 3:Foto aérea da Cidade.
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Anexo - 5: Cristo Redentor abengoando os visitantes e m@scip

A

Anexo - 6:Praca de Nossa Senhora de Fatima.
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Anexo - 7:Praga dos Correios.

Anexo - 8: SIMBOLOS OFICIAIS: Bandeira do Municipio usada até o dia 01/12/2008.
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Anexo - 9:Atual Bandeira do Municipio.

Anexo - 10: ASPECTOS DE MACHADOS:Religido (lgreja Matriz de Sao Sebastiéo).
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Anexo - 11:Economia (Feira Livre).

Anexo - 12:Plantacdes de Bananas.
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Anexo - 13:Colheita.

Anexo - 14:Artesanatos e Bebidas.
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Anexo - 15:Artesanatos em geral.
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Anexo - 17:Periodo: 1993/1996.
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Anexo - 19:Periodo: 2005/ 2008.
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Anexo - 21:Periodo: 2009/ 2012.
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Anexo - 22:Periodo: 2009/ 2012.
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Anexo - 23:Periodo: 2009/ 2012.
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Anexo - 25:Periodo: 2013/ ...
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Anexo - 27:Periodo: 2013/ ...



