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RESUMO

O objetivo geral desta pesquisa € analisar o discurso multissemiotico do usuario do Instagram
— 0 Instagramer- a partir da relacdo verbo-visual de suas postagens e, especificamente:
identificar quem € o sujeito digital Instagramer; relacionar as marcas de presenca do
Instagramer com estratégias de construcdo de sentidos por meio da relagcdo verbo-visual do
discurso multissemiotico; e verificar de que forma esse discurso contribui para uma nova visao
social de sujeito digital que tece relagcbes comunicativas e interativas em rede. Para isso,
partimos de pressupostos tedricos fundamentados na semiética da imagem (SANTAELLA,
2012, 2011, 2008) e dos estudos visuais (DOMENECH, 2011); do conceito de rede social
(RECUERO, 2014), bem como da teoria da andlise dialégica de sujeito do discurso
(BAKHTIN, 2010, 2009) e da definicdo de Habitus (BOURDIEU, 2004). Tomamos como foco
essa rede social Instagram, por acreditarmos que estamos num processo quase metabolico de
imersdo tecnoldgica, uma vez que os artefatos tecnologicos se tornaram, praticamente,
extensdes do sistema nervoso central humano. Em poucos anos, o desenvolvimento da
comunicacdo digital tornou-se a base das relacBes cotidianas de comunicagdo, como previu
Mcluhan na década de 1960. A realidade tornou-se algo “capturavel” a partir de um clic nas
méos de qualquer amador que tenha um smartphone e que, em poucos segundos, torne a sua
imagem um fato ou evento a ser curtido, comentado ou compartilhado. E a Era digital. Momento
em que linguagem e tecnologia se aliam para a construcdo de sentidos e significados sociais,
historicos, culturais e discursivos. Ocasido em que a relacdo verbo-visual entra em cena para
servir de link num processo participativo, colaborativo e solidario de constituicdo de
significados que se valem de elementos multissemi6ticos como base para a propagacdo da
informacdo. Imersos nesse ambiente digital de interacdo, redes sociais como: Facebook,
WhatsApp, Twitter, transformaram-se em espacos virtuais para comunhao de ideias, interesses
e valores. Optamos por pesquisar sobre o Instagram, aplicativo para compartilhamento de fotos
e videos, via sistema 10S, porque, devido a sua popularizacdo em 2012, ele se tornou uma das
redes sociais mais usadas para quem “curte” a relagdo multissemidtica entre palavra e imagem.
Como proposta preliminar de estudo, e visando atingir os objetivos da pesquisa, realizamos
uma pesquisa-piloto, em questionario digital, divulgado por e-mail e via Facebook, no periodo
de 23 a 31 de maio de 2014, no qual foi avaliado o perfil dos usuarios do Instagram. Em seguida,
foram coletadas postagens referente a Copa no Brasil de 2014 (12 de junho a 13 de julho),
evento este selecionado para compor o corpus da pesquisa devido a sua propagacdo midiatica
de copa das redes sociais. De porte do resultado do questionario e das postagens coletadas,
realizamos as andalises dos dados por meio da releitura das categorias apontadas por Santaella
(2012) e concluimos que o discurso verbo-visual do Instagramer € o resultado de um processo
criativo estético-discursivo que utiliza os elementos semidticos como base para a interacdo
comunicativa e dialogica, tornando a imagem elemento autbnomo fundamental para a tessitura
das agdes dos sujeitos digitais na interface dessa rede que atua como meio para a producao da
informacao.

Palavras-chaves: Discurso multissemiotico, Instagramer, Instagram, Rede social.



ABSTRACT

The overall objective of this research is to analyze Instagram user - Instagramer -multimodal
speech from verb-visual interface of posts and, specifically: to identify who is the digital
subject Instagramer; to relate Instagramer’s presence traces with meaning construction
strategies through verbal-visual interface of multimodal speech; and verify how this speech
contributes to a new social vision of digital subject who creates network communicative and
interactive relationships.For this, we rely on theoretical assumptions based on image semiotics
(SANTAELLA, 2012, 2011, 2008) and visual studies (DOMENECH, 2011); on social network
concept (RECUERO, 2014) theory of subject speech dialogical analysis (BAKHTIN, 2010,
2009) and Habitus definition of (BOURDIEU, 2004).We focused on Instagram social network,
because we believe we are almost in a metabolic process of technological immersion, since
technological artifacts have become, practically, extensions of human central nervous system.
In few years, digital communication development has become the basis of relations in everyday
communication, as McLuhan predicted in the 1960s. Reality has become something "catchable"
by clic in the hands of any amateur who processes a smartphone and, within seconds, make its
image a fact or event to be enjoyed, commented or shared. It is the digital Era when language
and technology are combined to build senses and social, historical, cultural and discursive
meanings. Time when verbal-visual interface serve as a link in a participatory, collaborative
and supportive process of constitution of meaning that make use of multimodal elements as
basis for information spread. Immersed in this digital interaction environment, social networks
like Facebook, Whatsapp, Twitter, have become virtual spaces for ideas, interests and values
communion. We choose to research photos and videos sharing Instagram app, via 10S system,
because, due to their popularity in 2012, it became one of most used social networks for those
who "likes" the multimodal relationship between word and image. As a study preliminary
proposal, and in order to achieve research objectives, we conducted a pilot survey, in digital
questionnaire, released via email and Facebook, from 23th to 31th May 2014, in which we
evaluated Instagramers profile. Then were collected posts referring to 2014 Brazil Cup (June
12th to July 13th), an event selected to compose research corpus because of its social networks
media spreading. With questionnaire and collected posts results in hands, we conducted the data
analysis through rereading of categories described by Santaella (2012) and concluded that
Instagramer verb-visual speech is the result of an aesthetic-discursive creative process that uses
semiotic elements as basis for communicative and dialogic interaction, making the image
autonomous fundamental element in digital subjects actions making in that network interface
that acts as a way for information production.

Keywords: Multimodal speech, Instagramer, Instagram, Social network.
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INTRODUCAO

Ao longo da historia da humanidade, o ser humano sempre teve necessidade de se
comunicar. Nesse processo interativo, utiliza-se da lingua, ndo apenas como produto social,
mas principalmente como elemento que possibilita a insercdo nas varias esferas da sociedade.
Nessa ansia por agir no ambito comunicativo, muitas vezes, a tecnologia se torna mediadora
entre o sujeito e 0 mundo, afinal de contas, ela o conecta, em rede, com uma variedade imensa
de possibilidades dindmicas de atuacdo, além de tornar mais evidente e plausivel de
Investigagdes 0s processos interativos e comunicativos on-line.

Dessa forma, como previu Mcluhan, ha mais de 50 anos, os meios de comunicagao e,
por consequéncia, os artefatos tecnoldgicos, a exemplo dos dispositivos moveis, tornaram-se
verdadeiras extensdes do sistema nervoso central. Atualmente, o sujeito pode até viver isolado,
mas ndo, totalmente, desconectado.

A atuacdo comunicativa ja ndo se satisfaz com as 24 horas diérias. Por isso, 0 sujeito
inscreve-se em redes sociais de contato para atuar em varias esferas ao mesmo tempo, em varios
momentos e com tantos outros usuarios desse mundo digital em que esta imerso.

Por meio desse processo de imersdo, sdo criados perfis que atendam as nossas
necessidades de participacéo e interacdo. E, com isso, 0s sujeitos digitais pretendem ser aceitos
nesses ciberespacos, sendo “curtidos”, “comentados” e, principalmente, “compartilhados”.

Isso porque essa necessidade de autorreferenciacdo tornou-se o ponto propulsor de
teias dialogicas, de buscas por estar na “rede”. E isso que mantém o sistema funcionando
ininterruptamente.

Nesse sentido, os integrantes desse mundo digital podem ser percebidos como sujeitos
pautados por relacdes dialogicas sustentadas por lagcos sociais. Tais lagos podem ser fortes,
quando se mantém contato off-line; ou fracos, quando as pessoas conhecem apenas
virtualmente, sendo que sdo exatamente esses Ultimos os lacos necessarios que dardo
visibilidade na rede, legitimando os discursos, mesmo porgue, 0s sujeitos querem ter seguidores
que repliguem suas ideias no universo das redes sociais da Web.

A linguagem que servira de fio para tecer esses lacos, foge de sua concepcao classica
de ferramenta de comunicacéo e expressao para produto social, de matiz ideoldgica, que carrega
aspectos advindos da cultura, da histéria e da tradicdo. Por seu carater hibrido, essa linguagem
se transformou em base para relacGes cada vez mais prenhes de signos multissemidticos ou

multimodais, como defende Santaella (2011).
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A partir dessa concepgéo de linguagem, atuar na esfera digital seria uma forma de
legitimacdo de habilidades linguisticas e signicas na producdo de discursos. Por isso, quanto
mais o sujeito faz uso dos elementos multissemidticos, mais sentidos vai produzindo dentro e
fora dessa esfera. O préprio processo de comunicacdo do usuario, a visibilidade na rede, e
atuacdo enquanto ator social, acontece de modo multissemiético por meio de cores, fontes, sons,
imagens e uma variedade de linguagens que o diferencia dos demais atores, imprimindo-lhe
uma caracteristica propria e peculiar de se comunicar nesse ambiente por meio de um processo
de criacdo verbo-visual.

Saber assumir sua postura dentre as varias interfaces das redes sociais, é algo
imprescindivel na atuacdo discursiva do sujeito que se insere nesse ciberespaco, mesmo porque
a intencionalidade de seu discurso € predeterminada pela esfera digital em que ele esta inscrito.
Isso significa dizer que, para cada rede social hd um sujeito social que se manifesta nesses
espacos digitais. Que cria seus lagos, sua rede social, de acordo com sua intengdo comunicativa,
0 que, também, vai interferir diretamente em sua producao discursiva e condi¢@es de produgéo
de discursos.

Partindo dos principios acima expostos, 0 embate dessa pesquisa foi exatamente fazer
uma analise dentro do ciberespago, focando uma rede social, que é o Instagram, em suas
especificidades discursivas. O que norteou essa analise foi responder a questdo: Como se
caracteriza o discurso multissemidtico do Instagramer, a partir da relacdo verbo-visual de suas
postagens no Instagram? Como hipotese, partimos da concepcdo de que, assim como fazemos
uso do inventario linguistico que fomos construindo ao longo de nossa vida e com ele nos
comunicamos diariamente, também necessitamos fazer uso de certos elementos
multissemidticos para compor, esteticamente, nossos discursos verbo-visuais no Instagram.

A partir dessa hipotese, procurou-se, primeiramente, identificar quem € o sujeito
digital Instagramer; relacionar as marcas de presenca do Instagramer com estratégias de
construcdo de sentidos através da relagdo verbo-visual do discurso multissemiotico; e, verificar
de que forma esse discurso contribui para uma nova visao social de sujeito digital, que tece
relagbes comunicativas e interativas em rede.

Com isso, foi possivel demonstrar como funciona essa rede e quem sdo Seus usuarios,
ou Instagramers, como geralmente sdo conhecidos; bem como apresentar esses sujeitos por
meio de suas producdes imagético-discursivas, ressaltando como essas producbes séo
estruturadas e qual sua funcionalidade enquanto discurso verbo-visual.

Alguns procedimentos metodol6gicos foram necessarios para que se pudesse fazer

uma analise quantitativa-qualitativa. Por isso, num primeiro momento foi realizado um
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questionario, veiculado on-line, com o intuito de se conhecer os Instagramers e o foco de sua
participagdo numa rede social, com mais de 300 milhdes de usuarios, e que tem como prioridade
o compartilhamento de fotos e videos.

De porte dessas informac@es, seguiu-se para a coleta do material postado. O periodo
selecionado para essa coleta foi de maio a julho de 2014 e tinha como foco postagens que
tivessem temas relacionados a Copa no Brasil de 2014, uma vez que esta foi considerada a Copa
das Redes Sociais.

Depois de realizados esses dois processos, foi iniciada a producdo escrita dos
resultados da pesquisa, que aqui se encontram reunidos em 05 capitulos.

No capitulo 01, sdo apresentados conceitos sobre o que sejam: tecnologia movel
digital, ciberespaco, rede social e o que se sabe, atualmente, sobre o Instagram. Foi uma
investigacdo interessante, pois, grande parte do que se conhece sobre o objeto desta pesquisa, a
rede social Instagram, ainda foi pouco explorado na area das Ciéncias da Linguagem. Atraves
do estado da arte, encontrou-se alguns artigos que abordam a necessidade de uso da rede social
nos meios publicitarios ou de comunicacdo social. Mas sua utilizacdo, enquanto espaco digital
para a producdo de discursos visuais, ainda tem pouca abertura na producédo académica.

Fundamentando este capitulo, tem-se por base as ideias sobre tecnologia de McLuhan
(1995); a percepcdo de Ciberespaco de Lemos (2007); a concepgdo de redes sociais e lagos
sociais propagadas por Recuero (2014; 2015); e a ideia de dispositivos mdveis como “maquinas
semiéticas”, de Santaella (2011).

No capitulo 02, foi abordada a concepcéo classica de imagem, por meio da leitura de
Barthes (2012), observando esta imagem, enquanto representacdo do real, e como, a partir da
introducdo da tecnologia, essa imagem, que agora € digital, torna-se um espaco para a unido de
elementos do real, do imaginario, do simbdlico, do ideoldgico, produzindo ndo s6 uma
variedade de sentidos, como uma nova experiéncia estética, como pode ser bem exemplificado
com a grande popularizacio das selfies.! Enquanto criacdo estética visual, acreditamos na
independéncia e autonomia dessa imagem como discurso. Para isso, partimos de pressupostos
constitutivos da imagem, por meio da releitura de categorias-chave de Santaella (2012) e da

compreensdo da imagem como discurso autbnomo defendido em Fonte e Caiado (2014).

1Uma foto de si mesmo que vocé tira, tipicamente com um smartphone ou uma webcam, e, geralmente, coloca em
um site de rede social (a photo of yourself that you take, typically with a smartphone or a webcam, and usually
put on a social networking site). Definicdo do Oxford Learner’s Dictionaries. Disponivel em:
http://www.oxfordlearnersdictionaries.com/us/definition/english/selfie?q=selfie. Acesso em: 17.11.2015.


http://www.oxfordlearnersdictionaries.com/us/definition/english/selfie?q=selfie
http://www.oxfordlearnersdictionaries.com/us/definition/english/selfie?q=selfie
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Para Santaella (2012), no desenvolvimento da constituicdo da identidade imagética,
podem acontecer a combinagdo de trés relacOes entre imagem e texto, quais sejam: relacdo
sintatica (que esta atrelada a localizacéo espacial dos objetos na imagem), relacdo semantica
(que se pauta na significancia dos elementos que estdo ali presentes e o sentido que eles
instigam), e relacdo pragmaética (que faz referéncia aos elementos presentes na imagem que
estdo arraigados ao contexto historico, social, cultural ou ideoldgico). Tais relagdes, além de
organizarem o discurso visual, sdo a presentificacdo das escolhas do sujeito enunciador.

Mesmo porque, sabe-se que por trads de todo discurso ha um sujeito, um sujeito
intencional, que usa de sua linguagem para deixar sua marca no mundo, seja esse mundo real
ou digital. Por isso, no capitulo 03, analisou-se sobre a percepcdo desse sujeito e seu fazer
axiologico na esfera digital da rede social Instagram. O foco foi mostrar de que maneira o
processo de legitimacdo e alteridade se faz presente na relacdo discursiva verbo-visual das
postagens do usuario dessa rede. Para isso, houve uma fundamentagdo tedrica pautada na
abordagem dialdgica do discurso de vertente bakhtiniana, bem como na concepc¢édo de habitus
bourdieriano, ou seja, este Ultimo enquanto conjunto de elementos que fazem parte da cultura
e da historia dos sujeitos e que serve de fio para suas producdes discursivas visuais.

Todo o aspecto metodoldgico que pautou os procedimentos de pesquisa estd
especificado no capitulo 04, que traz, inclusive, as categorias de andlise aqui utilizadas para o
tratamento dos dados coletados.

Finalmente, o capitulo 05, fez uma leitura analitica do questionario aplicado em meio
digital para averiguar quem € o sujeito digital da rede social Instagram e como acontece sua
atuacdo na rede. Em seguida, passou-se para a analise das postagens, observando a imagem por
meio das relagcBes verbo-visuais que a estruturam, e, também, pelo viés da sua autonomia
enquanto discurso imagético veiculado no site de rede social Instagram, sendo a imagem
considerada, nesse ciberespaco, como a representacdo fulcral da acdo comunicativa, dialdgica

e interativa dos sujeitos digitais, 0s Instagramers.
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1 Instagram: rede social em tecnologia maével digital

1.1 Tecnologia movel digital

N&o ha como negar que o uso da tecnologia movel mudou drasticamente a forma de
interacdo do homem com o mundo a sua volta, seja no processo de interacdo homem com
homem, homem com méaquina e maquina com maquina. O que sabemos é que sdo milhdes de
usuarios que, por meio desse universo digital, comunicam-se diariamente e simultaneamente
com todas as partes do mundo via dispositivos moveis a exemplo de Telefones celulares,
Smartphones, Tablets, Notebooks, Palmop, Smartwatch, dentre outros. Isso porque tais
equipamentos eletrénicos, além de transferir dados via radio, como aconteceu desde seu
advento, séo capazes de transferir dados via Internet.

Nesse sentido, vale a pena refletir sobre o que teoriza Lemos (2004),

Com o desenvolvimento das tecnologias mdveis, o CCm (Computador
Coletivo Mdvel) estabelece-se com a computagdo ubiqua sem fio. Trata-se da
ampliacdo de formas de conexao entre homens e homens, maquinas e homens,
e maquinas e maquinas motivadas pelo nomadismo tecnoldgico da cultura
contemporénea e pelo desenvolvimento da computagdo ubiqua (3G, Wi-Fi),
da computagdo senciente (RFID5, bluetooth) e da computacédo pervasiva, além
da continuacdo natural de processos de emissdo generalizada e de trabalhos
cooperativos da primeira fase dos CC (Computador Coletivo) - (blogs,
foruns, chats, software livres, peer to peer, etc). Na era da conexdo, do CCm,
a rede transforma-se em um “ambiente” generalizado de conexdo, envolvendo
0 usuario em plena mobilidade.? (grifos nossos)

Dessa forma, podemos perceber que tais dispositivos moveis tornaram-se,
praticamente, uma extensdo do sujeito de atuar sobre 0 mundo e de agir na sociedade que o
circunda. Sobre esse aspecto, € imperioso ressaltar que desde a década de 1960, o filésofo,
educador e intelectual canadense McLuhan aborda a ideia de que 0s meios de comunicacéo sdo
extensdes do homem, ou do sistema nervoso central desse homem.

Sua percepcdo parte do principio de que a sociedade vive numa Aldeia global
totalmente conectada por meio da tecnologia. Nesse sentido, tanto o saber, quanto a informacéo
tornam-se algo generalizado e compartilhado.

A ideia de aldeia global, como uma era de comunicagéo intensa que reuniria em
trocas de mensagens instantaneas e continuas todo o globo terrestre, é proposta
por McLuhan em decorréncia da sua compreensdo de que a evolucdo das
tecnologias comunicacionais imporia um aprimoramento das capacidades de
produzir, acumular e de, principalmente, partilhar informagfes — especialmente

2 Razon y Palabra — Primera Revista Electronica em América Latina Especializada em Comunicacion. N. 41 —
Octubre/noviembre — 2004. Disponivel em: http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/n41/alemos.html.
Acesso em: 19.05.2015.


http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/n41/alemos.html#5
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apos a entrada da TV em cena — promovendo uma perturbacao nas referéncias
espacgo-temporais, subjetivas e culturais (PEREIRA, 2011, p. 151).

Dentro dessa sociedade conectada, os meios tecnoldgicos seriam dimensdes estendidas
das potencialidades humanas, ou seja, formas pelas quais 0 homem moderno se movimentaria
socialmente, como bem aponta Pereira (2011) ao discorrer sobre as teorias desse fildsofo, no
livro Estendendo McLuhan: da Aldeia a Teia Global.

A ideia de um organismo ou sistema possuir extens@es de si mesmo ndo deve
ser tomada como algo restrito aos sistemas humanos. Tratar-se-a, de maneira
geral, da capacidade de um dado sistema poder se expressar, ou se estender,
através de algum dispositivo especifico, individual, ou através de algum
produto coletivo, do grupo ao qual pertence ou, ainda através de um conjunto
de sinais organizados, isto é, de um codigo, que ndo precisa ser,
necessariamente, um codigo simbolico, artificial (PEREIRA, 2011, p. 110).

Podemos afirmar, de certa maneira, que por meio desse conceito abordado, o
Smartphone poderia ser categorizado como extensao tecnoldgica desse homem contemporaneo,
uma vez que € um computador em forma de telefone, ou seja, uma estrutura eletrénica menor
dotada, também, de um processador menor, que funciona com um sistema operacional adaptado
para tal estrutura.

Esse tipo de processador trabalha com camadas de multiprocessamento que funcionam
quase simultaneamente e que sdo acionadas por meio de um sistema operacional. A maioria dos
Smartphones funciona com sistema Android ou 10s, o0 que os diferencia sdo as linguagens de
programacdo. No sistema Android é possivel fazer download de aplicativos e arquivos de
masica ou video diretamente no dispositivo, enquanto para o 10s alguns aplicativos ainda séo
pagos e € necessario acessar o iTunes para “baixar” musicas, videos € imagens.

Utilizado em ambos os sistemas operacionais, o Instagram, rede social de
compartilhamento de fotos e videos, € um dos aplicativos que pouco interfere na memoria do
dispositivo moével, mesmo porque a foto ao ser capturada converte-se em texto, um texto
codificado em cddigo binério (bit a bit) que faréa parte do banco de dados da Internet; ao acessar
o aplicativo, esse texto transforma-se numa imagem, ou seja, o texto € decodificado e forma a
imagem que é composta por pixels® (menor unidade de imagem digital), dessa maneira podemos
dizer, figurativamente, que toda imagem é um texto em si constituido por unidades menores

chamadas de pixels.

30 pixel é a menor unidade de uma imagem digital. Alias, o termo vem da contracdo da expressédo picture
element ("elemento da imagem", em inglés). Se vocé der um zoom maximo numa foto digital, vera que ela é
formada por vérios quadradinhos - os pixels. Disponivel em: http://mundoestranho.abril.com.br/materia/o-que-e-
um-pixel. Acesso em: 19.05.2015.
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Partindo desse principio de composicéo de imagem e aliando-o a ideia de McLuhan
(1966) de que os dispositivos tecnoldgicos sdo uma extensdo do humano e, como tal, “deve ser
entendida, principalmente, como um novo modelo gramatico a propor padrdes de organizacédo
e de disponibilizacao de informagdes”, acreditamos que esse discurso imagético, composto por
pixels, atua como mensagem e, via de regra, para esse tedrico, 0 proprio meio é a mensagem,
“o meio ¢ a mensagem e as tecnologias sdo extensdes do homem” (PEREIRA, 2011, p. 108,
112). Essa sua visao fica bastante clara quando ele afirma:

Eu tenho insistido que qualquer nova estrutura para codificar a experiéncia e
portar informacao, seja o alfabeto ou a fotografia, tem o poder de impor sua
caracteristica estrutural e principios sobre todos os niveis de nossas vidas
privada e social — mesmo sem promover pensamentos ou aceitagéo consciente.

[...] Isso é 0 que eu sempre quis dizer com ‘o0 meio ¢ a mensagem’ (Idem, p.
112).

Vale refletir que essa ideia de meio, para McLuhan, vai muito além de um
determinismo, esse meio é visto como algo dindmico, fomentador de posturas, habitos,
ideologias. De condutas produzidas pela reformulagao dos aspectos “da vida social e psiquica
dos usudrios de tecnologia” (Idem, p. 129). Ou como afirma o proprio fildésofo, “¢ o meio que
configura e controla a propor¢do e a forma das a¢des e associacdes humanas” (MCLUHAN,
1995, p. 23).

Se observamos por esse Viés, o proprio aplicativo Instagram é a mensagem, ja que,
como bem afirma McLuhan (1995, p. 23), “o meio ¢ a mensagem”, e sendo mensagem se
propde a finalidades e agdes diversas imprimindo uma nova “mudanga de escala, cadéncia ou
padrdo que esse meio ou tecnologia introduz nas coisas humanas” (Id., p. 22). Ja a imagem,
atuaria como “modo semiotico privilegiado para a constru¢ao de sentido na tessitura discursiva
na tela de dispositivos méveis — Smartphones” (FONTE; CAIADO, 2014, p. 475).

Visto dessa forma, o aspecto multissemiotico da prépria rede, sua funcionalidade e as
edicOes de imagem que podem ser feitas e modificadas por meio dos filtros, dos ajustes de
contraste, brilho, foco, etc. sdo utilizados intencionalmente como viés estético para a postagem
a ser publicada.

Nesse sentido podemos pressupor que o Instagram inaugura uma construgdo estética
diferenciada, inclusive pela propria utilizacdo de filtros modificadores de imagens. Essa
estética, que rompe com os padrdes classicos do discurso imageético, torna-se, por meio das
relacOes entre os Instagramers, uma estética do dia a dia ou do especular, onde o discurso visual
e individual corrobora para a constituicdo de um ethos imagético coletivo dos sujeitos digitais

que participam da rede.
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Mas, onde essas mensagens serdo formadas, ou constituidas enquanto meio discursivo
de significacdo e sentidos para os usuarios dessa tecnologia digital? Esse é o préximo aspecto

a ser abordado.

1.2 Ciberespaco: ambiente discursivo digital

Partimos do pressuposto de que vivemos numa sociedade em que as relacdes
comunicativas estdo cada vez mais dindmicas e interativas. Queremos ser entendidos de forma
rapida, concisa e simultdnea, pois ndo percebemos mais a dimensdo espago-tempo como algo
linear, mas como possibilidades de conexdes paralelas e intercambiaveis.

Fomentando essas relacOes, entra na esteia dos avangos da tecnologia digital, a
concepgdo de Comunicacdo Mediada por Computador (CMC), que €, na verdade, um produto
decorrente da vida contemporénea e de suas necessidades de comunica¢do. Ou como bem
afirma Recuero (2012, p.02) 4, “E na CMC que as relagdes sociais sido forjadas através das
trocas entre os individuos”.

Essas trocas sdo realizadas em ambientes digitais promovedores de interagdes sociais
e acO0es comunicativas colaborativas, denominados por ciberespacos. Esses ambientes tém
como funcgdo favorecer, por meio de lacos sociais, a troca de um dos maiores capitais da
contemporaneidade, o capital social, que sera definido mais adiante no tépico 1.3.

Enquanto criacdo metaférica digital, o ciberespaco assemelha-se a uma grande colcha
de retalhos discursiva cosida pelos fios sociais de nossas relacfes diarias, sejam elas online ou
offline. E um ambiente em que ideias de tempo e espaco sdo assimétricas e ddo vazdo as
concepcdes de simultaneidade, ubiquidade, atemporalidade, ndo-linearidade. Nesse espaco, 0
tempo é liquido®, assim como as relages e a propria linguagem, como bem afirma Santaella
(2011, p. 24):

Linguagens antes consideradas do tempo — verbo, som, video -
espacializarem-se nas cartografias liquidas e invisiveis do ciberespago, assim
como as linguagens tidas como espaciais — imagens, diagramas, fotos —
fluidificaram-se nas enxurradas e circunvolugdes dos fluxos. Ja ndo ha lugar,
nenhum ponto de gravidade de antemao garantido para qualquer linguagem,
pois todas entram na danca das instabilidades.

4A  conversagdo como apropriagdo na comunicagdo mediada pelo computador. Disponivel em:
http://www.raquelrecuero.com/arquivos/raquelrecuerolivrocasper.pdf

>Nao é a intencéo desse trabalho adentrar na concepcéo filosofica de tempos liquidos, teorizada pelo soci6logo
polonés, Zygmunt Bauman, contudo, como referéncia, vale ressaltar que essa ideia diz respeito ao olhar do autor
sobre a sociedade contemporanea e suas especificidades como: permanéncia da transitoriedade, a durabilidade do
provisério, a determinacdo objetiva irrefletida na consequéncia subjetiva das a¢des, o papel social perpetuamente
subdefinido, ou, mais, a insercdo no fluxo vital sem a &ncora de um papel social (BAUMAN, 2007, p. 53).
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Nessa esfera, onde ha uma ruptura com o sentido de temporalidade linear, o espago é
simbdlico e as personas séo criadas, constituidas para sua fungéo social digital. Ou como afirma
Lemos (2007, p. 132):

O ato de se conectar ao ciberespaco sugere versdes dos ritos de agregagéo e
de separacdo, onde a tela do monitor possibilita a passagem a um outro mundo.
A tela é a fronteira entre o individual e o coletivo, entre 0 organico e o
artificial, entre o corpo e o0 espirito. O ciberespago é o0 espago simbdlico onde
se realizam, todos os dias, ritos de passagem do espaco fisico e analdgico ao
espaco digital sem fronteiras. Conectar-se ao ciberespago significa ainda,
mesmo que simbolicamente, a passagem da modernidade (onde o espago é
esculpido pelo tempo) a p6s-modernidade (onde o tempo comprime o espaco);
de um social marcado pelo individuo auténomo e isolado ao coletivo tribal e
digital.

Para esse autor, adentrar nesse universo “proporciona aos usuarios uma forma de
tempo e espago diferenciados através de artefatos tecnologicos digitais” (Id., p. 133), mesmo
porque “com os computadores experimentamos, na banalidade do quotidiano, 0 uso de uma
maquina imageética, escrituristica e hiperconectada, desempenhando uma forma ludica e
espetacular” (Id., p. 133).

No que se refere ao conceito de capital social, este estd intimamente ligado a ideia de
virtude civica, de moralidade e de seu fortalecimento através de relacdes reciprocas. Essa ideia
engloba dois aspectos essenciais para a constru¢do do valor social: o individual e o coletivo. O
aspecto individual vem dos interesses dos individuos em fazer parte de uma rede social para
seu préprio beneficio. O aspecto coletivo vem do fato de que o capital social individual reflete-
se amplamente na esfera coletiva do grupo, sejam eles como custos ou beneficios (RECUERO,
2014).

Ambas as relaces de reciprocidade partem do processo de escolha, de filiacdo do
préprio individuo. Em geral, essas escolhas sdo iniciadas por lacos sociais criados offline, mas
que sdo mantidos também on-line. A partir de nossas investigacdes, no caso do Instagram,
parece haver uma certa convergéncia desses lagos devido ao gosto estético pela imagem, uma
vez que o aplicativo foi criado, primordialmente, para postar fotos e videos, e, nesse sentido, 0s
“nos”, ou individuos (RECUERO, 2015, p. 45), que sustentam esses lagos na rede, serviriam
para dar visibilidade as construgcfes verbo-visuais dos usuarios.

Mas, afinal, qual a funcdo de uma rede social e como ela é fomentada?
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1.3 O que é uma Rede social?

Uma rede social ndo €, apenas, um ambiente de troca comunicativa onde sdo gerados
discursos em larga escala, mas, sim, uma teia em que os lacos sociais séo conectados formando
uma rede comunicativa, dinamica e interativa com o intuito de compartilhar valores, habitos,
costumes, interesses, ideologias entre 0s sujeitos. Nessas redes comunicativas, as comunicagoes
no ciberespaco acontecem de forma sincrona ou assincrona. Sincrona quando simula a interacéo
em tempo real, com resposta imediata ou quase imediata a exemplo do WhatsApp. Assincrona
quando essa resposta nao ¢é dada de forma imediata pelos agentes envolvidos, acredita-se, nessa
forma de interacdo, que o agente levar algum tempo para responder, como acontecem com 0S
e-mails, blogs, etc. (RECUERO, 2014).

As redes sociais sdo estruturas metafdricas que:

Consistem, especialmente, nas associacdes voluntérias, que compreendem a
base do desenvolvimento da confianca e da reciprocidade. Essas associa¢des
estimulariam a cooperagdo entre os individuos e a emergéncia dos valores
sociais” (RECUERO, 2014, p. 46).

Ou seja, a exemplo de uma organizagdo social, em que se presentificam todos os
atores, também ha na rede as estruturas e ideologias que comp&em o universo dos sujeitos, seus
gostos, lagos de amizade, afinidades, todos esses tendo por base a filiagdo do usuario a esse
espaco metaférico digital, uma vez que fazer parte dessa esfera é uma escolha, como bem
observam Recuero, Bastos e Zago (2015, p. 23):

As redes sociais sdo metaforas para a estrutura dos agrupamentos sociais. Elas
sdo constituidas pelas relagdes entre os individuos e vao servir como estrutura
fundamental para a sociedade. S&o, assim, uma forma de olhar os grupos
sociais, onde se percebem as relacdes e 0s lacos sociais como conexdes e 0s
individuos como atores que estdo unidos por essas conexdes, formando o
tecido social.

Por isso, nesse sentido, vale salientar que os atores sociais que povoam esse espaco
digital, ou ciberespago, “atuam de forma a moldar as estruturas sociais, através da interagdo e
da constituicdo de lagos sociais” (RECUERO, 2014, p. 25).

Esse sujeito, ou ator social, se faz conhecer pelo discurso, se legitimiza pela palavra,
ou seja, a construcdo de si é realizada por meio do processo comunicativo, via extensao
tecnoldgica, na esfera digital. Isso porque,

No ciberespaco, pela auséncia de informacdo que geralmente permeiam a
comunicacdo face a face, as pessoas sdo julgadas e percebidas por suas
palavras. Essas palavras, constituidas como expressao de alguém, legitimadas
pelos grupos sociais, constroem as percepcles que os individuos tém dos
atores sociais (RECUERO, 2014, p. 27).
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Outro ponto importante a ser enfocado, é que, como acontece no Instagram, essa
legitimacgdo se da pelo discurso imagético, cedendo ao que Sibilia (2003 apud RECUERO,
2014, p. 27), chama de “imperativo da visibilidade”. Tanto no ciberespaco, quanto no
Instagram, € preciso ser visto, pois a existéncia desse ator depende de seu grau de visibilidade
dentro desse ambiente, e, nesse sentido “é preciso constituir-se parte dessa sociedade em rede,
apropriando-se do ciberespago ¢ constituindo um ‘eu’ ali” (EFIMOVA, 2005 apud RECUERO,
2014, p. 27). E essa visibilidade, e suas formas de conex&o, que manterdo a informacéo ativa
na rede.

Especificamente acerca da constituicdo da rede social, é significativo frisar que os
lacos ali instituidos sdo conexdes que se ddo de forma relacional ou associativa. Relacional
guando os lagos sdo formados a partir das interacdes entre 0s sujeitos; e associativa quando essa
conexdo tem por base a filiacdo ou pertencimento a uma instituicdo ou grupo. J& no que se

refere a forca de conexao desses lacos, eles podem ser fortes ou fracos.

Lacos fortes sdo aqueles que se caracterizam pela intimidade, pela
proximidade e pela intencionalidade em criar e manter uma conexao entre
duas pessoas. Os lagos fracos, por outro lado, caracterizam-se por relacdes
esparsas, que ndo traduzem proximidade e intimidade. Lagos fortes
constituem-se em vias mais amplas e concretas para as trocas sociais,
enguanto os fracos possuem trocas mais difusas (RECUERO, 2014, p. 41).
Partindo dessa concepcéo de Recuero (2014), acerca dos lagos sociais promovidos pela
rede, foi possivel construir o grafico 01, apresentado a seguir. Ele traz uma releitura sobre as
defini¢cdes de cada tipo de laco e as devidas formas como esses sdo construidos nos sites de rede
social de modo a favorecer um “complexo universo de fendmenos comunicativos, sociais e

discursivos” (RECUERO; BASTOS; ZAGO, 2015, p. 25).
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Grafico 01 — Tipos de lagos sociais

Adaptado de RECUERO, 2014.

E interessante ressaltar que, apesar de os lagos fortes serem aqueles mantidos mesmo
nas relacdes offline (ou seja, as relagdes que se dao de forma concreta, real, no cotidiano), séo
os lagos fracos os que mantém a rede e sua funcionalidade. S&o eles que favorecem as varias
ligagBes entre os usudrios e as trocas de capital social entre esses sujeitos, uma vez que é
exatamente esse capital o foco da interacdo e colaboracdo na rede. Como se pode observar na
citagdo a sequir:

Outra importante contribuicdo para o problema da estruturagdo das redes
sociais foi dada pelo soci6logo Mark Granovetter (1973). Em seus estudos,
ele descobriu que o que chamamos de lagos fracos seriam muito mais
importantes na manutencg&o da rede social do que os lagos fortes, para 0s quais
habitualmente os soci6logos davam mais importancia. Os lagos fracos seriam
constituidos pelas interagcGes mais pontuais e superficiais, enquanto os fortes
pelas relagbes de amizade e intimidade. Granovetter mostrou também que
pessoas que compartilhavam lagos fortes (de amigos proximos, por exemplo),
em geral, participavam de um mesmo circulo social (de um mesmo grupo que
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seria altamente conectado). Ja aquelas pessoas com quem se tinha um lago
mais fraco, ou seja, conhecidos ou amigos distantes, eram justamente
importantes porque conectavam varios grupos sociais (RECUERO, 2014, p.
62).

No que tange a reciprocidade desses lagos eles podem ser assim definidos:

Gréfico 02 — Reciprocidade dos lagos sociais

) ©
=

Adaptado de RECUERO, 2014.

O grau de intensidade, de reciprocidade e interatividade desses lagos fomenta a cria¢éo
de um dos maiores valores da contemporaneidade, o capital social. Esse capital parte do
pressuposto de um processo colaborativo entre os sujeitos digitais da rede, onde ha uma
mediacdo simbdlica dessa interagdo entre os participantes e de suas possiveis trocas de
informacdo. Embora esse capital social parta da integracdo do individuo em si, na rede, ele s6
ganha status por meio de sua capacidade de permuta nos grupos que fazem parte desse

ambiente.
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Recuero (2014, p. 50), assim define o capital social®: “conjunto de recursos de um
determinado grupo (recursos variados e dependentes de sua funcdo, como afirma Coleman) que
pode ser usufruido por todos os membros do grupo, ainda que apropriado individualmente, e
que esta baseado na reciprocidade (de acordo com Putnam)”.

Tomando tais conceitos por base, podemos afirmar que o Instagram além de promover
lacos relacionais que instigam a interacdo social de seus usuarios por meio de discursos verbo-
visuais, também fomenta a conexdo de lacos fortes e fracos, com grau de reciprocidade
multiplexo, uma vez que as postagens ndo se restringem apenas a sua interface, mas podem ser
compartilhadas em outras redes como: Facebook, Twitter, Tumblr, Flickr e Swarm, o que gera

maior propagacédo de capital social entre seus instagramers, como veremos no topico a seguir.

1.4 Instagram — uma nova maneira de compartilhar o mundo

Figura 01 — logomarca Instagram

Fonte: www.google.com.br

Sabemos que, dentro de nossa sociedade contemporanea ha a necessidade de se ter nao
s6 uma tecnologia de ponta que nos mantenha em conexao diaria, mas também dispositivos e
aplicativos que nos deem condicdes, cada vez melhores, de mobilidade e acessibilidade a
informacdo em tempo real. Foi dessa necessidade que surgiram os Smartphones, ou dispositivos

moveis de acesso a Internet. Como ja foi comentado, esse equipamento nasce da confluéncia

6 Para Coleman, cada ator no sistema social possui controle de certos recursos e interesses em certos outros
recursos (...) Como exemplos de formas de capital social, para esse autor, estdo as organizagdes, que permitem aos
individuos atingir seus objetivos; a forca dos lagos sociais, que permite que transagfes acontegam com confianga
etc. Ja para Putnam, o conceito de capital social € intimamente associado a ideia de virtude civica, de moralidade
e de seu fortalecimento através das relacdes reciprocas (RECUERO, 2014, p. 45 — 48).
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de um computador pessoal e telefone celular, combinando facilidade, conectividade e
mobilidade. O uso do Smartphone tornou possivel o acesso a informacéo e a tecnologia de uma
fatia da sociedade que, até entdo, era excluida da esfera digital.

Paralelo a este uso, surgiram diversos aplicativos com o intuito de facilitar a atividade
simples do cotidiano como: manter o didlogo com alguém, pesquisar uma receita, assistir a
programas de TV, solicitar um servico, pedir um téaxi, tirar uma foto do local em que estamos
situados no atual momento, dentre outras atividades.

Em relacdo a esta ultima atividade, a de fotografar, os dispositivos mdveis se tornaram
uma “maquina semiotica”, capaz de mediar a agdo humana de olhar e clicar. Ou como considera
Santaella (2011, p. 66), “esses aparatos internalizaram no seu modus operandi um certo nivel
de inteligéncia, mesmo que seja, nesse estagio, um tipo de inteligéncia que vai além da imitacédo
do funcionamento dos 6rgaos sensoriais humanos”. Pois, atualmente, ndo € necessario ser bom
fotografo para se capturar a imagem de um momento preciso; a funcionalidade dos
Smartphones torna desnecesséria a utilizacdo de equipamentos profissionais para um fotografo
amador, liberando-o para tornar seu ato de “clicar” o mundo ¢ de manipular imagens como ato
de criacdo, como bem afirma Santaella (2011, p. 67):

As maquinas semidticas sensoriais automatizam o gesto humano da criacéo.
Consequentemente, essas maquinas passam a funcionar como parceiras no ato
de criar. Se concebemos o estilo como marcas de autoria, essas marcas passam
a ser compartilhadas com as maquinas em uma mistura de personificacao e
automatizacdo. Na fotografia, esse hibridismo é claro. Quanto mais o olho do
fotografo estiver com o olho da camera, melhor serd o resultado do seu ato.

Em sua monografia sobre o uso de Smartphones, Amaral (2013) comenta que o fato
de este dispositivo ter camera acoplada, faz com que o ato de fotografar torne-se uma pratica
comum de registro do cotidiano, por ser algo mais simples e mais instantaneo, principalmente

em contextos que se pede uma acao emergente de clicar aquele fato Unico.

Para tornar esse ato mais livre para seus usuarios, foi criado, em 2010, o aplicativo

Instagram, lancado pela Apple App Store no dia 06 de outubro.

Inicialmente, o aplicativo que deu origem ao Instagram se chamava “Burbn”,
ele na realidade tinha a intengdo de ser um micro-blog. Porém, Kevin fez
investimentos na empresa de Dalton Caldwell (Mixed Media Labs), que tinha
um aplicativo que chamava “PicPlz”, nele estava contida a ideia de fazer um
servico que compartilhava fotos de celular através de sua prépria rede
(parecida com Facebook e Twitter). Posteriormente, Kevin percebeu que
enquanto “Burbn” nao estava indo bem, a parte de fotografia que foi integrada
do “PicPlz” conseguiu evoluir. Entendendo esse panorama, “Burbn” foi
repensado e transformado no Instagram. E interessante ressaltar que Kevin
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Systrom ndo roubou a ideia de Dalton, pois Systrom j& conseguiu chegar no
conceito do Instagram na propria base do “Burbn”.’

A parte os conflitos de Kevin Systrom e Dalton Caldwell sobre a paternidade do
Instagram, o objetivo inicial dessa rede social era o0 compartilhamento e a melhoria na qualidade
de postagens de fotos e videos no universo online, por meio de uso de 22 filtros de efeitos nas
imagens, além de modalizadores de brilho, contraste e ajustes de temperatura da imagem.
Contudo, devido a sua instantaneidade, o Instagram tornou-se uma das ferramentas de grande
veiculacdo de noticias e comentéarios em tempo real, pois seus usuarios podem compartilhar

automaticamente suas postagens através do Facebook, Twitter, Tumblr, Flickr e Foursquare.

A primeira vista, o Instagram é somente um aplicativo comum de fotografia,
porém, isso ndo é verdade. Instagram é uma rede social completa. Atualmente
nos sistemas IOS e no Android, € possivel compartilhar suas fotos
customizadas com seus amigos pelo Facebook e Twitter, que podem curtir,
comentar e continuar compartilhando®.

O aplicativo, além de gratuito, tem boa acessibilidade. Nele podemos capturar e editar
as fotos instantaneamente, dai sua logomarca ser a imagem da antiga maquina Polaroid, que
imprimia as fotos logo apos sua captura, além do aspecto retré que o enquadrado e os filtros
imprimem nas imagens. Enquanto rede social, o aplicativo também oferece a opg¢éo de, depois
de editada a imagem, podermos compartilha-la, curti-la, comenta-la com nossos amigos, além
de “segui-los” em seus compartilhamentos de imagens.

Ou seja, o aplicativo nos torna capazes de capturar o cotidiano; de recortar a
“realidade”, ou simula-la e dividi-la com nossos pares; de favorecer a criagdo de um capital
social através da construcdo de nossa enunciacdo imagética, por meio de um ethos discursivo
enunciativo intencional®, que busca n3o s6 apresentar uma projecdo do olhar do sujeito sobre o
mundo, mas de negociar este olhar, tornando este ato uma agéo responsiva na interacdo com o
outro, bem como, permitindo a criatividade da construcéo estética e artistica de uma imagem
digital que, além de ser o foco, sera o fluxo do contetddo da acdo discursiva.

Sobre imagem digital, Santaella (2011, p. 353), tece 0s seguintes comentarios:

As imagens que venho chamando de “volateis”, isto ¢, imagens digitais
proliferantes, quase sempre triviais, que capturadas por webcams, cameras
digitais e celulares, sdo teletransportaveis, viajando pelas redes de um ponto

7 http://www.rswebmarketingdigital.com.br/blog/as-faces-do-instagram/# (acesso em 15.01.2015)

8 1dem

® Para Fiorin (2015, p. 70), o sujeito ao “construir seu discurso, edifica também uma imagem de si”, ou seja, a
partir de seus valores, seus tracos de carater, ele vai compondo sua imagem, vai construindo-se no discurso e
convidando o outro para esse processo interativo da linguagem.
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qualquer para qualquer outro ponto do globo. [...] Ora, conforme muda o
dispositivo e 0 modo de producéo da imagem, quer dizer, conforme muda sua
morfogénese, muda também seu regime de visualidade, muda sua natureza e
a maneira pela qual ela nos da a conhecer a realidade. Mais do que isso, cada
nova tecnologia da imagem nos obriga a repensar o estatuto do proprio
conhecimento.
Essa criacdo estética pode ser observada mais de perto, em setembro de 2014, quando
Prince (MARTI, 2014) fez uma mostra de “selfies” de personalidades, na galeria Gagosian, em
Nova York. A rede social, além de instigar o bom gosto artistico, também serviu de esfera
colaborativa para que seus usuarios acompanhassem em tempo real a propagacéo do evento,
assim como seu impacto social no meio digital.
Sobre essa insercdo da obra de arte, via site de rede social Instagram, e esse novo olhar
sobre a imagem, os criadores do aplicativo assim se expressam numa reportagem veiculada pela
Folha de S&o Paulo Online:

Quando sigo um curador ou artista, estou menos interessado no trabalho dele
e mais nas coisas que ele posta, diz Mike Krieger, o brasileiro de 28 anos que
ajudou a criar a rede social. “é¢ uma oportunidade de ver o mundo pelos olhos
dos outros.

[...] E muito poderoso um sistema que deixa que todos se comuniquem por
meio de fotos, diz Systrom. Mas ndo s&o fotos fazendo o papel de fotos. E uma
comunicacdo direta. As pessoas estdo descobrindo uma voz visual. Daqui a
pouco vamos ver perfomances pensadas para o Instagram.*®

Em abril de 2012, o aplicativo foi comprado pelo Facebook, de Mark Zuckerberg, por
um bilhdo de délares. Na época, Zuckerberg deixa claro que:

A ideia € manter e aprimorar as ferramentas do Instagram, em vez de
simplesmente integra-la completamente ao Facebook. O Instagram sera
desenvolvido independentemente. O Facebook se encarregara de populariza-
lo ainda mais.

E foi exatamente isso que ocorreu, uma vez que, inicialmente, o Instagram foi
desenvolvido para o sistema operacional 10S, com sua popularizacdo, as empresas de
dispositivos mdveis, que operam com sistema Android, também passaram a integrar o
aplicativo.

Em abril de 2015, como o aplicativo tem, aqui no Brasil, a maior rede de usuarios do

mundo, as empresas de publicidade, de olho nessa grande parcela de possiveis consumidores,

10 MARTI, Silas. Criadores do Instagram comentam como a rede social mudou as artes. Folha de S&o Paulo.
Sé&o Paulo, 30 dez/2014. Disponivel em: <http:// www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2014/12/1568480-neo-mudar-
titulo.shtml>. Acesso em: 24.02.2015).

1 DIAS, Tatiana de Mello. Instagram, hoje com 30 milhdes de usuarios. Estad&o. Sdo Paulo, 09 abr/2012. Disponivel em:
<http://feconomia.estadao.com.br/noticias/geral,facebook-compra-instagram-hoje-com-30-milhoes-de-usuarios,108773e>.
Acesso em: 17.04.2014.



28

fecharam contrato com Zuckerberg, para veicularem andncios publicitarios no meio do feed
(linha do tempo das postagens) de fotos postadas'?, com isso, os usuarios além de seguirem

amigos também podem seguir, curtir e comentar seus anuncios preferidos.

1.5 Funcionalidades

O Instagram € um site de rede social de facil acessibilidade, basta o usuario fazer o
download do aplicativo em seu Smartphone, isso porque precisara de um aparelho celular com
acesso a Internet e com cAmera para poder realizar suas postagens.

Para quem tem sistema IOS, o aplicativo pode ser “baixado” pelo App Store, para
usuarios do sistema Android, por meio do Google Play.

Para o usuario que ndo tem Smartphone, mas deseja seguir as postagens do Instagram,
ja existe a versdo Web do aplicativo, contudo ndo é possivel postar fotos, uma vez que é
necessaria a utilizacdo da camera do dispositivo movel.

E imperioso ressaltar que ha outros aplicativos com intencdo de compartilhamento de
fotos e videos na rede social, a exemplo do Hipstamatic, que, além de favorecer o
compartilhamento da imagem dentro do préprio Instagram, também possui diversos filtros,
lentes e flashes que podem ser utilizados na captura e edicdo dessas imagens. Contudo, 0
aplicativo é pago e s6 é compativel com o Iphone, Ipad e Ipod touch.

Figura 02 — P4gina on-line do Hipstamatic

Hipstamatic R
Hipstamatic, LLC I USD 1.99 ‘

app

12 Reportagem veiculada pela Exame.com, em 13.04.2015 (disponivel em:
http://exame.abril.com.br/marketing/noticias/instagram-passa-a-ter-anuncios-para-usuarios-brasileiros).Acesso
em:13.04.2015.



Figura 03 — Pagina online da App

Figura 04 — Péagina online do Google
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Fonte: elaboradas pela autora a partir de captura de telas do aplicativo Instagram em Smartphone.

Figura 05 — Versdo Web do aplicativo Instagram
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H4, também, o Snapchat, aplicativo para compartilhamento de mensagens, fotos e
videos, a exemplo do WhatsApp. Este aplicativo, contudo, apesar de ter opcbes de edicdo e
modificacdo de imagens, parte do pressuposto da efemeridade, ou seja, a imagem capturada e
enviada aos destinatarios, tem tempo de visualizacdo controlado. Apds aberto o arquivo, este
pode ser visualizado entre 01 a 10 segundos e depois ¢ “autodestruido”. Esse controle, feito
pelo sujeito digital da postagem, dificulta o processo de replicacdo da mensagem evitando,
assim, o papel da imagem como registro do dizer, o que favorece uma protecdo de face. No
entanto, ainda € possivel fazer a captura desse registro via “printscreen’ da tela. Porém, essa
acdo é notificada e enviada para o emissor da mensagem postada.®

J& para um registro da imagem como forma do dizer, o Instagram, além de ser uma
maneira pratica de registrar e compartilhar, por meio de redes sociais, as imagens produzidas
por seus usuarios, ou Instagramers, também tém opcdes de 22 filtros que podem ser aplicados
sobre a imagem original dando-Ihes um aspecto mais profissional ou aparéncia retro, bem como
uma barra de ferramentas com opcdes de ajustes de enquadramento, brilho, contraste,
aquecimento, saturacdo, cor, esmaecimento, realce, sombreamento, vinheta (as figuras de
primeiro plano ficam com maior destaque das demais que compdem a imagem), tilt shift
(imprime na imagem um efeito de profundidade dando a ideia de que os objetos de primeiro
plano s&o miniaturas) e nitidez.

Também ¢é possivel de se criar um video de no méximo 15 segundos e aplicar os
mesmos filtros e ajustes sobre este video. Vale ressaltar, que o carregamento de fotos e videos
¢ ilimitado, o que contribui para que o dispositivo movel ndo ultrapasse seu limite de
armazenamento de memoria interna, pois as imagens sao disponibilizadas em ambiente digital

online.

3Matéria: QUAL A GRACA DO SNAPCHAT?. Disponivel em: http://www.manualdousuario.net/snapchat/.
Acesso em: 06.01.2016.



Figura 06 — Captura de Imagem Figura 07 — Imagem com
aplicacdo de filtro
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Fonte: elaboradas pela autora a partir de captura de telas do aplicativo Instagram em Smartphone.

Figura 08 — Imagem com ajuste Figura 09 — Barra de ferramentas
de luminosidade

€& FERRAMENTAS

&

AJUSTAR BRILHO CONTRASTE AQUECIMENTO SAT

Fonte: elaboradas pela autora a partir de captura de telas do aplicativo Instagram em Smartphone.
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Ap06s o processo de edigdo e preparacdo da imagem, o que lhe d& um aspecto
estético/artistico, o Instagramer segue para a proxima etapa, que é o compartilhamento de sua
producdo imagética discursiva. Nessa fase, o sujeito-autor além de optar por quais redes sociais
ele deseja ver sua criacdo estética publicada, também pode selecionar que pessoas deseja marcar
na foto, qual o local em que a imagem foi capturada, como também pode inserir uma legenda
ou usar uma hastag (#) antes das palavras-chaves, o que faz com que a imagem seja facilmente
localizada na rede e marca a imagem como forma identitaria desse sujeito digital, como sera
abordado no capitulo 03. Vale salientar que na opg¢éo Direct, que fica na lateral superior direita
da barra de compartilnamento, é possivel escolher qual(ais) pessoa(s) especificamente podem
ver a imagem postada, 0 que restringe a publicacdo, tirando-a da esfera publica para uma

visualizacdo mais privada.

Figura 10 — Tela de

compartilhamento Figura 11 — Imagem postada

& Compartilhar com

DIRECT
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Adicionar ao mapa de fotos O
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H Facebook Twitter
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dealuz71 Carpe noctem!
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Fonte: elaboradas pela autora a partir de captura de
telas do aplicativo Instagram em Smartphone.
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Vale frisar que, uma vez capturada e publicada a imagem na rede social, o Instagramer
ainda tem as seguintes possibilidades de atuacdo na esfera digital, dentro do aplicativo, como

as descritas nas figuras 12 e 13, a sequir.

Figura 12 — Funcionalidades do Instagram

Envia fotos e videos
diretamente para os
amigos que o usuario
escolher e apenas o
amigo escolhido pode
visualizar a imagem.

Perfil do Instagramer
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postada. Neste caso,
especificamente, faz
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que aimagem esta na
rede social.

O coragao representa que o
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gostar do que foi postado pode
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ao ser clicada, abre espaco para
que os Instagramers possam
enviar um comentario sobre a
imagem.

Nesta aba, o Instagramer tem a
possibilidade de excluir a

imagem que postou, edita-la,
compartilha-la novamente em
outras redes ou simplesmente
cancelar o processo de edicao.

dealuz71 Carpe noctem!

A Q @ Q 2

Fonte: elaborada e adaptada pela autora a partir de
captura de telas do aplicativo Instagram em Smartphone.

Na barra inferior da tela de postagem, também, estdo localizadas as demais funcdes de
acesso do usuario: sdo pequenas abas que direcionam a acdo do Instagramer de acordo com

suas necessidades de comunicacdo e agdo colaborativa em rede.
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Figura 13 — Outras funcionalidades do Instagram
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personalidades que ele na rede social
deseja seguir. Instagram.

Fonte: elaborada e adaptada pela autora a partir de captura
de telas do aplicativo Instagram em Smartphone.

Como se pode observar, a prépria estrutura do aplicativo tem aspecto multimodal, se
tomarmos a ideia de multimodalidade apresentada por Dionisio (2013, p. 19),

A sociedade na qual estamos se constitui como um grande ambiente
multimodal, no qual palavras, imagens, sons, cores, musicas, aromas,
movimentos variados, texturas, formas diversas se combinam e estruturam um
grande mosaico multissemidtico. Produzimos, portanto, textos para serem
lidos pelos sentidos.

Nesse aspecto, essa multimodalidade que € inerente a esse espaco digital do aplicativo,

instiga a acdo do sujeito a ser o construtor de seu discurso imagético e nele agir coerentemente
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no momento que desejar, uma vez que nas relacfes da rede social pode-se romper com a ideia
de linearidade do tempo. As postagens sdo ciclicas e, de acordo com o interesse do Instagramer,
saem de um passado para um presente em fracdes de segundo, basta apenas o usuario
novamente curtir, comentar ou compartilhar essas postagens.

Por fim, retomando os principais pontos abordados neste capitulo, trouxemos
definicBes sobre a tecnologia moével digital na atualidade e sua capacidade de transformar-se
em extens&o do sistema nervoso central humano.

Apresentamos o Ciberespaco como metafora digital e ambiente colaborativo de
conexBes comunicativas e interacdes sociais. Um lugar simbolico onde a concepcao classica de
tempo e espaco perdem consisténcia para uma visdo pds-moderna de nao linearidade temporal,
simultaneidade e ubiquidade.

Nesse lugar, sdo tecidas relagcbes comunicativas, partilha de valores simbolicos,
costumes, habitos e ideologias por meio de lagos sociais que formam uma rede, a rede social.
A manutencdo dessa rede se faz pela presenca atuante de sujeitos digitais que trocam
informacdes (capital social) por meio de lagos fortes (quando se mantém o vinculo interativo
também no espaco offline) e lacos fracos (a comunicacéo so se da on-line, via rede social, sendo
esse processo interativo fluidico e provisorio).

Também mostramos o site de rede social Instagram e sua funcionalidade enquanto
aplicativo de producao de discursos imagéticos, ou como mensagem em si, ja que “o meio € a
mensagem”, como afirma o proprio McLuhan (1995). Além disso, observamos como mais do
gue um ambiente digital colaborativo de registro e compartilhamento de imagens e videos, essa
rede também ¢ interface para a elaboracdo de uma estética imagética que é marca identitaria de

Seus usuarios ou Instagramers, como sera mais explorado no capitulo 03.
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2 A relacdo multissemidtica verbo-visual no Instagram

N&o h& como negar que percebemos o mundo por meio de suas diversas formas,
tamanhos, cores, texturas, composi¢coes, ou seja, por meio de seus aspectos multissemidticos.
Tais aspectos sdo a primeira forma de comunicacdo que mantemos com 0 outro, com a
sociedade. Isso porque a imagem impressiona todos os nossos sentidos, ela nos afeta, ndo
porque é apenas signo ideoldgico, mas também, um signo linguistico prenhe de significados.

Abrir os olhos para esse mundo semioticizado € tracar relagdes dialdgicas, interativas
e colaborativas entre diversas linguagens, num processo simbidtico entre o verbo e o visual,
pois, em geral, ambos se complementam, se associam, e se estruturam por meio de relagdes
sintaticas, semanticas e pragmaticas na producdo de sentidos e na construcdo de significados.
A exemplo disso, podemos observar que quando dialogamos com uma imagem na esfera digital,
também, o fazemos por meio de outras linguagens, num processo metalinguistico realizado, por
vezes, através de emoticons ou emojis e gifs.** Ou seja, usamos a propria linguagem imagética
para fazer referéncia a outra linguagem imagética, isso pode acontecer porque compreendemos,
intuitivamente, que enquanto constitui¢do discursiva, 0 sujeito é um texto semiotizado que atua
linguisticamente por meio da imagem, por isso sua busca insistente em seguir padrdes estéticos
e a justificativa pelo fato de nossa sociedade vivenciar, na atualidade, uma relagdo muito mais
sensivel a presenca dos discursos imagéticos do que em outras eras.

O nosso intuito, nos préximos tépicos a serem abordados, é apresentar de que forma a
imagem, enquanto discurso multissemiotico, tem forca representativa e discursiva nas
postagens do Instagram e como um aplicativo, que inicialmente foi pensando como ferramenta
de compartilhamento de imagens e videos, tornou-se uma das redes sociais que fazem parte da

realidade comunicativa contemporanea de interlocutores do universo da imagem digital.

2.1 A sociedade da imagem: conceito de imagem, discurso fotografico e imagem digital

A imagem é um discurso multimodal que nos envolve, de sobremaneira, por meio de
seus signos. Isso porque mantemos com essa forma discurso uma relacdo que vai além da
representatividade, da identificagdo, da similitude e da simbologia. Para Doménech, por

exemplo, “as imagens sdo lugares complexos nos quais se reune o real, o imaginério, o

14Compreendo os Emoticons, emojis e gifs como elementos imagéticos, utilizados nas comunicagdes on-line, que
servem para expressar estados de espirito, emog¢des humanas e gestos. (Disponivel em:
http://www.ebc.com.br/tecnologia/2012/09/emoticon-completa-30-anos-de-existencia. Acesso em: 30.11.2015.)
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simbdlico e o ideolodgico, e nos quais, portanto, iniciam-se constelagdes de significados que é
possivel perseguir indefinidamente no sentido do sujeito ou do social” (2011, p. 08).

Essa relacdo, em verdade, é tdo imanente, que, no geral, somos fisgados pelo discurso
imagético de forma sutil a ponto de a imagem ditar valores, conceitos, crencas e todo
comportamento social e moral, a exemplo da publicidade e da propaganda. Isso porque dentro
desta esfera discursiva, que é voltada para atender as necessidades e insatisfacdes de publicos
especificos, a imagem é utilizada como elemento ideoldgico que reflete e refrata uma sociedade
de consumo, como bem observa Carvalho (2014, p. 21):

A propaganda exerce sobre os individuos a ela expostos efeitos que véo desde
a simples aquisi¢do do produto anunciado a adesdo e assimilacdo da ideologia
social que o produz. A acdo comercial se acrescenta uma agdo ideolégica e
cultura.

Por ser um discurso prenhe de sentidos, o0 conceito de imagem pode variar desde a
idealizacdo das imagens mentais (como aquelas que povoam nossa mente), até a percep¢do das
imagens por meio do que sdo no mundo real, através de representacdes visuais, de construcdo
de imagens metafdricas e da criacdo de imagens dpticas (SANTAELLA, 2012).

Enquanto representacdo visual, elas apresentam “multiplas camadas: subjetivas,
sociais, estéticas, antropolégicas e tecnoldgicas” que formam o todo discursivo imagético, ou
teia semidtica que se presta ao processo de leitura daquele que € alfabetizado visualmente
(idem, p. 21). Ou seja, para ler uma imagem é preciso que se desenvolvam certas habilidades
leitoras, certos processos perceptuais distintos da leitura de um texto verbal, mesmo porque o

texto imagético requer:

Sensibilidade necessaria para saber como as imagens se apresentam, como
indicam o que querem indicar, qual é seu contexto de referéncia, como as
imagens significam, como elas pensam, quais sdo seus modos especificos de
representar a realidade (SANTAELLA, 2012, p. 13).

Nesse sentido, utilizando-se de uma linguagem propria, a imagem direciona uma
forma especifica de leitura, € uma leitura que parte do principio de uma interacao intersubjetiva
entre seus leitores. Por isso, Santaella (2012, p. 13) argumenta que “a expressao linguistica e a
visual sdo reinos distintos, com modos de representar e significar a realidade proprios de cada
um”. Isso demonstra o quanto é complexo fazer uma defini¢do do que é imagem, tendo em vista
de que ela resulta de “uma polivaléncia conceitual que vaza os limites de uma definigdo tnica”

(SANTAELLA, 2012, p. 16).
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Por isso, adentrarmos nesse universo da imagem seguindo algumas linhas norteadoras,
como a visdo de Barthes (2012) e sua semidtica explicita da imagem, uma vez que, apesar de
sua visao logocéntrica baseada em Saussure e Hjelmslev, esse autor tornou-se um marco nos
estudos semioldgicos estruturais; em seguida, fundamentamo-nos na concepg¢do de imagem
defendida por Santaella (2012), ao observarmos o discursivo imagético por meio de sua
constituicdo estrutural/categorial em relagBes sintaticas, semanticas e pragmaticas que
envolvem imagem e texto verbal.

Barthes (2012) inicia suas investigacfes sobre a imagem por meio, especificamente,
da imagem fotografica. Ele afirma que esta ultima ¢ um “apontar para”, e, por isso, possui uma
“linguagem deictica”, uma vez que esta agdo cataforica pauta-se, assim como a linguagem
verbal, em parametros de referéncia, de contextos e co-textos, ou seja, a imagem so faz sentido
devido as relacbes com 0s aspectos sociais, historicos, culturais a que esta interligada.

Em seu livro A Camara Clara, o autor apresenta de forma sintética como essa relacéo
de subjetividade, potencializada pela imagem fotogréfica, ird direcionar esse processo de leitura
da imagem por meio de trés acdes intencionais: fazer, experimentar, olhar.

No clic fotografico, por exemplo, essas a¢fes sao envolvidas por emocdes e intencbes
em que o Operator (fotégrafo), ao focar o Spectrum (o alvo, aquele ou aquilo que sera
fotografado), visa, também, o Spectator (espectador/leitor). Nesse jogo tridtico social, o
momento da foto é o espetaculo em si, é 0 evento, a criagdo discursiva imagética. O préprio
individuo fotografado, entra intencionalmente nesse jogo e conhece suas regras, pois, “a partir
do momento em que me sinto olhado pela objetiva, tudo muda: preparo-me para a pose, fabrico
instantaneamente um outro corpo, metamorfoseio-me antecipadamente em imagem”
(BARTHES, 2012, p. 18-19).

Essas acOes subjetivas partem de uma familiarizacdo, identificacdo. O sujeito envolve-
se e da sentido a esse jogo porgue se sente como foco dessa lente que vai capturar ndo o que
esta la em si, mas o que implicitamente ficou visivel naquele instante. Por isso, ao se referir a
fotografia, Barthes (id., p. 89) afirma que esta “comecou, historicamente, como uma arte da
Pessoa: da sua identidade, do seu estado civil, daquilo a que se poderia chamar, em todas as
acepcoes da expressao, 0 quanto-a-si do corpo”.

Para Barthes, esse processo de representatividade do real da fotografia, também esta
envolto numa simulacéo dessa realidade. Nao que essa realidade corresponda a verdade, mas
pela sua condicgdo de signo e, enquanto signo, estaria no lugar daquilo que € real, a fabricacéo

de um real, “uma imagem — a minha imagem — vai nascer; irei ser parido como individuo
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antipatico ou como um ‘tipo fixe’? (BARTHES, 2012, p. 19). Em sentido barthesiano, isso
significa que:

A foto realmente eterniza uma imagem mesmo que esta ndo corresponda a
verdade absoluta, mas a uma verdade fabricada, aquela que se quer passar
adiante. O carater subjetivo da fotografia ndo pode ser desprezado. A imagem
retratada, a0 mesmo tempo em que apreende o real, reflete o ponto de vista de
seu autor (LEITE, 2004, p.02). *°

Com a imagem digital, a concepcdo de simulacro, de base barthesiana é ampliada, uma
vez que ha a ruptura com a ideia de espagco-tempo, pois 0 que agora, neste exato momento, €
fotografado, pode ser editado, modificado, compartilhado e curtido por milhares de pessoas ao
mesmo tempo.

A prépria ideia de ancoragem, de base logocéntrica, preconizada por Barthes, em que
0 texto imagético necessariamente precisaria de um texto verbal para seu processo de
completude de significados, dilui-se nos diversos modos de apresentacdo do discurso imagético
digital que, como veremos mais adiante na analise do corpus da dissertagdo, apresenta-se com
certa independéncia ou autonomia imageética no processo de producéao de sentidos.

Parente (2011, p. 09), ao fazer referéncia a essa tecnologia da imagem e ao status dessa
imagem enquanto discurso, concorda com Baudrillard e afirma que “a simulacdo é uma das
principais caracteristicas da utilizagdo das imagens na cultura contemporanea”. Essa afirmacao
parece corroborar para que o sujeito perceba 0 mundo, e signifique-o, por meio da releitura do
real, uma releitura impregnada por cores, tons, sobretons, fontes, e diversos objetos graficos
gue se unem numa esfera multissemidtica com o intuito de gerar discursos repletos de sentidos.

Nesse sentido, 0s equipamentos tecnoldgicos de captura de imagem poderiam ser
associados ao olho humano, que, como uma grande objetiva, capturaria o instante antes que ele
se perdesse na dimensao espaco-tempo, pois, assim como a linguagem verbal, essas imagens,
embora fotogréficas, sdo digitais e, por isso, volateis, liquidas e obliquas.

E certo que os dispositivos moveis de captura da imagem que permeiam nossa
sociedade criaram certa estética tecnoldgica dessa imagem. Todos querem ser vistos, querem
ser 0 acontecimento, o proprio discurso imageético de si mesmo. A intengdo é ndo apenas reter
0 instante, mas também capturar a imagem de si préprio dentro desse instante, ou, como observa

Barthes (2012, p. 28), a fotografia “anima-se: € o que toda a aventura faz”. Nao ¢ a toa que o

15 A mensagem e fotografia, segundo Roland Barthes. Disponivel em: http://focusfoto.com.br/a-mensagem-
segundo-roland-barthes/. Acesso em: 16.11.2015.
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Monopod, também conhecido como “pau de selfie”’®, foi considerado uma das melhores
invencdes do ano de 2014 pela Revista Times’, pois 0 equipamento permite que o sujeito faca
seu autorretrato, autorreferencie-se, presentifique-se naquele momento do “clic” e mantenha
uma relacdo estética diferenciada dentro dessa nova possibilidade de construcdo da imagem
enquanto discurso de si. Vale a pena ressaltar, sobre o sentimento estético, que ele é modificado
por essa nova imagem digital, uma vez que:

Sentimento estético é ndo apenas imediato, ou seja, sem conceito e finalidade,
mas pura sensagdo, puro afeto, que acolhemos quando somos passiveis.
Somos afetados por algo, esse algo nos afeta em nossa passibilidade, algo que
é implicado e esquecido na representacdo: a presentacdo, a presenca
(PARENTE, 2011, p. 25). (Grifo nosso)

Dentro desses conceitos aqui expostos, pode-se perceber que a mudanca na sociedade
gera mudanca nos discursos. Se vivenciamos a sociedade da imagem, como é difundido pela
midia, é devido ao fato de termos a necessidade de novas construgdes discursivas que deem
conta dos aspectos multissemidticos que estdo a nossa volta. O nosso olhar/ver o mundo termina
baseando-se no principio de que “a imagem ¢, em primeiro lugar, uma decupagem, um corte
espacial, visor de camera, janela de projecdo, quadro, tela, pagina. Ela vale tanto pelo que
mostra quanto pelo que esconde: ela mostra se escondendo e esconde mostrando” (id., p. 28).

N&o é em vao que as sociedades consideradas avangadas sdo grandes construtoras e
consumidoras de imagens. Elas se tornam foco por meio das imagens que produzem, ou seja,
sdo construidas discursivamente pela construcdo de suas imagens.

Inserir-se nesse universo imagético por meio das diversas leituras que ele fomenta
parte de uma identificacdo estética, mas também, de uma percepcdo da imagem enquanto

studium que, segundo Barthes:

N&o significa, pelo menos imediatamente, o estudo, mas a aplicagdo a uma
coisa, 0 gosto por alguém, uma espécie de investimento geral, (...) o studium
é o campo amplo do desejo negligente, do interesse diversificado, do gosto do
inconsequente: gosto/nao gosto, 1 like/I don’t. O studium é a ordem do to like
e ndo do to love; mobiliza um meio-desejo, um meio-querer; é a mesma
espécie de interesse vago, plano, irresponsdvel que sentimos por pessoas,
espetéaculos, vestidos e livros que achamos bem (2012, p. 34-36).

16 Bastao utilizado como extenséo do corpo, onde se acopla o Smartphone, e que permite fazer o autorretrato da
pessoa. Dentro da sociedade atual, é visto como elemento que promove o culto ao Narcisismo.

170 indefectivel "'pau de selfie' (reportagem veiculada pelo Jc on-line em 10.01.2015) -
http://jconline.ne10.uol.com.br/canal/suplementos/jc-mais/noticia/2015/01/10/o0-indefectivel-pau-de-selfie-
163740.php. Acesso em:29.10.2015.
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Em tese, esse gosto pela imagem, esse prazer da imagem, faz com que no processo de
identificaco, o sujeito além de compartilhar, comentar e curtir, numa ac&o social, colaborativa
e interativa com seus pares, torne seu discurso imageético o argumento visual de sua forma de
olhar o mundo. Isso porque desde os primordios, a relacdo do homem com a imagem sempre
foi uma relacéo de semelhanca, de mimesis. O que pode ser percebido até hoje, pois “as imagens
digitais tendem a privilegiar essa condigédo hiper-realista do visual, como podemos comprovar
no cinema e nos videogames” (DOMENECH, 2011, p. 11).

2.2 A significacdo por meio da relagdo imagem-texto

A imagem presta-se a diversas acdes, pode ser o registro do real ou a possibilidade de
criacdo de uma “certa realidade”, por isso a ideia de simulagdo, porque além de representar e
trazer informacdo, ela também instiga nossa imaginacdo, surpreende-nos, da sentido e
significagdo e provoca desejos. Isso porque as imagens promovem “processos estéticos,
emocionais e comunicativos, (...). O mundo e a humanidade poderiam existir sem imagens, mas
seriam um mundo ¢ uma humanidade essencialmente distintos” (DOMENECH, 2011, p. 11).

A exemplo disso, vale a pena trazer para reflexdo uma postagem realizada em 30 de
junho de 2015, na rede social Facebook:
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Figura 14 — Publicag&o realizada por Samanta Fluture, site B9.

g Andréa Luz 0 1 link

L plrocographic
a I'épreave du temps
\

Jornal francés publica edicdao sem imagens para mostrar o
poder da fotografia

Esta semana, o jornal francés Libération removeu todas as imagens de uma de suas
edicoes diarias, com o objetivo de afirmar a importancia do fotojornalismo

Curtir - Comentar - Compartilhar - g3 1

Fonte: elaborada pela autora a partir de captura de tela da rede social Facebook via Web.

A edic¢do do jornal citado na postagem € de 13 de novembro de 2013, o que nos remete
ao aspecto atemporal e ndo-linear dos discursos construidos na esfera digital, uma vez que estes
podem retornar para novas discussdes a partir das necessidades comunicativas dos usuarios.

Ao acessar o link da postagem?® e ter acesso a informagc&o, € interessante observar que
um dos motivos da auséncia de imagens, realizada intencionalmente pelo jornal francés, num
espaco predominantemente verbal, busca mostrar a lacuna de informacao deixada pela falta do
discurso imagético. Em esclarecimento, ao motivo de subtracéo dessas imagens, Brigitte Ollier,

membro da equipe de cultura do préprio jornal Libération, faz a seguinte afirmacéo:

Um choque visual. Pela primeira vez em sua historia, o Libération aparece
sem fotografia. Em seu lugar, uma série de quadros vazios que criam um
espaco de siléncio bastante desconfortavel: é Obvio, ha uma falta de

18 http://www.b9.com.br/42574/design/jornal-frances-publica-edicao-sem-imagens-para-mostrar-o-poder-da-
fotografia/
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informacdo, como se tivesse tornado um jornal mudo. Sem som, sem esta
pequena musica interior que acompanha o olhar.*®

Tomando este fato como parametro podemos dizer que, enquanto representacao visual,

as imagens podem se prestar as seguintes finalidades:

v" Agucar e ampliar nossa capacidade perceptiva, regenerar nossa sensibilidade
visual;

v Preencher outras fungdes, inclusive artisticas;

v" Servir a captura do nosso desejo por adquirir produtos veiculados pela
publicidade, para a qual as imagens sdo imprescindiveis;

v"llustrar as informagdes transmitidas pelo texto verbal;

v Indicadoras do modo como o0s produtos servirdo ao uso a que se destinam.
(SANTAELLA, 2012, p. 19-20)

Para Fonte e Caiado (2015), além dessas finalidades, a imagem, principalmente a
veiculada em meio a tecnologia digital, € um elemento semiético privilegiado na construcao
dialdgica de sentidos. Sua utilizacdo, em determinados contextos, pode substituir o texto verbal,
apresentando, assim, um status de independéncia absoluta, sendo, dessa forma, um fator de
dominancia para a compreensédo dos sentidos do discurso.

A imagem também pode ocupar diferentes modos em sua relagdo com aspectos verbais
como: relacdo de igualdade — quando imagem e texto sdo independentes ou sdo
complementares; e relacdo de desigualdade — quando a imagem esta subordinada ao texto ou o
texto esta subordinado a imagem (MARTINEC; SALWAY, 2005 apud FONTE; CAIADO,
2014, p. 478).

Vale lembrar que sua relacdo com outras linguagens é tdo estreita que o proprio
Barthes chega a afirmar que as fotos de que ele mais gostava “estavam construidas a maneira
de uma sonata classica” (2012, p. 35); ou “ao pouco-imagem da leitura responde o tudo-imagem
da foto. N&o s6 porque ela € ja por si uma imagem mas porgue essa imagem muito especial se
apresenta completa — integra, diriamos, jogando com a palavra”.

Contudo, embora haja essa relacdo intrinseca com as demais linguagens,
principalmente com a linguagem verbal, Santaella observa que:

A expressdo linguistica e a visual sdo reinos distintos, com modos de
representar e significar a realidade préprios de cada um. [...] Assim, quando

1%Un choc visuel. Pour la premiere fois de son histoire, Libération parait sans photographie. A leur place, une série
de cadres vides qui créent un espace de silence, assez inconfortable: c’est flagrant, il y a un manque d’information,
comme si nous étions devenus un journal muet. Sans le son, sans cette petite musique intérieure qui accompagne
le regard. http://www.liberation.fr/culture/2013/11/13/liberation-plonge-dans-le-noir_946713. Acesso em:
01.07.2015.
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utilizamos a linguagem verbal para falar sobre como lemos as imagens, néo
estamos impondo a elas um modo de ser que lhes é estranho, mas tratando de
explicar os tracos que as caracterizam na sua natureza de imagens. (2012,
p.13)

Apesar de a autora comentar que dentro dos estudos sobre o texto imagético, ha
defensores de que “a imagem parece ndo ser suficiente sem o texto” (2012., p. 110), o que
expressa uma visao logocéntrica, acreditamos que a imagem por si s6 pode ser um forte
argumento, pode ser um acontecimento discursivo, e nesse sentido ela é um evento; pois por
meio de seus elementos, de seus efeitos visuais, desperta 0s sentidos e promove uma percepgéo

diferenciada de experiéncia estética, como defende Domenech:

Seja ela qual for, é necessério traduzir essa atividade das imagens para a
linguagem que utilizamos para nos comunicar, se quisermos explica-la. Ndo
se deve considerar, que esse processo de tradugdo seja a prova de uma suposta
debilidade expressiva da imagem, mas sim entendé-la como um complemento
necessario do visual, qguando este deixa de pertencer exclusivamente ao campo
da experiéncia estética e se transforma em um fen6meno ligado ao
conhecimento. Utilizar a linguagem ¢ fazer as imagens falarem, o que ndo é o
mesmo que impor a elas uma linguagem distinta da sua, como acontece
guando as tratamos como objetos linguisticos (2011, p. 16).

Nessa concepcdo, a imagem ndo necessariamente precisa de um texto que direcione
sua compreensao, em realidade, o que ela necessita é de um contexto que fomente as relaces
sintaticas, semanticas e pragmaticas que a constituem e, nesse aspecto, concordamos com
Santaella (2012) quando categoriza cada uma dessas relagdes como possiveis pontos de partida
para a compreensao e interpretacdo do procedimento de ler imagens.

Assim, ler imagens, é dominar um novo procedimento de leitura, uma vez que:

As imagens sdo recebidas mais rapidamente do que os textos, elas possuem
um maior valor de atencéo, e sua informacao permanece durante mais tempo
no cérebro. Somos mais capazes de memorizar descri¢bes de objetos a partir
de imagens do que a partir de palavras (SANTAELLA, 2012, p. 109).

Reforcando essa percepcdo da imagem como elemento multissemidtico independente,
em estudo realizado com a rede social WhatsApp, Fonte e Caiado (2014), ao analisar a relagédo
verbo-visual dos elementos semioticos nessa esfera, chegaram a conclusdo de que em boa parte
das praticas discursivas capturadas no aplicativo analisado, “as imagens possuem status de
independéncia absoluta, uma vez que foram usadas na interacdo sem a presenca do texto verbal
e com coeréncia semantica, situando-se no continuo da informatividade” (Id., p. 482).

Acreditamos que toda e qualquer imagem ¢é passivel de leitura e, consequentemente,

de interpretacdo por meio de uma outra linguagem. Sua carga semantica € polissémica. O signo
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imageético é um dos mais prenhes de sentidos e significagdes e, embora alguns pesquisadores
defendam que “a imagem parece ndo ser suficiente sem o texto” (SANTAELLA, 2012),
acreditamos que a relacao verbo-visual é um processo continuo, interativo, colaborativo, que
parte do principio da correferenciacdo, da complementaridade, da hibridizacdo. S&o signos
diferentes que se cruzam multissemioticamente para gerar significados.

Por isso, apesar de tedricos como Kress e Van Leeuwen (Semiética social)
considerarem que a imagem pode ser decodificada, desfragmentada e interpretada por suas
partes, como pode ser observado na Gramatica do Design Visual (1996, 2000), acreditamos
que essa acdo ndo é suficiente para dar conta dos sentidos do discurso imagético.

Interessante &€ que, embora esses autores discordem da concepcdo tradicional de
gramatica, enquanto conjunto de regras, pautam-se na elaboracdo de uma Gramatica visual que
busca “descrever a forma pela qual individuos, coisas e lugares sdo combinados em uma
totalidade constitutiva de sentido” (CARVALHO, 2010, p. 266).

Sabemos que dominar certas categorias constitutivas do discurso imagético nao
promovem a competéncia do leitor de imagens, assim como o dominio da gramatica normativa
ndo é pressuposto para se considerar um bom leitor. Pois, como afirma Domenech:

N&o se trata s de entender como a imagem é composta (sua estrutura), mas
também saber quais elementos e materiais que a compdem ndo estdo
diretamente ligados a seu mecanismo representativo, a sua funcionalidade —
gue mesticagens e hibridacdes, desejos e pulsdes manifesta ou desperta. Trata-
se de ir além do superficial e rastrear os fios que ligam a imagem a outras
imagens e aspectos (2011, p. 35).

Nesse sentido, o ato de ler imagens deve levar em considera¢do nao apenas 0s aspectos
intrinsecos da constituicao desse discurso visual, mas interrogar a propria imagem, sua relacéo
com outras imagens e com os fenbmenos imagéticos histéricos, sociais e culturais que se
processam no momento em que este discurso esta sendo construido, ou seja, as condicGes de
producdo dessa imagem. Em outras palavras, “procuraremos seu significado no momento em
que foi confeccionada e no lugar em que apareceu, e nos perguntaremos em seguida se esse
significado mudou com o tempo — como sem diivida deve ter ocorrido” (DOMENECH, 2011,
p. 36).

De fato, mais adiante nas analises das postagens, verificamos que essas mudancas
trazidas pelo discurso imagético foram o foco promovedor do processo interativo-comunicativo
na rede social.

Por isso, para que fosse possivel perceber as nuances dessas transformagdes, partimos

de um estudo longitudinal que tinha como base a constituicdo da imagem e como esta
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constituicdo acontece, colaborativamente, por meio de trés tipos de relacfes entre imagem e
texto verbal: sintéticas (espaciais), semanticas (sentido) e pragmaticas (contextuais), como bem
observa Santaella (2012).

2.3 Relagdes constitutivas entre texto verbal e imagem

As relacOes sintaticas entre texto verbal e imagem tém a ver com a espacialidade dos
elementos no discurso imagético. Ou como aborda Santaella (2012, p. 111), € “o lugar ocupado
pela imagem e pelo texto no plano grafico”. E o visivel, o que se deixa mostrar, o objeto em

toda sua carga referencial. Essas relacbes podem ser assim sintetizadas, a seguir, na figura 15.

Figura 15 — Relagdes sintaticas entre imagem e texto

Interferéncia: palavrae imagem
) estdo separadas, mas aparecem na
mesma pagina.

Correferéncia: palavra e imagem
aparecem na mesma pagina, mas se
JAP referem aalgo queindepende entre
Contiguidade: textos verbaiscom [ si.
ilustracdes pictéricas ou fotos com
/ legendas explicativas
Ilustragao: quando a imagem é
precedida pela palavra.

Relacoes sintaticas: ! O texto segue-se a imagem., por
‘ 1 f
SAQCIINRAE £ exemplo, poemas que se referema
g;e’?g]l:g?ie(i: / quadros famosos (poema visual).
' X1STEencle 3

elementos (ObJ etOS) Representacfo de textos em
da serem Y imagens. Por exemplo: uma foto que

- . Y Ji inclui aimagem de uma pagina
combinados. impressa.

Pictorializacao das palavras: perdem

seu carater verbal, ganham em

g visualidade e se tornam elementos
da imagem.
Inclusdo: de textos emimagens.
Inscricao: a imagem serve

meramente como um espaco de

escrita; a palavras estainserita na
imagem.

N Inscricioindicial: as palavras estao
f inscritas na imagem comeo indicadores
que se referem aquilo que a imagem
descreve,

Fonte: Adaptado de Santaella (2012)

Jéa as relagBes semanticas convergem para a troca de informacao entre imagem e texto,
de modo que eles se interpenetram na construcao e producdo de sentidos. E nesse aspecto que
acreditamos ndo haver uma sobreposicdo imagem-texto ou texto-imagem, pois ambos se

ancoram, uma vez que tém suas especificidades no processo interpretativo. No proprio objeto
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de estudo desta dissertacdo, que € a imagem-postagem no Instagram, podemos verificar essa
relacdo de forma bastante clara. As imagens e 0s comentarios se combinam e interagem de
forma colaborativa, numa relacdo de dominancia e complementaridade com vistas a
constitui¢do do discurso verbo-visual, como veremos mais adiante.

Sobre essas relagdes semanticas, Santaella (2012) observa as seguintes categorias

descritas na figura 16.

Figura 16 — Relagdes semanticas entre
imagem e texto

Fonte: Adaptada de Santaella (2012)

No que se refere as relagdes pragmaticas, estas estdo imbricadas nas condigdes de
producéo do discurso imagético, sua funcdo social, a intencdo proposta pelo sujeito ao compor,
combinar ou compartilhar suas imagens, o processo de recepc¢do dessas imagens pelos demais
sujeitos que formam a teia social, ou como se pode observar na contemporaneidade, a rede
social. Essas relacGes estdo diretamente ligadas ao contexto da producdo discursiva e servem
de argumento para essa producdo, tornando-se, assim, um topico de anélise devido ao seu valor

social, histérico e cultural.
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Seu uso € intencional, pois tem como objetivo chamar a atencdo e situar o leitor acerca
dos objetos e fatos sociais que estdo em seu entorno e, com isso, favorecer o processo de

recepcdo e interpretacdo do discurso produzido.

Em sintese,

Quando o texto é usado para dirigir a atencdo do leitor para a imagem,
especialmente para certas partes dela, ou quando as imagens sdo usadas para
dirigir a atengdo do leitor para uma mensagem verbal especifica, a relagdo
palavra e imagem é, predominantemente, pragmatica (SANTAELLA, 2012,
p. 117).

Nesses processos sdo realizadas quatro formas de referéncia entre imagem e texto,
como aponta Barthes (1964 apud SANTAELLA, 2012, p. 117). Essa referenciacao, descrita na
figura 17, toma como base a acdo daquele que olha e a imagem a ser olhada, bem como de que

forma imagem e texto se associam para produzir sentidos.

Figura 17 — Relagdes pragmaticas entre imagem e texto

Fonte: Adaptada de Santaella (2012)

Tomando como principio a ideia de que os dados apontam a teoria a ser utilizada, sera
por meio da releitura dessas relagdes constitutivas que iremos analisar algumas das imagens
postadas no Instagram, buscando perceber onde o aspecto multissemiotico, imanente ao proprio
aplicativo, contribui para a constituicdo/estruturagdo da imagem enquanto acontecimento

discursivo imagético. Por isso, nessa releitura, além de fazer o dialogo entre as relagcdes imagem
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e texto, também tomamos como base, principalmente, a relacdo de independéncia absoluta da
imagem, observando de que maneira essas categorias concordaram para a estruturacdo da
imagem postada no Instagram. Ou seja, como essa imagem foi constituida por meio de seus
elementos multissemidticos a partir da localizacdo desses elementos dentro da imagem; da
significacdo desses elementos enquanto signo histdrico, cultural, social e ideoldgico; e do
contexto como base visual que serve de elemento agregador dessa forma especifica de discurso,

como € o discurso imagético.

2.4 O Ciberespaco enquanto plataforma para o studium

Na contemporaneidade, independente de classe social, género, raca, todos sao
convidados a fazer parte de um processo adaptativo em que o universo tecnoldgico orienta
nossas acOes dialdgicas. Em tese, somos uma Sociedade liquida, como afirma Santaella (2011,
p. 14), porque “como os liquidos, singulariza-se por uma incapacidade de manter as formas”.
Ha a efemeridade, a transitoriedade, a atemporalidade das relacbes sociais e discursivas.
Integrar-se nessa sociedade requer uma nova forma de pensar a acdo humana e,
consequentemente, seus mecanismos de atuacdo comunicativa. Conceitos classicos sobre
lingua e linguagem sdo revistos dentro desse processo porque para uma sociedade liquida,
conceitos solidos sao “derretidos”. O que significa dizer que, dentro dessa visdo, a lingua em
sua dinamicidade e mutacdo, deixa ser vista apenas como estrutura, ou por meio de sua
funcionalidade, e passa a ser observada como elemento primordial para praticas sociais
interativas.

Ainda dentro dessa percepcdo de sociedade liquida, a vida pode ser analisada sob uma
lente multifocal, em que ndo ha uma Unica estrutura, mas varias estruturas que compdem o que
concebemos por mundo, sujeito e linguagem. Nessa sociedade liquida, as linguagens também
sdo liquidas:

Texto, imagem e som ja ndo sdo o0 que costumavam ser. Deslizam-se uns para
0s outros, sobrepdem-se, complementam-se, confraternizam-se, unem-se,
separam-se e entrecruzam-se. Tornaram-se leves, perambulantes. Perderam a
estabilidade que a forca de gravidade dos suportes fixos lhe emprestavam.
Viraram aparicOes, presencas fugidias que emergem e desaparecem ao toque
delicado da pontinha do dedo em mindsculas teclas (SANTAELLA, 2011, p.
24).
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Somos, praticamente, simbiotizados, por meio de uma comunicagdo que nos imerge
no digital diariamente, rompendo dimensdes de espaco-tempo, e tornando-se “portal” para a
insercdo do sujeito na esfera dialogica virtual, pois:

Cada vez menos a comunicacdo esta confinada a lugares fixos, e 0s novos
modos de telecomunicacgdo tém produzido transmutacGes na estrutura da nossa
concepcao cotidiana do tempo, do espago, dos modos de viver, aprender, agir,
engajar-se, sentir, reviravoltas na nossa afetividade, sensualidade, nas crencas
gue acalentamos e nas emog¢des que nos assomam (SANTAELLA, 2011, p.
25).

O Ciberespaco, ou espaco de interacdo digital, passa a ser visto como uma imensa
comunidade de trocas, de compartilhamento, de agdo comunicativa, de inscri¢édo do sujeito em
seu processo dialégico com o outro.

Dentro dessa perspectiva, ele se torna o suporte ou plataforma para o studium, ou
campo possivel de observacao, interesse e percepcao. Como bem afirma Barthes (2012, p. 34),
¢ por meio de o “studium que me interesso por muitas fotografias, quer as receba como
testemunho politicos, quer as aprecie como bons quadros histdricos, porque € culturalmente
(esta comutacdo estd presente no studium) que eu participo nas figuras, nas expressdes, nos
gestos, nos cenarios nas acoes”.

O ciberespago transmuta-se numa “nova agora, um espago que transmuta trocas e
vivéncias” (SANTAELLA, 2011, p. 28). O sujeito é o navegador desse mar, um mar que pode
ser visto ndo como divisor de terras, mas limites entre fronteiras, “o mar como convite a viagem,
as navegacOes por caminhos errantes, aos dis-cursos” (id. p. 28).

Esse espaco digital, prenhe de sentidos e significados, serve de motor propulsor a
criatividade humana. N&o a criacdo individual, resquicios da construcdo classica do sujeito
individual, mas da criacdo coletiva, sinbnimo da constru¢do discursiva do sujeito moderno, pois
novas maneiras de comunicacdo instigam formas criativas de interacao.

Vale ressaltar que o processo interativo no Ciberespago permite:

Acessar informagdes a distancia em caminhos néo lineares de hipertextos e
ambientes hipermidia; enviar mensagens que ficam disponiveis sem valores
hierarquicos; realizar acdo colaborativa na rede; experimentar a telepresenca;
visualizar espacos distantes; agir em espagos remotos; coexistir em espagos
reais e virtuais; circular em ambientes inteligentes através de sistemas de
agentes; interagir em ambientes que simulam vida e se auto-organizam;
pertencer a comunidades virtuais com interacdo e , por imersdo, em ambientes
virtuais de mdaltiplos usuérios (DOMINGUES, 2002, p. 111-112 apud
SANTAELLA, 2011, p.79).
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Nesse espaco de atividade digital da linguagem, os enunciados servem de bussola,
direcionando, contextualizando, ligando os caminhos pelos quais o sujeito navegou e 0s que
ainda falta navegar. O sujeito, em sua atividade dialogica de navegacdo digital, curte caminhos
alheios, curte seus proprios caminhos, compartilha cursos e dis-cursos, imagens de suas rotas e
das rotas de outros navegadores, porque para ele o que importa € o prazer de navegar pelas
possibilidades de caminhos que seu barco-lingua pode desbravar.

Por sua vez, as imagens postadas, abrem-se as diversas interpretacdes, direcionando
possibilidades de sentidos que sdo confirmados pelos comentarios publicados. Nessa esfera
digital do Instagram, especificamente, percebe-se que h&d uma hierarquia do signo imagético
sob o signo verbal. Certa independéncia da imagem, discurso que lhe é peculiar. O
posicionamento do sujeito que dialoga com a imagem, bem como o uso de emoticons, servem
de conectivos para a evolucdo do discurso e para a legitimacao do posicionamento do sujeito

digital, como se nota no exemplo da figura 18.

Figura 18 — imagem postada em 14.05.2014
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Fonte: elaborada pela autora a partir de captura de telas do aplicativo Instagram em
Smartphone.
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Os elementos constitutivos da imagem fotografica como: cor, luz, saturagdo, etc. A
propria opgédo de fotografar em preto e branco mantendo o foco no objeto, como acontece na
figura 18, sdo fatores que concorrem para tornar a postagem no Instagram um discurso
imagético multimodal.

Sobre esse aspecto, Domenech (2011, p. 23) defende que as imagens apresentam
modalidades e, mais do que isso, sdo multimodais. Ou seja, “nao ha apenas uma modalidade de
imagem. (...) As imagens podem ser muitas coisas a0 mesmo tempo, € quase sempre o sao” (Id.,
p. 23). Elas atuam ndo apenas como um discurso que traz informacdo, mas como um produto
estético, social, cultural criado para promover efeitos de sentidos em seus leitores.

Nesse sentido, o conceito de multimodalidade seria categorizado como:

O que faz com que um modo seja multimodal s&o as combinagdes com outros
modos para criar sentidos. Ou seja, 0 que faz com que um signo seja
multimodal sdo as escolhas e as possibilidades de arranjos estabelecidas com
outros signos que fazemos para criar sentidos, com 0s mesmos, quais as
articulacdes criadas por eles em suas producdes textuais (DIONISIO, 2014, p.
42).

Esse aspecto multimodal da postagem no Instagram, confere a imagem determinada
primazia na producéo de sentidos. A propria ideia de contexto entra como categoria imagética
que aponta, ou da indicios, para a formulacao desses possiveis sentidos da imagem.

Essa ideia dialoga com o conceito de Habitus, de Bourdieu, como veremos mais
adiante no capitulo 3. O que pretendemos deixar claro, no entanto, é que, ndo apenas 0s aspectos
multissemidticos que estruturam a imagem no Instagram, mas também o contexto que permeia
essa imagem, sdo elementos imprescindiveis nas condi¢des de producdo do discurso imagético
do Instagramer. Mesmo porque, ao observarmos as imagens ali postadas,

gueremos conhecer também seu estilo, sua técnica, sua tematica. Procuramos
seu significado no momento em que foi confeccionada e no lugar em que
apareceu, e nos perguntamos em seguida se esse significado mudou com o
tempo — como sem divida deve ter ocorrido (DOMENECH, 2011, p. 36).

Por isso, por meio dos conceitos de criacdo estética do discurso imagético, aqui
observados em sua estrutura e ecologia visual, passamos a analisar as postagens do Instagramer
enquanto enunciados, ndo s6 constituidos por muitos modos, mas como ponto fulcral de
producdo de varios sentidos que sdo “atualizados” a cada novo comentario.

A utilizacdo dessa imagem, na postagem, formando um todo significativo, concorreria

para instigar relagdes: simbdlicas, epistémicas (a imagem traz informacdes visuais sobre o
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mundo) e estéticas (a imagem teria como intencdo impressionar o espectador, oferecendo
sensacdes especificas) (AUMONT, 2002).

Tendo tais prerrogativas tedricas como ponto fulcral, necessitamos de uma nova
categoria de sujeito e, principalmente de um sujeito autor-leitor. Porque este ndo sera mais o
espectador classico contemplativo, mas o sujeito do discurso interativo, ubiquo e colaborativo.
Capaz de tornar o enunciado sempre novo e repleto de significacbes. E o sujeito digital
imersivo, aquele que produz seus discursos como registro e argumento de seu ato comunicativo
dentro do ciberespago, como veremos no proximo capitulo.

Entendemos que, na sociedade atual, os registros visuais comunicativos, servem de
input de pardmetro para um novo olhar sobre a acéo dialdgica e interativa do discurso imagético.
Numa sociedade permeada pela metafora da liquidez, em que o contato com o outro se da por
meio de poucos e simples toques de dedos sobre telas touchscreen, em que o longe se torna
perto devido a um processo ubiquo em que tempo e espaco transfiguram-se em dimensdes cada
vez mais volateis, o ato de interagir também exigirda uma linguagem especifica, liquida,
deslizante, capaz de gerar sentidos e significados repletos de signos multimodais, semidticos,
ou, melhor dizendo, multissemioticos.

Partindo desse principio, trouxemos neste capitulo os principais conceitos de imagem
que nortearam as analises dos dados coletados nesta pesquisa. Tomamos como referéncia a
definicdo classica de imagem enquanto representacdo e fomos construindo uma teia conceitual
de imagem enquanto discurso visual que comporta aspectos do real, do imaginario, da historia,
da cultura, da sociedade, da ideologia, compondo, assim um conjunto impregnado de valores
que se modificam a cada novo olhar.

Também procuramos ressaltar a necessidade de visibilidade social, na
contemporaneidade, promovida pelo uso de artefatos tecnolédgicos, a exemplo do Smartphone,
gue nos permitem ver/olhar o mundo, registrando-o e editando as imagens de acordo com
nossos desejos comunicativos de construcdo discursiva. Nesse momento, foi imperioso
comentar sobre o ciberespaco, ou espaco digital, onde esses discursos existem atemporalmente.

Tratamos sobre a relagdo imagem-texto, e como ela se associa para produzir
significados nas postagens do Instagram. Essas associacdes foram exploradas por meio de
relagdes constitutivas/estruturais e por uma ideia de ecologia visual.

As relagdes constitutivas/estruturais da imagem foram observadas pelo viés categorial
defendido por Santaella (2012), e sdo definidas como: sintaticas (espacial), semanticas (sentido)

e pragmaticas (contextual).
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Por fim, no que diz respeito a ecologia da imagem, concordamos com ideia de
Domenech (2011), ao defender que toda imagem esta imersa num processo ecolégico que
envolve ndo apenas aspectos constitutivos/estruturais, mas um ethos capaz de relacionar técnica
com realidade. O resultado dessa relacdo é a construcdo estética de uma imagem que une

linguagem e tecnologia e que traz em seu bojo toda uma intencionalidade do ambito

tecnoldgico.
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3 Instagramer —o sujeito discursivo do Instagram

Nosso objetivo nesse capitulo € mostrar de que forma esse sujeito/ator social,
denominado nesta pesquisa como Instagramer, imbuido por um habitus e pertencente a um
campo social de atuagdo, elabora discursivamente, pela imagem, também, sua acdo na rede
social Instagram. Para isso, partimos, inicialmente, da abordagem dialdgica do discurso de
sujeito/autor bakhtiniano, que é aquele constituido pelas véarias vozes advindas da historia, da
cultura e da sociedade e que sé se constitui pela interagdo com o outro; e do conceito sociologico
bourdieriano de habitus.

Acreditamos que desde o0 inicio narrativo da historia da humanidade, a imagem serve
de matriz para a construcdo discursiva do sujeito. Criamos a imagem de nGs mesmaos por meio
da linguagem e das diversas possibilidades que ela nos oferece para a elaboracédo de nosso perfil,
ou melhor dizendo, de nossa personalidade. Constituimos, imageticamente, essa persona que
se mostra aos demais por meio de um viés estético impregnado por um habitus que foi
construido ao longo de nossas interagdes sociais na vida.

Esse habitus bourdieriano esta atrelado aos:

Esquemas de percepcéo e de acdo que o agente social incorpora ao longo de
suas trajetorias sociais, em geral, trajetdria familiar, educacional, religiosa,
profissional, econdmica, e que se encontram presentes em sua subjetividade
(para ndo dizer em sua mente ou consciéncia) de modo duradouro e que, de
certa maneira, orientam o sentido de suas a¢des (SILVA, 2013, p. 160).

A opcdo pela utilizagdo dos pressupostos tedricos de Bakhtin e Bourdieu, parte do
conceito de que os dados apontam a teoria a ser seguida na elaboracdo de sua analise. E, nesse
sentido, como bem observou Grillo (2005, p. 156 - 157):

Apesar de pertencerem a paises distintos e com um intervalo de
aproximadamente trinta anos, a obra do circulo de Bakhtin e do sociélogo
francés Pierre Bourdieu sdo surpreendemente proximas na identificacdo das
linhas mestras do pensamento de suas épocas e nas criticas que fazem ao
subjetivismo e ao objetivismo, com vistas a redimensionarem a insercao da
linguagem, do sujeito, da histéria, da ideologia e do social no ambito das
ciéncias humanas.

Pautado na teoria bakhtiniana, no que se refere a construcdo discursiva da imagem,
acreditamos que, enquanto signo, ela e carregada ideologicamente, além de ser marcada por
aspectos sociais e historicos; ja em relagdo as esferas de atuacdo desses agentes sociais -

Instagramers, se tomarmos como base o conceito de Habitus de Bourdieu, notamos que esses
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agentes acumulam certo capital social ao longo de suas trajetdrias, capital este que guia, no caso
desta pesquisa, sua agéo e interagcdo na rede social.

Observamos que essas perspectivas apontam para uma insercao do sujeito na esfera da
linguagem, tornando-o nao apenas corresponsavel por suas agdes comunicativas, mas produtor
de atos discursivos que utiliza a imagem como elemento estruturante para a propagacao de
sentidos e para o processo dialdgico colaborativo de interacdo entre os sujeitos digitais da rede

social.

3.1 A percepcao de lingua enquanto signo ideoldgico

Parafraseando Saussure, acreditamos que é o ponto de vista que cria 0 objeto, com
isso, para falarmos sobre discurso imagético, precisamos nos posicionar teoricamente acerca de
qual perspectiva de lingua e linguagem se baseia esta pesquisa, uma vez que a teoria que
envolve este olhar sobre o objeto de estudo faz toda diferenca na analise dos dados.

Termo recorrente dentro dos estudos da comunicagdo visual e da semi6tica, percepc¢éo,
palavra que vem do latim e significa perceptivo, percepto, esta relacionada ao estimulo ou a
forma como somos atingidos em nossos sentidos pelo mundo exterior. Partindo do principio
Peirceano, Santaella (2008, p. 86) assim o denomina:

Elemento de compulsdo e insisténcia na percepcdo. Esse elemento
corresponde a teimosia com que o percepto, ou aquilo que esta fora de nos,
apresentando-se a porta dos sentidos, insiste na sua singularidade,
compelindo-nos a atentar para ele.

A forma como percebemos 0s processos criativos da lingua e, consequentemente, da
linguagem é de fundamental importancia para os estudos que se voltam para a esfera digital,
uma vez que é uma area relativamente nova da comunicagdo humana e que requer um olhar
desmistificado do que € produzir conhecimento por meio do agir comunicativo entre sujeitos
digitais.

Por isso, acreditamos que a lingua, além de um sistema estruturado, como pensava
Saussurre; ou de uma arquitetura gramatical pautada na hierarquia de niveis sucessivos de
sequéncias que combinam componentes sintaticos, semanticos e fonologicos, como observou
Chomsky; € de fato, um produto da interagdo social que foi evoluindo ao longo do tempo.

A lingua dé& sentido a vida e as coisas. Por isso, observamo-la como um sistema
continuo que sofre variagdes sincronicas e diacronicas. E sistema porque mantém uma estrutura,
um nucleo rigido, porém, recebe interferéncias da acdo humana, ac¢ao esta de cunho social que
muda no tempo e no espaco, de acordo com as necessidades comunicativas de cada época e

sociedade.



57

Aliada as mudancas sociais, a lingua ndo so reflete como refrata a ideologia da
sociedade?®. Est4 atrelada as forcas centripetas que promovem sua consolidagéo e seu status de
padrdo linguistico, mas também, sofre o impacto de forcas centrifugas do contexto socio-
politico-econdmico de cada época. Nesse sentido, enquanto signo, realiza-se “no processo da
relacdo social, [...] vé-se marcado pelo horizonte social de uma época e de um grupo social
determinados” (BAKHTIN, 2009, p. 45).

Por isso, retomando a percepcao saussureana e ratificando os conceitos bakhtinianos,
concordamos com Yaguello (BAKHTIN, 2009, p. 14) ao afirmar que a lingua é “um fator
social, cuja existéncia se funda nas necessidades da comunicagdo”. Mais adiante, a autora vai

defender que, enquanto signo, a lingua ¢ atravessada pela ideologia??, ou seja:

O signo e a situacdo social estdo indissoluvelmente ligados. Ora, todo signo é
ideoldgico. Os sistemas semidticos servem para exprimir a ideologia e sao,
portanto, modelados por ela. A palavra é o signo ideoldgico por exceléncia;
ela registra as menores variagdes das relagfes sociais, mas isso ndo vale
somente para os sistemas ideoldgicos constituidos, ja que a ‘ideologia do
cotidiano’, que se exprime na vida corrente, € o cadinho onde se formam e se
renovam as ideologias constituidas (Id., 2009, p. 16).

Partindo dessa perspectiva linguistica, advinda da teoria dialogica do discurso, que tem
como representante o filésofo russo Mikhail Bakhtin, observamos que a lingua, enquanto
dominio de elementos semidticos, € signo ideoldgico e, dessa forma:

Cada signo ideoldgico € ndao apenas um reflexo, uma sombra da realidade, mas
também um fragmento material dessa realidade. Todo fenémeno que funciona
como signo ideoldgico tem uma encarnagdo material, seja como som, como
massa fisica, como cor, como movimento do corpo ou como outra coisa
qualquer (BAKHTIN, 2009, p. 33).

Por sua vez, a lingua se manifesta na linguagem, sendo, esta ultima, uma capacidade
de constituir o humano, gerar sentidos e promover significados por meio da acdo comunicativa
e interativa entre 0s sujeitos, mesmo porque “ser humano ¢ ser na linguagem”, como afirma
Bagno (2014, p. 11). Isso, se, e tdo somente se, entendermos linguagem como:

Fendmeno de ordem sociocognitiva, quer dizer, a0 mesmo tempo em que é
uma capacidade biolégica da espécie humana (e exclusiva da espécie humana)

20 Projecdes sociais.

2L A concepgao de Ideologia assumida neste trabalho é a defendida por Bakhtin/Voloshinov no livro Marxismo e
Filosofia da Linguagem (2009). Nesta obra, a Ideologia é observada como um horizonte social definido e
estabelecido por grupos sociais. Este horizonte é tracado por ideias advindas das ciéncias, das artes, da moral, do
cotidiano. Ponzio (2012, p. 116), fazendo uma releitura do conceito bakhtiniano de ideologia, afirma que esta é
“um sistema de concepgdes que esta determinado pelos interesses de um determinado grupo social, de uma classe,
e que, baseado em sistemas de valores, condiciona atitudes e comportamentos tanto dos sujeitos do grupo em
questdo como dos outros grupos sociais, quando se converte em ideologia dominante”.
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de adquirir/produzir/transmitir conhecimento por meio de
representacdes/simbolizacdes do mundo, ela também é uma forca motora de
coesdo social, ela é preservada e transformada pelos membros de uma
comunidade humana e, por isso, sujeita aos fluxos, influxos e contrafluxos
politicos, econémicos e sobretudo culturais dessa comunidade (Id., 2014, p.
13-14).

Podemos até arriscar dizer que lingua e linguagem sédo o amalgama de nossas acoes

comunicativas na sociedade que nos circunda. A lingua é o contexto de nossas acdes

discursivas, uma vez que:

Se a lingua esta dentro de nos e se a lingua é o ambiente social em que
circulamos, ndo pode haver separacédo entre a linguagem e seu uso, entre quem
fala e onde fala. No momento em que duas ou mais pessoas iniciam alguma
troca verbal por meio da lingua, todos os componentes individuais
(psicoldgicos, cognitivos, biograficos etc.) e sociais (historicos, politicos,
culturais, ecoldgicos, étnicos, religiosos etc.) sdo ativados para compor uma
intricada rede em que tais componentes se fundem e se confundem (BAGNO,
2014, p. 16).

No discurso imagético isso nao é indiferente. As imagens compostas sdo recortes da

visdo social, historica e cultural dagqueles que a criaram. Os objetos presentes nesse discurso

sdo tirados de seu mundo concreto. Mesmo na esfera digital, a manipulacdo da imagem, seu

processo de editoracdo e publicacdo sdo fenémenos linguisticos discursivos que trazem em seu

bojo o contexto comunicativo desse real/concreto. Dai a interessante percepcdo bakhtiniana ao

afirmar que:

Toda imagem artistico-simbdlica ocasionada por um objeto fisico particular
ja é um produto ideoldgico. Converte-se, assim, em signo o objeto fisico, o
qual, sem deixar de fazer parte da realidade material, passa a refletir e a
refratar, numa certa medida, uma outra realidade (BAKHTIN, 2009, p. 31).

Vale lembrar que, se o signo é ideologico, isso deriva do fato de ser criado

discursivamente por meio das acGes ideoldgicas de seus usuarios. Os efeitos de sentidos por ele

produzido s6 sdo possiveis devido a essa partilha de saberes atravessados pelas diversas

ideologias. Os objetos, as escolhas lexicais, as fontes, a cor, o brilho, o plano de fundo que

compde a imagem, além dos diversos elementos que ali se presentificam em forma de discurso

visual, ja apontam uma postura linguistica e ideologica do sujeito, do lugar de onde se “fala”,

como veremos mais adiante.
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3.2 O discurso verbo-visual do Instagramer

Dentro da compreensdo de lingua e linguagem aqui defendida, um fato que vale a pena
ressaltar é que, embora sejamos uma sociedade que privilegia o dominio do verbal, o discurso
imagético € um dos que muito impressionam nossos sentidos, instigando significados, emocdes
e subjetividades variadas. Por isso, enquanto linguagem, ou seja, enquanto forma de acéo e
interacdo humana, € um discurso que também veicula valores e aprecia¢@es, tomando discurso
como “forma de enunciado pertencente a um determinado sujeito do discurso, e fora dessa
forma nao pode existir” (BAKHTIN, 2010, p. 274).

Como pudemos notar no capitulo 02, essas construcdes imageéticas partem do studium
barthesiano, ou seja, 0 como observo esse mundo a minha volta via campo de percepcao e,
consequentemente, como apresento discursivamente essa observacao imagética do mundo por
meio de outras formas de imagem.

No site de rede social Instagram, o sujeito discursivo, ou Instagramer, que pode ser 0
sujeito em si (individuo) ou uma instituicdo (Diario de Pernambuco, por exemplo), vai tecendo
seu discurso imagético por meio de uma relacdo estética com a imagem, como veremos mais
adiante nas analises dos dados.

Né&o afirmamos aqui que a postagem é um género do discurso, mesmo porque ela traz
em si aspectos que vao além de um “tipo relativamente estavel de enunciado” (BAKHTIN,
2010, p. 262). Mas afirmamos ou defendemos que a postagem tende a uma configuracao
discursiva responsiva, uma vez que o Instagramer, enquanto criador estético de sua postagem,
“revela ai sua individualidade no estilo, na visdo de mundo, em todos os elementos da ideia de
sua obra” (Id., 2010, p. 279).

Dessa forma, sua postagem, observada como produto ou obra estética, abre-se a

compreensdo do outro, a atitude responsiva de quem curte ou comenta, mesmo porque:

A obra, como réplica do dialogo, estd disposta para a resposta do outro
(outros), para sua ativa compreensdo responsiva, que pode assumir diferentes
formas: influéncia educativa sobre os leitores, sobre suas convicgoes,
respostas criticas, influéncia sobre seguidores e continuadores; ela determina
as posicOes responsivas dos outros nas complexas condi¢es de comunicagdo
discursiva de um dado campo da cultura (BAKHTIN, 2010, p. 279).

Assim sendo, o0 sujeito digital ao fazer sua postagem leva em pauta essa acdo
responsiva como elemento fulcral para a propagacao de suas ideias e ideologias, uma vez que

no ambiente digital essa acdo é de fundamental importancia para a criacdo de novas relagdes
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sociais e de aspectos colaborativos que fomentardo a divulgacdo do conhecimento na rede via

ato comunicativo. Neste sentido, vale frisar que a ideia de comunicacdo é tida aqui como:

Processo de interacdo social através de simbolos e sistemas de mensagens
produzidos como parte da atividade humana. E uma atividade inerente a
natureza humana que implica a interacdo e a partilha de mensagens com
significados, através de diversos canais e meios para influir, de alguma maneira,
no comportamento dos demais e na organizacdo e desenvolvimento dos
sistemas sociais (STAMPA, 2015, p. 88).

Tendo esse pressuposto por base, acreditamos que a acao comunicativa do Instagramer
é intencional. Mesmo porque, se levarmos em consideracdo os conceitos bakhtinianos sobre
criacdo estética, ou ato estético criativo, esta acdo parte de alguns principios fundantes como:
em primeiro plano, o sujeito autor, em nosso caso o Instagramer, é alguém que esta sintonizado
em seu tempo, ou contexto social. Ele ¢ “um prisioneiro de sua época, de sua atualidade”
(BAKHTIN, 2010, p. 364), que se d& a compreender pela sua producdo comunicativa, nesse
sentido, pela sua criacdo estética discursiva visual.

Por isso, ele “ndo pode ser percebido e estudado como coisa porque, como sujeito e
permanecendo sujeito, ndo pode tornar-se mudo: consequentemente, 0 conhecimento que se
tem dele s6 pode ser dialogico” (Id., 2010, p. 400). Ou seja, ele € construido discursivamente
na acdo com o outro.

Segundo, porque na producdo estética desse sujeito, toma-se esse outro como
referéncia, ndo no sentido de unicidade ou identidade, mas na concepc¢do dialdgica de
alteridade. Nessa alteridade, a concepgao de “eu-para-mim”, que remete ao como me percebo,

cede espago para o “eu-para-0o-outro” e “o-outro-para-mim”, como afirma Freitas:

A categoria “eu-para-o-outro” se refere a como o outro me vé, COmo aparego
aos olhos do outro. Inversamente, “o-outro-para-mim” se relaciona a como
percebo 0 outro, como o outro que esta fora de mim € apreendido pelo meu
eu. [...] Um eu que se constitui a partir do outro mas na interacdo e ndo na
fusdo com o outro (2013, p. 191).

Essa relacdo é a forca motriz que organiza o discurso e que apontam 0s possiveis
sentidos a serem construidos. Por isso, o proprio Bakhtin (2010, p. 379), ressalta que “as
complexas relagdes de reciprocidade com a palavra do outro em todos os campos da cultura e
da atividade completam toda a vida do homem”. Mesmo porque essas relagdes séo a base da

constitui¢do social do sujeito.
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Bakhtin parte de uma percepc¢éo estética da propria vida enquanto empreendimento
organizado pela intersubjetividade. Ndo € a toa que sua obra oscila entre uma visdo ética,
estética e filosofica. Por isso, a nocdo de alteridade esta vinculada a uma concepcéo do outro
enquanto sujeito individual, mas que é constituido por um processo interativo solidario. Dai sua
ideia de que:

Quando me compenetro dos sofrimentos do outro, eu 0s vivencio
precisamente como sofrimentos dele, na categoria do outro, e minha reacéo a
ele ndo é um grito de dor e sim uma palavra de consolo e um ato de ajuda.
Relacionar ao outro o vivenciado € condi¢cdo obrigatéria de uma
compenetragdo eficaz e do conhecimento tanto ético quanto estético
(BAKHTIN, 2010, p. 24-25).

Ora, acreditamos que dentro da criacdo estética visual essa acdo também se faz
presente. Ao postar sua imagem, o Instagramer pretende, com seu ato estético, firmar os lacos
discursivos que o prendem ao outro, ciente de que esse outro, ao curtir, comentar ou
compartilhar a mensagem imagética traz, para a teia comunicativa, esse olhar repleto de
sentidos, além de sua visdo ideolégica como forma de acabamento ou aprimoramento desse
discurso visual.

O outro, ao fazer esse acabamento, preenche “o material da compenetracao” com
novos sentidos e valores, o que lhe causa certo prazer, um prazer estético que € real, pois parte
de sua observacdo concreta do que foi postado.

A cada curtida ou a cada comentario, o Instagramer atualiza esse “acabamento” na
postagem, 0 que as torna um discurso sempre “inacabado”, sempre aberto as réplicas. A
atemporalidade do meio digital, da rede social, favorece esse procedimento que torna o “dito”
sempre novo. Nesse sentido, o discurso imagético retorna imprimindo novos significados, ou
como afirma Bakhtin (2010, p. 410):

Em qualguer momento do desenvolvimento do dialogo existem massas
imensas e ilimitadas de sentidos esquecidos, mas em determinados momentos
do sucessivo desenvolvimento do didlogo, em seu curso, tais sentidos serdo
relembrados e reviverdo em forma renovada (em novo contexto).

Dentro dessa perspectiva, a funcéo do sujeito digital do Instagram é ser um autor que
se utiliza dos elementos semidticos para produzir discursos na rede, num processo partilhado
de coautoria, pois a cada novo comentario dos Instagramers, novos sentidos s&o comungados.
Essa € uma atividade dialogica e responsiva, uma vez que ele precisa da acdo do outro para se

constituir como sujeito de linguagens, e, nesse sentido, produzir imagens teria a funcdo de
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provocacao ou reagdo discursiva a esse outro, “uma reagao infinitamente diversificada”, como
assegura Bakhtin (2010, p. 379).

O resultado dessa provocacao seria a producéo de sentidos que sdo expressos por meio
de curtidas, comentarios ou compartilhamentos. Sentidos que, como sabemos, podem ser
infinitos, gracas ao aspecto atemporal (podemos buscar a informagéo em qualquer momento) e
ubiquo (a informag&o esta presente em varios espagos ao mesmo tempo) do meio onde circula
o discurso. Sobre isso, vale a pena trazer a observacao de Bakhtin (Id., p. 382) ao afirmar que
“o sentido ¢ potencialmente infinito, mas pode atualizar-se somente em contato com outro
sentido (do outro), ainda que seja com uma pergunta do discurso interior do sujeito da
compreensao’.

O interessante nessa esfera social, o Instagram, é que essa relacdo de sentidos é
manifestada predominantemente por aspectos semioticos, ou melhor dizendo,
multissemidticos. O que significa observar que o usuario dessa rede social mantém um grau de
intimidade com o fazer estético visual. Ou seja, podemos de certa maneira afirmar que ha em
cada Instagramer um sujeito com senso estético criador de discursos imagéticos que observa a
imagem, ndo como representacdo do real em si, mas como construcdo de possiveis realidades,
uma vez que ha possiveis a¢cdes do homem no meio social concreto.

Dessa forma, esse usuario converte a imagem em simbolo, “a reveste de profundidade
semantica — a perspectiva semantica”. Dessa maneira, “a imagem deve ser compreendida como
0 que ela é e como o que significa” (BAKHTIN, 2010, p. 398). Por isso, vale lembrar que essa
significancia esta repleta de peso axioldgico, ja que o cerne da arquitetura estética é esse homem
que atribui valor e que propaga valores. Pois, como afirma Bakhtin (1990 apud FARACO, 2009,
p. 22):

Viver significa tomar uma posi¢do axiologica em cada momento, significa
posicionar-se em relagdo a valores. Vivemos e agimos, portanto, num mundo
saturado de valores, no interior do qual cada um dos nossos atos é um gesto
axiologicamente responsivo num processo incessante e continuo.

Partindo desse principio, a construcdo do discurso imagético no Instagram, e a propria
atuacdo do sujeito digital dessa rede, € um posicionamento axiologico diante da realidade. Sua
producdo estética realizada pela expressividade de suas imagens, o uso de cores, filtros, fontes,
brilho e todas as ferramentas semidticas de que a rede dispde, nada mais sdo do que elementos
que o sujeito se utiliza para fundamentar seu posicionamento, o lugar de onde ele fala e a

significancia desse lugar diante da sociedade que o circunda.
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3.3 As postagens do Instagramere a construcao axioldgica do discurso imagético

Como j& abordamos anteriormente, o sujeito digital do Instagram é um autor criador
que parte de um primado da alteridade, isso significa dizer que sua funcédo é estética-formal
sendo que esse lugar da alteridade traz ndo apenas o “sentido de que tenho de passar pela
consciéncia do outro para me constituir (ou hum vocabulario mais hegeliano, o eu-para-mim-
mesmo se constroi a partir do eu-para-0s-outros” (FARACO, 2009, p. 96), mas também de um
eu que se percebe enquanto sujeito social e que traz, imanentemente, em seus discursos as vozes
sociais destes outros.

Esse sujeito, que é constituido dialogicamente, nem sempre se da conta de que seus
discursos sdo atravessados pela voz do outro, ndo s6 verbalmente, como imageticamente. O
olhar que langamos sobre os objetos e a forma como os apreendemos trazem o rango de nossa
postura axiologica, que muitas vezes pode ser distorcida, ja que esse olhar esta evolutivamente
fadado as transformagdes biopsicossociais, ou como afirma Faraco (2009, p. 84), “o mundo
interior € uma arena povoada de vozes sociais em suas multiplas relagbes de consonancia e
dissonancia; e em permanente movimento, ja que a interacdo socioideoldgica é um continuo
devir”.

Essa construcdo socioideoldgica, onde esse eu se mostra como voz que interpela e é
interpelado pelo outro, aparece por vezes como um discurso de autoridade, que requer do meio
onde atua um reconhecimento incondicional e uma adesdo quase involuntaria, ou por meio de
um discurso persuasivo, e dessa forma é mais receptivo as mudancas e hibridizagdes; ou pelas
duas formas de discurso.

Em outras palavras, o discurso de autoridade pode ser representado por uma forca
axioldgica cristalizada na sociedade, como a voz que vem do estado, da familia, da igreja, etc.
E o discurso persuasivo, que também carrega em si essa voz autoritaria, fica claro nas relagdes
gue mantemos na sociedade, uma vez que nosso intuito comunicativo objetiva, também, o
convencimento do outro, como se pode perceber constantemente na publicidade e na
propaganda.

Dentro da esfera imagética esse processo de construcgéo socioideologica se faz presente

de forma bastante clara quando fazemos nossas escolhas semiéticas.

Nosso mundo interior, portanto, €, em sua esséncia, sociossemiotico (sem
signos ndo ha consciéncia) e, por isso mesmo, heterogéneo, na medida em que
a realidade linguistico-social é heterogénea (plurilingue). E sua dindmica
interior decorre da dialogizacdo desta heterogeneidade (FARACO, 2009, p.
85).
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Nossa atividade psiquica se move exatamente por esse viés dindmico de reconstrugdo
signica. Estamos num grande devir sinaptico de relacBes logicas e dialdgicas para que essa
reconstrucdo produza sentidos e significados dentro de nossa esfera de atuacdo. Como diz
Faraco (Id., ibidem), “a consciéncia toma forma e existéncia nos signos criados por um grupo
social no processo de sua interagdo social. A consciéncia individual se alimenta de signos;
deriva deles seu crescimento; reflete sua logica e leis”.

Nessa perspectiva sociossemidtica, o sujeito autor criador, assume uma postura
estratégica, pois sera 0 maestro que conduzira a orquestra de vozes sociais, historicas e culturais

que lhe atravessam o campo ideoldgico. Por isso ele é entendido:

Como uma posicdo estético-formal cuja caracteristica bésica estd em
materializar certa relagdo axiolégica com o heroi e seu mundo: ele os olha com
simpatia ou antipatia, distancia ou proximidade, reveréncia ou critica, gravidade
ou deboche, aplauso ou sarcasmo, alegria ou amargura, generosidade ou
crueldade, jubilo ou melancolia, e assim por diante (FARACO, 2009, p. 89).

Ora, é exatamente esta posicdo de onde se fala que o Instagramer toma para si em suas
postagens. Ele busca esse distanciamento necessario para o processo de alteridade, esse olhar
de fora, para poder apresentar sua imagem como marca identitaria. Ele assume uma “posigdo
valorativa frente a outras posigdes valorativas™ (Id., p. 90), lanca a possibilidade de criagao de
novos valores por meio de uma atuacdo estética, ou seja, por meio da criacdo de seu discurso
imagético.

A imagem postada torna-se sua assinatura digital, sua marca, seu estilo. O ponto de
convergéncia axiologico de sua relacdo multissemiotica discursiva, ja que ird se valer das
diversas ferramentas que a rede social Ihe oferece para a orquestracao dessa sinfonia de signos.

Por isso, quanto mais persuasivo for esse processo dindmico realizado pelo sujeito do
Instagram, mais significados seu discurso ird produzir e maior insercdo e adesdo social essa
imagem tera na rede, o que podera ser constatado por meio da quantidade de curtidas,
comentarios e compartilhamentos (@repost) de cada postagem, bem como pelo indice de
seguidores desse autor digital.

Um ponto que nos chama a atencgéo € a forma como o Instagramer, nessa posic¢ao de
autor criador, organiza esse conjunto de informacdes imagéticas que buscam refratar a vida. A
principio, sabemos que essa “posi¢ao axioldgica do autor criador ¢ um modo de ver o mundo,
um principio ativo de ver que guia a construgdo do todo estético e direciona o olhar do leitor”
(FARACO, 2009, p. 94). No entanto, esse processo ndo so refrata como reflete, porque o sujeito

se auto-objetifica, € 0 eu-no-outro e o outro-para-mim, numa acdo de distanciamento que
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permite uma viséo de fora aliando-a ao universo de valores interno. Tomando essa ideia por

base, exemplificamos, adiante, por meio da figura 19.

Figura 19 — imagem postada em
17.06.2014

eeecO TIM 7= 16:38

¢l Dois retratos do mesmo Brasil.
Enquanto um torce pela selegao, outro luta
por direitos sociais e é violentamente
reprimido. Um retrato € o de Recife, o
segundo em Fortaleza. Ambos desta terca-
feira.

Fonte: elaborada pela autora a partir de captura de telas do aplicativo Instagram
em Smartphone.

O Instagramer, ao compor essa imagem, parte de um posicionamento axioldgico que
leva em conta o contexto sociopolitico econdmico do Brasil. Nesse periodo, o pais vivenciava
uma onda de protestos e manifestacdes contra a execu¢do da copa do mundo 2014 em territério
nacional. Alegava-se que a estrutura econémica ndo suportaria 0s gastos com um evento de
grande magnitude e que os valores investidos durante a copa poderiam ser direcionados para
areas como saude, educacdo e infraestrutura.

As capitais sede da copa vivenciaram, no entorno dos estadios, grandes manifestacfes
com adesdo de civis, membros de partidos politicos, sindicalistas, bem como a repressdo do

estado por meio do exército e da policia militar.
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Embora o discurso verbal seja inserido na postagem como elemento complementar da
informac&o, o proprio discurso imagético do Instagramer ja traz a ideia de contextualizacdo do
aspecto social do periodo, por meio dos elementos que compde a estrutura da imagem.

Essa organizacdo da imagem, e que é selecionada pelo Instagramer, é reforcada pelo
discurso verbal: “Enquanto um torce pela selecdo, outro luta por direitos sociais e ¢
violentamente reprimido”. Sim, esse processo repressivo ja fica patente na imagem quando o
autor criador “ndo apenas registra passivamente os eventos da vida (ele ndo ¢ um estenografo
desses eventos), mas, a partir de certa posicdo axioldgica, recorta-0s e reorganiza-0s
esteticamente” (FARACO, 2009, p. 90).

Esse ato criativo do Instagramer procura apresentar esse sujeito autor ndo em sua
realidade, ou seja, como pessoa, mas como criador autoral, aquele que seleciona, que organiza
e constroi a imagem como veiculo estético de informacgdo. Esse deslocamento entre o autor
criador e 0 autor pessoa, mostra 0 quédo € necessaria a relacdo de alteridade, o eu e o outro, é
ela que determina o lugar de nossos discursos, mesmo porque “a posi¢ao autoral é, no fundo,
uma mascara autoral — autorar é assumir uma mascara (determinada posi¢do axioldgica,
determinada voz social)” (Id., p. 91).

Além disso, acreditamos, assim como a concepcao trazida pelo Circulo de Bakhtin,
que:

Os processos semidticos — quaisquer que sejam eles — ao mesmo tempo em
que refletem, sempre refratam o mundo. Em outras palavras, a semiose ndo é
um processo de mera reprodugdo de um mundo “objetivo”, mas de remissdo
a um mundo multipla e heterogeneamente interpretado — isto é, aos diferentes
modos pelos quais 0 mundo entra no horizonte apreciativo dos grupos
humanos em cada momento de sua experiéncia histérica (FARACO, 2009, p.
91).

Esse processo é nomeado de principio de exterioridade e é fundamental para a criacdo
estética imagética. Em sintese, esse principio faz com que o sujeito além de trabalhar sua
prépria linguagem, também perceba 0 mundo por meio de outra linguagem, para se expressar
e expressar seu entorno via elementos semidticos, sonoros, plasticos, etc. Ou seja, que “desista
de sua linguagem, desloque-a para outrem ao mesmo tempo em que se desloca para outra

linguagem” (Id., p. 93).

3.4 O Habitus do sujeito digital do Instagram
Neste topico ndo temos a intengcdo de fazer um aprofundamento da abordagem

sociologica bordieuriana, mas apenas mostrar como o sujeito do Instagram traz para seu
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processo de criacdo estética, o que Bourdieu conceitua como Habitus, sendo este constituido
ao longo do trajeto social do sujeito.

Bourdieu (2004) parte de uma compreensao social pautada na estruturacéo de classes
sociais. Essas classes se distinguem por um funcionamento de dominéancia onde tanto a cultura
como os bens simbdlicos seriam levados em consideracao nas rela¢fes de forgas ideoldgicas.
Tal embate é fomentado pelos discursos, mensagens e representacfes que buscam a simulacao
das relac@es sociais de poder e que alimentam os campos de atuacao dos sujeitos, sendo esses
campos os de ordem: politica, econdmica, religiosa, familiar, etc. Ou seja, sdo os discursivos
ressaltados por Bakhtin.

Embora o sujeito faca parte de uma sociedade, ele € visto como elemento histérico,
como individualidade suscetivel as transformacdes sociais de cada época, que irdo compor seu
Habitus.

O Habitus seria um conjunto de esquemas implantados desde a primeira
educacdo familiar, e constantemente repostos e reatualizados ao longo da
trajetdria social restante, que demarcam os limites a consciéncia possivel de
ser mobilizada pelos grupos e/ou classes, sendo assim responsaveis, em ultima
instancia, pelo campo de sentido que operam as relacGes de forca (In.
BOURDIEU, 2004, p. XLII).

A partir do momento em que observamos esse posicionamento do sujeito por meio
desse Habitus, podemos afirmar que, ao longo de sua trajetdria sociohistdrica, ele refrata e
reflete dinamicamente cada geracdo em que atua. Por isso, se afirmamos que vivemos numa
sociedade em que os bens simbolicos (como as artes, a masica, a fotografia, etc.) sdo voltados
para o discurso da imagem, do visual e de uma comunicagdo que visa a manipulacdo de nosso
campo perceptual, entdo ndo ha como negar que € o sujeito social que instaura e mantém essa
relacdo. Que a nutre diariamente por meio das esferas comunicativas que o circunda,
principalmente, a esfera digital. Nesse sentido, é o “Habitus que faz o criador participar de sua
coletividade, de sua época e, sem que este tenha consciéncia, orienta e dirige seus atos de
criagdo aparentemente mais singulares” (BOURDIEU, 2004, p. 342).

No que diz respeito ao Instagramer, ele traz “a coletividade no amago da
individualidade sob a forma de cultura” (Id., ibidem) e essa manifestacdo se apresenta de modo
discursivo visual por meio de camadas de significacao.

De acordo com Bourdieu (2004, p. 339), essas camadas se organizam como: primaria,
gue parte de nossas experiéncias existenciais, factuais ou emocionais; e secundaria, que s6 pode

ser decifrada por meio de uma verdadeira interpretacao, pois vao além das qualidades sensiveis
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para as caracteristicas estéticas e estilisticas. E exatamente nessa camada que o0s signos visuais
sdo percebidos como elementos de composi¢ao, sendo tratados enquanto “simbolos culturais”.
E, nesse sentido, essa ideia de Habitus que se manifesta por camadas de significacdo dialoga
perfeitamente com a concepcéo de ecologia visual apontada por Domenech (2011).

Ao trazer essa simbologia visual para seu discurso, enquanto Habitus imanente, o
Instagramer “orienta de maneira constante escolhas que, embora ndo sejam deliberadas, nao
deixam de ser sistematicas e, embora ndo sejam ordenadas e organizadas expressamente em
vista de um objetivo ultimo, ndo deixam de ser portadoras de uma espécie de finalidade (Id.,
p. 356). Vale ressaltar que como esse Instagramer pode figurar na esfera digital enquanto
sujeito ou como instituicdo, seu Habitus parte da sua posicao axioldgica, como sera observado
nas analises dos dados.

Por fim, tivemos como objetivo, neste capitulo, delinear o perfil do Instagramer
enquanto sujeito dialégico dos discursos imagéticos do Instagram, sinalizando como este
usuario pode ser um sujeito individuo ou uma instituigdo.

Apresentamos a concepcdo de lingua que norteou esta pesquisa, e como ela é
observada como elemento dindmico que se manifesta na linguagem e se atualiza nas trocas
comunicativas entre os sujeitos. Estes sujeitos criadores, por sua vez, sdo constituidos pela
relacdo de alteridade, o eu-para-o-outro e 0 outro-para-mim, e por meio de forgas sociais,
historicas, culturais e ideoldgicas de suas esferas de atuacéo.

Ja o Habitus, conceito do sociélogo Pierre Bourdieu, para o conjunto de valores, de
concepcdes e ideologias que mediatizam nossa atuacdo na praxis social, serve de amalgama
para nossa producéo discursiva e se faz presente, semioticamente, por meio de nossas escolhas
de simbolos, cor, tons e demais elementos composicionais do discurso verbo-visual das
postagens do Instagramer, e, nesse sentido, ao trazer essa ideia para a materialidade do discurso
imagético, podemos afirmar que o conceito dialoga com a ideia de ecologia visual, defendida
por Doménech (2011).
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4 Metodologia — construindo a teia da rede social Instagram

Estudar a imagem e, especificamente, a imagem que circula em meio digital, parte
do posicionamento tedrico, nesta dissertacdo, de que o discurso verbo-visual serve de

aprendizado para a compreensdo da lingua e, consequentemente, da linguagem.

Nesse sentido, tivemos como objetivo geral analisar, por meio de um viés
sociointeracionista pautado na abordagem dialégica do discurso, o discurso multissemidtico do
usuario do Instagram — o Instagramer- a partir da relacdo verbo-visual de suas postagens e,
especificamente: identificar quem é o sujeito digital Instagramer; relacionar as marcas de
presenca do Instagramer com estratégias de construgdo de sentidos por meio da relacdo verbo-
visual do discurso multissemidtico; e, verificar de que forma esse discurso contribui para uma

nova visdo social de sujeito digital que tece relacbes comunicativas e interativas em rede.
4.1 Abordagem metodoldgica

Para contemplar 0s objetivos propostos, a pesquisa teve carater
quantitativo/qualitativo, pois focou, inicialmente, analisar quem é o Instagramer, ou seja, 0
sujeito digital usuario do Instagram, e, em seguida, relacionar as marcas de presenca desse
sujeito digital com a forma pela qual ele produz os discursos verbo-visuais de suas postagens

na rede social.

E imperioso ressaltar que o uso de pesquisa quantitativa na execucdo dessa
dissertacdo teve como finalidade apurar opinides, por meio de questionario online, isso porque,
segundo Bardin (1979, p. 141), utilizar uma abordagem metodoldgica quantitativa tem como
funcdo obter “dados descritivos através de um método estatistico. Gragas a um desconto
sistematico, esta analise € mais objectiva, mais fiel e mais exacta, visto que a observacao é mais

controlada”.

Ja a utilizacdo da abordagem qualitativa, que serviu para avaliar os dados do
questionario, bem como, as imagens selecionadas, tornou-se necessaria porque com ela, como
afirma Flick (2009, p. 08), “¢ possivel identificar algumas caracteristicas comuns”, pois essa
forma de abordagem metodoldgica, propicia a sele¢do dos sujeitos e dos respectivos corpus que

fardo parte da constitui¢do do trabalho:
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. Analisando experiéncias de individuos ou grupos. As experiéncias
podem estar relacionadas a historias biograficas ou a préaticas (cotidianas ou
profissionais), e podem ser tratadas analisando-se conhecimento, relatos e
histérias do dia a dia.

. Examinando interacdes e comunicacBes que estejam se desenvolvendo.
Isso pode ser baseado na observacao e no registro de praticas de interacdo e
comunicacgao, bem como na analise desse material.

. Investigando documentos (textos, imagens, filmes ou masica) ou tracos
semelhantes de experiéncias ou interacdes (FLICK, 2009, p. 08).

Foi por meio desse viés quantitativo/qualitativo que observamos o mundo online
enquanto esfera comunicativa que tem producdo continua e ininterrupta de discursos
multimodais ou semioticos. A empatia por esse universo tecnologico repleto de signos foi a
mola propulsora para o olhar mais acurado do pesquisador sobre as redes sociais e,
especificamente, o aplicativo Instagram, que € um ciberespa¢o com uma proposta de construgdo

discursiva imagética.

Tendo definido o carater da pesquisa e seu objeto, foi necessario analisa-lo em dois
momentos: primeiro por meio de uma pesquisa-piloto para identificar os sujeitos e, em seguida,
através da producdo discursiva dos sujeitos, observar como sdo construidas suas producdes

verbo-visuais na rede social.
4.2 Pesquisa-piloto — Perfil dos Instagramers

Para identificar quem é o sujeito digital do Instagram, foi realizada, inicialmente,
no periodo de 23 a 31 de maio de 2014, uma pesquisa-piloto veiculada na Internet, via e-mail
e rede social Facebook. Nessa pesquisa, utilizamos um questionario digital contendo dezesseis
(16) questdes que avaliavam o perfil dos usuarios ou Instagramers que compdem a network do
pesquisador. Ao todo, 63 sujeitos participaram da pesquisa-piloto respondendo livremente ao

questionario.

Procuramos, com esse gquestionario, observar por que os Instagramers se vinculam
arede social, o que postam, como mobilizam recursos semidéticos para construir sentidos e como
legitimam seus discursos. Também foi possivel avaliar até que ponto eles percebem a utilizacéo
desse aplicativo enquanto rede social que funciona por meio da criacdo de contetdo
multissemidtico. Conteldo este gerado pelo préprio usuario, bem como identificamos qual a
justificativa para que o sujeito que navega pelo mundo digital ndo se sinta a vontade para utilizar

a rede social Instagram, uma vez que além de ser um aplicativo que se pode utilizar em qualquer
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sistema operacional, é considerada como uma das redes sociais com maior quantidade de

usuarios brasileiros.

Tendo como meta obedecer aos objetivos propostos pela pesquisa-piloto, algumas
categorias foram contempladas no questionario e se tornaram norteadoras para que fosse
possivel tracar o perfil do Instagramer sdo elas: nome, idade, escolaridade, sexo, e-mail, o
sistema operacional usado no Smartphone, se o sujeito se considera usuario do Instagram, se
ele ndo se considera qual a principal justificativa, qual a frequéncia de uso da rede, quais as
principais acdes que o usuario realiza durante esse uso, qual o objetivo do Instagramer ao postar
uma imagem, se 0 usudrio curte postagens sem ler o contetdo e por qué? O que mais chama a
atencdo do usuario numa postagem? O que ele mais gosta no uso do Instagram? e se ele

consegue associar o uso do aplicativo a atividade didatica do ensino de Lingua portuguesa.

4.3 Critério de selecdo de corpus

Num segundo momento, estabelecemos o critério de coleta do corpus da pesquisa. O
eixo tematico para esta coleta foi a Copa do mundo de 2014. A escolha desse evento foi
instigada pelo fato de, na midia televisiva, a Copa no Brasil ser considerada a copa das redes
sociais, devido ao quantitativo de informac&o que circulava sobre o tema nas varias plataformas

da esfera midiatica social.

Sabemos o0 quanto o contexto social é propagador de virtualidades, ou seja,
“possibilidades ¢ restrigcdes de acdo que as pessoas percebem seletivamente em qualquer
situagdo” (BARTON; LEE, 2015, p. 44). Nesse sentido, o proprio aspecto da virtualidade torna-
se 0 contexto para a acdo comunicativa, pois € um espaco destinado a geracgdo, replicacdo e

permanéncia de diferentes discursos.

De porte dessas imagens, foi feita uma selecdo que contemplasse periodos distintos da
execucdo do evento (inicio, meio e fechamento). Dessa forma, por meio de um estudo
longitudinal, também conhecido como “coorte” - que tem como finalidade ultima “avaliar
mudangas globais ou individuais ao longo do tempo” (SINGER; NOBRE; ROCHA, 2012, p.
03), avaliamos quais estratégias de construcao de sentidos eram utilizadas pelos Instagramers
e de que forma essas estratégias apontavam para a maneira como ele interagia e se comunicava

na rede social.
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4.4 Categorias de analise

Concordamos com Bardin (1979, p. 146), quando afirma que a pratica de
“categorizacdo ¢ quotidiana na nossa vida”. De fato, estamos sempre e, na maioria das vezes,

intuitivamente, organizando nosso dia a dia, bem como nossos objetos, em grandes categorias.

O ato de categorizar, de “classificar elementos em categorias impde a investigagdo do
que cada um deles tem em comum com outros. O que vai permitir seu agrupamento € a parte
comum existente entre eles” (BARDIN, 1979, p. 146).

Por isso, para que houvesse uma linha de raciocinio logico e facilitasse a organizacéo
das informacgGes coletadas, pautamos a anélise dos dados das imagens por meio da releitura de
categorias de relagdo imagem-texto sinalizadas por Santaella (2012).

Selecionamos as seguintes categorias: relagdes sintaticas (espacial), que tem como
subcategorias a contiguidade e a incluséo; relagdes semanticas (sentido) e suas subcategorias
como dominancia, redundancia, complementaridade e discrepancia ou contradicdo; e as

relacBes pragmaticas (contextuais) e suas subcategorias de ancoragem e relais.

Também partimos do principio de independéncia absoluta da imagem, proposto por
Fonte e Caiado (2014;2015).

4.5 Alguns desafios

O primeiro desafio foi instigar as pessoas a participar do questionario online. Por meio
de e-mails e mensagens na rede social Facebook, fomos argumentando sobre a importancia
dessa participacdo do usuario e o feedback que o preenchimento desse questionario iria dar ao

final da pesquisa sobre a rede social Instagram.

O segundo desafio estd atrelado a coleta das postagens. Apesar de haver uma
proliferacdo do discurso imagético na rede social nesse periodo da Copa, as postagens
selecionadas deveriam obedecer ao critério de entrecruzarem elementos verbo-visuais

geradores de sentidos.

A imagem em si ndo precisaria ter elemento verbal, uma vez que nossa proposta maior
foi defender a autonomia da imagem; mas, 0os comentarios dos Instagramers eram necessarios,

até mesmo para observarmos como esse usuario, além de perceber aimagem enguanto discurso,
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legitima sua participacdo dialdgica por meio dos comentarios. 1sso porque, ao praticar essa acdo
interativa, ele vai observar a constituicdo da postagem como um todo significativo que entrelaca

elementos visuais e verbais.

Os aspectos ubiquos e atemporais da rede também foram desafiadores, pois enquanto
espaco online, as postagens uma vez capturadas, poderiam, no dia seguinte a sua captura, terem

sido editadas, modificadas ou ter novas curtidas, comentarios ou compartilhamentos.

No entanto, acreditamos que por meio da metodologia utilizada, os aspectos
constitutivos e funcionais das postagens foram pontos fulcrais de anélise, 0s objetivos propostos
da pesquisa foram contemplados e servirdo de ponta de lanca para novas investigagdes dentro
do ramo das Ciéncias da Linguagem e em varios outros ramos que se utilizem da tecnologia
digital, especificamente na esfera de relacdo entre linguagem e tecnologia, uma vez que esta
area da pesquisa observa como a linguagem favorece a atuacdo do sujeito de modo mais

semidtico, dindmico e interativo no meio digital.
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5 Andlise e discussao dos dados

Como ja foi abordado neste trabalho, partimos de uma proposta de concepcao do
discurso imagético como um constructo permeado por fatores sociais, histdricos e ideoldgicos,
pois, a maneira como capturamos a imagem e, principalmente, como a mobilizamos por meio
de sua edicdo, publicacdo e compartilhamento em rede, refletem, enquanto rastros de nossos
padrdes sociais, a acdo e circulacdo ndo sé das ideologias, como das formas discursivas que
imperam na nossa sociedade.

Nesse sentido, a analise aqui empreendida, além de partir do principio de que a
tecnologia mével é uma forma de extensdo de nossa percep¢do de mundo e, dessa forma,
selecionamos as maneiras pelas quais desejamos perceber aquilo que esta a nossa volta, também
é uma esfera comunicativa que possibilita a inser¢do do sujeito digital, em ambiente social
virtual, por meio da constru¢do multissemio6tica de discursos que servem de legitimacéao de sua
posicao de ator social, dialégico.

Dentro dessa sua postura, € imperioso lembrar que o sujeito digital ndo pode perder de
vista que, via sites de redes sociais, essa sua legitimacao discursiva causa certo impacto na
tessitura da rede por meio de aspectos como: permanéncia (o0 que é publicado em ambiente
digital é permanente, ndo ha como apagar a informacdo); escalonamento (a informacao
divulgada ganha proporcGes inesperadas, como 0s videos virais, por exemplo); replicacdo
(qualquer pessoa pode guardar a informacao divulgada e passéa-la adiante); facilidade de busca
(pode-se buscar a informac&o a qualquer momento e replica-la) (RECUERO, 2015).22

5.1 Analise da pesquisa-piloto

Como ja mencionado na Metodologia, foi realizada uma pesquisa-piloto no periodo
de 23 a 31 de maio de 2014. O objetivo dessa acdo foi identificar quem é o usuario do Instagram,
uma vez que feito o estado de arte, ndo havia informacdes em trabalhos académicos sobre esse
sujeito digital, nem dados mais aprofundados sobre a relacdo entre o aplicativo e a linguagem
multissemidtica nele presente. Essa pesquisa, que teve como proposta inicial, fundamentar a

opcao de escolha pela tematica e a qualificacdo do projeto de pesquisa, foi veiculada na Internet,

22palestra virtual proferida pela profa. Raquel Recuero, transmitida no dia 05.08.2015 pela Universidade Catélica
de Pelotas, com o tema Midia Social e Violéncia. Disponivel
em:https://www.youtube.com/watch?v=CvBXGNOWHec. Acesso em: 17.08.2015.
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via e-mail e rede social Facebook entre os contatos que fazem parte da network do pesquisador.
O questionario postado em ambiente digital continha dezesseis (16) questdes que avaliavam o
perfil dos usuérios do Instagram, bem como o uso do aplicativo.

A partir dos dados consolidados do questionario, foi possivel tragar, em parte?®, o
perfil desses usuarios do Instagram que participaram livremente da pesquisa-piloto.

Em relacdo a faixa etéria dos usuérios do Instagram (Grafico 03), pudemos observar
que dentro do quantitativo de pessoas que responderam ao formulario, ao todo 63, ha o
predominio de adultos (entre 25 e 35 anos), em vez de um puablico mais jovem, como poderia
ser esperado. O predominio dessa faixa etaria também foi identificado posteriormente num
levantamento feito pela Seekr Storm, que é uma plataforma de monitoramento de redes sociais,

num estudo intitulado “A faixa etaria nas redes sociais”.%*

Grafico 03: Faixa etaria
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Acreditamos que essa relacdo entre faixa etaria x rede social é algo que vai se
moldando com o uso e com o desenvolvimento de certas habilidades adquiridas por meio desse
processo de imersdo tecnoldgica. Ndo estamos aqui afirmando que apenas essa faixa etaria

estaria preparada para o uso da tecnologia, mas que nesse periodo de vida o ser humano esta no

23 Como o corpus de analise da pesquisa-piloto foi composto pela rede de contatos do pesquisador, algumas
variaveis do questionario podem sofrer interferéncia, como a questdo da idade e do nivel de escolaridade dos
pesquisados.

24 Disponivel em: https://seekr.com.br/blog/faixa-etaria-nas-redes-sociais/. Acesso em: 20.08.2015.
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auge de sua inteligéncia fluida?®, o que favorece sua imersdo na esfera tecnoldgica digital. De
modo geral, o saber é fruto de experiéncias, de conhecimento de mundo que vamos adquirindo
ao longo de nossa existéncia, ou, como aponta Miceli (BOURDIEU, 2004, p. XLVII), “um
habitus que constitui a matriz que da conta da série de estruturagdes e reestruturacdes por que
passam as diversas modalidades de experiéncias diacronicamente determinadas dos agentes”.

Nesse sentido, essa nova maneira de observar a imagem e, principalmente, de poder
fazer dela seu ethos discursivo, requer um processo de percep¢do mais apurado, ou, como
afirmam Santaella e N6th (2008, p. 109), um processo de “acomodagdo dos olhos, como no
caso da percep¢do de uma imagem microscopica”. Essa percepcdo vai sendo aprimorada a
medida que vamos ampliando nossas formas de contato com o0 mundo externo e nele atuando e
isso vai acontecendo por meio das etapas de desenvolvimento humano.

Por isso, acreditamos que, em geral, as pessoas que usam esse aplicativo tém um
gosto estético diferenciado em relacdo ao uso de imagens. S&o pessoas que apreciam o prazer
estético de fotografar, registrar aquilo que suas retinas tocam mediadas pelo uso da tecnologia

de suas cameras, ou seja, usando seu Smartphone como extensdo de seu sistema nervoso central.

O tamanho e a leveza das cameras digitais e dos celulares, sua aderéncia a
uma das concavidades mais tateis do nosso corpo, a palma da mao, a facilidade
de sua manipulacéo, a visualizagdo imediata do recorte da realidade visivel
capturada pelo clique, a conexdo com o computador, a possibilidade de envio
para quaisquer pontos do planeta, tudo isso junto transformou o ato fotografico

em mania e frenesi. (LEMOS, 2004c¢ apud SANTAELLA, 2011, p. 394).
Acreditamos que no grafico 04, o fato de a maior parte dos usuarios do aplicativo
ser de pds-graduados pode ter relacdo direta com os lagos sociais do pesquisador, o que interfere
no resultado da pesquisa realizada. No entanto, esse quantitativo também pode apontar para o
fato de esses usuarios, devido a um processo de compreensdo do discurso visual, que pode estar
atrelado ao estagio de desenvolvimento cognitivo de sua faixa etaria, sintam a necessidade de
buscar outras alternativas de insercéo nos sites de redes sociais, por meio do discurso imagético,
ja que redes como Facebook ndo tém como foco o compartilhamento de discursos visuais,

apesar haver certo império da imagem nesse ciberespaco.

%5 Habilidade de alguém para o raciocinio rapido e abstrato, como quando se resolvem problemas inusitados
sobre logica — diminui lentamente até os 75 anos mais ou menos, depois mais rapidamente, em especial depois
dos 85 anos (CATTEL, 1963; HORN, 1982 apud MYERS, 2013, p. 164).
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Escolaridade:
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Em relacdo ao sistema operacional mais utilizado, era de se esperar, como os dados

comprovaram, o grande percentual de utilizacdo do sistema Android, uma vez que esse tipo de

sistema tem interface mais facil de manipulacéo, facilitando a vida do usuério habituado a lidar

com o Windows, além de ter custo-beneficio melhor do que sistemas como 10s e Windows

phone, como vemos a seguir (Gréafico 05).

Grafico 05: Sistema operacional

Qual o sistema operacional do seu Smartphone?
Android 44  73.3%
105 13 21.7%

Windows Phone 3 5%

Sobre o uso do aplicativo Instagram (Grafico 06), como podemos perceber a seguir,

procuramos por meio do questionamento verificar se o sujeito digital se considera usuario da

rede. Como se pode observar, houve um percentual alto que mencionou ndo utilizar, uma vez

que dos 62 sujeitos que responderam este quesito, 42% afirmaram que ndo usam o aplicativo

ou por falta de interesse pela rede social ou pela falta de familiaridade com o funcionamento do

aplicativo (Grafico 07), uma vez que esta acdo requer certa habilidade na imersdo tecnoldgica.
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Gréfico 06: Uso do Instagram

Yocé usa o Instagram?
Sim 36 581%
Nao 26 41859%

De certo modo, podemos até inferir que essa falta de interesse relatada advenha, em
parte, do seu aspecto ndo tdo interativo como outras redes sociais, a exemplo do Facebook e do
WhatsApp, que além de permitir postar imagens, videos, comentérios, também possibilita a
conversacdo via troca de mensagens instantaneas de texto ou de voz, bem como ligacdo
telefénica sem cobranca adicional. O que notamos é que o Instagram, embora seja considerado
uma rede social, parece manter uma relacdo de registro imagético, a exemplo de um diério,
onde 0s usuarios postam suas imagens na timeline (ou linha do tempo), e seus seguidores

curtem, comentam ou compartilham essas imagens.

Gréfico 07: justificativas para ndo uso do Instagram

Se vocé respondeu "N&o" a pergunta anterior, qual o principal motivo de vocé ndo usar o Instagram?
MNao acha o aplicativo interessante 10 35.7%
E pouco interativo 1 3.6%
N&o tem familiaridade com as ferramentas do aplicative 10 35.7%

Nao gosta de postar imagens 7 25%

E importante frisar que, de modo geral, o uso de uma tecnologia digital relacionada
a captura de imagem, ainda, € algo de menor intensidade do que o uso dessa mesma tecnologia
para trocas conversacionais. Por isso, relacionamos o Smartphone a conexao de trocas de dados,
informac0es, e nesse sentido, como ja citamos, aplicativos como Facebook e WhatsApp, que
usam mesmo plano de dados de internet, sdo mais usuais. A comunicacdo nesses ciberespacos

é simples e instantdnea, ndo ha custo para o envio das mensagens e ha a possibilidade de se
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ficar em contato on-line nessas redes sociais, 0 que torna a acdo comunicativa mais préatica, pois
se pode conversar com 0 usuario em tempo real.

Ja pelo Instagram, na funcéo Direct, pode-se comentar em tempo real, num grupo
privado de até 15 pessoas, fazendo uso ou ndo de imagens. Contudo, observamos que as
necessidades comunicativas nessa rede sdo diferenciadas, pois, ja que o foco € a imagem, esta
servira de registro do dizer visual, servindo de centro organizador dos demais discursos dos
Instagramers.

Nesse sentido, a imagem torna-se referéncia juntamente com o real e quanto mais
mantemos relacdo simbidtica com este signo, mais ideoldgico ele se constitui. Essa
familiaridade com a imagem se d& a medida que vamos percebendo-a como extensdo da
realidade, de um tipo de realidade que envolve as dimensdes espaco-temporais. Por isso, ao
postar uma foto/imagem:

Quanto mais o flagrante fotografico for capaz de diagnosticar os multiplos
pontos de vista de uma dada situacdo, tanto mais seus leitores serdo capazes
de encontrar pistas para a reconstituicdo dessa situagao. Quanto mais uma foto

for portadora de valores simbidticos, mais carregada ela estara de significados
coletivos que falam a cultura (SANTAELLA, 2012, p. 81).

Assim, quem posta uma imagem mantém uma relacdo signica, semidtica, porque a
imagem ¢ um signo, pois “representa, substitui, registra, esta no lugar de alguma coisa que nao
é ele proprio, dai ser necessariamente um duplo”, um aqui e 14 (SANTAELLA e NOTH, 2008,
p. 131 apud SANTAELLA, 1985, p. 163).

A multissemioticidade desse signo se da por sua fung@o ideoldgica, pois “as
imagens sao mediacdes entre 0 homem e o mundo” (Id., ibid.), e enquanto processo mediador
ela se vale da linguagem para a construcdo de sentidos. Dentro desse processo construtivo
entram aspectos da cultura, da historia, da tradicdo, da sociedade, do agir comunicativo do
homem em sua relacdo dialdgica com o outro.

E imperioso lembrar ainda de que a constituicio da imagem é a constituicdo do
sujeito enquanto ator social. Na captura dessa imagem, ele lanca mé&o de sua viséo de mundo
atrelada aos discursos imbricados no seu ato de focar e clicar. A imagem fotografada traz
consigo um emaranhado de vozes que poderdo ou ndo ser resgatadas pelos “seguidores” do
usuario, pois este usuario parte da premissa de que os demais compreenderdo as pistas, indicios,
da imagem por meio do ato de curtir, comentar e compartilhar, por isso ela é o foco do

Instagramer em seu momento de interatividade discursiva (Grafico 08).
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O proprio ato de comentar, que ja pressupde uma tomada de posicionamento de si
mesmo e dos outros, também é percebido como algo importante, como processo de legitimagdo
do que é visto/lido na imagem.

Grafico 08: Foco da postagem no Instagram

O que mais lhe chama a atengdo numa postagem do Instagram?
Aimagem postada 26 59.1%
Os comentarios postados 0 0%

Os comentarios e a imagem postados 18 40.9%

Outro fator que nos chamou bastante a atencao diz respeito a frequéncia de uso da rede
e quais acdes sdo realizadas durante esse uso. Em sua maioria, 0s usuarios sé utilizam a rede
para postar suas imagens, 0 que pode apontar para uma possivel necessidade de exposicdo ou
de sensoriamento, ou seja, preciso ser visto e localizado. Isso também difere, em parte, do uso
de outras redes sociais que séo usadas com o intuito de facilitar o processo de comunicacéo, a
exemplo do Facebook, que foi criado como ferramenta comunicativa para mediar o intercambio

de informacdes entre os estudantes da universidade de Harvard (Grafico 09).

Gréfico 09: Frequéncia de uso da rede social

Com que frequéncia vocé usa o Instagram?
Esporadicamente durante o dia 14 34.1%
01 hora 2 4.9%
02 horas 1 2.4%
Mais de 04 horas por dia 1 2.4%

/ Apenas quando pretendo postar uma imagem 23 56.1%

Como principal atividade desenvolvida durante esse uso, acreditivamos que agéo de
postar as imagens seriam 0 alvo, no entanto, o usuario também tem pretensdes de posicionar-
se diante das mensagens visuais (Gréafico 10), legitimando este posicionamento nem que seja
por meio do uso de emoticons, que “sdo frequentemente anexados aos enunciados para marcar

a inten¢ao e o tom do escritor” (BARTON; LEE, 2015, p. 48).
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Grafico 10: Ac¢des na rede social

Durante o uso do Instagram, em geral, vocé:

Apenas curte as postagens 12 286%

Curte e comenta as postagens 9 21.4%
Posta suas imagens 8 19%

Posta suas imagens e as comenta 13 IN%

No Instagram, que é uma esfera onde a linguagem é imageticamente mediada, por
meio de um viés estético, 0 objetivo maior de seus usudrios € se fazer perceber dentro desse
ciberespaco através de seus modos semidticos de produzir sentidos, como pode ser percebido
no grafico adiante (Grafico 11). Nessa rede de espaco linguistico imagético, os efeitos visuais,
0s modos de apresentacdo, servem de tomadas de postura e de processo de alteridade. O Eu on-
line é construido de forma simbdlica por meio de signos socialmente construidos e, nesse
sentido, as cores, as fontes, os efeitos entram como elementos ideoldgicos ou marcas desse
sujeito digital. Por esse motivo a maior parte dos Instagramers usa a rede para postar imagens,
porgue veem esse discurso como possibilidade de veiculacdo de suas opinides, opinides essas

gue sao renegociadas através de novos compartilhamentos e comentarios.

Gréfico 11: Objetivo da postagem

Quando vocé posta uma imagem tem como objetivo:

Apenas apresentar uma imagem que vocé considera importante 21 48.8%

Apresentar e comentar sobre o que a imagem postada representa para vocé 14 326%
18.6% Esperar que seus amigos curtam as imagens que vocé postou 0 0%
Esperar que seus amigos curtam e comentem sobre as imagens que vocé postou 8 18.6%

Vale ressaltar, o que pensam Barton e Lee (2015, p. 49-50) no que diz respeito a essa
expressao de opinido como postura. Os autores afirmam que, a postura ¢ “definida como um
posicionamento de um falante em relagdo ao que € dito e a quem o enunciado é dirigido”. Eles
ainda comentam que “compreender atos de posicionamento ¢ crucial para compreender como
identidades sdo construidas em novos espacos online”. Isso justifica o fato de tantos usuarios
optarem pelo compartilhamento e comentario de imagens como elemento primordial de sua

preferéncia no uso da rede (Grafico 12).
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Grafico 12: Preferéncia de uso da rede

Do que vocé mais gosta no uso do Instagram?
Poder compartilhar videos e fotos 9 2%

Compartilhar imagens em tempo real numa rede social para que todos possam véda e comenta-la 20 48.8%
‘ Editar e modificar as imagens por meio dos filtros antes de compartilhad-la 7 17.1%
Olhar as imagens que sdo postadas na rede social 5 122%

-

Ja a observacdo da imagem por meio de sua analise metodologica, compreensédo de

sua funcionalidade e uso enquanto objeto pedagdgico, pode ser percebida através da questdo de
namero 16, do formulério, que avaliou a utilizacdo da rede social Instagram como ferramenta
de ensino de lingua portuguesa, através da leitura das imagens ali postadas e dos mecanismos

verbo-visuais utilizados para a producéo de sentidos das postagens (Gréafico 13).

Gréfico 13: Instagram como ferramenta de ensino

Vocé acha que é possivel usar o Instagram como uma das ferramentas de ensino de Lingua Portuguesa dentro da sala de aula, trabalhando, além da leitura de imagens,
aspectos de construgiio de sentidos dos discursos?

Sim 52 91.2%
Nao 5 88%

Za

Uma vez terminada a andlise quantitativa e qualitativa do perfil dos Instagramers e
observada a rede social como ciberespaco promovedor de contelGdos autogerados

imageticamente por seus usuarios, partimos para a analise das postagens.

5.2 Analise das postagens coletadas

Embora realizada a cada 04 anos, a Copa do mundo de 2014, no Brasil, teve algo
peculiar. Além de ser realizada em um dos periodos socio-politico-econémico mais turbulentos
do pais, servindo de mote para varias manifestacdes sociais, pois foi 0 megaevento que mais
deixou & mostra as chagas estruturais que a nagdo ainda mantinha; foi considerada a Copa das
redes sociais, devido a quantidade de fluxo informativo propagado em larga escala, em sites de

redes sociais, acerca do tema, de forma dinamica, interativa e ubiqua.
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Como recorte desse periodo, trazemos as postagens que serdo aqui analisadas, devido
ao nosso interesse pela producao verbo-visual, realizada pelos Instagramers; mas também pela
representatividade dessas producdes enquanto reflexo social-ideolégico, e como construcéo
estética, imagética, discursiva, de um ator social que estd engajado em seu tempo e atua,
colaborativamente, ndo s6 no espago social, mas nos espagos digitais, ciberespacos, de suas

relagdes dialdgicas.

5.2.1 Primeiro momento — anterior a Copa do mundo (Maio, 2014)

Contextualizagdo: o periodo que antecede a Copa do mundo serviu de esfera
ecossistémica para a producdo de varios discursos imagéticos. O clima de caos, de greves e de
indignacdo foi um espaco imensamente produtivo para a producdo discursiva em varias midias
sociais. Em sua pagina oficial no Instagram, o Diério de Pernambuco, 0 mais antigo jornal em
circulagdo de toda a América Latina, com 190 anos de fundacdo, também fez o registro
imagético desse Habitus que permeava 0 momento histérico no pais. Os elementos semioticos
utilizados na composicdo da imagem buscam imprimir na fotografia ndo apenas um caréater de
discurso que informa, divulga e propaga ideias, mas uma imagem em que o Habitus se

presentifique como camada significativa.

»Analise da figura 20 — postagem coletada no dia 16.05.2014

Para a compreensao da figura 20, é necessario saber como a atmosfera desse Habitus
estava prenhe de significacdo historica, cultural e ideolédgica por conta da greve deflagrada no
dia 12 de maio de 2014, no Rio de Janeiro, com a participacdo de professores estaduais e
municipais.

Nesse contexto ideal para producgdes discursivas imagéticas em que o sujeito apresenta
na rede seu ponto de vista via imagem, cada elemento multissemi6tico traz seu status e valor
na composicgdo visual. Tornam-se, praticamente, elementos anaforicos que apontam néo apenas
para uma leitura interna da imagem, mas para sua relagéo externa, contextual, como na imagem

em estudo.
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Figura 20 — postagem do dia 16.05.2014

eeee0 TIM T 11:09 eeee0 TIM 7T

diariodepernambuco

EDUCADORA 297 curtidas
AQU' ESTA diarioRd.ep;mJambluco En;quanto is;o... ;
e ...no Rio de Janeiro, professores das redes
FAZENDO GREVE publicas estadual e municipal seguem em
\ greve. A paralisacao iniciou na segunda-
feira.

#GrevedosProfessores #RiodeJaneiro
#Brasil #CopadoMundo #News #Newspaper
#Noticias #Jornal #DiariodePernambuco
#AgenciaBrasil

Crédito: Tomaz Silva/Agéncia Brasil

v e
- . i Deveriamos seguir esse

297 curtidas exemplo I
diariodepernambuco Enquanto isso... _Eu problema é qa maioria nao
...no Rio de Janeiro, professores das redes adere IR
publicas estadual e municipal seguem em s (sso I
greve. A paralisacao iniciou na segunda-
feira.

Fonte: elaborada pela autora a partir de captura de tela do aplicativo Instagram em Smartphone.

Relacbes pragmaticas: o uso da relacdo pragmatica tem como foco ndo apenas atrair
a atencdo do sujeito leitor, mas, apresentar, por meio do contexto sdcio-historico, as condicbes
especificas de producdo dos discursos presentes em determinadas esferas. Essa relacdo
apresenta de que forma a imagem, por meio de seu contexto, comunica e informa o leitor. E ela
que aponta a funcdo social do sujeito que produz discursos imagéticos e como esses discursos
sdo recebidos pelos demais sujeitos digitais do processo dialégico da interacdo em rede social.

No caso da figura 20, o sujeito digital, ou Instagramer, traz como contexto para sua
producdo imagética um Habitus permeado por um viés politico-ideoldgico de luta social pelos
direitos do educador. Esse contexto social é marcado visualmente pelos diversos aspectos
multissemidticos presente na imagem como: os tons escuros, o desfoque por tras da educadora,
a luminosidade que incide diretamente sobre os objetos do contexto, a exemplo da Bandeira
nacional, a placa e a educadora, sendo que estes trés Gltimos elementos formam uma triade de
objetos imagéticos que, além de apontar qual a intencionalidade do Instagramer ao produzir

seu discurso, também indica as possibilidades de efeitos de sentidos.
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Na figura 20, acreditamos que o processo pragmatico pelo qual a imagem foi
estruturada € o de ancoragem, uma vez que este aponta para um significado escolhido
anteriormente. O texto dirige a atencao do leitor para algo especifico da imagem: “Esta
educadora aqui esta fazendo greve padrdo Fifa”. Assim, a imagem da educadora serve como
referéncia de um contexto que atua como argumento, ou como elemento ecoldgico para a
producdo estética da imagem. Afinal, ndo é qualquer padrdo, mas um padrdo de qualidade, um
padrdo de referéncia, como deve ser todo educador e, consequentemente, a educacao.

O texto verbal entra como reforco do aspecto imagético para Ihe conferir aspectos de
realidade, de atualidade, e de representatividade. Mas também direciona o usuério do Instagram
para contextos que ficam implicitos no discurso, e explicitos nas hastags
(#GrevedosProfessores, #RiodeJaneiro, #Brasil, #CopadoMundo) como os que se referem a
educacdo no pais, que ndo recebe 0 mesmo incentivo governamental como o disponibilizado

pela Fifa para a execugédo da Copa do mundo.

Relacbes semanticas: o processo de relacdo semantica que ocorre na figura 20, é
categorizado por complementaridade, uma vez que tanto o texto verbal presente na placa,
quanto os demais elementos imagéticos ndo mantém uma hierarquia um sobre o outro, mas
contribuem igualmente para a producdo global dos sentidos da imagem. O valor semantico
dessa cor preta, que simboliza um luto, se destaca nos 6culos, na blusa e na cor das unhas da
grevista, assim como o fundo escuro da imagem, mantendo, também, uma relacédo
complementar com o negrito do texto. O prdprio tom vermelho que serve de cor de fundo do
adesivo, e que traz forte carga semantica de luta, de revolucdo e de ideologia esquerdista,
também esta presente na palavra GREVE, da placa. Todos esses elementos se combinam
semanticamente para indicar as possiveis interpretacdes dos demais Instagramers que
visualizaram a postagem, o que é legitimado pelo comentario: “Deveriamos seguir esse
exemplo”.

A bandeira nacional, simbolo impar de patriotismo de um povo, é um signo indicial
repleto de sentidos historicos e culturais. No entanto, na figura 20, além dela estar a esquerda
da imagem, o que ja Ihe confere um posicionamento de informagdo ja conhecida, de elemento
tematico, ou conhecimento comum partilhado, praticamente fica a margem, perdendo sua
imponéncia, diante dos tons mais escuros e fortes.

Vale ressaltar que é a categoria semantica que Santaella (2012) aponta como
importante para uma combinacdo entre texto verbal e imagem que visa ao significado global do

discurso. Na figura 20, por exemplo, séo exatamente a imagem da grevista, a bandeira e a placa
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que, em um processo complementar, concorrem semioticamente para o processo de
informatividade da postagem, contribuindo, assim, para a elabora¢do de um discurso critico,
complexo e reflexivo. Além, claro, da propria cor que seria uma informacdo cultural com vistas

a uma producéo estética do discurso.

Relagdes sintaticas: o processo de relacdo sintatica diz respeito ao como a imagem é
composta. Na figura 20, tanto o texto verbal da placa como a imagem estdo justapostas na
mesma postagem em um processo de contiguidade por interferéncia. Sob um fundo desfocado
de uma multiddo, o posicionamento da grevista, a direita, direciona o olhar do sujeito digital, é
ela o foco na imagem. A sua esquerda, uma placa branca com letras pretas em negrito, chama
a atencdo do leitor, principalmente ao romper com a sequéncia de cor e introduzir o nome greve
em letras vermelhas. Cor que ndo apenas aparece na placa, mas também no adesivo que se
encontra sobre o peito esquerdo da grevista e abaixo da placa branca que esta em sua mao
direita. A mesma mé&o que segura uma bandeira do Brasil.

Os aspectos contrastivos presentes na placa, também se destacam na roupa e éculos
pretos da grevista e as cadeiras brancas que estdo a sua volta; assim como no processo de
iluminacdo que esta mais a direita, na face da grevista, do que a esquerda, onde esta a bandeira
brasileira.

Sabemos que a cor é um forte signo semidtico que tem linguagem prépria, pois nao
apenas transmite como desperta ideias, emoc6es, sensacdes, sentimentos (FREITAS, 2007).
Sua utilizacdo, como afirma Guimardes (2004), serve como elemento sintatico de uma
linguagem visual que tem como foco o processo comunicativo humano.

Também observamos na figura 20, que o proprio tom preto, que representa
materialmente a insatisfacdo, a indignacdo, entra em contraste com o branco, cor que além de
representar a pureza, também perpassa de forma material a ideia de solid&o. Ja os tons em menor
proporcéo, e que estao presentes na bandeira, como: verde, amarelo, branco e azul, contrapdem-
se ao fundo de tons escuros.

Vale ressaltar que, apesar de sua pouca predominancia, sdo exatamente esses tons da
bandeira que nos remetem a reflexdo, principalmente no que diz respeito a sua carga semantica,
mesmo porque, como veremos mais adiante, foi exatamente a intensidade dessa predominéancia

que marcou as imagens a medida em que o inicio da Copa no Brasil ia se aproximando.
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»Andlise da figura 21 — postagem coletada no dia 12.06.2014

Figura 21 — postagem do dia 12.06.2014

protesto &8 #vaitercopasim #rumoaohexa

Fonte: elaborada pela autora a partir de captura de tela do aplicativo Instagram em Smartphone.

Contextualizacao: a figura 21 foi capturada poucas horas antes da abertura da Copa
no Brasil. E interessante observar como a proximidade de inicio do evento da Copa do mundo
foi alterando a producéo imagética no Instagram. As postagens de manifestacGes e insatisfacdo
foram cedendo espaco para imagens que refletiam a expectativa e alegria dos Instagramers pelo
comeco do megaevento.

Os elementos semiédticos, como podemos observar na figura 21, principalmente a cor
e seus tons, comunicavam visualmente esse novo periodo social e histérico pelo qual o pais
estava passando, e que se confirma pelo comentario do Instagramer: “Em outubro a gente
mostra o protesto”. Este enunciado se da a compreender pela relagdo de implicitude com a ideia

de que no Brasil tudo é festa.
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Relagdo pragmatica: a relagcdo pragmatica da imagem, representada na figura 21, €
trazida aqui pelo seu poder multissemidtico de simular certa realidade, a realidade do evento.
Como foi postada pouco antes da abertura do campeonato, a imagem é aqui utilizada como
contexto da propria imagem, como defende Santaella (2008). Nesse sentido, a imagem da
postagem serve, ndo s6 como argumento, mas como um chamamento para 0 usuario da rede.
Sua intencdo ndo é apenas comunicar sobre 0 evento, mas instigar a participacdo dos
Instagramers sobre a iminéncia desse evento, o que pode ser observado pelo comentario: “Em
Outubro a gente mostra o protesto”.

O proprio uso da # (hastag) nos comentarios, a exemplo de: “#vaitercopasim” e
“#rumoaohexa”, ¢ um elemento que serve de sensoriamento, contribuindo para que as imagens
sejam mais facilmente localizadas numa pesquisa dentro do préprio Instagram. O uso da hastag
também sinaliza as formas legitimas de interacdo do usuario na rede, pois fornece aos demais
Instagramers, dados sobre o contexto de determinado momento em que a imagem foi postada.

Levando em consideracdo o aspecto dominante da imagem, podemos afirmar que o
processo de producdo visual se da pela independéncia absoluta da imagem, uma vez que “nao
ha aspectos verbais que remetam as possiveis relacbes imagem-texto em sua constituigdo”
(FONTE; CAIADO, 2005). Nesse sentido, as subcategorias da relagdo pragmatica, como:
ancoragem e relais ndo se adequam a analise da figura 21.

Relacdo semantica: o aspecto relacional semantico entre texto e imagem ndo se
configura na figura 21, o que percebemos é que todos os elementos visuais presentes concorrem
para uma correspondéncia do sentido global do texto visual. Os objetos e suas cores vivas e
especificas, o gramado, a arquibancada e o céu claro contribuem para a compreensdo da
tematica desse texto visual que é a Copa no Brasil e sua iminéncia de abertura.

A bola, como elemento tematico, tem seu complemento trazido pela taca, simbolo de
vitdria e prémio para a equipe vencedora, ambos, num processo atributivo, conferem valor
reciproco tornando o todo informacional mais produtivo discursivamente, e abrindo espaco para
inferéncias de ordem social, histdrica ou cultural.

Mais uma vez, identificamos a autonomia da imagem. Sua independéncia absoluta
implica na elaboracdo de um discurso estético imagético que rompe com a ideia de que a

imagem carece de texto verbal para ser melhor compreendida.

Relagdes sintaticas: embora ndo haja texto verbal na imagem, as proprias cores

vibrantes servem como elementos de sintaxe visual, como: o amarelo da taca, o verde do
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gramado, o azul da arquibancada, o branco que se faz presente ndo apenas na bola oficial, mas
também no céu que serve como segundo plano da imagem. Nesse sentido, além desses
elementos multissemidticos que se entrelacam para promover certa inferéncia de sentidos, os
objetos da imagem se relacionam uns com 0s outros, seguindo certa ordem de organizagédo
sintatica, onde a bola oficial teria uma funcao tematica, ou seja, ela é a proposi¢do para onde se
volta os olhos do Instagramer, ja a taca do mundo, como é mais conhecido o troféu oficial da

Fifa, teria posicao espacial rematica, ele é o dado novo, é o objetivo do discurso.

Sintese das anélises das figuras 20 e 21:

QUADRO DE ANALISE DA FIGURA 20

Ancoragem

Relais

Relagdes pragmaticas -
Etiguetamento

Referéncia substitutiva

Dominancia

Redundancia

Relacdes Semanticas -
Complementaridade

Discrepancia ou contradicdo

Independéncia absoluta da imagem

Interferéncia

Correferéncia

Contiguidade
llustracéo

Texto segue-se & imagem

Relacdes Sintaticas

Inclusdo

QUADRO DE ANALISE DA FIGURA 21

Ancoragem

Relais

Relacdes pragmaticas -
Etiguetamento

Referéncia substitutiva

Dominancia

Redundancia

Relacbes Semanticas -
Complementaridade

Discrepancia ou contradicao

Independéncia absoluta da imagem _I

Interferéncia

Correferéncia

Relagdes Sintaticas Contiguidade
llustracéo

Texto segue-se & imagem
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Inclusdo

Como pode ser percebido no quadro de andlise das figuras 20 e 21, os contextos da
imagem influenciaram sobremaneira no modo semi6tico de constituicdo do discurso imagetico.
A prépria esfera cadtica que antecede a Copa de 2014, onde imperavam os conflitos e as
manifestacdes, e que estdo presentes na figura 20, instigaram ndo s6 uma producao visual
discursiva repleta de signos, mas, também, a necessidade de relagcdes texto-imagem que
perpassassem as informacBes necessarias & compreensao dos Instagramer sobre os fatos que
estdo ocorrendo a sua volta. A imagem publicada, além de ambientar esse sujeito digital,
também deveria deixa-lo a par do contexto sociopolitico que ela foi capturada, pois, nesse
momento histérico, era de fundamental importancia sua posicdo critica e reflexiva legitimada
por meio dos comentarios nas postagens.

Janafigura 21, a independéncia absoluta da imagem abre possibilidades ndo para uma
reflexdo critica, mas para uma leitura imagética de elementos que se organizam esteticamente
para se comunicar por meio de seu poder de representacdo e de sua capacidade simbolica e
ideoldgica.
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5.2.2 Segundo momento: durante a Copa do mundo (Junho, 2014)

»Analise das figuras 22 e 23 — postagens coletadas no dia 12.06.2014

Figura 22 — postagem do dia 12.06.2014 Figura 23 — postagem do dia 12.06.2014

o000 TIM T

VAMOS LA BRASIL!!! A

I Brasil meu Brasil Brasileiro, meu brincadeira acabou e agora é pra valer!
Mulato Inzoneiro; vou cantar-te nos Meus Vamos 4 e o hino Nacional comega forte! E
Versos ... g DE ARREPIAR MEU POVO!!! RUMBORA!!!

I Braaaaaaasillllll € 0 @ pra
cima deles hahahhahaha

Fonte: elaboradas pela autora a partir de captura de telas do aplicativo Instagram em Smartphone.

W Curtit omen

Contextualizacdo: para a compreensdo do processo de abertura dessas imagens, €
necessario entender que elas se referem a periodos distintos do evento que foi a Copa de 2014.

Apesar de toda manifestagdo contraria a execu¢do da Copa, 0 campeonato teve inicio
no dia 12 de junho de 2014, as 15:15h, na Arena Corinthians, mas conhecido como Itaquerdo.
A abertura oficial, que trouxe temas nativos, pareceu nao conquistar o publico que sé
manifestou empolgacdo com a apresentacao do tema musical da Copa, We are one, por Claudia
Leitte, Jennifer Lopez e Pitbull. Em seguida, essa empolgacao transformou-se em impropérios
e xingamentos contra a presidenta Dilma e ao comité da Fifa.

Embora tenha ocorrido esse fato, o que pudemos perceber foi que a nagdo como um

todo voltava sua atencdo para o evento. O instinto de nacionalidade pareceu ter clamado mais
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alto que os problemas estruturais pelos quais o pais sempre passou e que foram expostos como
chagas com o advento do megaevento.

Relacbes pragmaticas: as figuras 22 e 23 apontam para uma nova intencionalidade
do sujeito. N&o mais o sujeito que atua como cidad&o politico de um pais em crise, mas de um
sujeito ufanista que, apesar da crise, encontra orgulho de sua identidade nacional por meio do
futebol, como pode ser observado nos comentarios dos Instagramers acerca das imagens
analisadas: “Brasil, meu Brasil brasileiro, meu mulato inzoneiro; vou cantar-te nos meus
versos!” (Figura 22) e “Vamos l4 e o hino nacional comega forte! E de arrepiar meu povo!!!”
(Figura 23).

Nesse sentido, ambas imagens tém seus objetos imagéticos como elementos indiciais
e argumentativos que se referenciam, estruturalmente, servindo de acdo declarativa do
Instagramer que, apesar de toda manifestacdo contraria a Copa, traz em sua postagem o
predominio de um sentimento de nacionalidade. Nesse sentido, a imagem postada torna-se uma
forma visual de reforcar essa declaracéo e seu posicionamento, enquanto sujeito do discurso,
diante do contexto sociopolitico em que vive.

Se essa era sua intencionalidade discursiva, chamar a atencdo do leitor pelo uso das
imagens, acreditamos que o0 objetivo foi contemplado nas duas figuras analisadas, sendo esta
intencdo ndo so reforcada pelos comentérios verbais, como pelo uso de emoticons (na figura 22
ha a presenca de trés coracfes em verde, amarelo e azul, bem como o simbolo da taca), que,
como sabemos, sdo elementos que expressam sentimentos e acBes humanas, trazendo em si

mesmos uma linguagem imagética autbnoma que dispensa o uso da linguagem verbal.

Relacbes semanticas: na figura 22, a imagem do Cristo vestido com a bandeira
brasileira, e em uma localizacdo relativamente centralizada, sob um fundo em que se encontra
a cidade do Rio de janeiro, parece abrir os bracos para acolher seu povo. Podemos afirmar que
essa figura do Cristo é o elemento temético que serve de foco informacional para a producéo
de sentidos, ou dado considerado mais relevante para a atuagao interativa dos Instagramers.
Isso porque, enquanto simbolo, o Cristo promove a empatia, instiga o sentimento de fé e
confianca, tdo necessarios para esse inicio de campeonato, afinal, a nacdo brasileira tinha
esperanga numa possivel vitoria da selecdo canarinho. Levando esses aspectos em
consideracdo, podemos dizer que esta imagem imprime uma independéncia absoluta, j& que o
préprio simbolo, que é o Cristo, encarrega-se de instigar os possiveis efeitos de sentido nos

sujeitos digitais.
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Essa independéncia da imagem também ocorre na figura 23, quando, na composi¢do
imagética, os simbolos como: a camisa brasileira oficial da Copa (podemos ver a etiqueta de
uma das empresas patrocinadoras do evento, a Nike), o brasdo em destaque pela luminosidade,
o0 posicionamento do album oficial de figurinhas, a esquerda, enquanto elemento ja conhecido;
sdo signos semioticos que se complementam, na constituicdo da imagem, para juntos transmitir,
semanticamente, a ideia afetiva e emocional de alegria e orgulho, mesmo porque os elementos
utilizados sdo indicadores simbdlicos que permeiam o imaginario dos sujeitos por meio de uma

referéncia histérica e cultural.

Relagdes sintaticas: sabemos que a relacdo sintatica interliga todos os signos
presentes na imagem. E, embora, Barthes (2012) acreditasse que a imagem deveria ser mediada
pela linguagem verbal, o que observamos é que mesmo com a auséncia dessa linguagem, a
imagem tem sua capacidade imanente de, por meio de suas ligagdes constitutivas, inferir
sentidos, como acontece na figura 22.

Como podemos notar, a bandeira nacional, presente na postagem do periodo que
antecede a Copa, figura 20, e que se localiza, indiferente, a esquerda, como tema ja conhecido,
agora, na figura 22, é elemento central que recobre um dos maiores monumentos turisticos do
Brasil, localizado no Rio de Janeiro, o Cristo Redentor, este ultimo ressaltando sua importancia
e imponéncia enquanto icone da religiosidade, e favorecendo o direcionamento do olhar do
leitor para si. Vale ressaltar, também, que embora Brasilia seja a capital federal, por vezes, o
Rio de janeiro ainda é percebido no exterior como capital do pais, sendo uma das cidades mais
visitadas por estrangeiros que veem atras dos simbolos cariocas mais fortes, como: o Cristo
Redentor, samba e carnaval.

Na constituicdo da imagem observada, pode-se deduzir, por meio da organizacdo de
seus elementos, que a relagdo sintatica se da por um processo de composi¢cdo em que a bandeira
interfere na leitura imagética do Cristo, afinal, ele agora é o Cristo patriota, o0 que veste a camisa
de sua nacéo, ¢ o “Deus brasileiro”.

Ja na figura 23, o posicionamento espacial dos objetos concorrem para uma leitura da
imagem em que, tanto a camisa quanto o album oficial de figurinhas da Copa, transcendem seu
sentido literal para servirem de “ingresso” ao contexto do evento, como bem observa o
Instagramer no comentario: “RUMBORA!!!”. A imagem, em sua autonomia absoluta, instiga
a ideia de que, apesar do contexto sociopolitico, agora ¢ a hora de participar do “show”, desse
megaevento, ndo por meio de um engajamento politico, mas por um posicionamento do sujeito

de tradicdes culturais, que tem orgulho de seu status de cidaddo do “Pais do futebol”.
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Sintese das analises das figuras 22 e 23:
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Dentro de nossas perspectivas de analise, conseguimos observar que € o proprio
contexto quem indica as categorias a serem elencadas na constituicdo da imagem. O fato de se
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fazer ou nédo presente a relacdo imagem-texto vai depender, significativamente, da proposta
intencional do Instagramer e do habitus que norteia sua produgdo imagética no momento do
“clic” fotografico, como pudemos observar nas figuras 22 e 23.

A producéo estética imageética é um ato de escolha, de selecdo. A propria interface da
rede social Instagram favorece essa criagdo estética quando se pode, além de editar a imagem,
aplicar sobre sua configuragéo original efeitos de filtros. No que se refere ao uso de elementos
verbais atrelados a imagem, notamos que essa relacdo ndo segue um parametro, um padréo de
constituicdo, embora, pela prépria proposta do aplicativo, € bem comum a publicacdo da
imagem a partir de seu status de independéncia absoluta, como na figura 22, pois o foco da rede
é compartilhamento de fotos e estas, por si s6, ja sao elementos indiciais carregados de sentido.

5.2.3 Terceiro momento: encerramento da Copa do mundo (Julho, 2014)

»Analise das figuras 24, 25 e 26 — postagens coletadas nos dia 08, 12 e 13.07.2014

Figura 24 — postagem do dia 08.07.2014
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Figura 25 — postagem do dia 12.07.2014
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Figura 26 — postagem do dia 13.07.2014
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Contextualizagao: para entendermos melhor o processo de abertura das figuras 24, 25
e 26 a interpretacdo € relevante dizer que o encerramento da Copa do mundo no Brasil 2014,
foi realizado no dia 13 de julho, mas para os brasileiros ela acabou no dia 08 de julho, com a
goleada de 7 x 1 que a selecdo brasileira levou da equipe alema.

A midia, tanto local quanto internacional, mostrou globalmente o quanto “os donos da
bola e também da casa” estavam despreparados para um campeonato como a Copa do mundo.

No site da Copa do mundo na UOL, a manchete do dia 08 de julho de 2014 foi: “Maior
vexame da histéria do futebol brasileiro coloca Alemanha na decisao”.

Foram 64 anos de espera. Durante cinco jogos, a selecéo brasileira fez seu
papel - com futebol bonito ou ndo, alcangcou as semifinais. Perdeu seu craque
nas quartas de final, Neymar. E entrou com a camisa dele em campo, como se
mostrasse que jogaria pelo atacante, que a usaria como motivacdo. Mas o
Brasil conseguiu permanecer no gramado do Mineirdo, nesta terca-feira (8),
por exatos 9 minutos sem levar um gol. A partir daquele instante, se iniciou
0 maior vexame da historia do futebol brasileiro. A pior derrota do selecionado
nos seus 100 anos de histdria. Em casa, na Copa gue tinha como objetivo claro
o término da maldicéo de 1950, a equipe foi humilhada pela Alemanha: 7 a 1.
Gol brasileiro s6 de Oscar, bem no final do jogo, como consolagéo.?

O sentimento de derrota ndo estava apenas estampado na face dos jogadores e da
torcida, mas em grande parte dos brasileiros. A indignacéo que inicialmente era voltada, antes
da Copa, para a falta de socioestrutura do pais, agora estava relacionada ao seu “maior”
patriménio cultural, o futebol, uma vez que o pais, ou a péatria de chuteiras rodrigueana, €
mundialmente considerado o “Pais do futebol”.

Um fato relevante nesse momento, e que nos chamou bastante a atencdo, foi sobre o
processo de construcdo imagética. Nas imagens selecionadas ndo ha a presenca da linguagem
verbal, 0 que aponta para a autonomia do dizer do discurso visual na producdo de sentidos e
sentimentos, reforcando a concepg¢ao cultural de que “uma imagem vale mais que mil palavras”.

Vale ressaltar que, apesar de fazermos uso dos comentarios dos Instagramers, eles
entram em nossa analise apenas como forma de posicionamento do sujeito, o foco desse
trabalho é a producgdo imagética discursiva, ou seja, a imagem em si, enquanto discurso, e que
foi postada por um sujeito digital como elemento representativo de seu habitus.

Sabemos, na verdade, que na relagdo discursiva, ambas formas de produgdo, a
imagética e a verbal, complementam-se para construir significados variados. No entanto, como

de certa forma j& deixamos evidente, no Instagram a producdo visual é o elemento propulsor

% Matéria publicada pelo UOL, S&o Paulo, em 08.07.2014. Disponivel em:
http://copadomundo.uol.com.br/noticias/redacao/2014/07/08/brasil-x-alemanha.htm. Acesso em: 19.08.2015
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da interacdo dialogica. A construcdo estética visual presente nesse aplicativo, € a ecologia
necessaria para que o processo participativo da elaboragdo solidaria do discurso acontega, como

podemos verificar pela relacdo dialdgica entre imagem postada e comentarios.

Relagbes pragmaticas: Nas figuras 24, 25 e 26, a supremacia da imagem, em seu
aspecto de independéncia absoluta, traz em forma de elementos multissemi6ticos a percepcéao
do Instagramer diante do contexto social do momento do “clic” fotografico, pois como afirma
Santaella (2008, p. 131), enquanto linguagem, “as imagens sdo media¢des entre 0 homem e o
mundo”.

Nesse sentido, o0 contexto que serve de signo para a expressédo visual dessas imagens
postadas, embora traga elementos semioticos que estiveram presentes em outras postagens
analisadas aqui neste trabalho, rompem com os sentidos construidos nos outros momentos,
instaurando um outro olhar permeado pela incredulidade da derrota da selecdo brasileira.
Elementos como: o0 campo, o céu azul, o jogador, a rede, o Cristo, ganham novos sentidos dentro
desse cenario permeado pelo inconformismo e tristeza.

Na figura 25, por exemplo, o brasdo na camisa serve de déitico, é ele quem dirige o
olhar do leitor num processo claro de relais, mesmo porque, tanto o braséo que traz as iniciais
da CBF, quanto a camisa que aparece em desfoque, sdo partes de um conjunto maior que esta
vinculado ao contexto histérico daquele momento. A apresentacao da camisa oficial da selecdo
brasileira com seu brasdo manchado de sangue, atua como argumento contextual estético-
imagético da metafora de uma nacdo “que sangra” devido a sua derrota.

Fica evidente como estas imagens funcionaram, intencionalmente e pragmaticamente,
como um olhar do Instagramer sobre os fatos que envolveram o grande evento que foi a Copa
no Brasil de 2014. O olhar do Instagramer € seu ponto de vista e é a partir desse ponto que ele
cria seu objeto, como ja dizia Saussure. A propria saturacdo das cores que explodem nas
imagens, no caso dessas trés Gltimas que observamos, mostra, por exemplo, como o tom
vermelho ja denota a forma de perceber esse contexto histérico. A cor, como vimos, € um
elemento rico em informac&o cultural, e, nesse sentido, o tom vermelho termina sendo o proprio
signo contextual, que muda de significado “da raiva” (fig. 24 e 25), a “paixdo” e admiracao

(fig. 26), na medida em que os eventos vao acontecendo.

Relagdes semanticas: podemos notar que acerca dos aspectos semanticos, 0 signo
semidtico de maior relevancia nessas 03 imagens é a cor. Tons fortes além de transmitir alegria,

tambem instigam sentimento de violéncia, raiva, desejo, etc.
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Na figura 24, a nuance vermelha sobre o céu azul produz significados de certa
conturbacgdo, o proprio céu ndo estd limpido, mas enevoado, assim como o espirito de tristeza
do jogador que de cabeca baixa chora sua derrota. Pudemos observar que os elementos da
imagem se complementam num processo visual informativo. Nessa acdo reciproca, a intengédo
do Instagramer e deixar a mostra, por meio de recursos multissemidticos da imagem, o
sentimento de indignacdo que tomou conta da populagdo como um todo e que pode ser
observado no comentario: “O Brasil ndo volta pra casa. Se esconde dela. De vergonha.”.

Na figura 25, 0 vermelho sangue escorre sobre um brasdo em tons azul, verde, amarelo
e branco e com a inscricdo CBF. Este brasdo localizado sobre o peito esquerdo, o que sugere a
ideia de um corag&o que sangra, € visto como uma metéafora visual exagerada pelo Instagramer
que além de usar o emoticon de “ndo curti”, ainda afirma: “Nao ¢ pra tanto né. Exageraram.”.
A relacdo semantica aqui predominante € a de dominancia. O brasdo tingido de vermelho surge
como ponto focal da imagem, € ele quem direciona os possiveis sentidos produzidos no leitor-
usuario, € o objeto imagético que esta carregado de maior quantidade de informac&o histdrica,
cultural e social.

Levando em consideracdo a figura 23, postada durante o inicio da Copa, em relacéo a
figura 25, podemos inferir que ndo sé a localizacdo dos objetos imageéticos, mas,
principalmente, a insercdo da cor, enquanto informacdo cultural, que faz a diferenca na
producdo discursiva dessas duas imagens. Uma traz o orgulho, a outra, traz a tristeza e a dor.

Contudo, € interessante ressaltar que com a eliminacdo da sele¢do brasileira, 0s
torcedores, de forma inédita, voltaram-se a favor da selecdo alemd. Isso porque foi uma das
equipes de futebol que mais se destacou em campo e fora dele.

A federacdo alemd que eliminou o Brasil da Copa, tornou-se icone de carisma e
solidariedade em terras brasileiras, inclusive, colocando em rede social um video onde presta
uma homenagem & hospitalidade do pais e & energia de nosso povo.?’

Vestir, simbolicamente, o Cristo redentor, elemento central dessa imagem em analise,
com as cores da Alemanha, como podemos identificar na figura 26, parece ratificar certo
sentimento de “salvacionismo”. Ou seja, o Brasil perdeu a Copa, mas foi “salvo” pela
humildade dos ganhadores que teceram diversos elogios aos “donos da casa”. Como pode ser
notado pelo comentario do Instagramer que diz: “Esquega o estereotipo da frieza. Eles nunca

foram assim por aqui. Encantaram.”.

27 Video disponivel em: http://www.dailymotion.com/video/x21119u_homenagem-selecao-da-alemanha-ao-
brasil_sport. Acesso em: 19.08.2015.
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Deduzimos que as figura 24, 25 e 26, enquadram-se na categoria de independéncia
absoluta da imagem, pois embora ndo tragam em sua constitui¢do a presenca do codigo verbal,
mobilizam a producdo de significados que puderam ser legitimados pelos comentarios dos

Instagramers.

Relag0es sintaticas: observamos na figura 24, ndo sua relagdo texto-imagem, mesmo
porque ndo ha a presenca do codigo verbal, mas a disposi¢cdo dos elementos imagéticos e como
eles se combinam na imagem para mostrar visualmente a esfera social do final da Copa no
Brasil. Avaliando esses elementos constitutivos da imagem, especificamente da figura 24, além
da presenca do jogador que esta a direita da imagem, o que Ihe permite maior relevancia e serve
de tema para producéo de efeitos de sentido, ele foi fotografado numa perspectiva de baixo para
cima o que favorece melhor os detalhes e realgca o céu como plano de fundo.

Por meio dessa perspectiva baixa, o objeto parece muito maior, no caso dessa imagem
em analise, o jogador ¢ o “gigante”, que chora. O céu ndo impera de tons azuis, mas mescla-se
de nuances avermelhadas. Os elementos presentes, apesar de terem seu valor individual
significativo, unem-se para participativamente construir uma proposta estética visual discursiva
mais global.

Na figura 25, o tom de vermelho surge muito mais vibrante sobre o brasdo da CBF
(Confederacéo Brasileira de Futebol) que fica na camisa oficial da selecdo. A imagem do braséo
fica no centro da foto o que torna esse elemento como o principal foco para a observacdo do
leitor da imagem, como pode ser observado no comentério do Instagramer: “Parabéns pela
foto!”. A relagdo sintatica entre os elementos da imagem se d4 por um processo de inclusao,
em que a palavra, CBF, apresenta-se num processo de inscri¢do sobre a imagem do brasé&o.

Na figura 26, o objeto em destaque é o proprio Cristo Redentor, que surge hum fundo
preto, quase as escuras, numa relacdo contigua de atribui¢do de valores, em que o tom preto
que serve de segundo plano, é 0 mesmo que se unird as demais cores (vermelha e amarela) da
imagem, para fazer referéncia aos tons da bandeira da Alemanha, que agora é saudada como

equipe homenageada.
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Sintese das analises das figuras 24, 25 e 26.
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Como ja apontado anteriormente, é o contexto, ou habitus de acordo com Bourdieu
(2004), quem vai servir de signo para a produgdo imagética. Por isso, no Instagram, as imagens
funcionam como verdadeiras maquinas produtoras de sentido. Elas atuam semioticamente
como esferas comunicativas que além de informar, de nos promover ligagdes cognitivas por
meio de processos de percepcdo, e de movimentar nossas emocdes, agem como produgdes
independentes que falam sobre nossa historia, nossa sociedade, atuando como “sintoma dos
aspectos culturais” de nossa época, como afirma Domeénech (2011), e como pudemos perceber
nas figuras 24, 25 e 26.

5.3 Conclusao sobre os dados analisados

Como recorte de uma esfera maior que é o ciberespago onde transitam os usuarios do
Instagram, por meio do questionario realizado na pesquisa-piloto foi possivel identificar alguns
desses Instagramers e como acontece sua atuacdo na rede social. Percebemos que esse sujeito
digital, de uma forma interativa, utiliza os aspectos semiéticos para a construcdo de seus
discursos e, mais do que isso, € um sujeito que usa a rede Instagram com esse fim Gltimo: postar

e comentar suas proprias imagens, bem como dos demais usuarios.
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Esse sujeito parte de um principio estético de criacéo visual utilizando a rede ndo como
ferramenta, mas como o proprio meio, um meio estético de produzir discursos.

Além disso, confirmando o levantamento de nossa hipotese sobre a predominéancia da
autonomia do discurso imageético nesse site de rede social, também pudemos perceber, por meio
das analises das postagens, que foram baseadas numa releitura das categorias de Santaella
(2012), que, de fato, boa parte das constru¢es imageéticas no Instagram mantém alto grau de
independéncia semantica, ou independéncia absoluta da imagem, conceito este de autonomia
defendido por Fonte e Caiado (2015).

Em sua maioria, as imagens postadas nessa rede ndo tém legenda ou algum c6digo que
Ihes indique a funcdo. Os elementos que compdem as imagens, em geral, estdo ali presentes
como signos carregados de sentidos que foram construidos por meio da acdo dos Instagramers,
através de componentes pragmaticos/contextuais da histdria, da cultura, da sociedade, e que se
fazem presentes por meio de relagdes sintéticas de elementos semi6ticos como as nuances de
cores, 0s contrastes, a luminosidade, as fontes, a localizacdo dos objetos e de simbolos
carregados de valor semantico (como a bandeira nacional, por exemplo).

Os comentarios dos Instagramers apresentam-se como posicionamentos retoricos. E o
olhar sobre aimagem, a legitimac&o da voz do outro que se percebe no discurso multissemiético
ali produzido. Os comentérios sao a ratificacdo da relacdo dialdgica de alteridade. Nao num
processo de identidade que afirma: “eu me identifico com esta imagem”; mas, num processo de
partilha, de comunh&o, em que o outro reflete: “eu compartilho com as ideias construidas por
essa imagem”.

Nesse sentido, podemos afirmar que sim, 0 meio € a mensagem, como ja afirmava
McLuhan (1995). O Instagram com todas as suas ferramentas semidticas, e, enquanto meio,
favorece esse olhar diferenciado, instiga um olhar de quem nédo apenas vé a imagem, mas de
guem lé a imagem. Fato confirmado pelos comentarios dos Instagramers aqui analisados.

Se todos os usudrios tém consciéncia dessa forma de percepcao visual ao fazer uso do
aplicativo, ndo sabemos ainda afirmar, no entanto, no questionario-piloto, 59,1% dos usuéarios
afirmaram que o que mais Ihe chama a atengdo numa postagem do Instagram € a imagem
postada, e isso para nossa pesquisa serve de indicio desse olhar diferenciado de um sujeito que

vé/Ié a imagem enquanto producéo discursiva estética.
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Considerac0es Finalis

Ao iniciarmos esta dissertacao, nossa principal inquietacao era observar de que forma
o discurso imagético do Instagramer era construido como uma maneira de comunicar, interagir
e participar em um site de rede social que tem como proposta 0 uso da imagem como linguagem
estética discursiva, como pudemos avaliar.

Por isso, partimos da hipotese de que o discurso verbo-visual do Instagramer € o
resultado de um processo criativo estético-discursivo que utiliza os elementos semioticos como
base para a interagdo comunicativa e dialdgica, tornando a imagem elemento autbnomo
fundamental para a tessitura das agdes dos sujeitos digitais na interface dessa rede que atua
como meio para a producdo da informacéo.

Essa ideia parte de uma percepcdo de que mesmo sendo bombardeados por imagens
de forma continua em nosso dia a dia, ndo observamos, em geral, o quanto essa forma discursiva
é atravessada por aspectos de nossa histdria, de nossa cultura, de nossa ideologia e forma de
agir socialmente.

Mal notamos o valor de cada elemento presente nessa forma de discurso e como sao
postos ali propositadamente/intencionalmente pelo seu autor.

Defendemos que, assim como as palavras, as imagens tém forca, sentido e poder.
Poder de seducdo e de argumentacdo, dai seu status de independéncia ou autonomia, que pode
ser observado como fator predominante no Instagram. Elas, as imagens, invadem nossa sede
dos sentidos e da percepcao, atraindo nosso olhar como um verdadeiro campo magnético.

Sabedores desse poder, aqueles que estdo por trds do desenvolvimento tecnolégico,
investem de modo intenso no aprimoramento de artefatos que possibilitem a atuacdo do homem
na sociedade por meio de equipamentos, ou maquinas, cada vez mais capazes de mobilizar
aspectos multissemidticos comunicativos, como acontecem com 0s Smartphones.

Hoje, a telefonia mdvel celular cede espaco para a telefonia movel digital. Os artefatos
gue antes eram utilizados apenas para fazer e receber ligac6es, agora sdo verdadeiras extensdes
do homem, como previu McLuhan na década de 1960, com capacidade de produzir uma
variedade imensa de discursos repletos de elementos semioticos ou multimodais.

De porte desses artefatos, e imersos num universo de virtualidades, os sujeitos
pretendem né&o apenas comunicar, mas atuar, colaborar, participar, ser visto, curtido, comentado
e compartilhado em rede. Ndo em uma Unica rede, mas em varias redes sociais pautadas por

lacos cada vez mais fracos, contudo, cada vez mais necessarios para a manutencdo desse espago
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digital promovedor de a¢es dialdgicas comunicativas e interativas, pois ele, o sujeito, ndo quer
“estar” conectado, quer “ser” conectado.

Por isso, € imperioso ressaltar que, no decorrer da dissertacdo, percebemos que no
processo de agir comunicativo on-line, no site de rede social Instagram, a imagem € o foco
discursivo, uma vez que o sujeito digital ali quer ser visto, quer, ndo apenas legitimar o que esta
falando, mas localizar de onde e como esté falando, ou seja, posicionar-se enquanto sujeito
produtor de discursos visuais. Atuando dessa forma, ele se inscreve, marca-se como membro
desse espaco digital, ou ciberespago. Sendo “fisgado” na rede por meio da utilizagdo de
imagens, e, nesse sentido, sua legitimacdo do dizer ganha forca, pois independe da palavra, do
texto verbal, como foi possivel notar em boa parte das postagens aqui analisadas.

A parte, o proprio uso dos emoticons, como pode ser percebido em alguns comentarios
das postagens, ja denota essa forma de legitimacdo discursiva imagética, pois esse elemento
semidtico ndo apenas representa como apresenta 0 que Sou ou como estou no momento da
interacdo.

Nesse sentido, partindo dessa percepcdo do que sou, ou Seja, esse “eu-para-mim”, e,
por continuidade, desse “eu-para-o-outro”, base da atividade dialdgica, € que aplicativos como
o0 Instagram foram criados, trazendo como lema: “Capture ¢ compartilhe momentos no mundo”,
e, como subproposta “uma forma gratuita e simples de compartilhar sua vida e manter contatos
com as outras pessoas’.

Dentro dessa proposta, 0 usuario, ou Instagramer, € o produtor/autor de discursos
imageéticos estéticos que mantém uma relacdo de independéncia no que diz respeito ao cédigo
verbal. Além de um processo de autorreferenciacdo que o promove, a imagem postada é sua
presentificacdo, seu posicionamento ante a sociedade que o circunda.

Por isso, esse sujeito produtor dos discursos dessa rede, manipula os elementos
semidticos, a exemplo das cores, dos tons, do brilho, luminosidade, tipografias, etc. com a
finalidade wltima de trazer a imagem como forma do “dizer”. E a imagem que fala por si e,
dessa forma, ndo necessita, obrigatoriamente, da palavra.

Sendo a imagem o foco do discurso, e atuando, predominantemente, de forma
autdbnoma, a presenca do sujeito digital dessa rede social se d& por processo de uma
contextualizagéo visual que leva em consideracdo o ambiente em que esse sujeito esta inserido.
O que corrobora a ideia de Habitus proposta por Bourdieu. Dentro dessa concepcao
bourdieriana, 0 sujeito traz para seu discurso toda uma carga cultural, histérica e social que o

constituiu ao longo de suas relagcbes comunicativas e interativas. Dessa forma, na construgéo



106

multissemidtica do discurso imagético, a selecdo dos elementos que a compdem parte de
escolhas ideoldgicas desse sujeito, como pudemos perceber nas postagens analisadas.

Vale ressaltar que € por meio dessas escolhas que o sujeito marca sua presenca na rede.
Podemos até afirmar que a composicao de sua postagem é sua assinatura digital visual. Quanto
mais bem elaborada, esteticamente, e mais engajada no Habitus da sociedade que lhe serve de
base, mais curtida e comentada serd a imagem.

Nesse sentido, ndo podemos perder de vista que a intencdo discursiva do Instagramer
é ser visto e curtido. Seu discurso visual € a maneira como esse sujeito digital contribui para a
manutencdo dos lagos sociais da rede, via acdo comunicativa. Interessante é que, diferente de
outras redes sociais, a exemplo do Facebook, o Instagram ndo tem como finalidade ser um site
de rede social para conectar-se com “amigos”, nem uma plataforma que tem interface para uso
de aplicativos. Ele é um aplicativo que devido ao grande quantitativo de usuarios, tornou-se
uma rede social, principalmente apds sua compra pelo préprio Facebook. Nesse sentido, vale a
pena retomar McLuhan quando afirmou, h4 60 anos, que certas esferas tecnoldgicas séo a
prépria mensagem, como € o caso do Instagram, pois ele é o proprio meio no qual circulam os
diversos sentidos.

Esse fato pode ser notado no estudo longitudinal das postagens. Do primeiro ao ultimo
momento da Copa de 2014 no Brasil, pois, pudemos observar como o0s Instagramers, a partir
de suas necessidades comunicativas e, principalmente, do contexto social de cada momento de
vivéncia desse evento, foram alterando suas escolhas semidticas na producdo dos discursos
imagéticos para poder compor suas postagens.

No inicio, a rede era usada como meio para postagens de cunho critico e politizado.
Os elementos multissemidticos traziam uma carga semantica e ideoldgica que refletia o habitus
de uma sociedade em crise. Por isso, a sobreposicdo de cores e contrastes, além de outros
elementos semidticos que traziam para a imagem esse tonus de indignacao e insatisfacao.

Durante a Copa, o Instagram foi uma das redes mais utilizadas para o discurso
imagético de convite a populacdo. As postagens, agora, refletiam um manifesto de
nacionalismo, de incentivo a vivéncia do grande evento que, apesar ter recebido criticas, ainda
era considerado, culturalmente, nosso maior triunfo, afinal, o Brasil ¢ visto como “O pais do
futebol”, ou “Patria de chuteiras”, como dizia Nelson Rodrigues. As cores verde, amarelo, azul
e branco imperavam em grande parte das postagens e serviam como assinatura digital imagética
do Instagramer ao firmar sua participacdo nesse momento historico.

No encerramento da Copa, hd uma ruptura com essa producdo discursiva,

multissemidtica, verde-amarela. A decepgdo com a derrota da selecéo brasileira faz com que os
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Instagramers tragam para a imagem esse sentimento de tristeza, mas também, estranhamente,
de solidariedade com nossos “rivais”. O contexto, nesse momento, que poderia ser de raiva
contra a selecdo que tirou da equipe brasileira a possibilidade de vitdria, na verdade, é
consagrado “A equipe alema que salvou” o Brasil. Dai a propulsao das cores vermelha, amarela
e preta, como forma de reveréncia, em grande parte das postagens.

Mas, bem, o que significa isso? Embora vivamos numa era impregnada visualmente
por varios discursos, ainda percebemos a palavra como um elemento que ganha um lugar central
de posicionamento ideoldgico. Perpetuamos uma concepcao logocéntrica esquecendo que o
mundo atual é de base imagética. Acreditamos que o0 uso da imagem como processo de
legitimac&o discursiva € tdo valido como qualquer outra forma de argumento, por isso seu peso
como evidéncia.

Assim como nosso inventario linguistico contribui para a producéo de nossos discursos
verbais, remetemos a uma selegdo semidtica para compor nosso “dizer” visual, o que, na
maioria das vezes, requer maior senso ético, estético e retdrico.

Tomando como ponto de partida o questionario da pesquisa-piloto, principalmente no
que se refere a ultima questdo, que aponta que 91,2% dos Instagramers concordam que a rede
social pode servir de ferramenta pedagogica para as aulas de Lingua portuguesa, acreditamos
que uma boa maneira de contribuir para o desenvolvimento cognitivo e linguistico dos alunos
é familiariza-los com os artefatos digitais que circulam na sociedade atual, e instiga-los a
produzir discursos imageéticos, o que seria um dever do docente da area de linguagens e suas
tecnologias.

Sabemos que embora estejamos numa era em que o discurso imagético
multissemidtico nos envolve por todos 0s meios possiveis, ainda assim, ndo ha no universo
didatico-pedagdgico de sala de aula, o estimulo a producdo de discursos visuais capazes de
servir de argumento para novas produgcfes comunicativas e interativas, nem muito menos, um
processo de reflexdo critica acerca das imagens que nos circundam.

Nesses espagos pedagogicos, ainda imperam o logocentrismo, pois o foco é preparar
o discente para processos seletivos e, ndo, para um posicionamento critico diante dos variados
discursos que estdo ao seu redor, como o discurso imageético, por exemplo.

O interessante é que na propria proposta curricular do Ensino Médio, os Parametros
Curriculares Nacionais, apontam que o foco do trabalho, em sala de aula, com a disciplina de

Lingua Portuguesa — seus cddigos e tecnologias:
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Privilegia a aquisicdo e o desenvolvimento das competéncias gerais de
Representacdo e Comunicacdo, que se pode traduzir por manejar sistemas
simbolicos e decodifica-los. [...]

Além do dominio técnico e do desempenho, considera-se que as ferramentas
semidticas criadas pelo ser humano sdo essenciais para que ele transcenda 0s
limites de sua experiéncia imediata (PCN-EM+, p. 24-25).

Nesse sentido, o uso de sites de redes sociais, a exemplo do Instagram, que é um
aplicativo voltado para a producdo imagética discursiva, poderia ser um forte aliado ao
desenvolvimento de competéncias comunicativas, como: posicionamento critico diante dos
discursos visuais; fomento de um senso estético imagético; e desenvolvimento de habilidades
que contribuem para condic¢Ges de producéo de discursos visuais em esfera digital, a exemplo
das maneiras pelas quais estruturamos a imagem, seja por meio de sua organizacao ou pela sua
edicdo. No caso do Instagram, a possibilidade de editar e modificar uma imagem, aplicando-
Ihe filtros, moderadores de contrates, brilho, saturacdo, etc. ja indica um posicionamento do
sujeito que, através dessa forma de discurso, constrdi sua identidade digital e legitima sua
participagdo na rede via producdo multissemiotica.

Na realidade, ha muito mais aspectos nesse site de rede social a serem observados,
mesmo porque é uma esfera relativamente recente, pois como vimos, além de ter sido criada
em 2010, passa por diversas atualizacbes com vistas a seu aprimoramento e melhor
funcionalidade, jA que a proposta é tornar o Instagramer um melhor produtor estético
discursivo.

Se ha essa possibilidade de uso do aplicativo em sala de aula, favorecendo uma melhor
atuacgdo do sujeito digital por meio do uso de imagens, ¢ fato que servira de “ponta de langa”
para nossas futuras investigaces em nivel de doutoramento, pois os estudos acerca do
Instagram estdo apenas comecgando e o0 tempo proposto para a pesquisa aqui defendida foi um
elemento limitador, ja que ha poucos estudos sobre essa rede social dentro dos campos que
observam o estudo da lingua e da linguagem.

Por hora, acreditamos que a pesquisa aqui realizada contemplou seus objetivos, tanto
geral quanto especificos, e serviu, também, de contribuicdo para novas pesquisas acerca de site
de redes sociais, e, principalmente, producdo discursiva imagética, sendo um estudo pioneiro,
por seu carater hibrido, no campo das Ciéncias da Linguagem e em outros ramos que tém por
base a relacdo entre linguagem e tecnologia, pois como ja foi ressaltado, e por meio do estado
de arte, quase ndo héa investigacOes sobre esse aplicativo com fins comunicativos, estéticos e

discursivos.
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