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Tocando em frente

Ando devagar porque ja tive pressa
E levo esse sorriso porque ja chorei demais...

Hoje me sinto mais forte

Mais feliz quem sabe?

Eu s6 levo a certeza do que muito pouco sei...
Ou nada sei...

Conhecer as manhas e as manhas...
O sabor das massas e das magas...
E preciso amor pra poder pulsar...

E preciso paz pra poder sorrir...

E preciso a chuva para florir...

Penso que cumprir a vida seja simplesmente
Compreender a marcha e ir tocando em frente...
Como um velho boiadeiro levando a boiada

Eu vou tocando os dias pela longa estrada

Eu vou... Estrada eu sou...

Conhecer as manhas e as manhas...
O sabor das massas e das magas...
E preciso amor pra poder pulsar...

E preciso paz pra poder sorrir...

E preciso a chuva para florir...

Todo o mundo ama um dia... Todo o mundo chora...

Um dia a gente chega... O outro vai embora...

Cada um de n6s compébe a sua historia...

E cada ser em si carrega o dom de ser capaz de ser feliz...

Conhecer as manhas e as manhas...
O sabor das massas e das magas...
E preciso amor pra poder pulsar...

E preciso paz pra poder sorrir...

E preciso a chuva para florir...

Ando devagar porque ja tive pressa

E levo esse sorriso porque ja chorei demais...

Cada um de n6s compébe a sua historia...

E cada ser em si carrega o dom de ser capaz... De ser feliz...

(Almir Sater / Renato Teixeira)
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RESUMO

Esta dissertacao reflete sobre a evangelizagéo, apelo a liberdade para a conversao
ao Evangelho e um compromisso com o préximo, razdo de ser e missdo central do
cristianismo, seus fundamentos e seu desenvolvimento no Brasil e os principais
desafios que a Igreja tem enfrentado neste processo. Entre os desafios - e
oportunidades - apresenta-se a internet, rede de computadores vastamente utilizada
como meio de comunicagdo que chega a formar um novo ambiente intermediado
pela tecnologia e de fronteira porosa que invade o espago de convivéncia dos seres
humanos, acarretando grandes transformacdes e determinando um novo estilo de
pensar, agir, perceber, falar, criando e mantendo novos sujeitos, transformando o
modo como as pessoas se relacionam. Descreve-se essa rede social, entdo,
apresentando as suas principais caracteristicas, a partir do recorte dos espacos
virtuais de maior movimento no Brasil na atualidade, e se busca detectar a abertura
para a transcendéncia que surge nesses ambientes, bem como as exigéncias de
novas linguagens e atitudes da Igreja para se comunicar adequadamente nesse
campo. Na agenda das questdes acerca da evangelizagéo, a tematica da internet ja
ocupa um lugar de destaque, pelos desafios que suscita ao modo de se organizar e
de falar das comunidades eclesiais, mas sobretudo pela oportunidade teoldgica de
escutar o mistério da Palavra se comunicando entre e além dos internautas em suas
redes virtuais. Para circunscrever essa nova mistica, através da pesquisa
bibliografica, a dissertacdo percorre os principais documentos emitidos pelo
Magistério da Igreja e também as obras de autores renomados como: Jodo Batista
Libanio, Mario de Franca Miranda e Antonio Spadaro, procurando saber como a
Igreja tem se posicionado em relagdo a esse novo ambiente e verificando as
principais tensdes surgidas, como a lIgreja as enfrenta e quais os resultados
alcangados, que sugestdes pastorais e teoldgicas podem ser levantadas para a
evangelizagdo contemporénea.

Palavras chave: Cristianismo. Meios de comunicacdo. Redes sociais.



ABSTRACT

This dissertation reflects on evangelization, the call for freedom for conversion to the
Gospel and a commitment to the neighbor, the reason and central mission of
Christianity, its foundations and its development in Brazil and the main challenges
that the Church has faced in this process. Among the challenges - and opportunities -
is the Internet, a computer network widely used as a means of communication that
comes to form of a new environment mediated by technology with a porous frontier
that invades the space of human beings coexisting, leading to great transformations
and determining a new style of thinking, acting, perceiving, speaking, creating and
keeping new subjects, transforming the way people relate. This social network is
described, then, presenting its main characteristics, from the cut of the virtual spaces
of greater movement in Brazil at present, and seeks to detect the openness to the
transcendence that arises in these environments, as well as the requirements of new
Languages and attitudes of the Church to communicate adequately in this field. In
the agenda of questions about evangelization, the internet’s thematic already
occupies a prominent place, because of the challenges it poses in organizing and
speaking about ecclesial communities, but above all in the theological opportunity to
listen to the mystery of the Word by communicating between and besides the internet
user in their virtual networks. In order to circumscribe this new mystique, through the
bibliographical research, the dissertation covers the main documents issued by the
Magisterium of the Church and also the works of renowned authors such as: Jo&o
Batista Libanio, Mario de Frangca Miranda and Antonio Spadaro, seeking to know
how the Church has positioned itself in relation to this new environment and checking
the main tensions that have arisen, how the Church confronts them and what results
have been achieved, what pastoral and theological suggestions can be made for
contemporary evangelization.

Keywords: Christianity. Midia. Social networks.
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Ap — Livro do Apocalipse
Cl — Epistola aos Colossenses
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CNBB — Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil
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IM — Decreto Inter Mirifica sobre os meios de comunicagao social
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1INTRODUGAO

Por mais de dois mil anos, a Igreja’, cumprindo sua atividade missionaria,
deixada por Jesus de Nazaré, a quem reconhece como o Cristo, seu salvador e
libertador, vem divulgando o Evangelho, a boa nova para a criagéo.

Ao longo da histéria, muitos homens e mulheres de boa vontade se
dedicaram a este servico, a comecgar pela primeira geragdo dos cristdos, que
formaram a comunidade cristd e sendo uma pequena minoria trabalhou para levar
adiante o desejo de alterar o mundo, a partir da conversao das demais pessoas, na
fé da ressurrei¢cao de Jesus.

Apesar da aparente loucura em transformar um crucificado em redentor da
humanidade, a comunidade cristd conseguiu operar radicais mudangas na
sociedade da época, conseguindo avangar sobre o mundo greco-romano de entao
(MURPHY O’'CONNOR, 1994. p. 5 -11). Porém, no transcorrer da historia, nem tudo
caminhou a passos certos e houve avangos e retrocessos nesse processo.

Na Idade Média, a Igreja era um poder paralelo ao poder politico e econémico
exercido por reis e rainhas: enquanto estes subjugavam o povo fisicamente com
cobranga de impostos para que pudessem viver na terra e serem “protegidos” pela
nobreza aquela o mantinha sob uma moral exacerbada, com condenacgdes que
incluiam a morte e sob a esperanca de que os males sofridos neste mundo seriam
recompensados em um mundo futuro.

A Igreja era tida como detentora de toda a sabedoria e todo o entendimento,
nao havendo separagado das demais ciéncias, que eram dominadas pela teologia
estudada e vivida nos mosteiros e seminarios. Dai decorreu um periodo de
dificuldades em relag&o ao dialogo entre a fé e a cultura.

No inicio da Modernidade?®, com o crescente uso da razdo e separacdo da

teologia das demais ciéncias, o dialogo entre a fé e cultura, praticamente, inexistia e

' Muito embora reconhecendo que o nascimento da Igreja se da como sendo o nascimento do
Cristianismo, e que a Igreja Catdlica € uma das denominagdes deste modo de ser Igreja (eclesiologia
confessional), o presente texto pretende dialogar sobre a evangelizagdo, a partir da o6tica da Igreja
Catdlica Apostolica Romana. Ainda o termo pode adquirir varios significados se seu uso linguistico,
tais como: com letra mailscula, designaria genericamente a comunidade dos crentes em Jesus Cristo
congregatio fidelium (sentido que estaremos utilizando no presente texto), com letra minuscula,
designaria o local do culto, ha ainda o habito de se equiparar o tema com os representantes da
instituicdo eclesiastica. Para favorecer o dialogo ecuménico, utiliza-se a designagao “igrejas” e ainda
dentro da prépria Igreja Catdlica, se faz necessario o uso no plural para designar as “igrejas
particulares”, sem que isto dissolva o conceito de Igreja universal. (MADRIGAL, 2009, p. 272).
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nesta ocasiao a Igreja fez uso do seu poder para coibir 0 avango das comunicagoes,
dificultando a divulgacdo das ideias que n&o se coadunassem com as suas
(PUNTEL, 2015, p. 21).

No final do Século XX, o Concilio Vaticano Il, entre outros avangos na Igreja,
apontou como necessidade o desenvolvimento de uma evangelizagdo em dialogo
com a cultura (PUNTEL, 2015, p.15), ocasido em que elaborou o decreto Inter
Mirifica sobre os meios da comunicacao social e a constituicdo pastoral Gaudium et
Spes sobre a Igreja no mundo de hoje, onde reconhece que “os progressos das
ciéncias bioldgicas, psicolégicas e sociais ndo s6 ajudam o homem a conhecer-se
melhor, mas ainda lhe permite exercer, por meios técnicos, uma influéncia direta na
vida das sociedades” (GS, n. 05).

No Brasil, desde a chegada dos portugueses, em 1500, fala-se na
necessidade de evangelizar os povos e, a partir do Concilio Vaticano Il seguido
pelas Conferéncias de Medellin, Puebla e Aparecida, fala-se em uma “nova
evangelizagdo que mantenha dialogo com a cultura contemporanea” (PUNTEL,
2015, p.15) e, mais recentemente, a Igreja vem refor¢ando a idéia da sua fungao
missionaria, procurando conscientizar como missdo de todo cristdo batizado a
evangelizagao.

Ao se analisar a situagdo contemporanea, sob a oética dos principais
acontecimentos — os “sinais dos tempos”, expressao cunhada pelo Papa Jodo XXIlII
em tempos do Concilio Vaticano Il — verifica-se que as ciéncias como um todo e a
prépria sociedade estdo em tempos de mudangas, mas estas ainda ndo geraram os
resultados esperados para o ideal cristdo, muito embora se reconheca ter havido
avangos significativos.

Na Pés-modernidade® o individuo vive em uma sociedade secularizada®,
pluralista, marcada por uma cultura individualista — ha um culto a sua satisfagéo —,
consumista, de mentalidade utilitarista, que reinterpreta o conteudo simbdlico da
religido segundo a sua perspectiva procurando, unicamente, o seu bem estar
(MIRANDA, 1996, p.12).

 Modernidade compreende uma ideologia ou uma retérica de mudanga. Como processo historico
circunscrito no tempo e espago diz-se que a idade moderna tem inicio por volta de 1453 (tomada de
Constantinopla pelos turcos otomanos), indo até 1789 (Inicio da Revolugao Francesa Disponivel em:
www.suapesquisa.com/historia/idade_moderna.htm. Acesso em 12 ago. 2016.

% Periodo historico compreendido ap6és os anos 1930, que teve sua expanséo no final dos anos 70 e
refere-se ao periodo pds-industrial, porém nao ha, entre os pensadores, consenso sobre o periodo e
término. Disponivel em https://conceitos.com/pos-modernidade/. Acesso em 20 /11/2016.

4 Secularizagdo, é o modo de pensar e viver sem Deus e a sua palavra como referéncia.
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Neste contexto, as instituigdes tradicionais encontram dificuldades para
controlar suas doutrinas, ritos e praticas, havendo uma diversidade de
manifestagdes no campo religioso dentro da propria Igreja, pois ora se busca
inovagdes ocorridas em outras denominagdes, como, por exemplo, as evangélicas,
com seu posicionamento em relagdo ao Espirito Santo, conforme identificado na
renovagao carismatica catdlica; ora se faz um retorno a um passado devocional,
onde se valorizam as vestes liturgicas, as fitas, as novenas e até as missas
celebradas em latim.

Esta dissertacdo se propde refletir sobre esses rumos da evangelizacéo,
confrontando-a com uma das novas formas de linguagem inseridas em um cenario
complexo contemporaneo: a internet.

Pretende-se estudar uma questdo que a sociedade da “era da informacao”
propde como um desafio pastoral para a Igreja e as tensdes existentes no meio, ja
que a internet penetrou em grande parte das atividades humanas cotidianas, de tal
forma que além do espacgo fisico onde se vive, ja é factivel considerar um novo
ambiente — o ciberespaco®, onde a sociedade contemporanea dispde de novas
ferramentas, novas linguagens que moldam novas maneiras do ser humano se
relacionar, constituindo um novo sujeito, naquilo que se chamou de cibercultura®

Seria possivel, como nas demais ciéncias (medicina com suas operagdes on
line; na advocacia, com suas pautas tramitando entre tribunais e advogados
interligados; na fisica e quimica, com pesquisas conjuntas nos mais diversos
assuntos e nas partes mais distintas do globo, tudo em busca de um bem comum e
com consciéncia que ninguém sabe de tudo), que a Igreja pudesse adotar as
mediagcdes da técnica?

A tecnologia pode ser utilizada como “ponte” de acesso as pessoas, seja por
questdo de localizagdo geografica, ou ainda pelo reduzido numeros de religiosos,
neste imenso pais que € o Brasil, seja nos grandes centros em funcdo da
inseguranga, ou ainda como um meio para levar a comunidade e suas resolugdes
aos que estao impossibilitados de irem até o templo?

Procurar-se-a conhecimentos mais amplos que ajudem a identificar,

exclusivamente no universo religioso de matriz catdlica, se e como a Igreja crista

® Novo campo do saber que surge da intercomunicagdo mundial dos computadores. (Levy, 2010,
.94).
Novo contexto existencial, onde informagdes e bens simbdlicos, ndo materiais, transitam de forma
inédita definindo uma nova cultura
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esta fazendo uso da internet para atingir os seus objetivos, se ela reconhece a
importancia da internet e o novo espago de comunicagao interativo criado na
atualidade como se apropria deste espaco e como tal ferramenta pode auxiliar nos
grandes desafios que se impde a Igreja da atualidade.

Neste contexto, a pesquisa justifica-se, pois a internet — um campo
relativamente novo, com barreiras porosas, mas que alcanga grande numero de
pessoas de todas as idades e classes sociais — pode ser um meio de evangelizagao,
ja que o novo ambiente rompe com todas as fronteiras do espacgo fisico e constroi
novos territérios baseados em interesses diversos.

Como cristdo leigo, catequista, tedlogo e administrador de empresas, tenho
observado o crescimento do uso da internet em todos os campos e inquieto-me em
saber como a hierarquia da Igreja em seus varios niveis, Vaticano, Dioceses,
Paréquias e Movimentos, veem este novo ambiente na construgdo de sentido.

Para atingir os objetivos propostos realizou-se uma pesquisa bibliografica, em
livros de teologia e comunicacédo, religido e midia, documentos oficiais da Igreja,
autores como Antonio Spadaro, Jodo Batista Libanio, Joana Puntel e Mario de
Franca Miranda foram indispensaveis para o desenvolvimento da pesquisa.

No primeiro capitulo, fala-se sobre o processo da evangelizagdo como sendo
a principal missdo da Igreja, como ela se desenvolveu a partir do desejo de Jesus
Cristo, expresso pelos evangelistas, para e implantagdo do Reino de Deus, e como
0s apostolos, primeiros seguidores de Jesus, e discipulos a luz da ressurreicao
entenderam este Reino e passaram a anuncia-lo, formando as primeiras
comunidades, sempre baseadas nos seus testemunhos pessoais e ampliando esta
nova maneira de viver primeiramente para as terras proximas, até que esta opcao
alcangasse grande parcela da populagdo mundial.

Ha também um breve relato sobre a evangelizagdo no Brasil, iniciando-se
com a chegada dos portugueses na “Terra de Santa Cruz’, e culminando nos
primeiros frutos do Concilio Vaticano Il e Conferéncias de Medellin, Puebla e
Aparecida.

Os grandes desafios pastorais que a Igreja estd enfrentando na
contemporaneidade, tais como: o impacto da modernidade, a globalizagdo, o
pluralismo religioso, o individualismo e o consumismo, bem como as tensdes

pastorais sobre o uso da internet e a conquista deste novo ambiente sdo apontados
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no capitulo dois, entretanto, ndo faz parte da presente pesquisa tratar das
oportunidades que podem surgir com tais desafios.

No terceiro capitulo, descreve-se o conceito de internet, redes sociais e a
formagao da cibercultura. Faz-se um recorte com os programas mais utilizados nas
redes sociais na atualidade e procura-se identificar como a Igreja vé este novo
ambiente, quais os documentos onde ela se manifesta em relagdo a comunicacao
social, principalmente, a partir da década de 30 do século passado, onde ja se
vislumbrava os avangos da industria cinematografica e, nos dias atuais, como ela
tem se apropriado, na pratica, deste novo ambiente para evangelizar.

Por fim, refletimos sobre alguns pontos observaveis, deixando claro que o
presente trabalho ndo sacia nossas inquietacdes, duvidas e anseios diante de um
tema atual e complexo, pois ao final deste trabalho possuimos mais perguntas do
que respostas prontas sobre o papel da internet e da Igreja no mundo

contemporaneo.
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2 A EVANGELIZAGAO’

Jesus de Nazaré, com seu modo de falar, agir e sua forma de demonstrar
compaixao com os excluidos da sociedade atraia muitos seguidores através de
suas pregagdes e sinais; ele anunciava o Reino de Deus como sendo a boa nova
trazida a todos os seres humanos, atestando desta forma que era o messias
anunciado pelos profetas.

Ele confiou a seus seguidores o prosseguimento da obra iniciada e a
perseveranga no anuncio desta boa nova a todos os povos. Os ouvintes que
livremente aceitam o convite, passam a incorporar a Igreja, comunidade de fé
responsavel por continuar a missao, deixada pelo Nazareno.

A misséo evangelizadora chegou ao Brasil por ocasido das as descobertas
da Coroa Portuguesa de novos territorios; a principio a evangelizagédo foi apoiada
pelo Estado, fato que perdurou até a Proclamagao da Republica, ocasido em que
este vinculo foi rompido e a Igreja necessitou subsistir de acordo com suas
estruturas.

Na contemporaneidade, em face as mais diversas mudangas, a Igreja precisa
aprender a dialogar com as ciéncias e saberes e para isto enfrenta varios desafios.
Sem querer exaurir o assunto, pretende-se expor alguns desses desafios que se
impdéem a Igreja na sua agao evangelizadora, apds um breve retrospecto da sua

historia.

2.1 Os primoérdios

Para a fé crista, Jesus de Nazarée, cuja existéncia € caracterizada pela doagéo
total de si, € o Filho Primogénito (Cl 1, 15), a revelacdo plena e definitiva de Deus, a
verdade ultima da historia, “ele é o eleito, o Cristo, o verbo de Deus feito carne, o
libertador, salvador” (COMBLIN, 2005, 45-56), e sua vida e mensagem polarizada no
“outro” testemunham que a verdade ultima da humanidade € o amor.

Quando Jesus aplicou sobre si as palavras do profeta Isaias (61, 1-5): “O
Espirito do Senhor lahweh esta sobre mim, porque lahweh me ungiu, enviou-me a
anunciar a boa nova aos pobres”, Ele declarou a misséo recebida do Pai — o envio

de evangelizar , ou como afirma o Concilio Vaticano Il :
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Para estabelecer a paz e a comunhdo com Ele e uma sociedade
fraterna entre os homens, apesar de pecadores, Deus determinou
entrar de modo novo e definitivo na histéria dos homens, enviando
seus Filho na nossa carne para arrancar, por meio dele, os homens
ao poder das trevas e de satanas (AG n. 3).

Jesus incumbiu-se de proclamar, sobretudo aos mais pobres, o Evangelho, a
boa nova: a vinda iminente do Reino de Deus, (Lc 4, 16-21.43), “a pérola mais
preciosa“ (Mt 13, 45-46), incomparavel, onde diante dele, tudo passa a ser “resto”
pois s6 o Reino é absoluto (EN, n. 08). E um Reino aberto a todos que se deixam
guiar pela misericordia divina e € oferecido de forma gratuita. Ele inaugura um novo
tempo, de gragca e da salvagdo de modo novo e especial, ele anuncia o “ja” deste
Reinado, € a certeza e ndo somente objeto de esperanca. A este respeito, assim nos
diz Miranda (2009, p. 141):

Ele anuncia e faz irromper em sua pessoa o reino de Deus, que se
distingue claramente dos reinos deste mundo, embora esteja
presente na histdria. Pois se realiza no amor e na paz, no perdao e
na renuncia, na compaixdo € no compromisso pelo pobre.

O pensamento do Salvador era contrario a maneira como o0s judeus
concebiam o Reino de Deus, que era nacionalista e excludente. Eles consideravam
Jerusalém o centro do novo Reino, o centro das béng¢aos de Deus, a sede do
templo, lugar eminente da presenca de Deus no meio do povo (NODARI, 2009, p.
33).

Nao se pode precisar exatamente qual a compreensao que Jesus tinha do
Reino de Deus, pois em momento algum Ele o delimita ou o define, deixando
sempre encoberto. Mas pelo relato dos evangelistas pode-se chegar a algumas
aproximacoes: pode-se crer tratar-se de uma situacdo onde os seres humanos
chamarao a Deus por “Abba”, e isto sera o espelho da verdade contida no seu
coracdo e demonstrada através de uma vida reta, justa (NODARI, 2009, p. 25).
“Trata-se, entdo, de um mundo onde Deus reina sobre tudo; as pessoas sobre as
quais Deus reina se deixam conduzir por Ele, e sua justica e misericordia se
manifestam”. (COMBLIN, 2010, p.18).

O Reino de Deus pode ser entendido também a partir do exemplo da
narragao das bem aventurangas, mencionadas no serm&o do monte (Lc 6, 20-23 e
Mt 5, 3-12). Apesar de aparentarem ser paradoxais para 0 senso comum, S&0
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percursos ideais e concretos, onde os famintos serdo saciados, os que choram
serdo consolados, os puros de coracdo verao a Deus, os misericordiosos,
encontrardo misericordia, enfim, ndo havera exclusdo de pessoas, nao havera mal e
sofrimento, todos os males serdo eliminados, até a morte é vencida, sera a
libertacdo de tudo que oprime o ser humano e prevalecera a justica, a fraternidade e
a paz (RUBIO, 2007, p.37).

Sobre o plano de Jesus, o Documento de Aparecida, (n. 361) comenta:

O projeto de Jesus é instaurar o reino de seu Pai. Por isso, pede a
seus discipulos: “Proclamem que estd chegando o reino dos
céus!”(Mt 10,7). Trata-se do reino da vida. Porque a proposta de
Jesus Cristo a nossos povos, o contetdo fundamental dessa missao,
é a oferta de vida plena para todos. Por isso, a doutrina, as normas,
as orientacdes éticas e toda a atividade missionaria das Igrejas, deve
deixar transparecer essa atrativa oferta de vida mais digna, em
Cristo, para cada homem e para cada mulher.

Este reino ndo depende de agdo humana, pois € oferecido gratuitamente aos
seres humanos em uma proposta livre e amorosa, é preciso abrir-se, experimentar a
necessidade de libertagdo em uma conversao continua e progressiva e acolher a
Deus como resposta salvadora ao homem (RUBIO, 2007, p.39), € um dom do amor
do proprio Deus, ele néo se identifica com nenhum reino terreno e ndo se enquadra
em nenhum padréo estabelecido.

E a presenca de Deus como acdo salvifica no presente que se ouve através
da fé que liberta o homem do mal para o bem, e também o final escatolégico que
pora fim ao mundo dominado pelo pecado e pela morte, inaugurando um mundo
ressurreto; € o futuro (MANUCCI, 1985, p.84).

Segundo Nodari ( 2009, p. 47-49):

Ele é o “j&” em uma realidade ativa e dindmica pois se encontra em
nosso meio como sinais antecipatérios e ‘o “ainda ndo” como
salvagdo escatoldgica, € o futuro absoluto e definitivo que torna
possivel um mundo novo.

Também Rubio (2012, p. 47), assim se manifesta:

O Reino é dom, mas € um dom pessoal, que suscita uma resposta
do ser humano. A atuagdo do amor de Deus convida e capacita a
aceitagdo da Boa Nova, que é o Reino de Deus, e a vivencia da



22

conversao, entendida como arrependimento do mal realizado e como
reorientagdo da vida em conformidade com a vontade de Deus.

Jesus, o “Evangelho de Deus”, (cf. EN, n.7), pregava por toda a Galileia e,
embora utilizasse os mesmos textos da Lei, anunciada pelos profetas, que os
doutores da lei’ e os fariseus® utilizavam, da-lhes um novo conceito, ensinava com
autoridade reconhecida pelo povo, (Mc 1,22), pois no centro do seu Evangelho esta
o amor, reconhecido ndo apenas como revelacdo de Deus, mas também como
dever prioritario nas relagées com o proximo, com o outro. (FORTE. 2003, p.35).

As suas palavras revelam os segredos de Deus, seu designio e promessa,
modificando o coragdo dos homens e seus destinos (EN, n.11). segundo afirma
Libanio (1990, p.165):

Tudo comegou com pequeno grupo de discipulos na Galileia, no
inicio de nossa era. Jesus os chamou para estar e viver com ele, ser
seus discipulos e acompanha-lo em suas andancas missionarias,
anunciando a proximidade do Reino de Deus (Mc 1,14s).

Os primeiros seguidores de Jesus, os apostolos, interpretaram o Reino de
Deus a luz de sua experiéncia pascal como sendo a pessoa de Jesus e sua
mensagem (KUN, 2008, p. 09) e reconheceram que € a realizagdo das promessas e
das aliangas feitas com Deus e o seu povo (EN, n. 6).

A evangelizagao crista, portanto, € um servico que leva o ser humano a se
confrontar com a palavra de Deus, como a boa noticia salvadora e suscitadora da fé
(1Tm 2, 4). Elainstiga a fé, mas ndo a cria e nem provoca a sua ag¢éo, levando o ser
humano a um encontro com Deus, em um processo existencial.

Entendida como uma comunicagdo amorosa de Deus e uma resposta livre do
homem, que tem o direito de ouvir a “boa nova” que se revela e se da em Cristo para
realizar plenamente a sua propria vocagao, “a evangelizagdo tem como sua causa
primaria Deus, com sua proposta amorosa de “salvacdo” dos homens ao encontrar o
Cristo na fé e, a secundaria, o ser humano que acolhe este convite livremente”
(CONGREGACAO PARA A DOUTRINA DA FE, 2007, n.2).

" Doutores da lei sdo pessoas que dedicavam a prépria vida a estudar a Lei, isto € a Sagrada
Escritura. Disponivel em: http://www.abiblia.org/ver.php?id=6531. Acesso em 07 set. 2016.

® Fariseu seita judaica constituida por observantes zelosos da Lei, muito apegados a tradigéo oral dos
seus doutores, o que levava a uma casuistica cheia de excessos e afetacdo. BIBLIA DE
JERUSALEM: Mt 3,7, nota de rodapé letra b.
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Jesus se inspira no modelo sociolégico judaico de mestre e discipulos para
reunir os seus seguidores, mas diferente do rabi da época, é ele quem toma a
iniciativa e chama alguns discipulos para o seu seguimento, assim como Deus
chama os profetas. Este seguimento exige mudanga de vida e intimidade com
Jesus, assumindo as consequéncias dessa decisdo, que para muitos vai terminar
em morte violenta (NODARI.P; CESCON.E, 2009, p. 52-59).

Jesus desejava que apds sua morte os apostolos pudessem ser como “um
farol” a iluminar este novo caminho aos demais irmaos. Deveriam assemelhar-se ao
espirito da “parabola do semeador” (Mc 4, 3-20), que semeia e deixa a semente
frutificar nos mais diversos tipos de terrenos.

Ele entendia ser necessario atingir cada época da historia, cada lugar da terra
e cada ambito da sociedade, chegar a cada pessoa, para que haja um so6 rebanho e
um so pastor (Jo 10,16).

Assim confiou aos seus discipulos para irem a todos os territérios, para todas
as nagbes para continuar sua missao evangelizadora, formando discipulos que
seriam batizados, em nome do Pai, do Filho e do Espirito Santo ( Mt 28, 19-20; Mc
16,15; At 1,3), e deveriam aprender e colocar em pratica tudo de acordo com o
modelo deixado e ensinado pelo Mestre (Mt 28, 19).

Conforme Miranda (2009, p.05),

Jesus Cristo convocou homens e mulheres para o seguirem, de tal
modo que dai resultou uma comunidade de cristdos. Esta
comunidade, mais conhecida como Igreja, tem a responsabilidade de
continuar ao longo dos anos a missdo do proprio Jesus Cristo,
levando a humanidade sua mensagem salvifica do reino de Deus.

A evangelizagao nasce, portanto, de um desejo expresso de Jesus Cristo, de
acordo com o reconhecimento das primeiras comunidades cristas: “lde por todo o
mundo e anunciai a boa nova a toda criatura® (Mc 16,15). Com uma vocagao
universal, ela surge da missao espiritual de Jesus e deve se encarnar em relagdes

mais amorosas entre as pessoas. Assim, segundo Bingemer (2009, p.362),

Como quem recebe um mandato vai em nome daquele que manda,
com seu poder e autoridade, um novo periodo se inaugurava, era
preciso anunciar o Evangelho e construir o Reino para a proposta de
Jesus ser expandida e nao ficar sufocada por instituicbes que nao
Ihe eram adequadas.
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2.2 Os discipulos e o anuncio

Como vemos nas palavras do evangelista Lucas, a luz da experiéncia da
ressurreicdo e renovados pela forca do Espirito Santo, os discipulos aceitaram a
missao, agruparam-se formando a comunidade crista, onde os pensamentos, ideais
e bens eram partilhados (At 2, 1-47).

Estavam maravilhados com as palavras, com os gestos praticados pelo
Mestre (At 4,20) e pelos efeitos na fé na ressurreigdo. Eram, portanto, desejosos de
cumprir o mandato missionario e divulgar a salvacao do género humano (AG n.3).

Muito embora tenham sido perseguidos e dispersos pelas regides da Judéia e
Samaria (At 8,1), eles ndo deixavam de anunciar a Boa Nova indo de regido em
regido (At 8, 4-13).

Também Paulo, que outrora perseguia e devastava a Igreja em formacao (At
8,3; 9,12), apds sua conversdo (At 9, 3-19) torna-se um grande evangelizador que
levou a boa nova de Jesus Cristo a varias nagdes, assim considerava a missao:
“‘Anunciar o Evangelho ngo é titulo de gldéria para mim; €, antes, uma necessidade
que se me impde. Ai de mim, se eu ndo anunciar o Evangelho!”(1Cor 9, 16).

Os primeiros cristdos, tendo recebido este mandato missionario, apesar de
um inicio muito dificil com tensdes, persegui¢cdes e mortes, levaram adiante o projeto
do Nazareno e proclamaram o kerigma® — um convite & liberdade, um antincio atual
e historicamente determinado da Palavra de Deus, por parte de quem tem Deus, um
chamado a vida nova, a conversao, em uma vida engajada em favor de outros — na

esperanga da conversao dos ouvintes.

Portanto anunciar o Evangelho ndo é primariamente relembrar
figuras histoéricas, expor doutrinas religiosas ou conquistar novos
adeptos. A proclamacédo do Evangelho, o kerigma, é antes de tudo
uma interpelagdo: um convite a liberdade, um apelo a uma vida nova,
um chamado a conversao. “Convertei-vos e crede no Evangelho” (Mc
1,15), ja dizia Jesus. (MIRANDA, 2005, p.117).

Em um primeiro momento o anuncio para a edificagdo da Igreja em formagéo
foi transmitido oralmente, apoiado unicamente no testemunho de fraternidade dos

apostolos e membros da comunidade, que acreditaram em Jesus, e das mulheres

® Primeiro anuncio, da fé crista que, sob formas variaveis e em determinados contextos, de forma
livre, tornam possivel os primeiros passos na fé daquelas pessoas que ainda ndo a conheceram ou
que se afastaram dela. E um convite ao encontro pessoal com Jesus Cristo, em uma experiéncia
existencial.



25

crédulas que o tumulo n&o era local para o Senhor da Vida, (BINGEMER, 2009,
p.370).

Apenas as palavras de frageis seres humanos, acompanhadas pelo
testemunho do novo “modo de vida”, era suficiente para atestar, pois diziam “Isso é
verdade porque eu vi, eu experimentei, dou testemunho e sou capaz de morrer por
isso” (Ap 1, 5; 3, 14).

Aos poucos, a boa nova foi se difundindo, e as obras realizadas por Jesus
Cristo, seu jeito novo de ver a Lei, iam se expandindo. Ao longo da historia, ouvindo
as palavras de Jesus de Nazaré, homens e mulheres de boa vontade levaram a boa
nova da salvagao, no cumprimento da missdo missionaria deixada pelo Mestre: “Ide

por todo o mundo, pregai o Evangelho a toda a criatura” (Mc 16,15).

2.3. A Ilgreja e a evangelizagao

A partir do “evento de Jesus de Nazaré”, a Igreja tem se empenhado em
divulgar as boas novas da nova criagdo, da mudanga radical nas estruturas da
existéncia humana, sendo que um bom numero de pessoas de boa vontade tem se

dedicado a este servigo. Vejamos em linhas gerais esta metodologia.

2.3.1. O processo
A partir do convite aos que nunca acreditaram, aos que deixaram de acreditar

1" em uma fé adulta — muitos

e aqueles que necessitam transformar sua fé infanti
nao receberam claramente o primeiro anuncio de Jesus Cristo, nem passaram pelo
processo de crescimento e amadurecimento pessoal da fé, através de uma
verdadeira experiéncia existencial — tendo o destinatario da Palavra sido tocado na
sua a subjetividade'' e havendo uma ades3o livre, ndo em uma decisdo ética ou
grande ideia, mas pelo encontro com uma pessoa que da um novo sentido a vida
(DA, 2007, n. 12), o ser humano comeca a ser evangelizado. No processo, estdo em
jogo duas realidades: o encontro pessoal com a pessoa de Jesus Cristo e a
aceitacdo de um projeto de vida baseado em seu Evangelho.

Trata-se de um encontro do homem com Deus e se realiza no interior do ser

humano, em um nivel muito profundo. Questiona a vida do destinatario, frente a

°A partir de Rubio (1993, p.121) entende-se por fé infantil, uma vivéncia que vé Deus apenas como
resposta as necessidades do ser humano e que procura comercializar com este Deus, em uma
relagédo juridica.

" Dimens&o de consciéncia e liberdade do ser humano.
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Palavra, que salva e suscita fé, convidando-o para uma conversao total'?, para uma
mudanga de valores e comportamentos. Mexe com os seus cédigos de pensamento
e comportamento, como seu arquétipo, exige uma adesao pessoal a esta nova
proposta de vida trazida por Jesus Cristo, € uma tarefa de aplicacdo continuada,
atengao multiplicada, afeto e simpatia (HOORNAERT, 1995, p. 30-31).

De um modo conciso, evangelizar implica em ensinar todas as coisas
que Jesus Cristo ensinou e viveu. E viver o momento presente em
cada cultura, em cada momento histérico, como Ele viveu e ensinou
o Evangelho. Ndo é apenas uma mensagem, mas deve ser uma
acéo libertadora total de Deus na vida Humana. A Igreja cria
fraternidade, comunidade e gera esperanga que nos une. (LG, n.8).

Neste sentido, mutatis mutandis Szentmartoni (2004, p. 17-18) afirma:

Evangelizar quer dizer: promover a fé em Jesus como Senhor,
educar nessa mesma fé de modo que a pessoa cresca na relagao
interpessoal com Jesus no plano das ideias, das escolhas e das
obras e que os caminhos para promover esta fé sdo o anuncio, a
oragao, sobretudo liturgica, o cumprimento do ministério, a caridade
em suas diversas expressoes.

Nao se trata de pregar o Evangelho pensando unicamente em expandir a
Igreja, em ocupar os espagos geograficos ou atingir multidées, mas a verdadeira
preocupagao é a de penetrar nas consciéncias de cada ouvinte, de habitar “seus
coracoes”.

[...] chegar a atingir e como modificar pela forca do Evangelho os
critérios de julgar, os valores que contam, os centros de interesses,
as linhas de pensamento, as fontes inspiradoras e os modelos de

vida da humanidade, que se apresentam em contraste com a Palavra
de Deus e com o designio de salvagéo (EN, n.19).

Além do anuncio é preciso haver o testemunho de vida da comunidade de fé
(MIRANDA, 2009, p.5), da comunidade eclesial, sobre a esperanca profética
definitiva do amor de Deus, revelado em Jesus Cristo (1Cor 1,17), que se encarnou
para nos trazer a salvacdo' (EN, n. 16). Ainda de acordo com Miranda (2009, p. 5),

‘sem duvida alguma, o testemunho que resulta da praxis cristd da comunidade € o

> Nzo se trata apenas de uma mudanca de conduta moral, mas também de uma mudanca de
mentalidade que aceita Jesus como Messias. O verbo metanoéo, do grego, literalmente designa
mudar o modo de pensar, mudar de opinido ou ideias (CASTILHO, 2009, p. 42)

' Um novo sentido da vida, segundo os preceitos de Jesus Cristo.
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fator mais eficaz da evangelizagédo”, é “sair de si préprio para se encontrar com o
outro, a fim de que este se encontre com Jesus Cristo salvador-libertador”.
Para Boff (1992, p. 100),

O carater da boa nova nao é garantido simplesmente pelo fato de o
Evangelho ser difundido de forma ortodoxa, mas pela capacidade
que ele tem de transformar a realidade ruins, desumana e opressora
em realidade libertada, humana e boa. Quando isto ocorre, entéo
existe evangelizagdo e a mensagem de Jesus esta viva na pratica
das pessoas e das comunidades.

No tocante a linguagem da evangelizagéo, ela precisa ser clara, pratica,
acessivel e inserida dentro da cultura, relacionando-se com os demais saberes da
sociedade e das formas de comunicacdo. Deve-se considerar também a
‘inculturacdo”, procurando “adequar a mensagem evangeélica dentro das
caracteristicas do povo, sua formacéo, cultura e valores® (EG, n. 108).

Na evangelizacdo, ndo deve existir o dualismo entre razdo e sentimento, ela
nao deve ser reduzida a explanagcdo de uma doutrina, em um esquema
exclusivamente racionalista, que nao toca o coracido das pessoas, pois corre 0 risco
de tornar-se estéril, mas tampouco deve limitar-se a dimensido emocional e
sentimental, com o risco de tornar-se inconsistente e empobrecedora. Conforme
Rubio (1993, p. 132), “é preciso saber articular razdo e emogéo, sem que se perca o
foco”.

A evangelizacéo edifica a fé de uma pessoa que escuta pela primeira vez o
anuncio de Jesus Cristo como Salvador e reedifica a fé quando provoca uma adesao
a vida mais crista, mais intensa, consciente, responsavel e viva.

A metodologia da evangelizagdo é longa e abarca a vida toda, pois o
acolhimento na fé a este seguimento de Jesus precisa ser traduzido na vida
cotidiana. Ela inicia-se nesta vida, mas tera sua realizacdo completa na
transcendéncia escatoldgica, pois, trata-se da plena realizagdo do ser humano em
uma comunhado com a Trindade Santa.

O candidato a cristdo' comega a frequentar a comunidade — pessoas que

possuem uma experiéncia partilhada, nascidas de situagdes existenciais concretas,

' Cristdo é todo aquele, ou aquela, que adere ao cristianismo e aceita 0 modo de vida segundo o
modelo de Jesus Cristo. E um dos desdobramentos do seguimento de Jesus. (HOORNAERT, 1995,
p. 18).
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compreensdes e avaliagbes da realidade que geram compromissos, decisdes e
valores comuns aos seus membros (MIRANDA, 2009, p. 17) —, daqueles que
acolhem, vivem, professam e celebram, segundo o modelo de Jesus (EN, n. 12), a
Igreja.

A adesao inicial a Igreja, apos um periodo de catequese — periodo em que se
estrutura a conversao a Jesus Cristo, com vivéncia na comunidade e experiéncias
de oragbes — € marcada por um “ritual de iniciacdo”, onde o novo membro é
batizado'® e & iniciado no mistério da salvagdo e num estilo de vida evangélico e,
para corroborar o processo de sua evangelizacdo, a Igreja, desde a sua
incorporagao, faz uso de simbolos que marcam a vida do cristdo (LG, n. 11 e EN,
n. 17).

Ao mesmo tempo em que o cristdo vai se formando, se comprometendo com
este novo estilo de vida, passando a viver em comunhdo com os demais
frequentadores, formando a Igreja, comunidade de fé, presidida pela presencga viva
de Jesus Cristo (LG, n. 03 e 04), transforma-se também ele em um evangelizador,
passando a trabalhar para a instalagdo do Reino de Deus, (LG, n. 12), passa a ser
“sal da terra e luz do mundo” (Mt 5, 13-14).

2.3.2 A missao

A Igreja, cuja missdo essencial é a de anunciar o Evangelho, palavra e
presenca transformadora de Jesus Cristo, para que todos os homens participem da
comunhao que existe entre o Pai e o Filho em seu Espirito de Amor (CIC, n. 850),
em todas as realidades, (EG, n. 20), deve se colocar a servico do Reino de Deus
anunciado por Jesus Cristo (EN, n. 18), levando a salvagao a todos, pois a alegria
do Evangelho é para todos, sem exclusdo (EG, n. 20 e 23). Missdo que urge, face as
amplas e profundas mudancgas ocorridas na sociedade hodierna.

A histéria da humanidade, histéria que Deus nunca abandona,
transcorre sob seu olhar compassivo. Deus amou tanto nosso mundo
que nos deu o seu Filho. Ele anuncia a boa nova do Reino aos
pobres e aos pecadores. Por isso, nds, como discipulos e
missionarios de Jesus, queremos e devemos proclamar o Evangelho,
que € o proéprio Cristo. Anunciamos a nossos povos que Deus nos
ama, que sua existéncia ndo € ameacga para o homem, que Ele esta
perto com o poder salvador e libertador de seu Reino, que Ele nos

* Rito sagrado do Cristianismo, que efetua a nossa unido a morte e ressurreicdo de Cristo. (Rm 6,
45).
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acompanha na tribulacdo, que alenta incessantemente nossa
esperanca em meio a todas as provas. Os cristdos somos portadores
de boas novas para a humanidade, ndo profetas de desventuras
(DA, n. 30).

A Igreja deve ser como o “sal” a criar o gosto ou como a “luz do mundo” que
ilumina o caminho dos seres humanos ao Pai (Mt 5, 13-14). Precisa continuar
evangelizando a todos e em todos os lugares (Mc 16,15), pois sua finalidade ultima
€ difundir esse amor pelo mundo para a comunh&o dos seres humanos com Deus e
para que haja comunh&o entre si, promovendo uma sociedade mais justa e

igualitaria.

Fiel ao modelo do Mestre, é vital que hoje a Igreja saia para anunciar
o Evangelho a todos, em todos os lugares, em todas as ocasides. A
alegria do Evangelho é para todo o povo, ndo se pode excluir
ninguém (EG, n. 23).

Todos somos convidados a aceitar este chamado: sair da prépria
comodidade e ter a coragem de alcancar todas as periferias que
precisam da luz do Evangelho (EG, n. 20).

Sobre este assunto, a luz da figura de Jesus Cristo, Miranda (2009, p.95)
também apresenta sua contribuig&o:

Assim como Jesus Cristo foi em sua pessoa, palavras, vida, incluindo
sua paixdo, morte e ressurreicdo, sacramento do Pai enquanto
manifestou e realizou o reino de Deus, assim também seus
discipulos, ao assumirem a existéncia de Jesus Cristo. Dai afirmar o
Concilio Vaticano Il que a Igreja s6 sera sinal levantado, luz do
mundo e sal da terra enquanto “viver profundamente a vida crista”
(AG, n.36).

Em todos os periodos da histéria a Igreja sempre procurou ser fiel a sua
missdo e com a crescente modernizagao ocorrida a partir da década de 1950, com
as transformacdes da sociedade, nao foi diferente. A Igreja necessitava atualizar sua
forma de dialogar com a sociedade. Ocorreram, entdo, mudangas no interior da
Igreja, que comecga a repensar suas agdes em face a modernidade.

As transformagbes culturais e estruturais da sociedade trazem,
assim, um problema para a Igreja. Se ela ndo dialoga com a
sociedade para se atualizar em sua missdo, em suas estruturas, [...]
(MIRANDA, 2009, p. 06).

Neste contexto, no periodo entre 1962 a 1965 realizou-se o Concilio Vaticano

Il, que tocou em temas delicados. A evangelizagdo torna-se um dos principais
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desafios apresentados, era preciso um novo fervor nesta missdo, sendo necessaria
uma evangelizagdo em dialogo com a cultura contemporanea, nos moldes de Jesus
de Nazaré, mudando a compreensdo da Igreja sobre sua presenga no mundo
moderno e o modo de dialogar com ele, ndo com a intengdo de modificar a doutrina,
mas sim, comunica-la de um modo diferente que atingisse o homem
contemporaneo. Como disse o Papa Joao XXIll, no discurso de abertura do Concilio
em 11 de outubro de 1962:

[...] o espirito cristdo, catdlico e apostolico do mundo inteiro espera
um progresso nha penetracdo doutrinal e na formagdo das
consciéncias; é necessario que esta doutrina certa e imutavel, que
deve ser fielmente respeitada, seja aprofundada e exposta de
forma a responder as exigéncias do nosso tempo.(grifo nosso).
Uma coisa & a substancia do depositum fidei, isto é, as verdades
contidas na nossa doutrina, e outra é a formulacdo com que sao
enunciadas, conservando-lhes, contudo, o mesmo sentido e o
mesmo alcance.

A partir da década de 1970, em face as rapidas e aceleradas mudancas
ocorridas na cultura’®, a Igreja se manifesta com preocupacéo sobre a ruptura entre
esta e o Evangelho, tendo o Papa Jo&o Paulo Il demonstrado a necessidade de uma
‘nova evangelizagao”, em que haja um novo ardor missionario — mais desejo, mais
entusiasmo, mais convic¢ao; um novo método —, revendo as estruturas pastorais, os
meétodos utilizados, os simbolos, os sinais, a linguagem e a comunicagdo e novas
expressoes.

Portanto, era necessario refletir como continuar, de maneira nova e fiel, a
anunciar as mulheres e homens contemporaneos a mensagem de Jesus Cristo,
missdo essencial da Igreja. Cada comunidade € convidada a conhecer bem os
desafios locais, entre os quais tem que viver e com o0s quais tem que interagir no
cumprimento de sua missao (EG, n. 108).

Ao longo de sua histoéria, as geragdes cristds sempre enfrentaram desafios
que se opuseram a sua missdo, quer seja da parte do evangelizador, quer seja
daqueles a quem a mensagem se dirige e, apesar de terem sido perseguidas,
ameagadas, eliminadas, a Igreja inspirada pelo seu Senhor que a convocou para a

'® Utilizaremos o mesmo conceito antropolégico de cultura utilizado por Puntel (2015, p.55), logo
abarcando todas as esferas: crengas, modos de viver, de se relacionar, estilos de vida, modos de
lidar com novos produtos, especialmente na esfera da tecnologia, etc.



31

divulgacdo da boa nova para todos, sempre se reanima e sempre encontra um meio

de continuar a missao.

2.4 A evangelizagao no Brasil

Muito embora o territério brasileiro ja possuisse um povo com sua cultura e
seu modo de viver'’, ele ndo era totalmente conhecido dos povos europeus que
possuiam mais recursos tecnoldgicos para a época e estudavam as rotas marinhas,
principalmente, em Portugal, na Escola de Sagres18, que adentraram nos mares em
busca de novas rotas de navegacdo e comércio e acabaram desembarcando em
NOSSO pais.

Além dos avangos econdmicos que as novas rotas no Atlantico poderiam
proporcionar; buscar riqueza em outras terras, dominar os povos e obter lucros, era
também intengcédo de alguns do governo portugués evangelizar os novos povos com
guem se mantivessem contato.

Assim, a evangelizagdo no Brasil teve seu inicio junto com as descobertas de
novos territorios pela Coroa Portuguesa, pois a expedicdo de Cabral contava com o
Frei Pero Vaz de Caminha, e um dos primeiros atos ao chegar ao novo territorio foi a
celebracado de uma missa, na terra que fora chamada de “Terra de Santa Cruz”.

Ha quem diga que o catecismo foi um instrumento de dominagdo desses
novos povos, tendo os missionarios explorado e desprezado a cultura e a religido
indigena e transformado os indios em escravos em nome de Deus, segundo
Faustino (2000, p.5):

O objetivo da Igreja Catdlica ao enviar os seus missionarios para o
Novo Mundo em geral e para o Brasil em particular foi o de garantir,
através do “6pio do povo”, a submissdo passiva do gentio ao
conquistados. Fanatizada por essa visdo de conquista, a Igreja
desprezou e ajudou a esmagar todo o imenso tesouro da cultura
indigena que vicejava na Ameérica.

' Estima-se que na época do descobrimento viviam, no Brasil, entre 1 milhdo e 3,5 milhdes de
pessoas, dividida em mais de duzentas culturas. (NARLOCH, 2011, p.37).

*D. Henrique, por volta de 1417, convidou um cartégrafo cataldo para se colocar ao seu servigo,
muitos consideraram que teria havido uma escola nautica em Sagres. Apds o seu regresso de Ceuta,
o Infante D. Henrique fixou-se em Sagres, rodeando-se de mestres nas artes e ciéncias ligadas a
navegacao. Ai cria uma Tercena Naval, que ficou conhecida como "Escola de Sagres."

De fato, o que se criou ndo foi uma escola no moderno conceito da palavra, mas um local de reuniao
de mareantes e cientistas onde, aproveitando a ciéncia dos doutores e a pratica de habeis
marinheiros, se desenvolveram novos métodos de navegar, desenharam cartas e adaptaram navios.
Disponivel em: http://www.sagresonline.com. Acesso em: 12 fev. 2016.
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Naquele contexto cultural, muitos erros, muitas barbaridades foram
cometidas, a religido foi imposta a base de vidas, sob o jugo do chicote e da espada,
pois além da Igreja local n&o estar preparada para um processo de “inculturagéo”
com relagdo aos novos povos (primeiramente os indios e depois 0s negros trazidos
da Africa), grande parte dos colonos tinham apenas interesses econémicos na terra
e nao consideravam o indio e 0 negro como pessoas, mas sim como propriedades.
Ignoravam a identidade dos povos indigenas, acusando-os de ndo terem religido,
colocando-os no mesmo nivel dos indigenas africanos, com os quais Portugal ja
havia mantido contato, o que justificaria a exploragéo e a catequese obrigatéria (DEL
PRIORE, 2010, p. 20) e a Igreja, infelizmente, por um tempo, apoiou a ideia da
escravidao.

Lamentavelmente, o espirito europeu da época, estava condicionado ao
pensamento das “guerras santas“, onde era necessario o combate contra os
inimigos da fé e, nesta circunstancia, os indios foram vitimas deste pensamento,
pois eram tidos como gentios a serem conquistados e convertidos para a religido
catdlica.

Os reis portugueses, contudo, encaram as navegagbes para a
América como “cruzadas”, os indios como “gentios” a serem
convertidos, a guerra contra os indios como “guerra santa” tudo na
melhor tradigdo ibérica de conquista e reconquista apés o dominio
arabe: a mentalidade das cruzadas os marcou definitivamente
(HOONAERT, 1974, p.32).

Nao ha de como negar que as fases iniciais da colonizagdo se processaram
de maneira anarquica, com um clero escandaloso, que tolerava o subjugar indigena,
pois com a distancia e a precariedade da comunicacgao, tornava-se dificil o controle,

por parte da Coroa e das ordens religiosas.

O clero dos primeiros decénios tem sido julgado muito severamente,
com base nas informagbes dos jesuitas, como sendo um clero
escandaloso, relaxado e concubinario, com falta de zelo, que
compactuava com o cativeiro injusto dos indios e concedia os
sacramentos a pessoas notoriamente impedidas (LIMA, 2001, p.27).

Entretanto, n&o se deve atribuir responsabilidades unicamente para a Igreja
Catdlica sobre os lastimaveis erros humanos cometidos e sim as pessoas que 0s
cometeram (FAUSTINO, 2000, p. 04).
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Ha também outro ponto de vista sobre estes primeiros tempos do Brasil
Colbnia, encontrado nos testemunhos de escritores e cronistas da época a intencéo
dos “colonizadores”, de uma evangelizagcdo dos povos, como afirma o trecho da
carta de Pero Vaz de Caminha ao rei de Portugal, escrita no ano de 1500 e
publicada pela primeira vez em 1817:

Até agora, ndo pudemos saber se ha ouro ou prata nela, ou outra
coisa de metal, nem Iha vimos, [...] Contudo, o melhor fruto que dela
se pode tirar parece-me que sera salvar esta gente. E esta deve ser
a principal semente que Vossa Alteza em ela deve lancar. *°

Sob este mesmo ponto de vista, a rainha Isabel | de Castela escreve ao Papa
Alexandre VI pedindo que concedesse a propriedade de terras descobertas no além-
mar para realizar os esforcos necessarios em converter 0s novos povos para o
cristianismo, enviando-lhes sacerdotes e religiosos, bem como evangelizadores que
educassem na fé e na vida crista os “novos povos”.?

Também Dom Joao lll, “rei de Portugal”’, segundo Hoornaert (1974, p, 32),
assim menciona a inteng&o ao primeiro governador--geral do Brasil, Tomé de Sousa:
“A principal causa que me levou a povoar o Brasil foi que a gente do Brasil se
convertesse a nossa fé catolica”.

Houve também alguns idealistas, que aprenderam novas linguas,
aclimataram-se, enfrentaram a ambi¢do dos colonos (DEL PRIORE, 2010, p. 32), o
trafico negreiro, as injusticas, tudo com intengcéo de pregar o Evangelho.

Apesar de um comego dramatico e desigual encontro de culturas, as
“sementes do Verbo”, nas palavras do Concilio Vaticano Il, ja estavam presentes
entre os indigenas (DA, 2017, n. 04).

Do periodo colonial até a Proclamagado da Republica a Igreja e a Coroa
permaneceram unidas para conquistar novas terras para Portugal e para converter
os seus habitantes para a fé catdlica. Deste modo, “ambas as instituicbes se
reforcam e se legitimam mutuamente” (MIRANDA, 2006, p. 47).

Com a Republica, a Igreja perde regalias e ganha “liberdade”. Foi uma
separagao dura, pois a Igreja ndo estava estruturalmente preparada, raz&o pela qual

vieram os religiosos europeus para colaborar na evangelizagdo. Porém, estes n&o

19 Disponivel em: http://www.culturabrasil.org/zip/carta.pdf. Acesso em: 12 fev. 2016.
% FAUSTINO, E. apud ROPS, D. A Igreja da Renascenca e da Reforma. Sao Paulo: Quadrante,1999.
p. 275.
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levaram em consideracdo o contexto brasileiro: enquanto implantavam uma pastoral
mais urbana, a populacédo brasileira era mais rural (MIRANDA, 2006, p. 48).

Na década de 30, com o “Estado Novo” ?' de Getulio Vargas, a Igreja
consegue novos privilégios em apoio ao governo. E a época que eclodem no pais os
movimentos missionarios da Ac¢&do Catdlica — movimento mundial de formagéo
religiosa e evangelizagao langado pelo Papa Pio Xl, para enfrentar os desafios da
época, tais como: fim das guerras, crescimento dos estados liberais,
desenvolvimento do capitalismo, avango das industrias e concentracdo urbana das
cidades com marginalizagado dos operarios. Foi este Papa quem criou em 26 de abril
de 1926 o Dia Mundial das Missdes?*, onde mediante uma presenca ativa e
participativa na sociedade, com testemunho publico da fé, objetiva-se trazer as
pessoas afastadas da religi&do, para Cristo. Pode-se dizer que este movimento
inspirou a Pastoral da Juventude no pais.

Em 1952, no Rio de Janeiro, por iniciativa de D. Helder Camara, funda-se a
CNBB, com o objetivo de “coordenar e subsidiar as atividades de orientagao
religiosa, de beneficéncia, de filantropia e assisténcia social” em todo o territério

nacional®®

. Com o mesmo intuito, sé que agora, com os olhos para a América Latina,
em agosto de 1955, com as béngéos do Papa Pio Xll, nascia no Rio de Janeiro, o
Conselho Episcopal Latino-Americano - CELAM (FONSECA, 2009, p, 1-16).

A partir do golpe militar®* em 1964, vive-se um clima politico intenso,
repressor, e a Igreja se viu forgcada a denunciar os abusos e violéncias cometidos,
ao mesmo tempo em que se concentrava mais em atividades pastorais com
menores riscos soécio-politicos (MIRANDA, 2006, p.48-50), pois nao raro, alguns
padres e bispos foram acusados de subversdo, sendo condenados a prisdo e ao
exilio do pais.

A Conferencia Nacional dos Bispos do Brasil - CNBB entdo passa a apoiar os
camponeses e trabalhadores urbanos na luta por mudancgas institucionais, além de
buscar interagir com os poderes da Igreja em Roma na tentativa de adaptar, dentro

das caracteristicas multicultural do povo brasileiro, da extensao geografica do pais e

! Disponivel em: https://cpdoc.fgv.br/producao/dossies/AEraVargas1/.../GolpeEstadoNovo. Acesso
em: 12 ago 2016.

2 \Ver mais detalhes sobre este movimento em SOUZA, Ney de. In: Revista da Cultura Teolégica.
v. 14, n. 55, pag. 3959.

% Disponivel em: www.fgv.br/cpd/acervo/dicionarios/verbete-tematico/conferencia-nacional-dos-
bispos-do-brasil. Acesso em: 12 ago 2016.

** Disponivel em http://cpdoc.fgv.br/producao/dossies/FatosImagens/Golpe1964. Acesso em: 12 ago
2016.
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da densidade demografica de cada regido, os documentos oficiais e a liturgia,
procurando uma maior conscientizagao e evangelizagao da populagéo.

Apods o Concilio Vaticano Il, a Igreja Catdlica, na América Latina, realizou
duas conferéncias que deram um novo impulso a vida da Igreja (Medellin e Puebla),
no quesito evangelizagdo. Tomava félego uma ideia de construir a Igreja a partir da
realidade em que se vive, segundo um método indutivo, uma evangelizagéo
comprometida com o povo oprimido e pobre. Junto com uma nova teologia — a da
Libertacdo — nasceram as Comunidades Eclesiais de Base - CEBs que se
preocupavam com a pessoa humana como um todo espiritual, fisico e politico,
forgando uma nova postura dos que detém os poderes diante do clamor do excluido
de nossa sociedade.

Desde estes tempos remotos até os dias atuais, a evangelizacdo no Brasil
experimentou sucessos e fracassos, houve momentos de riqueza e santidade,
porém, infelizmente, também houve momentos dificeis e contrarios aos valores

cristaos:

Desde a primeira evangelizacao até os tempos recentes, a Igreja tem
experimentado luzes e sombras. Ela escreveu paginas de nossa
histéria com grande sabedoria e santidade. Sofreu também tempos
dificeis, tanto por torturas e persegui¢cdes como pelas debilidades,
compromissos mundanos e incoeréncias, em outras palavras, pelo
pecado de seus filhos que desfiguraram a novidade do Evangelho, a
luminosidade da verdade e a pratica da justica e da caridade. (DA,
2007, n. 05).

A partir da década de 1990, alteram-se os cenarios, vive-se um novo
ambiente, caracterizado pelo processo de midiatizacdo da sociedade que traz
desafios para a Igreja-evangelizadora.

Independente das dificuldades que se apresentem, no presente, “a Igreja &
chamada a repensar profundamente e relangcar com fidelidade e audacia sua
missao” (DA, 2007, n.11). Ela ndo deve fechar-se, mas sim, precisa refletir sobre sua
forma de atuacgdo, sua linguagem e seus simbolos, dialogando com as culturas

emergentes para continuar cumprindo a vontade do seu Salvador.
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3 OS DESAFIOS

No cenario atual brasileiro, nota-se uma sociedade com progressos em
diversos setores: avancos na educacdo e na medicina, a evolucdo dos meios de
transportes e de comunicagéo entre outros, gerando um bem-estar para uma parcela
significativa da populacdo. Lamentavelmente, porém, verificamos que ha ainda outra
parcela que vive em condigbes precarias, em uma desigualdade e exclusédo social
marginalizada destes progressos e, por conseguinte, da sociedade.

Muitos ja ndo buscam mais o verdadeiro, mas o desejavel. A sociedade ndo
oferece ao brasileiro valores substantivos e referéncias significativas para questbes
vitais, tais como o sentido da vida, do sofrimento, da morte, de tal forma que ele
estrutura sua existéncia em torno de si proprio, apesar da sua inseguranga, solidao e
déficit afetivo. Sua vivéncia da fé é geralmente exercida em uma religiosidade nao
institucional e sem comunidade de pertenca, ligada apenas aos interesses pessoais
(CNBB, Doc.100, 2014, n. 22-23).

Trata-se de uma sociedade caracterizada pela multiplicidade de fontes de
sentidos, e o catolicismo, embora ainda preponderante, perde a cada década sua
centralidade e ja ndo possui a mesma hegemonia simbdlica desfrutada no passado
recente®.

Este panorama exige que a Igreja se revitalize continuamente: ela necessita
dialogar com a sociedade e atualizar suas estruturas, mantendo a coeréncia com
sua missao (MIRANDA, 2009, p. 06). Ela vive um periodo critico, pois se confronta
com uma realidade desafiadora, uma tarefa de enormes dimensdes, quer seja pela
multiplas ofertas de sentido — o pluralismo religioso —, quer seja pelos valores e
linguagens oferecidas, ao confronto diario com o diferente, a auséncia de uma viséo
de conjunto, a convivéncia com fragmentos culturais, aos comportamentos multiplos
— pluralismo cultural -, nem sempre consonantes com os valores cristdos, como diz
Miranda (2009, p. 55):

O pluralismo cultural, o desenvolvimento das ciéncias modernas, a
crise do pensamento metafisico, a virada antropocéntrica da filosofia,
a concentracdo epistemologica, a sociedade consumista e hedonista,
todos estes fatores tornaram a proclamagdo de Deus um sério
problema em nossos dias.

% Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, IBGE, no Censo 2010, 64,63% da
populagdo total se declara catdlica, entretanto ha uma tendéncia de declinio moderado, mas
constante.
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O resultado dessas muitas e diversas, perspectivas, cada uma dotada de
racionalidade e normatividade, langa sobre a sociedade hodierna e a Igreja a ardua
tarefa de construirem sua identidade social e religiosa, sendo urgente saber
articular, de maneira adequada, razéo e afetividade. Como anunciar e falar do Deus
de Jesus Cristo em uma sociedade secularizada, globalizada, subjetiva e constituida
de multiplas culturas e crengas religiosas? (MIRANDA, 2009, p. 38).

A problematica € ampla e complexa e de modo algum se pretende exaurir
aqui todos os elementos. Pretende-se tdo somente oferecer algumas reflexées que
auxiliem a melhor avalia-los, pois, entre os varios desafios que a Igreja enfrenta na
contemporaneidade no Brasil pode-se destacar: a subjetivacdo e o pluralismo, o

individualismo e o consumismo e a fragmentagao da Igreja.

3.1 A consciéncia do sujeito

Nos ultimos anos o mundo passou e vem passando, rapidamente, por
enormes e constantes mudangas em todos os campos (HALL, 2015, p. 12). Em
nome do progresso, buscam-se sempre as ultimas novidades, quer estejam sob o
viés econdmico, politico, social, ou individual. O que se fazia anteriormente ndo mais
satisfaz. Entra-se em uma crise de sentido, onde prevalece a subjetividade — as
experiéncias do individuo como critério de verdade e agir —, entrelagada com a
intersubjetividade, que nem sempre cria comunidades.

A evolugdo mundial, com os avangos das ciéncias em todas as areas,
associadas as novas tecnologias, levaram também o brasileiro a indagar-se sobre
como e onde ele vive, qual € o seu papel neste ambiente, como e em que cré e,
como ele pode tirar proveito de forma mais imediata dessas experiéncias.

A doutrina ética, social e moral, proclamada pelo Magistério ndo € mais
totalmente acolhida, as mensagens e discursos sao indcuos, ineficazes, a
autoridade e a tradi¢cao da Igreja estdo em descrédito (MIRANDA, 2005, p.17). Uma
parcela expressiva da populagdo ndo vé mais a Igreja como uma instituicdo segura
de si, (MIRANDA, 1996, p.17), muito embora se manifeste como crente em Deus.

A acentuada utilizagdo das ciéncias e tecnologia para finalidades distintas, a
destruicdo da natureza, a exploracdo do meio ambiente para fins lucrativos, o
exacerbado culto ao corpo (com seus exagerados exercicios, dietas, cosméticos e
vitaminas) — como conservacgao indefinida da juventude —, governos corruptos,

servigos publicos deficientes e em condi¢cdes deterioradas, desigualdades sociais e
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econdmicas, riqueza na mao de poucos, “a secularizagao, que leva o ser humano a
nao temer declarar sua auséncia de crenga em Deus (MIRANDA, 2009, p.110) e sua
nao pertenga a qualquer sistema religioso, sdo alguns dos vieses que conduzem a
vida do brasileiro na atualidade.

O crescente éxodo rural®®, dado que as terras brasileiras estdo concentradas
na mao de poucos, fez com que a maior parte da populagdo venha para as cidades
em busca de condigdes mais dignas de formacdo e sobrevivéncia: as familias
moradoras na area rural ou em cidades pequenas, com poOuCOS recursos,
principalmente nas regides Norte e Nordeste, necessitam recorrer as grandes
cidades em busca de hospitais, tratamentos médicos mais eficazes e escolas para a
formagao escolar mais adequada.

Como consequéncia, os grandes centros urbanos sao considerados centros
de oportunidade e crescimento, fazendo com que haja um grande fluxo migratorio
para as cidades que crescem acelerada e desordenadamente, ndo oferecendo
estruturas basicas minimas (agua, luz, esgoto, seguranga, habitagcdo e postos de
saude) dignas para toda a populagao.

Os menos favorecidos vivem nas periferias das cidades, em barracos de
tamanhos minimos, com paredes e teto de latas e papeldo, piso de “terra batida”,
sem agua corrente, sem energia elétrica e com esgoto a “céu aberto”, disputando
espagos com ratos e baratas, lutam incessantemente por um prato de comida. Suas
oportunidades de estudo sdo reduzidas e ficam limitadas as escolas publicas de
baixo aproveitamento escolar. Formam as favelas fruto da exclusao social, vivem em
condicbes miseraveis, sub-humanas, com subempregos, cercados pela
marginalidade e pelas drogas, beira de rios, lagos, morros e lixdes, formando um
‘novo tipo de sociedade” com regras e costumes diferenciados, marcados pela
violéncia, exploracédo e todo tipo de preconceitos e discriminagdes. Como diria D.

Helder Camara (1995, p. 85). em uma denuncia profética:

Situagdo abaixo de humana? Nao se tratara de demagogia, de
derrotismo, de subversdo? Documentem-se quanto as habitagdes:
merecem o nome de casas? Apresentam o minimo de conforto para
uma vida humana? Os cémodos, em relagéo aos moradores? Agua,
esgoto, luz? Condi¢des de piso e cobertura?

%% De acordo com o censo 2010 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE, os 16% da
populagao brasileira é tida como rural, correspondente a 29.830.007 pessoas., enquanto nos anos 70
este percentual era de 44%. Disponivel em: http://www.censo2010.ibge.gov.br/sinopse. Acesso em:
12 fev 2016.
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O mesmo se faga quanto a vestimenta, alimentagdo, saude,
emprego, condi¢des de transporte, diversdes...

Procurando serem notados, ouvidos, alguns moradores iniciam sua vida
profissional compondo letras de musicas e criando ritmos em forma de protesto para
mostrar a sociedade a violéncia que os circundam, o seu grito contra a indiferenga, a
humilhagédo e a marginalizagdo. Como a musica “Eu s6 quero é ser feliz’ composta

no ano de 1995, pelo grupo musical Rap Brasil descreve,

Minha cara autoridade, eu ja ndo sei o que fazer.

Com tanta violéncia eu sinto medo de viver.

Pois moro na favela e sou muito desrespeitado.

A tristeza e alegria aqui caminham lado a lado.

Eu fago uma oragao para uma santa protetora.

Mas sou interrompido a tiros de metralhadora.
Enquanto os ricos moram em uma casa grande e bela.
O pobre é humilhado, esculachado na favela.

Ja ndo aguento mais essa onda de violéncia.

S6 peco a autoridade um pouco mais de competéncia.?’

Ha ainda, infelizmente, aqueles que sobrevivem nas ruas das grandes
cidades em completa exclusdo, desrespeito e abandono a dignidade humana. E um
flagelo que afeta um significado numero de pessoas (DA, n. 407-408).

Por outro lado, grande parte da classe média, em geral, ocupa prédios cada
vez mais elevados, com maior concentragao de familias em espacos cada vez mais
reduzidos, sem interagir com seus vizinhos. Estao isolados na “comunidade predial”,
com todo o tipo de grades e alarmes, pois a inseguranga e o medo passaram a fazer
parte da vida urbana,

Este tipo de concentragdo urbana afeta o comportamento e relacionamento
das pessoas, dificultando a formacao de lagos comunitarios, sendo possivel em um
unico edificio manifestarem-se comportamentos éticos e morais, bastante dispares,
como diz Mosconi (1996, p. 107-108).

As elites, por sua vez, em grande parte, moram em condominios distantes
das cidades, circundados por muros, guardas armados e cameras em circuito

fechado, como se fosse um mundo imaginario, sem controvérsias, sem conflitos,

a Rap Brasil, Eu s6 quero ¢ ser feliz, musica em estilo “funk”. Disponivel em: https://www.letras.mus.
br/rapbrasil/564946/. Acesso em: 03 fev 2016.
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sem se expor as diferencas, apaticos a “este mundo”, vivem em uma zona de

conforto, conforme alerta Bauman (2016) em recente entrevista®.

Na cidade, convivem diferentes categorias sociais, tais como as
elites econbmicas, sociais e politicas, a classe média com seus
diferentes niveis, a grande multiddo de pobres. Nela coexistem
binbmios que a desafiam cotidianamente: tradigdo-modernidade;
globalidade-particularidade;  inclusdo-exclusdo;  personalizagdo-
despersonalizagao; linguagem secular-linguagem religiosa;
homogeneidade-pluralidade, cultura urbana-pluralismo.

A Igreja em seu inicio se formou nas grandes cidades de seu tempo
e se serviu delas para se propagar. Por isso, podemos realizar com
alegria e coragem a evangelizag&o na cidade atual. [...]

Sobre a vida na cidade, os bispos reunidos na recente assembleia de

Aparecida, assim se manifestam:

A fé nos ensina que Deus vive na cidade, em meio a suas alegrias,
desejos e esperangas, com também em meio a suas dores e
sofrimentos. As sombras que marcam o cotidiano das cidades, como
exemplo a violéncia, pobreza, individualismo e exclus&o, ndo nos
podem impedir que busquemos e contemplemos o Deus da vida
também nos ambientes urbanos. As cidades sao lugares de
liberdade e oportunidade. Nelas, as pessoas tem a possibilidade de
conhecer mais pessoas, interagir e conviver com elas. Nas cidades é
possivel experimentar vinculos de fraternidade, solidariedade e
universalidade. Nelas, o ser humano é constantemente chamado a
caminhar sempre mais ao encontro do outro, conviver com o
diferente, aceita-lo e ser aceito por ele (DA, n. 512 — 514).

A familia tem enfrentado enormes transformagdes no seu conceito, na
transmissao de valores éticos, no respeito a vida e a sexualidade pois foi invadida
pelo conceito que, independente da natureza humana, cada um pode escolher sua
orientacdo sexual, sem levar em conta as diferencas naturais, provocando
modificagdes legais na dignidade do matrimdnio (DA, n. 40).

Ou ainda, como afirma a CNBB através das Diretrizes Gerais da Acéao
Evangelizadora no Brasil - DGAE (2015, n. 21): fortes ideologias apresentam, por
exemplo, nog¢des confusas da sexualidade, do matrimonio e da familia.

Também a Conferéncia de Aparecida, reconhece o valor das familias e como
elas estdo sendo ameacadas:

2 BAUMAN, ZYGMUNT, em entrevista realizada durante o Férum do Futuro, para Alessandro Gilioli e
publicada no Léspresso, traduzida por Antonio Martins e reproduzida por outras palavras em
11/03/2016. Disponivel em http://www.lhu.unisinos.br/noticia/552577. Acesso em 06/12/2016.
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A familia € um dos tesouros mais importantes dos povos latino-
americano e caribenhos e é patriménio da humanidade inteira. Em
nossos paises, parte importante da populacdo esta afetada por
dificeis condigbes de vida que ameagam diretamente a instituicdo
familiar. [...] (DA, n. 432).

Por outro lado, houve o progresso cientifico e o avango de novas tecnologias,
incluindo a informatica, fazendo com que multiddes ocupem ruas e pragcas em nome
da democracia, exigindo liberdade, igualdade e justica.

O nivel de consciéncia critica do ser humano evoluiu e ele questiona os
valores morais praticados, as injusticas sociais, preocupa-se com o uso do planeta,
com o0s avangos predatorios dos empreendimentos imobiliarios, agropecuarios e de
mineracao, e qual sua relagao e responsabilidade sobre tudo. Conforme CNBB (Doc.
100, 2014, n. 11):

A emergéncia da subjetividade, a preocupacdo com a ecologia, o
crescimento do voluntariado, o empenho pela tolerancia e o respeito
pelo diferente despertam atualmente a nova consciéncia de pertenca
ao planeta e de integracéo entre tudo e todos.

Ha no ar, uma caréncia por ser e viver feliz, livre e, em nome destes atributos
busca-se em novos valores morais, nos prazeres e desejos, o culto ao corpo, pois o0

objetivo maior € a realizagao imediata e pessoal.

3.2 A globalizagdo®

Com o fenbmeno da globalizagédo, processos existentes e atuantes em uma
escala mundial atravessam as fronteiras geograficas, interligando pessoas,
comunidades e organizagdes em novas combinagdes de tempo-espago, vive-se em
uma unica e imensa aldeia (HALL, 2015, p. 39), e tais fatos geram repercussao
sobre o comportamento, a atividade humana, o pensar e agir das comunidades
locais e do cristao.

Ela ndo se restringe ao ambito geografico, embora as nogdes de fronteiras e
de nagbdes estejam sendo reconfiguradas e nem se constitui apenas de

componentes econdmicos, — muito embora sobressaia um culto ao dinheiro em

%0 fenémeno da Globalizagdo é bastante complexo e pode ser analisado sob diversos prismas,
muito embora o aspecto econdmico tenha sido privilegiado na maioria das analises. Em uma
perspectiva cultural Libanio, (2003, p 147 — 148), categoriza em globalizagédo instrumental — aquela
que faz circular informagdes possibilitadas pelos avangos tecnoldgicos das ciéncias da informacéo e
da comunicagéo e globalizagéo teleoldgica, axiolégica, que visa o dominio cultural e econémico, cria
consciéncia ética mundial, faz com que os beneficios da tecnociéncia atinjam as pessoas.
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detrimento ao ser humano —, mas afeta, ainda que desigualmente, as pessoas

através das culturas, ciéncias, educacgao, esporte, lazer, artes e ética.

Essa nova escala mundial do fendmeno humano traz consequéncias
em todos os campos de atividade da vida social, impactando a
cultura, economia, a politica, as ciéncias, a educacéo, o esporte, as
artes e também, naturalmente, a religido. (DA, n.35).

As tecnologias de comunicagdo permitem a invasdo de informagdes, que
transitam livremente pelo mundo e véao transformando as tradigbes -culturais,
passando a exigir uma nova articulagdo, por parte da Igreja, — sendo uma das

caracteristicas é ser global e também local,*®

—, entre cultura e fé, pois a proposta
cristd monoteista deixa a desejar diante da pluralidade de culturas e, quando a nova
consciéncia religiosa mescla elementos da fé com outros cultos, associados a
técnicas de meditagdo, consciéncia ecoldgica, etc.

Miranda ( 2006, p. 88), sobre este assunto, assim se manifesta:

[...] a Igreja se encontra duplamente desafiada pelo fendbmeno da
globalizagdo. Primeiramente por que deve enfrentar o impacto
cultural na mentalidade humana. Hoje chegamos a uma auténtica
“consciéncia planetaria” [...] a qual nao deixa de influir na acolhida e
na vivencia da fé crista, [...] E dificimente a Igreja particular podera
dar uma resposta adequada as questdes que a ultrapassam. Dai a
necessidade da mutua informacdo, do dialogo frequente, da
colaboracdo fraterna, da consciéncia colegial ao considerar os
problemas alheios como seus. O segundo desafio € de cunho ético e
provém, sobretudo, da globalizagdo da economia. A Igreja esta
atenta aos efeitos maléficos do culto ao dinheiro em detrimento do
ser humano, como aparece na doutrina social.

Fica cada vez mais dificil um discurso Unico que satisfaga a todos. Faz-se
necessario respeitar os diversos contextos. Onde o cristianismo € professado e
vivido, deve haver didlogo para enriquecimento mutuo sobre as diversas
perspectivas de leitura.

A globalizagdo, entre outros, pode gerar, uma crise de sentidos, pois 0s
valores outrora transmitidos pela familia e escola local, sdo agora substituidos por
ofertas de felicidade, de gozo, realizagdo e sucesso, obtidas pela informagédo do
momento, pela distracdo, por imagens artistas e pessoas bem sucedidas

% por igreja local, estaremos adotando a definicdo de Mario de Franga Miranda (2006, p. 84), que diz:
"A Igreja local abarca dioceses, regionais de uma grande Conferéncia Episcopal e ainda a unido de
varias Conferéncias Episcopais de uma mesma regido sociocultural.
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financeiramente ao redor do globo. Também as informagdes fluem de forma mais
agil em detrimento, muitas vezes, da veracidade da informagdo e da autenticidade
dos sujeitos.

E preciso pensar em nome de todos. Faz-se necessario cada vez mais
informagdes para criar juizos de valores sobre a realidade, cada vez maior e mais
complexa, uma decisao pode tornar-se o destino comum dos serem humanos e, nao
raro, geram conflitos na sociedade, afetando o nosso sentido unitario da vida.

Por outro lado, o mundo globalizado trouxe também, facilidades de acesso e
de contato, permitindo as pessoas serem mais criticas. Ha possibilidades de
melhoria nas condi¢cdes de vida e nas relagdes humanas desde que o conhecimento
e as tecnologias avangadas sejam partilhadas podendo oferecer novos dominios da
vida.

O desafio da globalizagdo exige que n&o se veja mais um problema como
sendo local, € preciso pensar globalmente e agir localmente, pois a Igreja precisa
estar atenta a todos os horizontes culturais e problematicas vigentes na sociedade.

3.3 O pluralismo®' religioso

Em um passado n&do muito remoto, o Brasil vivia com um cristianismo catolico
hegemonico, muitas vezes apoiado pelos governos que queriam a legitimagao da
religido para apoia-los e garantirem sua aceitacdo. A pertenga a Igreja catdlica se
dava mais pelo fato de se ter nascido dentro de um determinado grupo. Era uma
heranga cultural e n&o fruto dos proprios questionamentos e convicgoes.

As demais expressdes religiosas eram negligenciadas, sua percepgao e
participagdo eram reduzidas e suas linguagens e categorias eram desconhecidas. A
Igreja catolica ensinava que sé se salvariam aqueles que a ela pertencessem, as
demais religides eram pagas, obras do demdnio, e o que a estas pertencessem
estariam condenados, mesmo quando eles diziam coisas semelhantes ao
cristianismo (COMBLIN, 2005, p.17 - 19).

¥ Por pluralismo adotamos a definicdo de Luckmann e Berger, o pluralismo como uma situagéo na
qual existe concorréncia entre os diversos universos simbdlicos ou significagcdes globais da realidade
e suas respectivas instituicdes, todas procurando dar um sentido e estruturacdo a vida de cada dia.
Implica ele um processo histérico de desmonopolizardo. (MIRANDA, M.F, apud LUCKMANN, T;
BERGER, P. Aspects sociologiques du pluralism. Archives de Sociologie des Religions. 1967, p.11).
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Entretanto, na sociedade moderna ha um pluralismo de oferta de sentidos
com seus universos simbdlicos, que veio para ficar e ndo ha, como no passado,
porque se excluir da convivéncia os que pensam diferente.

Aos poucos, com o avango da modernidade, algumas pessoas foram
buscando respostas existenciais nestas novas tradigdes religiosas, onde podiam
transitar mais livremente para lhes iluminar e estruturar suas vidas, sem que isto
criasse necessidade de adesdes permanentes e exclusivas e isto naturalmente
influencia o catolicismo na medida em que rompe o poder de dominio sobre os seus
fieis. No dizer de Berger (1985, p. 149 -150),

Instaura-se uma situacdo de mercado que transforma as instituicbes
ou grupos religiosos em agéncias competidoras, “de ofertas”, tendo
agora que se organizar para corresponder a demanda diversificada
de fiéis.

Depara—se também com varias praticas marcadas pelo fundamentalismo —
que pretende reconquistar a sociedade para os valores e tradigées antigas —, ainda
que seja por meios coercitivos, pelo relativismo.

Nao ha qualquer valor ou reserva de sentido comum, transferindo o pluralismo
da sociedade para o individuo, emocionalismos e sentimentalismos, que se
aproveitam das caréncias da populagcdo, manipulando a mensagem do Evangelho,
onde a salvagcao em Cristo passa a ser apresentada como prosperidade material,
saude fisica e realizacao afetiva (COMBLIN, 2005, p. 07).

Se a Igreja quer evangelizar nos dias atuais, ndo pode prescindir do dialogo
ad intra para que seja mantida a unidade eclesial em meio a diversidade de formas
de catolicismo e ad extra, com as demais religides, pois estas podem perceber
elementos que a Igreja ndo tem e pode-se aprender. O didlogo favorece o
conhecimento mutuo, elimina preconceitos e fortalece o0 empenho comum além de
ser um testemunho cristdo para a sociedade. “Convém lembrar que nossa cultura,
como as demais, é limitada; e a nossa religido depende da nossa cultura. [...] €
preciso olhar para Jesus e suas agoes, independente de toda a tradigdo ulterior” (
COMBLIN, 2005, p. 17-24).
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3.4 O individualismo *

Nos tempos atuais, o individuo € muito valorizado em comparagao ao social,
destaca-se a identidade pessoal em detrimento do coletivo, enfraquecem-se os
vinculos comunitarios, destroem-se o0s lagos de solidariedade, reduz-se a
consciéncia coletiva na mesma intensidade em que se expande a consciéncia
individual. O importante é a exterioridade, é a aparéncia, o que interessa € a
realizagdo imediata dos desejos do individuo, rompem-se os lagos sociais. Segundo

Hall (2015, p. 17):

[...] erigiu-se uma nova concepcdo do sujeito individual e sua
identidade. Isso nado significa que nos tempos pré-modernos as
pessoas nao eram individuos, mas que a individualidade era um
tanto “vivida” quanto “conceitualizada” de forma diferente. As
transformagdes associadas a modernidade libertaram o individuo de
seus apoios estaveis nas tradi¢cdes e estruturas.

Vive-se em uma sociedade de “selfservice” — onde tudo tem que estar pronto
e ao dispor, para satisfagado do sujeito; do “self” —, o importante & destacar-se dos
demais e postar nos meios de comunicagao a foto mais representativa, que mais o
torne diferente dos demais, seja isto em uma festa, em uma viagem, em um
restaurante e até em um velorio.

O importante é a valorizagdo e satisfagdo do ego. No tempo presente. “a
l6gica da economia invade tudo, transformando homens e coisas em mercadoria,
que valem pelo seu valor de troca, independente de seu conteudo” (MIRANDA,
1996, p.11).

Na religido adotam-se cada vez mais praticas sincréticas ligadas a uma
“religido individual” em uma privatizagao da fé e da vida religiosa em que cada um
faz por e para si, é a des-objetivizacdo da fé dos conteudos religiosos, que perdem
na consciéncia do individuo o status de realidade objetiva e sdo subjetivados como
assunto privado do individuo (MIRANDA, 1996, p.14).

2 A sociologia [...] localizou o individuo em processos de grupo e nas normas coletivas as quais,
argumentava, subjaziam a qualquer contrato entre sujeitos individuais. Em consequéncia,
desenvolveu uma explicagédo alternativa do modo como os individuos sdo formados subjetivamente
através de sua participagdo em relagdes sociais mais amplas; e, inversamente, do modo como os
processos e as estruturas sdo sustentados pelos papéis que os individuos neles desempenham. [...]
Este modelo sociolégico interativo, [...] €, em grande parte, um produto da primeira metade do século
XX, quando as ciéncias sociais assumem sua forma disciplinar atual. [...] a figura do individuo
isolado, exilado ou alienado, colocado contra o pano de fundo da multiday ou da metropole anénima e
impessoal. Conforme Hall ( 2015, p. 21).
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Ha na Igreja varios catolicismos: o das devogdes e procissdes, o do cristdo
que busca ndo cometer pecados para salvar sua alma e aquele da renovacgao
carismatica catodlica que atinge todas as classes sociais e se caracteriza pelo que
poderiamos chamar de “individualismo religioso” de cunho fortemente emotivo em
nossos dias. A dimensdo social da vocacdo cristd ficou reduzida ao ambito das
relagdes pessoais. (MIRANDA, 2006, p.59).

Também alerta a CNBB (Doc.100, 2014, n. 13): “Vive-se o fascinio entre a
emergéncia da subjetividade e a cultura individualista que propde uma felicidade
reduzida a satisfagdo do ego”, e nos diz o Papa Francisco na Exortagdo Apostdlica

Evangelli Gaudium, n.2:

O grande risco do mundo atual, com sua multipla e avassaladora
oferta de consumo, é uma tristeza que brota do coracdo comodista e
mesquinho, da busca desordenada de prazeres superficiais, da
consciéncia isolada. Quando a vida interior se fecha nos
proprios interesses, deixa de haver espago para os outros, ja nao
entram os pobres, ja ndo se houve a voz de Deus, ja ndo se goza da
doce alegria do seu amor, nem fervilha o entusiasmo do bem fazer.
(grifo nosso).

Varios movimentos importantes no pensamento e na cultura ocidentais
contribuiram para esta nova concepcdo do ser humano: a Reforma, o
Protestantismo, no que se refere a religido; o humanismo renascentista — que coloca
o0 homem no centro do universo; as revolugdes cientificas; o lluminismo — centrado
na imagem do homem racional, cientifica e nos ultimos tempos a revolugéo
tecnolégica que possibilitou ao homem investigar e comunicar-se com maior rapidez
(HALL, 2015, p.18).

O individuo escolhe, entre as diversas fontes de sentido, as que melhor Ihe
convém para formar sua identidade social, segundo o seu bem estar, resultando em
identidades contraditorias, inacabadas, fragmentadas, onde o que conta é viver o
momento presente sem importar-se com os demais (CNBB, Doc. 100, 2014, n.12).

Esta forma de viver reduz a importadncia das comunidades de pertencga, de
sentido, tais como: a familia, a religido, os grupos de convivéncia e até a sociedade,
na medida em que prevalece a subjetividade individual frente aos desafios do dia a
dia, Como salienta Hervieu-Léger (2008, p. 34):
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Nas sociedades modernas, a crenca e a participacdo religiosa séo
“assuntos de opcdo pessoal”: sdo assuntos particulares que
dependem de consciéncia individual e que nenhuma instituicdo
religiosa ou politica podem impor a quem quer que seja.

Do ponto de vista da religido, o individuo também a olha como um objeto que
pode se analisado e interpretado das mais variadas perspectivas. Muitos buscam a
religido apenas para atender as suas demandas, n&o querem e nao pretender
comprometer-se e nem viver em comunh&o. Tal fator gera uma indiferenga religiosa
e generalizagdo do relativismo. Dilui-se o sentido de pertenga eclesial e do vinculo

comunitario. Conforme nos diz Miranda (2015, p.78 - 79):

O Brasil moderno, como acontece em outros paises, nos defronta
também com uma sociedade marcada pelo individualismo como
trago cultural dominante. Diante de uma oferta diversificada de
interpretacdes da realidade, proveniente de multiplas fontes de
sentido, pode o individuo escolher aquelas que irdo compor sua
biografia. Em nossos dias esta selecdo esta sendo comandada por
dois imperativos culturais: em tudo busque a eficacia econémica, em
tudo busque o proprio bem estar.

A comunidade deixa de gerar sentido e organizagdo na vida pessoal,
transformando-se em uma mera prestadora de servigos religiosos, em lugar de
comunidade de vivéncia fraterna da fé, sequndo a CNBB (Doc. 100, 2014, n. 13).

Muitos ainda acreditam em Deus, mas declaram-se como nao pertencentes a
nenhuma religido®, contestam os valores herdados e criam novos, em uma
competicdo pela busca de experiéncia de sentido que preencha as exigéncias de
sua vocacéo (DA, 2007, n. 39).

Tal condicdo afeta a todos, mas, principalmente, a juventude, que é mais
propensa em absorver estas novas culturas, consequentemente afeta o futuro da

Igreja.

% Conforme dados do IBGE, segundo censo demografico de 2010, 14,6 milhdes de brasileiros, ou
8% da populagao brasileira, se declaram sem religido. Disponivel em
http://exame.abril.com.br/brasil/noticias/naocacreditaemdeusaspessoasvaotejulgarparapior. Acesso
em: 12 fev 2016.
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3.5 O consumismo*

Os individuos modernos adotaram um comportamento voltado para o
consumo de bens e servigos como forma de distingdo social (CARRANZA, 2011, p.
30).

No sistema capitalista em vigor o individuo é valorizado em fungdo do que
consome, pela sua capacidade de ter e ndo de ser, pelo "consumo logo existo”,
parafraseando Descartes (COMBLIN, 2007, p. 92).

Ja ndo basta simplesmente possuir inumeros bens, ja que também a grande
massa tem acesso a uma enorme quantidade de coisas que outrora serviam de
distintivo e stafus social, agora € preciso que haja “grife’, “marca”, exibig¢ao,
disting&o. “A logica da economia invade tudo, transformando os seres humanos, que
valem pelo seu valor de troca e ndo em fungao do seu conteudo”. (MIRANDA, 1996,
p. 11).

Para ser imitado, é preciso consumir, precisa ter as marcas em evidéncia, os
mais novos produtos, necessita substituir roupas perfeitamente boas por outras,
superlotando seus armarios, ou ainda aparelhos eletrébnicos em bom estado, por
outros recentemente colocados no mercado.

A sociedade brasileira atual é influenciada por propagandas que afirmam
constantemente precisar de mais o tempo todo. Ela, desta forma, é afetada pelo
poder econdmico, pelo ter mais e sempre mais, em um fetichismo pelo dinheiro, pela
cultura do bem estar, do descartavel, que influencia sobremaneira as relagdes
humanas, articulando e organizando a estrutura social em fungédo da satisfacdo das
necessidades materiais e simbdlicas da vida cotidiana e as vezes tais atitudes séo
tomadas em detrimento ao bem comum, as atitudes solidarias.

Busca-se o sentido na satisfacdo pessoal e para isto se vive na constante
busca de mais recursos materiais e financeiros que possam gerar mais satisfagéo e,
nao raro, temos escassez de produtos e espécie de animais, além de uma geragao
endividada.

O importante € consumir sempre mais, é ter mais, em uma antropologia do
desejo, das feiras livres nos bairros, passando pelos camelédromos®, até chegar

aos shoppings centers, verdadeiras catedrais de consumo, fontes de desejo na

% Estaremos utilizando o termo como um tipo de economia em que vivemos uma economia baseada
na primazia da opgao do consumidor.
% Local que reune o comércio informal nas cidades brasileiras.
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atualidade. O que se vé sao pessoas adquirindo, muitas vezes, sem necessidade.
Um rapido olhar nas nossas cidades e nos deparamos com latas e depdsitos de lixo
que nos leva a constatacdo da transformacdo do Brasil em uma sociedade do
“descartavel”.

Grande parte das pessoas baseiam suas escolhas pensando no impacto que
elas terdo na sua felicidade, porém ndo sabem diagnosticar qual sera este impacto.
Neste processo experimentam a intensidade de emogdes e sentimentos, adquirem
confianga necessaria para superar a angustia existencial e assim se convencerem
que, de fato, estdo vivendo.

O ato de desejar intensamente um bem, ajuda-os a se convencerem que
realmente existem o consumo desmedido ndo esta simplesmente ligado as coisas
materiais, mas € algo mais transcendente, para o qual o produto indica, como a
felicidade e uma vida melhor, como fim ultimo.

Almeja-se a satisfagao individual com indiferenga pelo outros; a supremacia
do desejo em relacdo as necessidades dispensando o discernimento do que é
basico e do que é supérfluo; o predominio da aparéncia em relacdo a realidade, a
linguagem estética que oferece felicidade, sem perceber que os produtos oferecem
bem-estar e felicidade efémeras, pois os desejos da pessoa jamais serao
plenamente satisfeitos. (CNBB, doc.1072, n.57, subitens a-e).

O consumismo dita um novo estilo de vida, capaz de gerar sentido nas agdes
da vida cotidiana, modelar comportamentos e oferecer padroes éticos, tocando na
configuragdo da subjetividade do individuo, papel que a Igreja desempenhava até
entdo (CARRANZA, 2011, p. 31).

Tal postura afeta as relagdes sociais, pois 0os pobres ndo tém oportunidades,
sdo excluidos socialmente, sdo considerados como um mal. Surge uma sociedade
marcada pela violéncia, pela desigualdade, onde os pobres almejam possuir os

sonhos de prometidos como sindnimo de esperanca e felicidade.

Trata-se de um modo de produzir-consumir que se torna costume e
norma e que opera a partir da légica individualista: a busca de maior
bem-estar com o menor esforco, seja por parte daqueles que detém
o dominio das riquezas e da producéo, seja daqueles que, na outra
ponta do mercado, vivenciam o consumo como razdo de viver.
(CNBB, Doc. 1072, n. 57).
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3.6 A fragmentacao da Igreja

A Igreja € o Povo de Deus! (Jr 31, 31-34), é a “comunidade de fé, esperanca e
amor, por meio da qual se difunde a verdade e a graga” (LG, n.8). Ela também ¢ a
comunidade dos que acreditam segundo o modelo deixado por Jesus Cristo e seus
apostolos. Ela vive e é dinamizada por uma variedade de ministérios, carismas,
vocagdes e servigos, sendo administrada, regionalmente, por um bispo, e este conta
com os presbiteros para levar ao cabo a sua missao.

Sao os presbiteros que estao frente aos templos, em contato direto com o
povo e que devem ter o “cheiro das ovelhas”, no falar do Papa Francisco, para
divulgar o pensamento e diretrizes ao Povo de Deus na Igreja.

Entretanto, na atualidade, nota-se uma parcela dos candidatos a vida religiosa
que desconheceu as ag¢des renovadoras do Concilio Vaticano |l e da Teologia da
Libertac&o, e esta mais preocupada com seu poder sagrado do que com uma efetiva
participagdo no mundo, em dialogo com o povo e a servigo deste (LIBANIO, 2012, p.
34).

Esta parcela do clero, descompromissada, busca vantagens em detrimento do
espirito de servigo, de pastoreio evangélico. Busca os valores da fé, em um
pieguismo, em um devocionismo, ao invés de promover uma verdadeira
evangelizagdo. Gera gastos inuteis que poderiam ser canalizados para os mais
pobres, falta-lhes entendimento e paix&o pelo ecumenismo e pela justica social. As
celebracdes liturgicas tendem mais a uma exaltacdo da subjetividade do que a
comunhdo com o Mistério. Hd um mundanismo sob vestes pastorais e espirituais
(DGAE, 2015, n.26) e, em consequéncia, “as paroquias urbanas vao ficando cada

vez mais vazias, ja ndo séo verdadeiras comunidades” (COMBLIN, 2007, p. 64).

Mas também encontramos na Igreja certa mentalidade e certas
instituicdes que mais refletem um espirito do mundo do que um
espirito evangélico. Uma valorizagdo excessiva de tudo o que
significa honra, poder, bens materiais, garantias de seguranga vai
além do que pede uma necessaria, sensata e realista administragéo
de um pastoreio realmente evangélico, e pode ser constatada em
alguns lugares. Sao padrdes herdados de uma época de cristandade
e de unido com o poder. Hoje apenas escandalizam a muitos e
enfraquecem a irradiacdo da mensagem crista. (MIRANDA, 2009, p.
104).

% Homilia do Papa Francisco, na Quinta Feira Santa de 2013. Disponivel em:

http://www.franciscanos.org.br. Acesso em: 11 nov 2016.
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Também o tedlogo espanhol, José Maria Castilho (2009) destaca este

problema na hierarquia da Igreja em recente artigo publicado por Religion Digital '

Nao quero entrar na raiz profunda do problema, que n&o é outra
sendo a quantidade de individuos que se fazem padres porque, no
fundo, o que querem é ter um nivel de vida, uma dignidade ou uma
categoria que ndo correspondem nem com o projeto de vida que nos
€ apresentado pelo Evangelho, nem o que deles espera e necessita
a Igreja.

Os simbolos religiosos, tais como novenas, procissdes, benditos, etc. nas
grandes cidades, encontram-se desgastados sem ligagdes com a comunidade de fée,
estdo desenraizados de sentido e ficam a mercé do individuo, que os assume na
linha da tradicdo ou simplesmente a partir de seus proprios conceitos.

Além do mais, alguns padres comprometidos com o Evangelho, podem ter um
excesso de atividades pastorais e se perder em atividades rotineiras, como reunides,
responsabilidades administrativas, atividades sociais, entre outras, relegando, a um
segundo plano, os estudos para compreender e melhor se preparar para atender os
que o procuram, (CNBB, Doc. 100, n. 199-201).

Tudo isto sem levar em consideragdo a caréncia de sacerdotes em um pais
tdo vasto como o Brasil. Boff (2014, p. 393) cita “ha estatisticas que mencionam 1,3
sacerdote para cada 10 mil fiéis”.

Também a massa dos fiéis se posiciona de maneira diferente. Talvez uma
minoria acate irrestritamente as orientagdes oficiais, enquanto que outra parte ou
nao ouve o que foi dito ou simplesmente ndo concorda e continua vivendo a sua vida
dentro da sua prépria visdo moral e de seus parametros. Ha um hiato entre o

discurso de quem se diz catdlico e aqueles que o sio de fato.

Existe um setor médio, ilustrado e consciente, que reforca a
tendéncia ja iniciada na década de 1960 de liberdade de consciéncia
e de pratica em face das normas, dos ensinamentos oficiais, quando
néo lhes correspondam a presente compreensao da vida, da ética,
do comportamento humano. Diante de aspectos da moral catdlica
sexual, familiar e disciplinar, mesmo apresentada como obrigacdes
graves, esse setor catélico, sem julgar trair a fé e a Igreja, se sente
livre. Acolhe os elementos que lhe correspondem a presente
compreenséao do assunto em questao (LIBANIO, 2012, p. 159).

37 Disponivel em: www.ihu.unisinos.br/564481. Acesso em: 31 jan 2016.
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Libanio (2012, p. 159-160) também afirma que, parte da Igreja também se
voltou para a renovacdo -carismatica, buscando principalmente valorizar as
experiéncias espirituais pessoais e grupais, constituindo um ambiente de vivéncia,
oscilam entre um moralismo religioso e um espiritualismo emocional.

A Igreja conheceu ao longo dos séculos discordancias profundas em seu seio.
A novidade consiste em que certos grupos discordantes se consideram mais Igreja
que a propria Igreja oficial, gerando uma fissura cismatica. Vivemos em tempos
liquidos, conforme nos diz Bauman (2016), e a identidade crista parece dificil de ser
delineada com clareza e nitidez (BINGEMER, 2013, p.14).
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4 INTERNET

4.1 O inicio da rede

Na final da década de 1940 surgiram os primeiros computadores nos Estados
Unidos que eram para uso militar. Posteriormente alguns deles foram cedidos para
universidades e na década de 1970, quatro delas estavam interligadas, era o
primérdio da internet *°.

Percebendo as oportunidades que dai advinham, aceleradamente ocorreu o
aumento da velocidade do processamento dos dados, a evolugdo das transmissao
das informacdes, proliferaram os sites®’, e houve avango dos programas ou
softwares *° destinados aos mais variados fins. Também surgiram os computadores

pessoais — PC, que ampliaram o uso dos computadores.

Enquanto aumentava sua capacidade de processamento, de
velocidade, de potencia do equipamento, da taxa de transmissao foi-
se ampliando o uso e consequentemente havendo uma reducédo no
custo dos equipamentos (LEVY, 2010, p. 33-34).

Os equipamentos mais baratos, os programas mais atrativos, possibilidades
de pesquisa na rede, mudancgas dindmicas e constantes despertaram a demanda
para compra do computador pessoal pela populagado, elevando, consequentemente,
a capacidade de comunicagao dos seres humanos que se apropriou destas novas
tecnologias e construiu um espago de encontro, de compartihamento de
informacdes, de participacado, de invengao coletiva, que possui uma unidade de
tempo sem lugar gracas as interacdes em tempo real por redes eletrdnicas (LEVY,
1996, p. 21).

Assim, as redes de computadores que existiam desde o final dos anos 70,
sem que nenhuma insténcia as dirigisse, no inicio dos anos 90 se uniram umas as
outras, crescendo exponencialmente, surgindo em 1994 a world wide web — www ou

web, que é muitas vezes tida como sinbnimo de internet.

% Sobre este assunto sugerimos os seguintes autores: AVELLAR, V.L. Internet e espiritualidade: o
despertar através das mensagens de e-mail. Rio De Janeiro: Caliban, 2010, p. 58-62; BRITO, R.R,
Cibercultura: sob o olhar dos estudos culturais. Sdo Paulo: Paulinas, 2009, p. 130-133.

% Website ou simplesmente site ou sitio — um conjunto dindmico de paginas (home pages) que se
ligam através de um hiperlink, formando um hipertexto, ou hiperdocumento que contém sons e
imagens, tornando as paginas mais atrativas, agradaveis, incluindo cores e imagens.

O Lista organizada de instrugdes codificadas, destinadas a fazer com que o processador execute a
tarefa.
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O computador deixa de ser meramente um equipamento, pois associando-se
a internet transforma-se em um novo ambiente de vida, em um novo contexto
existencial (SPADARO, 2012, p. 07), que esta mudando profundamente as formas
de organizagéo, identidade, conversagao e mobilidade social.

Trata-se de uma revolugao que influi nos pensamentos, experiéncia de vida e
sobre a estrutura das pessoas até o ponto de uma possivel, nova compreensao da
realidade, pois permanecem as necessidades fundamentais do ser humano, mas
modificam a forma de relacionar-se.

Abrem-se novas possibilidades, ha uma mudanga de método de
aprendizagem, ndo se aprende mais pelo método fabril (parte de um todo), n&o é
somente a ideia do autor que é comunicada, de forma linear, cartesiana, mas sim
um material que é fornecido para ser descoberto, trabalhado, manipulado, refletido,
que provoca o receptor da mensagem para que ele expresse também a sua opiniao
e a partir da interatividade gerada pela rede — uma de suas caracteristicas
fundamentais —, pode-se até falar em uma aprendizagem construida de forma

colaborativa, mais rica e mais motivadora.

O acesso a Internet é cada vez mais uma forma de acesso ao
grande acervo do conhecimento e da produc¢édo simbdlica humana.
Ela vai sendo cada vez mais o depositario das infinitas
manifestagdes artisticas e intelectuais (poderiamos também dizer:
religiosas) ndo sé da atualidade, mas de tudo o que foi
anteriormente produzido (BRITTO, 2009, p. 134). (Acréscimo nosso).

O Brasil adentrou neste novo universo comunicacional, com sua virtualidade e
conexdes em rede, em 1995, (CARRANZA, 2011, p. 226) e as dificuldades iniciais
(telefonia com redes analdgicas, discadas, sem cobertura em todo o territério
nacional), rapidamente, através de investimentos publico—privado, foram superadas,
permitindo que grande parte da populacéo tivesse acesso a rede, através de uma
ligacdo digital, com maior velocidade no trafego dos dados, quer seja através de um
computador pessoal, de um dispositivo mével (smartfones‘”, tablets, etc), ou de uma

lan house *2.

*! Sera utilizado indistintamente o termo smartphones ou celular, para designar os aparelhos
eletrébnicos de comunicacdo de voz, dados, e que congregam outras fun¢gdes como camaras
fotograficas digitais, arquivos de imagens, etc.

2 Estabelecimento comercial onde os usuarios pagam para utilizar um PC com acesso a Internet e a
uma rede privada, para fins de jogos.
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4.2 A rede

A partir do Século XXI, com a presenca da internet, a comunicagao comecga a
ser alterada, ndo se restringindo ao face a face (um emissor para um receptor que
se utilizava da oralidade ou da escrita para a divulgagdo da mensagem, ficando
restrita a pequenos grupos como a familia, a escola, o trabalho, etc.), ou a forma
macic¢a (um emissor e varios receptores), mas procurando satisfazer os desejos dos
individuos no que tange ao relacionamento e conhecimento.

Assim os seres humanos ampliam suas redes, constroem conhecimentos
individuais e coletivos, trocam opinides, se articulam em movimentos, tornaram-se
coautores no espacgo real e no novo ambiente criado pela infernet (APARICI, 2012,
p.33).

No principio, a internet consistia essencialmente em uma rede de paginas e
conteudos, ndo de pessoas: estas podiam se contatar entre si e se juntar em um
grupo de noticias (newsgroup) ou em uma lista de enderecos de e-mails** (mailing
list) mas as rela¢gées humanas eram invisiveis (SPADARO, 2012, p. 60).

Na atualidade os computadores, tablets, telefones celulares, camaras
fotograficas, video camaras e gravadores digitais de som, apropriando-se das novas
tecnologias, transformam-se em um terminal, um componente da rede universal, um
né da rede, podendo ser conectados, possibilitando a comunicacdo entre si,
participando, em parte, de nossa realidade (PUNTEL, 2015, p. 110), na medida em
que rompem as barreiras de tempo e espacgo, sem esquecer, que por tras de cada
equipamento esta uma pessoa real, com seus desejos e anseios.

Seria a aproximagao do “homo tecnologicus”, onde ocorre a perfeita unido
entre 0 ser humano e a tecnologia, o homem em contato com o computador
(instrumento) e através dele, com seus dedos e voz, acionando o equipamento e as
redes de comunicagdo, formando “um novo ser” que rompe os limites, possibilitando
que seu pensamento seja acessado por todos os que estiverem no ambiente da web
a qualquer tempo em qualquer lugar, podendo ser um articulador de novos
conceitos, novas ideias.

Qualquer pessoa conectada na rede pode expressar-se livremente sobre

qualquer assunto, para um numero ilimitado de pessoas, distribuidas no mundo, sem

*3 e-mail ou correio eletrdnico € um servico disponivel na internet que possibilita o envio e o
recebimento de mensagens ("mails"). para usar esse correio € necessario ter um enderec¢o de e-mail,
algo parecido com: seunome@nomedoseuprovedor.com.br. Disponivel em
www.ufpa.br/dicas/net1/mailtipo.htm
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que haja qualquer critica prévia. “Na rede a pessoa transforma-se, essencialmente,
em uma mensagem”. (SPADARO, 2012, p. 59).

Agora também se fala em Web 2.0, termo cunhado em 2004, a partir da Web
2.0 Conference, em San Francisco, (O'Reilly Media Inc e a MediaLive International
se associaram para promover esta conferéncia que tratou do tema da web como
plataforma para inovacéo), que é um termo utilizado para descrever a segunda
geracédo da web, reforcando o conceito de troca, de distribuicdo de informacdes e
colaboracdo dos internautas com sites e servigos virtuais, além dos avangos dos
recursos tecnoldgicos.

Na web, textos, imagens, musicas, filmes, programas de pesquisas, jogos,
foram disponibilizados para o publico, transformando o ambiente e a cultura. As
pessoas “navegam” utilizando filtros pré-estabelecidos pelos programas na busca de
um determinado termo, e com isto obtém o resultado desejado, ou elas “passeiam”
entre varios sites procurando satisfazer seus questionamentos (LEVY, 2010, p. 87-
88).

Também é na web que as pessoas se orientam e se familiarizam com um
assunto, e, ainda que sob um pseuddnimo, publicam conteudo com suas opinides,
questionamentos, imagens, fotos, sons e, isto, no mundo digital, significa
participacdo, compartilhamento.

Antonio Spadaro (2013, p.10) assim se refere sobre a web: “A rede & um
ambiente que, n&o obstante todos os riscos de alienagdo permite experimentar
novas formas de contato, de relagcdes e de expressao pessoal”.

Mais do que um instrumento de comunicagéo, a internet adentrou em todos
0os campos da vida do ser humano, criando um novo contexto existencial, onde
informagdes e bens simbdlicos, n&do materiais, transitam de forma inédita na historia
da humanidade e definem uma nova cultura — a cibercultura.

Esta nova cultura determina um novo estilo de pensar, perceber e comunicar,
cria novos espacgos, estreita relagdes, cria e mantém “novos sujeitos sociais”, de tal
forma que nao seria incorreto dizer que a internet gerou uma nova etapa historico-
cultural, onde pensamentos, experiéncia de vida e agir cotidiano s&o reinterpretados,
mexendo com as estruturas das pessoas.

A rede envolve o ser humano no seu dia a dia. La se encontra sua memoria
feita de palavras, imagens e sons, colocando-o em uma nova ambiéncia social,

integrando o real e o virtual, deixando de ser um “mundo paralelo” e distinto, de tal
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forma que quase ndo se consegue mais distinguir a realidade cotidiana da realidade
virtual**. Enquanto a primeira pressupde uma efetivacdo material, uma presenca

tangivel, a segunda existe apenas em poténcia e ndo em ato.

A internet entrou tanto no mundo contemporaneo, no cotidiano,
invadindo as ag¢des humanas, de tal forma que é quase impossivel,
viver sem a mesma, [..Jonde atitudes, pensamentos praticas,
técnicas — materiais e intelectuais, coexistem e se desenvolvem em
um novo ambiente. (LEVY, 2010, p.17).

Trata-se de um novo territério, um novo campo do saber, que compreende a
infraestrutura material da comunicagao digital e também o universo oceanico de
informagdes que abriga, assim como os seres humanos que navegam e alimentam
esse universo (LEVY, 2010, p.17), sendo identificada, por alguns, como um
ciberespago, termo criado pelo escritor Wiliam Gibson, em seu romance
Neuromante, onde mostra que no futuro a informacéo € uma mercadoria de primeira
necessidade.

O ciberespaco é um espaco de convivéncia, um ambiente cada vez mais
conectado com a vida cotidiana, que transforma os meios que os seres humanos se
comunicam, a medida que vao elencando e filtrando informagdes consideradas
interessantes, enquanto navegam nos mais diversos sites, fatos que incidem sobre o
ser humano, sua cultura, sua fé e seu modo de viver. “E o lécus, onde também as
instituicées religiosas oferecem informagdes e praticas a um usuario” (SILVEIRA,
2014, p. 146).

John Perry Barlow, em fevereiro de 1996, apropria-se do termo para referir-se
ao ciberespago como um lugar onde se estabelecem interrelagées entre pessoas
livres, onde todos podem participar, expressando suas opinides e crencas, suas
subjetividades e desejos, sem receio ou coagao. N&o ha privilégios e ndo deveria
haver preconceitos, cada um cria suas proprias normas para relacionar-se com o
demais internautas que também possuem suas regras proprias. S&do programas de
mensagens instantaneas, listas, e-mails, salas de bate-papo, jogos e inumeras

alternativas para encontrar o outro.

** Realidade virtual especifica uma simulagao interativa na qual o explorador tem a sensagao fisica de
estar imerso em uma situacdo definida por um banco de dados, acessado por um computador ou
correlato.
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Barlow cunhou uma curiosa “Declaracéo da Independéncia do Ciberespago”,
da qual alguns trechos sao interessantes reproduzir, pois fornecem o mote que rege

este novo ambiente:

Governos do Mundo Industrial, [...] venho do ciberespacgo, o novo lar
da mente. [...] Ndo exerceis nenhuma soberania sobre o lugar onde
nos reunimos. [...] Declaro o espago social global, que estamos
construindo, independente por natureza das tiranias que estais
procurando impor. Nao tendes nenhum direito moral de nos
governar, nem possuis métodos para nos fazer cumprir vossa lei que
devamos temer verdadeiramente.

[...] Nao vos convidamos. N&o conheceis nosso mundo. O
ciberespago ndo se encontra dentro de vossas fronteiras. [...] E um
ato natural que cresce de nossas acodes coletivas. [...] O ciberespaco
esta formado por transacoes, relagdes e pensamentos em si mesmo,
que se estende como uma quieta onda na teia de aranha de nossas
comunicagdes. Nosso mundo estd simultaneamente em todas as
partes e em nenhuma parte, mas ndo esta onde vivem os corpos.
Estamos criando um mundo em que todos podem entrar, sem
privilégios ou preconceitos de raca, poder econdmico, fora militar ou
lugar de nascimento.

Estamos criando um mundo em que qualquer um, em qualquer lugar,
pode expressar suas crengas, sem importar que sejam singulares,
sem medo a ser coagido ao siléncio ou ao conformismo.

Vossos conceitos legais sobre propriedade, expressao, identidade,
movimento e contexto ndo se aplicam a noés. Estdo baseados na
matéria. Aqui ndo ha matéria.

[...] em nosso mundo, qualquer coisa que a mente humana possa
criar p405de ser reproduzido e distribuido infinitamente, sem nenhum
custo.

Antonio Spadaro (2012, p.30) vai mais longe ao afirmar que o ciberespago
ressalta a finitude humana, espelha o nosso desejo intimo e primario de sermos
divinos e ao procurar tal plenitude, significa operar em um campo “‘em que a
espiritualidade e a tecnologia se cruzam”. Independentemente dos motivos
alegados, o fato é que cada vez mais a humanidade ocupa este novo ambiente.

Na rede a comunicacao pode ser sincrénica, onde ocorre o contato em tempo
real, como nos casos das video conferéncias e chats*®, ou assincronica, onde o

contato ndo é imediato, tendo o emissor encaminhado a mensagem em um dado

4 BARLOW, J.P. Declaragdo da Independéncia do Ciberespago Disponivel em: http://www.dhnet.
org.br/ ciber/textos/barlow.htm. Acesso em: 16 ago. 2016.

8 Chat em portugués significa conversagédo ou bate-papo. Trata-se de um neologismo que designa
aplicagbes de conversagao em tempo real. Esta definicdo inclui programas especificos, conversagao
em paginas web ou ainda mensageiros instantineos. Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/
wiki/Chat. Acesso em: 16 ago 2016.
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s

momento e receber a resposta em outro, como € o caso do e-mail, forum de
discussdes ou texto colaborativo.

A rede também mantém as pessoas conectadas ainda quando os
equipamentos estdo desligados e os dispositivos moveis (tablets e smartfones),
associados a tecnologia de wi—fi,*’ faz com que este status seja cada vez mais
continuo. Ha de se destacar que um grande avango nas comunicagdes brasileiras,
e consequentemente de acesso a internet, ocorreu a partir da popularizacdo dos
smartfones: “7,3 a cada 10 brasileiros ndo saem de casa sem o dispositivo” (Revista
Veja (2015, n. 36), e lan Leslie, em um artigo falando sobre os apps, diz: “o cidadao
meédio, abre consciente, ou inconscientemente a tela do celular 150 vezes por
dia”)*.

A participagcdo no ciberespago esta ligada as seguintes caracteristicas
(APARICI, 2012, p.6):

- As pessoas querem deixar sua marca no mundo;

- As pessoas querem ser sociais e (portanto) desejam conectar-se;

- A criatividade se caracteriza através de ferramentas que nos
permitam fazer muitas coisas de maneira individual e coletiva;

- As coisas adquirem mais valor se pudermos compartilha-las com
outras pessoas;

- A colaboragao com outras pessoas contribui para a felicidade e
para o bem estar.

Sara O. Acedo (2012, p. 147), coeditora do Programa Modular em
Tecnologias Digitais e Sociedades do Conhecimento, na Espanha, define como

caracteristicas mais importantes da infernet, os seguintes pontos:

“A ndo linearidade; o imediatismo do aqui e agora”; a tendéncia a
heterogeneidade, a fragmentagdo e a exaltacdo das diferencas; a
conformagdo de uma estrutura social em redes e comunidades
virtuais; a atomizacdo da informacdo; e a possibilidade de
interatividade.

Também o Magistério da Igreja (ElI, n. 7) assim se manifesta sobre este

assunto:

*" Wi-Fi é uma abreviacao de “Wireless Fidelity”, que significa fidelidade sem fio, em portugués. Wi-fi,
ou wireless é uma tecnologia de comunicagao que nao faz uso de cabos, e geralmente é transmitida
através de frequéncias de radio, infravermelhos etc. de forma gratuita. disponivel em Disponivel em:
https://www.significados.com.br/wi-fi/. Acesso em: 30/12/2016.

*8 LESLIAN, lan. A ciéncia por tras dos apps viciantes. Trad. VELOSO, Beatriz. In época negdcios,
n.116.
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[...] ela é igualitaria, isto €, qualquer pessoa que dispuser de
equipamento e de uma basica capacidade técnica “pode construir uma
presenca ativa no espaco cibernético, transmitir a sua mensagem para
o mundo e reivindicar o seu auditério” [...] permite as pessoas o luxo
de permanecerem no anonimato, de desempenhar uma determinada
fungdo, de devanear e também de formar uma comunidade com
outras pessoas e de nela participar.

E certo que as tecnologias digitais estdo gerando mudancas em todos os
setores da nossa sociedade, porém, ainda que as ferramentas digitais ampliem a
capacidade cognoscitiva do ser humano, a maneira como o recurso € utilizado e que
filtros sdo necessarios para se encontrar o que se busca, dependem do internauta,
cujo bom senso, intuicdo e moral ndo sera substituido pela tecnologia.

Nos dias atuais a rede, com suas particularidades técnicas, com seu tamanho
colossal*®, uso cada dia mais frequente, com seus bancos de dados gigantescos
sendo alimentados por todos os usuarios, cresce a cada segundo de forma
exponencial, em uma aceleracao intensa, tornando o espago mundial muito pequeno
e o tempo instantaneo. Isso exige constantes atualizagbes das pessoas para nao
serem ultrapassadas pela rapidez das mudancas.

O que na década de 1990 e inicio de século XXI era predominado
pelos jovens, atualmente pode-se afirmar que os adultos também
utilizam deste meio e se relacionam em uma variedade de formas
(APARICI, 2012, p. 15).

E preciso entender, porém, que as novas tecnologias ndo sdo um fim em si
mesmas, mas sdo um meio que pode facilitar os processo cognitivos e desenvolver
capacidades relacionais novas com uma finalidade que ndo esta estreitamente e
nem unicamente ligada ao mundo digital.

Com o ciberespaco a presenca fisica outrora tdo importante nos
relacionamentos sociais, vai diminuindo seu valor na medida em que através da

conexao a rede, simula-se a presenca da pessoa.

Um dos aspectos que vai sendo relativizado é o da presenca.
Através do ciberespaco, a ideia de presenga, que antes era vista
como indispensavel para credibilidade de variados processos sociais,
permanece, mas com forgca menor. Através da conexao, a simulagao

%9 Mais de 50% dos lares brasileiros segundo o Centro de Estudos sobre as Tecnologias da
Informacdo e da Comunicagdo (Cetic.br), publicado em http:/g1.globo.com/tecnologia/noticia/
2015/09/ 1 em cada 3 brasileiro (34%) possui smartfones que possibilitam o acesso a internet e nos
EUA este numero corresponde a 64% da populagao. (Revista Veja, . 2442, 09 set 2015).
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da presenca vai fazendo com que as pessoas possam efetivamente
se relacionar em situagdes ndo presenciais (BRITTO, 2009, p. 173).

A Web 2.0 possibilita a criagdo de uma rede social®®, um ambiente
comunitario, que propicia a comunicacao interativa, a participacao ativa reciproca,
compartilhada, comunitaria e intercomunitaria do usuario conhecido como internauta,
que decodifica, interpreta, participa, informa-se, constréi conhecimento e relagdes,
reconhece o outro, coopera mutuamente, em uma comunicagdo dialégica nao
presencial, troca conhecimento, negocia pontos de vistas diferentes, mobiliza seu
entendimento e sistema nervoso de muitas formas, ou seja, ela permite a

comunicacgao efetiva superando barreiras de tempo e espaco.

A rede possibilita o reconhecimento do outro, a coopera¢gdo mutua, a
associagao, a troca de conhecimento, a negociacdo de pontos de
vistas diferentes (LEVY, 2010, p.14).

4.3 Rede social

A expressao rede social é utilizada desde a metade do século XX, para
designar as normas, estruturas e dinamicas de interagdo social desenvolvidas na
Web 2.0, que oscilam no crescimento em fungdo do numero de usuarios e das
interagdes que estes realizam.

Elas se constituem em uma oportunidade para todas as pessoas que a
acessarem, de colaborar em umas com as outras, aprendendo conjuntamente e de
forma interativa em um ambiente seguro. Podem dar origem as comunidades virtuais
que podem inaugurar, prolongar ou alterar relacionamentos off-line (fora da rede

eletrbnica, e supostamente, mais concretos e reais),

A interacdo, pois, tem sempre um carater social perene e
diretamente relacionado ao processo comunicativo. No entanto,
quando trabalhamos com o ciberespaco, a interacdo social da-se de
maneira muito particular. Trata-se de uma interagcdo mediada pelo
computador. (RECUERO, 2009, p.76).

No ciberespacgo, utiliza-se rede social para referir-se a plataformas on-line.

N&o se trata de uma nova tecnologia, mas apenas a uma mudanga da forma de

oA expressao redes sociais € utilizada no campo das humanidades, desde a metade do século XX,
para referir-se as normas, estruturas e dindmicas de interagdo social. No entanto, atualmente, a
expressao redes sociais costuma ser utilizada para se referir as plataformas online, como Face book,
MyEspace, Tuenti, etc. (APARICI, 2012, p. 17), express&o que estaremos adotando neste texto.
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promover os contetidos. E uma nova maneira de socializar-se, uma nova construgéo
social, com relagdes horizontais, bidirecionais, que permite interagdes. “Elas n&o séo
um conjunto de individuos, mas de relagdes entre individuos”. (SPADARO, 2012, p.
60).

A rede social forma vinculos de diferentes naturezas, reforga paradigmas,
propde novas alternativas a diferentes questdes, cria um novo estilo de
sociabilidade. Pode-se utilizar a rede social para criar musicas, videos, noticias que
nao serao divulgadas pela grande imprensa, publicagdes cientificas e até para um
relacionamento mais intimo e mais estreito com as pessoas, partihando com as
mesmas até os conceitos fundamentais da fé.

E possivel criar comunidades para esclarecimentos, para partilha, para
crescimento, possibilitando o campo fértil da evangelizagdo. Ela ndo € um mundo
puramente virtual ou paralelo, mas é parte integrante da realidade cotidiana de
muitas pessoas.

As pessoas exibem-se e se dao a conhecer, tornando publica parte de suas
vidas privadas, seja através de pensamento, fotos, videos, comentarios sobre
lugares onde estdo ou estiveram, enfim pode comunicar assuntos e conteudos de

diversas naturezas.

Uma comunidade virtual € construida sobre as afinidades de
interesses, de conhecimentos, sobre projetos muatuos, em um
processo de cooperacgdo ou troca, tudo isto independentemente das
proximidades geograficas e das filiagdes institucionais. (LEVY, 2010,
p.130).

As redes sociais podem ser emergentes ou abertas, existentes a partir das
interagdes entre os atores sociais que desejam fazer amigos, dividir suporte social,
confianga e reciprocidade ou de filiagdo, associativas ou fechadas, onde o usuario

comeca preenchendo um perfil de uma comunidade virtual®’

, que pode ser publico
ou semi-publico onde além dos seus dados pessoais, ha outras caracteristicas a
serem preenchidas, tais como: gostos, areas de interesses, hobbies, escolas que

frequentou. Ambas podem coexistir no mesmo site.

> Grupo de pessoas se correspondendo mutualmente por meio de computadores interconectados.
Ele conhece as pessoas e é reconhecido pelas mesmas virtualmente e seu comportamento afeta a
rede como um todo.
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Ao contrario das redes constituidas nos espacos off-line, que necessitam dos
lacos relacionais e sociais, investimento de tempo e sentimentos para serem
mantidas,* as conexdes na rede social on-line ndo geram desgastes pela falta de
interacdo ou até pelo desaparecimento dos lagos associativo, elas dependem
unicamente da associagao, que sao mantidas até que sejam retiradas por um dos
usuarios; esta “proximo”, quem esta “conectado” comigo, permitindo desta maneira
que seja mais ampla e mais interconectada que a off-line.

Ainda que o individuo esteja participando virtualmente, cabe lembrar que a
cada dia que passa as pessoas, principalmente entre os mais jovens — os chamados

“nativos digitais”*-

, ha uma tendéncia em ndo se enxergar a rede como sendo uma
realidade paralela a via diaria, mas sim de reconhecé-la como um espaco

antropoldgico interconectado na fonte com outros espagos de nossa vida.

A rede esta destinada cada vez mais a ndo ser um mundo paralelo e
distinto com relagéo a realidade de todo dia, dos contatos diretos: as
duas dimensdes, on-line e off- line, sdo chamadas a se harmonizar e
se integrar o mais possivel em uma vida de relagbes plenas e
sinceras (SPADARO, 2012, p. 69-70).

Ha quem tenha objecgbes contra a rede social, alertando sobre o grave risco
de que os computadores e equipamentos mdveis possam isolar as pessoas e dar
apenas uma aparéncia de relagcado, pois esta existe somente durante a interacéo,
que ndo é feita em encontros reais, ja que a relagdo humana requer tempo e
conhecimento direto,

Zygmunt Bauman (2016), um dos socidlogos mais influentes da ultimas

décadas, assim se manifesta sobre o uso da tecnologia:

Usamos os avancos tecnologicos que, teoricamente, deveriam nos
ajudar a estender nossas fronteiras, no sentido contrario. S&o
utilizados por nés para nos tornar herméticos, para nos fecharmos no
que chamo “echo chambers”, um espag¢o onde a unica coisa que se
escuta sdo os ecos de nossas vozes, para nos fechar em um “hall
dos (g?pelhos” onde so6 se reflete nossa propria imagem e nada
mais.

°2 Recuero apud DUNBAR, R, I.M, In: Journal of human evolution, 22 de junho 1992, menciona que

ele correlacionou a capacidade de humanos de manter conexdes com outros com a capacidade

cerebral de reconhece-las e chegou a um nimero maximo de 150 passiveis conexdes em um mesmo
rupo.

® Os nascidos no periodo em que a rede ja estava desenvolvida.

4 BAUMAN, Z. Vivemos em dois mundos paralelos e diferentes: onl ine e off line. Entrevista

publicada pelo jornal Clarin de 06/07/2016. Disponivel em: Revista IHU online. Acesso em: 03 s2016.
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Entretanto, apesar da respeitada opinido de Baumam, Antonio Spadaro
(2012, p.8), alerta que: “o que parecia ter sido perdido, isto &, o interesse pelo
encontro “real”’, ou seja, fisico, com as pessoas, com os amigos, hoje, ao contrario,
comecga a ser recuperado de outras formas e através de outros caminhos” tendo a
internet como mediadora destes encontros, por exemplo, quando se utiliza a fungao
check in no celular, estd se comunicando a todos aqueles com quem se mantem
contato, onde o emissor pode ser encontrado, permitindo-se sair do ‘anonimato’ e
colocar-se disponivel para um encontro fisico.

Também a rede pode ser utilizada para manter idosos, doentes e pessoas
com dificuldades de locomocdo em relacionamento com os seus, facilitando a
sociabilidade e sendo auxiliar para evitar a solidao e depresséo.

Estudos realizados pelo departamento de psicologia da Universidade
de Michigan, nos Estados Unidos, [...] ao avaliarem o comportamento
de 591 idosos, os pesquisadores concluiram que 72% se dispunham
a aprender a usar novas tecnologias depois de se aposentar, Mais:
95% se disseram satisfeitos com as vantagens oferecidas pelas
inovagdes. O uso frequente de smartphones, videogames e da
internet também reduz, em até 20% os indices de soliddo, depressao
e sintomas relacionados a males crénicos, como o diabetes (Veja,
2016, p.100).

Dentre as principais redes sociais eleitas, como recorte, em fungdo do uso na
internet pelos brasileiros na atualidade, destacam-se: Facebook, Youtube, Blog,

Videogame, Whatsapp, Instagram e Twiter.

4.3.1 Facebook

Em fevereiro de 2004, Mark Zuckerberg, estudante de psicologia na
Universidade de Harvard, juntamente com 3 outros amigos criou um projeto de
colocar on line os perfis dos inscritos na universidade. A ideia era conectar os
estudantes, difundindo a socializagdo académica (SPADARO, 2013, p.94).
Rapidamente, como se diz na atualidade, de forma viral, a plataforma cresceu,
abrangendo grande parte dos alunos graduados em Harvard e depois se estendeu
para novas universidades.

Em 2006, com aportes empresariais a plataforma se estendeu e atualmente

pessoas em todo o0 mundo acessam esta rede social, sendo que no ultimo trimestre



65

de 2015, de acordo com os dados do site G1, o Facebook, alcangou a expressiva

média mensal de 1,65 bilhdo de usuarios ativos.

As estatisticas sdo interessantes: parece que por més sao
carregadas no Facebook cerca de 700 milhdes de imagens
(atualmente sdo mais de 10 bilhdes), 4 milhdes de videos e 15
milhdes entre notas, link e posts variados (SPADARO, 2013, p. 97).

O ponto forte do Facebook € a capacidade de conectar pessoas. Pode-se
encontrar os amigos off-line que também estejam inscritos na plataforma, procurar
pessoas que se conhece, mas que se perdeu o contato solicitar ser amigo do amigo,
se estes confirmarem o pedido € possivel acessar o seu perfil e ver quem séo seus
outros amigos e percorrendo a lista, € possivel que se encontre outros amigos,
criando-se assim uma ressonancia espontanea. etc.

Aceitar um amigo € permitir que 0 mesmo tenha acesso a sua lista de amigos
e também ao compartiihamento do que for publicado como sendo de dominio
publico.

O mural é o centro do site e a centelha que inicia o processo de comunicacao,
pois ao responder uma pergunta: “No que vocé esta pensando?” que pode ser
preenchido com um texto, uma foto, um video. O usuario ativa a conversa, onde 0s
amigos, podem curtir (significa que viram e gostaram), ou podem deixar um
comentario a respeito que pode ser escrito, ou pode ser simplificado com um
emoticons®®. Cada comentario feito é capturado ficando a disposicdo do emissor e
seu grupo, para constatar o eco da publicagéo.

Também neste campo a plataforma lista os amigos que estdo aniversariando
e convida o internauta para que ele escreva uma mensagem na pagina (linha do
tempo) do aniversariante. Estas agbes fomentam as interagcbes e comunicagdes

entre os internautas.

*® Forma de comunicagao paralinguistica, um emoticon, palavra derivada da juncdo dos termos em
inglés: emotion (emogao) + icon (icone), € uma sequéncia de caracteres tipograficos, tais como: :), :(
ou, também, uma imagem (usualmente, pequena), que traduz ou quer transmitir o estado psicoldgico,
emotivo, de quem os emprega, por meio de icones ilustrativos. Disponivel em:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Emoticon. Acesso em: 29 out.2016.
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Pode-se encaminhar uma mensagem para todos os membros e até construir
um evento para o qual convidar amigos e inscritos. E possivel também marcar um
encontro “real” ou fisico.

Pode-se também publicar especificamente para uma pessoa ou grupo de
pessoas e pode-se ainda falar exclusivamente com um “amigo” em um espago
privado, podendo deixar uma mensagem, ou ainda “falando” imediatamente com o
mesmo, em uma entrega de mensagens simultanea sincronica. Pode-se replicar o
que um amigo publicou de tal maneira que os seus outros amigos tenham acesso ao
conteudo de uma mensagem. O que é publicado no mural e no perfil vai construindo
a imagem do usuario (SPADARO, 2013, p.93-99).

O brasileiro € um grande frequentador desta plataforma, como demonstram

os dados obtidos junto ao proprio Facebook:

No ultimo trimestre de 2014, mostra que a presencga de brasileiros no
Facebook n&o para de crescer. Hoje, 92 milhdes de pessoas
acessam a plataforma todos os meses — o que corresponde a 45%
de toda a populacdo brasileira, segundo o IBGE.*

Esta facilidade de interacdo entre os usuarios e a rapida disponibilizacdo de
arquivos e midias, podem ser um grande aliado ao trabalho de evangelizagao,
promovendo estudos, debates, oragdes e discussdes em uma produgao colaborativa
de vivéncia, experiéncias e saberes, levando o internauta ao amadurecimento da
sua fé.

Ndo é raro encontrarmos sacerdotes, religiosos e leigos comprometidos,
mantendo contato com seus amigos e também com pessoas que fazem parte de sua
paréquia e, também paginas em nome de igrejas, pardquias, e dioceses, onde o0s
eventos promovidos por estas sdo divulgados em uma espécie de jornal, reforgando
a ideia que a tecnologia € um auxilio potente para os relacionamentos pessoais.

Falando sobre esta rede social Spadaro (2012) em recente entrevista afirmou:

Além de qualquer consideragcdo — conclui — deve-se avaliar que, no
Facebook, ha mais de 500 milhdes de pessoas, e assim a Igreja,
sobretudo, ndo pode ndo estar l4&. E um fato que apela & nossa
moralidade.

% Disponivel em: https://www.facebook.com/business/news/BR45dapopulacaobrasileiraacessaoFace
bookpelomenosumavezaomes. Acesso em: 12 dez 2016.
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7

Ha quem critique esta rede social, pois quem a controla € uma empresa
privada, que guarda os dados pessoais dos seus usuarios. Nao faltam pessoas para
criticar a posse e uso destas informacdes, que podem influir na privacidade dos
usuarios e fornecer dados de uso restrito a um grupo, para uma outra organizagao,

para um outro fim.

4.3.2 Youtube

Criado em 2005, esta plataforma de video, em uma traducgao livre Youtube
pode significar vocé transmite (you = vocé em inglés e tube como giria para
televisdo) é a eclosdo dos usuarios como produtores de mensagens que participam
e tornam visiveis seus préprios interesses, nele se manifesta o cruzamento entre os
assuntos privados e publicos.

No Youtube pode-se hospedar filmes, videoclipes, documentarios, palestras,
que podem ser acessados por serem 0s mais populares na rede, por assunto, etc.
bastando para isto estar conectado a internet e se utilizar do filtro.

A utilizagdo dos smartfones para tirar fotografias, realizar filmes e depois a
oportunidade de compartilha-los na rede, fazem parte dos novos recursos
disponiveis aos usuarios comuns, que ainda levam armazenados em seus
dispositivos moveis que permitem a reprodug¢ao a qualquer momento.

Pode ser utilizado como auxiliar na evangelizagao, para a transmissao de um
ensinamento a distancia, de um filme, de uma homilia ou missa, de uma atividade
papal ou do bispo, pode, ainda, incentivar a participacdo em um evento determinado
na pardéquia, etc.

Também o filme pode ser utilizado em uma reunido em grupo, gerando

reflexdo e discussao sobre o assunto apresentado.

4.3.3 Blog
Embora ndo seja considerado, estritamente, uma rede social, desde a sua
criacdo em 1997, ele tem demonstrado ser uma excelente ferramenta de
comunicagao, ja que ndo necessita habilidade especial, préprias da rede, para seu
desenvolvimento e nem de recursos financeiros.
Trata-se de arquivos assentados na forma escrita, abertos, apresentados em

forma cronoldgica, onde os mais recentes aparecem em primeiro lugar e, pode ou
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nao ter imagens, (de pequenas dimensdes), que se designam posts, onde é possivel
colocar online, de uma maneira muito simples, utilizando os modulos (forms) prontos
fornecidos pelas plataformas gratuitamente, permitindo que o usuario concentre-se
no conteudo. Também é possivel incluir-se links para outros sites de interesse, para
aprofundar ou ampliar o entendimento do assunto (SPADARO, 2013, p. 3031).

Basicamente € um diario aberto, do blogleiro ou blogger, dedicado as
reflexdes pessoais de quem os coloca online e que deseja ter seguidores (pessoas
que sdo comunicadas sobe alteragbes ocorridas no blog). A internet, como um
espaco publico, enche-se de temas privados em virtude do desnudamento
emocional que praticam os autores dos blogs (DELARBRE, 2012, p.189).

Ha de se destacar que o blog € uma forma de comunicag¢ao a partir da base,
sem filtros de carater econbmicos ou espacial, ou censura. Sua credibilidade esta
ligada a credibilidade do blogger e ele torna possivel a formacéo de opinido, como
alternativa da midia oficial. “E o meio do caminho entre o jornal ou a revista e a
comunicagdo boca a boca, segundo Antonio Spadaro. (2013, p. 33)".

Por se caracterizar um recurso barato e de facil manuseio, o blog, pode ser
utilizado, principalmente pelas comunidades mais carentes, ou aquelas que nao
dispdem de uma pastoral de comunicacdo montada e poderia ser util para notificar
eventos, reproduzir documentos da pardquia, diocese e do Vaticano, como também

para convocar o internauta na participagao da Igreja.

4.3.4 Videogame

Trata-se de um jogo onde o internauta interage com as imagens enviadas a um
dispositivo que as exibe. E preciso tomar decisdes, organizar estratégias,
desenvolver personagens e ficar atento aos cenarios, os protagonistas virtuais, no
qual o internauta acaba imerso e assume uma, ou mais, das identidades, que deve
solucionar multiplas dificuldades que vao aumentando de nivel cada vez que o
usuario passa uma determinada fase. Os estimulos estdo baseados em “resposta
correta/resposta errada”, como determinante para passar por determinados
obstaculo.

Os usuarios costumam formar comunidades dos praticantes de determinado
jogo, ou ainda de determinado personagem. Trata-se de uma atividade muito

atrativa, principalmente para a juventude.
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A Igreja poderia se apropriar deste meio para desenvolver formas de
evangelizagdo que atraisse o internauta, levando-o a conhecer, por exemplo, mais
detalhes sobre os textos biblicos ou ainda motivando-o para tomar atitudes cristas

em meio a um problema especifico, etc.

4.3.5 WhatsApp

Lancgado oficialmente em 2009, sendo adquirido em 2014 pelo Facebook, o
WhatsApp € um aplicativo para celulares multiplataforma, onde um software é
utilizado para troca de mensagens de textos, (normalmente breves, pois o receptor
nao se concentra em textos longos), fotos, emoticons, videos, audios e até uma
comunicagao do tipo emissor-receptor-emissor, instantaneamente como as linhas
telefébnicas, através de uma conexao de internet.

De acordo com os seus criadores, a inovagao do sistema foi a utilizacdo dos
contatos telefbnicos no software. Isto, na pratica, significa que n&o € necessario
“adicionar amigos” para utilizar a plataforma e criar sua rede de contato. O sistema
procura nos numeros dos celulares salvos no aparelho e automaticamente identifica
quem esta cadastrado no Whatsapp, adicionando para a lista de contatos do novo
utilizador. Quando se deseja que uma pessoa seja incorporada ao grupo, basta
adicionar o seu numero de contato na lista de telefones e tendo o aparelho desta
pessoa capacidade para utilizar o Whatsapp, imediatamente ela estara adicionada.

O sistema possibilita a transmissdo de uma mensagem para apenas um
usuario ou para um grupo de usuarios previamente cadastrados. Também é possivel
salvar as fotos e mensagens recebidas, apaga-las imediatamente apds a leitura ou
encaminha-las para outros “amigos” cadastrados ampliando o numero de pessoas
que a recebem.

E senso comum referir-se a uma mensagem que foi duplicada inumeras
vezes, como sendo “viral”, em uma alusdo a um virus que na medicina se multiplica
e contagia inumeras pessoas.

Também é possivel criar grupos especificos de contatos, por proximidade, por
tipo de relacionamento (familia, amigos de escola, do trabalho, grupo de oracéo,
paroquianos, conselhos pastorais e administrativos, etc.) e a mensagem que for
postada, sera partilhada para todo o grupo.

Inumeras utilidades de comunicagédo e evangelizagao estdo sendo realizadas

através do aplicativo, tais como encaminhamento de passagens do Evangelho (o



70

Evangelho do dia, conforme calendario utilizado pelas igrejas), reflexbes sobre
textos biblicos, sobre documentos da Igreja, sobre as grandes festas da Igreja,
campanhas como, por exemplo, Campanha da Fraternidade, convocacao para

reunides, e cursos, etc.

4.3.6 Instagram

Basicamente se trata de um aplicativo gratuito que pode ser baixado e, a partir
dele, é possivel tirar fotos com o celular, aplicar efeitos nas imagens, adicionar um
comentario e incluir o acesso a um ou mais seguidores de forma que eles serao
avisados que a mensagem foi partilhada e compartilhar com seus amigos.

Ha também a possibilidade de postar essas imagens em outras redes sociais,
como o Facebook e o Twitter. No Instagram, os usuarios podem curtir e comentar
nas suas fotos.

Ha ainda o uso de hashtags (#) para que seja possivel encontrar imagens
relacionadas a um mesmo tema, mesmo que as pessoas que tiraram essas fotos
nao sejam suas amigas.

O grande atrativo do Instagram sao os efeitos que podem ser aplicados a
imagem. Além disso, em sua recente atualizagdo, o aplicativo permite gravar videos

curtos, tornando sua experiéncia ainda mais interessante.

4.3.7 Twitter

E uma forma de socializagdo que permite que se envie, gratuitamente,
através da rede, por meio de um computador ou smartphone uma mensagem,
chamada de tweet (uma informagdo, um conceito, uma sugestado, um apelo, etc.),
contendo até 140 caracteres e que chega de imediato aos seguidores.

A provocacgéao para um tweet, nasce da pergunta: O que esta acontecendo? E
ao mencionar o que ocorre em sua Vvolta, o internauta torna-se um rapido
comunicador e divulgador de noticias.

A participagédo se resume em tomar conhecimento sobre as agdes do emissor,
entretanto, ha dificuldades no dialogo, devido, principalmente, ao reduzido numero
de caracteres na mensagem e ao numero de seguidores, quanto maior, mais dificil o
didlogo. Também o numero de seguidores gera uma ilusdo de proximidade e

intimidade com o emissor.
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Antonio Spadaro (2013, p. 138-140), comentando sobre esta ferramenta diz
que n&o devemos negligenciar a presenga cristd no mundo dos twitters, pois ela
poder proporcionar oportunidades notaveis no ambito das informacdes e relacbes
podendo ser utilizada para aprofundar relacionamentos criados fora da internet,
como também pode ser um sistema de rapida informag&o para grupos ou também
para ordens e congregacoes religiosas, como ja é o caso de algumas provincias da
Companhia de Jesus, por exemplo. Segundo ele, um uso peculiar é o envio de
preces curtas que sdo compartilhadas com os seguidores e que em um certo sentido
constituem um novo modo de ladainha, capaz de envolver muitas pessoas ao

mesmo tempo.

4.4 A exclusao social

Apesar dos possiveis avangos que a infernet pode gerar na comunicagao do
mundo atual, faz-se necessario lembrar que ela ainda € um mundo digital invisivel a
humanidade, privilegiando as classes mais abastadas. Os menos favorecidos
financeiramente s&o prejudicados, ja que ndo possuem recursos para acessar as
novas tecnologias.

Muitos paises, incluindo o Brasil, ndo possuem acesso a eletricidade, a linhas
telefénicas, a um computador ou smartphone e, menos ainda, a web®’ muito embora
a conexao a internet tenha mais que triplicado entre 2005 a 2015, saltando de 1
bilhdo para 3,2 bilhdes de usuarios (BADILLA, Luis, in Il Sismoégrafo, 28/02/2016,
trad, MINCATO, Ramiro para IHU on line, noticias: 01/03/2016) .

As lan houses, *® sao uma tentativa de diminuigdo dessa distancia entre o rico
e o pobre, entretanto, os custos de seus servigos ainda sio proibitivos para as
classes menos favorecidas, acrescente-se a isto que 0s mesmos nao possuem a
devida formagao para a utilizagao de tais recursos.

Como o momento atual € conhecido como a era da informagdo, possuir a
informagdo é possuir poder. Aqueles que s&o hoje considerados excluidos da
sociedade, tendem a ser ainda mais excluidos no futuro, a medida em que a rede

digital avance e eles sejam privados de acesso.

> Numero de usuarios da rede era na ordem de 4,2 bilhdes ou seja 60% da populagdo mundial é
desprovida de conexao privada na rede, de acordo com o Banco Mundial, em janeiro de 2016),

 an house é um estabelecimento comercial onde os usuarios podem pagar para utilizar um
computador pessoal com acesso a Internet e a uma rede local, com o principal fim de acesso a
informagéo rapida pela internet e entretenimento através dos jogos em rede ou online.
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Preocupada com o crescimento exponencial da internet e com nao inclusao
dos pobres neste importante veiculo de comunicagcdo e educacdo, o Conselho
Episcopal Latino-Americano - CELAM reunido em Aparecida em 1977 solicitou que a
Igreja seja facilitadora para que a rede se torne acessivel aos mais necessitados,

procurando diminuir as distancias hoje existentes.

Visto que a exclusao digital é evidente, as paroquias, comunidades,
centros culturais e instituicbes educacionais catdlicas poderiam ser
estimuladoras da criacdo de pontos de rede e de salas digitais para
promover a inclusdo, desenvolvendo novas iniciativas e
aproveitando, com um olhar positivo, aquelas que ja existem (DA, n.
490).

Lamentavelmente, porém, acredita-se que o assunto precisa ser melhor
trabalhado, visto que nem as dioceses nem as paroquias estdo preparadas para

assumir tal encargo.

4.5 A Igreja e a internet
4.5.1 O novo areépago””

No mundo contemporaneo, em funcido das aceleradas mudancgas, provocadas
pela tecnologia, onde as pessoas criaram um novo jeito de se comunicarem que
passa pela interatividade, faz-se necessario encontrar novas maneiras de falar e
tocar o ser humano, tira-lo do seu individualismo, do isolamento, da passividade em
relagdo a Deus, — principalmente a juventude que convive diariamente com a
internet em varios instrumentos —, como parte de uma nova evangelizagdo, tao
querida e anunciada pela Igreja, conforme desejo explicitado pelos bispos na
Conferéncia de Aparecida:

A pastoral da Igreja n&o pode prescindir do contexto histérico onde
vivem seus membros. Sua vida acontece em contextos socioculturais
bem concretos. Essas transformagdes sociais e culturais
representam naturalmente novos desafios para a Igreja em sua
missao de construir o Reino de Deus (DA, n. 367).

A internet e suas redes sociais, este novo ambiente, com mudancas
dinamicas e aceleradas, com novos recursos e exigéncias, favorece a comunicagao

dialégica, ndo presencial, superando as barreiras do tempo e espago — hoje é

% Centro de cultura ateniense, onde Paulo pregou (At 17, 22-31).
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possivel ao internauta comunicar-se com outros sujeitos ao redor do mundo, a
qualquer hora e em qualquer lugar, o que pode alterar sua mentalidade e influenciar
sua busca de sentidos. Ndo € mais, exclusivamente, no templo fisico, diante do altar
que o fiel internauta professa sua fé, mas ele participa, influencia e é influenciado
através tecnologia.

Este novo ambiente se configura como campo de missdo e espago de
evangelizagdo onde os pastores sdo chamados a utilizar a sua criatividade para
poder encontrar novas formas de divulgagcdo e compartilhamento do Evangelho e da
vida da Igreja.

Enquanto a homilia nas celebra¢des sobrevive a custo, mensagens, preces,
correntes, Evangelho do dia, oragdes, videos, entre outros, lotam as caixas de
mensagens, as redes sociais, o whatsapp, os videos do youtube, os clips de
musicas, aumenta-se o uso de aplicativos de oracgdes, biblias on line, sacramentos,
etc. suspeita-se que um novo culto esta acontecendo fora da liturgia, principalmente
nas mentes dos jovens.

Os mitos, os ritos e simbolos, estdo sendo resignificados pelo fiel internauta
na medida em que faz uso da rede com suas logicas midiaticas digitais.
Possivelmente, esta nascendo uma nova maneira de aprender e pensar (MIKLOS,
2012, p.11). Nao é raro encontrarmos pessoas que dizem assistir a missa pela
internet ou por outra midia e se sentem participantes, realizados.

Ao manifestar-se sobre os desafios da internet o padre Antonio Spadaro (IHU
on line, 25/04/2012), assim se manifestou: “Hoje, o maior desafio para a Igreja ndo &
aprender a usar a web para evangelizar, mas sim viver e pensar bem — até mesmo a
fé — no tempo da rede”.

E preciso um despertar da Igreja para participar, mais intensamente, deste
novo territorio, para atuar nestes novos cenarios, neste local de encontros e trocas,
de mutagdes profundas, um campo feértil para a expanséo da Igreja. Se os homens e
mulheres ndo vao mais a igreja, € preciso que a Igreja va ao seu encontro,
provocando emogdes e sensagdes que atraiam o internauta que ndo mais |€, escuta,
mas vé o que é anunciado, que questiona, deseja participar, dar sua opinido, deseja
respostas e interagir com as fontes, pois as tradicionais figuras de emissor/receptor

na comunicacao, foram alteradas para coprodutores, ou co-criadores.
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O novo ambiente tecnolégico, na qualidade de um novo local de
encontro e de trocas, condiciona profundamente a identidade e a
vivéncia pessoal e encerra o risco de assimilagdo do sujeito no
contexto digital (RICCIERI, 2012, p. 72).

E no ciberespaco que grande parte das transformagées estdo ocorrendo com
o ser humano, no seu modo de ser, pensar e se comunicar, em meio a cibercultura e
que a fé precisa ser despertada através da evangelizagdo, criando novas
comunidades e afetando as estruturas as quais a Igreja se apoia.

Seguindo o caminho sem fronteira da Igreja em um mundo que
implica novas linguagens, novos métodos, enfim, implica a
observagdo e a praticas das mutagdes profundas trazidas pela
cultura digital e que se apresentam como uma necessidade para a
Igreja levar em conta na evangelizagao (PUNTEL, 2015, p. 96).

O ciberespaco esta compreendido naquilo que o papa Jodo Paulo Il chamou
de um novo aredpago quando se referia aos meios de comunicagdo social
(Redemptoris Missio, n. 37), e seu sucessor o Papa Francisco, sobre este novo
territorio, assim se manifestou no 48° Dia Mundial das Comunicagdes em junho de
2014: “Particularmente a internet pode oferecer maiores possibilidades de encontro
e solidariedade entre todos noés; e isto € uma coisa boa, um dom de Deus”.

Diz ainda o Papa Francisco:

Abrir as portas das igrejas significa também abri-las no ambiente
digital, seja para que as pessoas entrem, independentemente da
condi¢cdo de vida em que se encontrem, seja para que o Evangelho
possa cruzar o limiar do templo e sair ao encontro de todos.

A Igreja, sempre fiel a sua missdo, inspira habitar completamente este novo
ambiente com o olhar da fé, para introduzir nele o fascinio sempre vivo do
Evangelho, como diz Puntel, (2015, p. 97): “Avancar empreendendo novos caminhos
para a evangelizagéo, tragcando diretrizes renovadas que orientam suas pastorais
eclesiais” para encontrar as pessoas sedentas de verdade, amor e libertagcdo. Para
tal ela n&o podera ignorar as caracteristicas da comunicacéo digital, da linguagem e
estrutura utilizada na internet.

A Igreja observa e analisa as mudangas que vem ocorrendo na sociedade e a

sua maneira, depois de acurada reflexdo, com prudéncia e por vezes, até
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lentamente, avanga por estas novas sendas da sociedade contemporanea,
procurando oferecer diretrizes que orientem as pastorais e o povo de Deus.

O Magistério da Igreja Catdlica esta ciente das transformagdes culturais da
era digital e da necessidade do dialogo da fé com a cultura midiatica, entende que
as redes sociais digitais podem ser mais um veiculo auxiliar na evangelizagdo, pois
atingem um numero substancial de pessoas criando novos vinculos, muito embora

estes nédo signifiquem um clima real de pertenca.

Nao obstante a realidade virtual do espacgo cibernético ndo possa
substituir a comunidade interpessoal concreta, a realidade da
encarnacgdo dos sacramentos e a liturgia, ou a proclamagao imediata
e direta do Evangelho, contudo, pode completa-las, atraindo as
pessoas para uma experiéncia mais integral da vida de fé e
enriquecendo a vida religiosa dos usuarios. Ela também oferece a
Igreja formas de comunicacdo com grupos especificos -
adolescentes, jovens, idosos e pessoas cujas necessidades as
obrigam a permanecer em casa, individuos que vivem em regides
remotas e membros de outros organismos religiosos — que, de outra
forma, podem ser dificeis de alcancar( I, n.5).

A evangelizagédo e a internet, fé e cultura midiatica, ndo devem trilhar seus
caminhos de forma paralela. E preciso haver o didlogo, observar os “sinais dos
tempos” que apontam para mudancas, rapidas, profundas e abruptas, pois o ser
humano, cada vez mais conectado, esta com menos tempo e disposi¢céo para refletir
sobre a sua propria vida.

Na realidade atual da Igreja, com reduzido numero de ministros consagrados,
€ urgente a utilizagdo da internet para alcangar o ser humano, onde quer que ele
esteja, facilitando o contato pessoa a pessoa, levando a mensagem de salvacéo de

Jesus Cristo®.

® Sousa, em sua tese de mestrado, analisando a Igreja do Para, concluiu que; “a mesma utiliza
intensamente as redes de relacionamento (Youtube, Facebook, Twitter, blogs), para evangelizar.
Entretanto sua pesquisa com entrevistas e mais de 600 questionarios demonstraram que a instituicao
ndo sabe utilizar adequadamente as midias sociais na regido, com uma divulgagdo ainda muito
insuficiente, o que acarreta a auséncia ou no pequeno numero de acesso das pessoas (independente
da idade ou da assiduidade com que ela vai a igreja, por exemplo), aos sitios e midias sociais
catélicas. 86% dos entrevistados informaram que costumam acessar a internet e desses, 48,9%,
aproximadamente, nunca acessam sitios religiosos”. Fato que acredita repetir-se nas demais
localidades.
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4.5.2 Os documentos eclesiais

Jesus, cujas agdes devem ser modelo para a Igreja, usava a experiéncia da
vida para envolver os seus ouvintes evangelizando-os através das coisas cotidianas
da agricultura, pesca, caprinocultura, etc.

No inicio o cristianismo, com suas comunidades de partilha, baseava-se na
unido e fraternidade dos membros da comunidade. Entretanto, com sua expansao,
principalmente com Paulo, que inicia as primeiras comunidades entre os pagaos,
surge a necessidade de organizar-se, gerando normas e modelos comportamentais
que deveriam ser seguidos (PUNTEL, 2015, p. 16).

Lamentavelmente, entretanto, afastando-se do modelo deixado por Jesus, ao
longo da histéria a Igreja viveu momentos dificeis no relacionamento entre a fé e a
cultura, era um terreno visto como perigoso para a Igreja que assumiu diversas
estratégias de comunicagédo, desconfianga e incursdes cuidadosas, (SILVEIRA,
2014, p.62), cerceamento a liberdade de pensamento e do direito de expressao nos
livros, nas artes (cénicas, pintura e escultura) de acordo com as exigéncias de cada
época, procurando acompanhar as reflexdes que emergiam das preocupagdes
pastorais.

Faz parte de um consenso dentro de uma sociologia do catolicismo
contemporéneo a ideia de que a Igreja catdlica por muito tempo
“ficou de costas” para os modernos meios de comunicagdo de massa
(CAMURCGCA, 2009, p. 62).

Dentre os principais fatos ocorridos a partir de 1550, pode-se mencionar: a
proibicdo e queima de livros (Papa Paulo IV, 1559). Foi um periodo de confronto,
censura e repressdo da Igreja aos meios de comunicagdo, pela condenagéo dos
erros modernos considerando a imprensa inimiga numero um da humanidade (Papa
Pio VIl , 1800-1823); a condenagéo da liberdade de imprensa (Papa Gregoério XVI,
1831-1846); condenando o racionalismo e os “pequenos livros” e em uma nova
visdo, criando a imprensa que combatesse os erros e escritos nocivos. E deste
tempo a revista Civilta Cattolica e o jornal Observatore Romano — (Papa Pio IX
,1846-1878); com a proibicdo de seminaristas lerem jornais e revistas e aos
sacerdotes de ndo escreverem em peridédicos sem licenga dos superiores (Papa Pio
X, 1903-1914); refere-se a um periodo de se ter o controle sobre a imprensa.
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A boa imprensa catdlica foi incentivada, desde que fosse docil e obediente
aos dignitarios eclesiasticos (Bento XV, 1914-1922 e Pio Xl, 1922-1939); com Pio Xl
e Xl (1939-1958) a igreja tentara construir um novo projeto de comunicagcdo que

envolva o laicato tendo em vista o desenvolvimento do radio, cinema e televisao.

Na verdade, por tras do absentismo neste dominio da modernidade,
por exceléncia, que sdo os meios de comunicacdo de massa e 0s
habitos de consumo e estilo de vida que eles visam forjar, havia toda
uma incompatibilidade de visdo de mundo entre a Igreja e a
sociedade de consumo moderna, que para ela significava o lugar da
promiscuidade moral e de valores supérfluos, contra os quais se
bateu por muito tempo (CAMURGCA, 2009, p.62).

Aos poucos, percebe-se que com o passar dos anos, vai ocorrendo uma
“transformac&o”, uma mudanga de perspectiva por parte da Igreja em relagdo aos
meios de comunicagdo. Na primeira metade do Século XX, passou da condenagao
para a suspeita moral, e na segunda metade passou a ter interesse no uso
evangelizador dos meios de comunicagao, (CARRANZA, 2011, p. 206), pois caso o
Evangelho ndo seja proclamado neste ambiente, podera restringir o acesso a
muitos.

O Papa Pio Xl, através da enciclica Vigilanti Cura,(1936), percebeu o cinema,
como importante meio de comunicagao social para divulgar a proposta cristd e o

Evangelho:

Com efeito, € mui necessario e urgente cuidar para que os
progressos da ciéncia e da arte, e mesmo das artes da industria
técnica, verdadeiros dons de Deus, sejam dirigidos de tal modo a
gldria de Deus, a salvacdo das almas, a extenséo do reino de Jesus
Cristo sobre a terra (VC, n. 6).

Seu sucessor o Papa Pio XllI, em 1957, num mundo pos guerras, vendo o
florescer de diversas técnicas de comunicagao, reconheceu através da enciclica
Miranda Prorsus, sobre cinema, radio e televisao, os valores positivos dos novos
veiculos de comunicagdo para que estes pudessem ser colocados aos servigos da
Igreja na difusdo da mensagem, na evangelizagdo. Também foi este Papa quem
inovou e comegou a utilizar as radio mensagens, que foi um grande avango para a

Igreja na época.
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Muito embora a internet nao estivesse desenvolvida nesta época, tudo leva a
crer, que os conceitos absorvidos e mencionados pelo papa Pio XII (MP, preambulo)
sdo perfeitamente apropriados a rede, como se pode verificar no predmbulo do
citado documento.

Os maravilhosos progressos técnicos, de que se gloriam 0s nossos
tempos, sem duvida s&o fruto do engenho e do trabalho humano,
mas sdo primeiro que tudo dons de Deus, Criador do homem e
inspirador de todas as obras; "ndo sé produziu as criaturas, mas uma
vez produzidas defende-as e protege-as".

Alguns destes novos meios técnicos servem para multiplicar as
forcas e as possibilidades fisicas do homem, outros para lhe
melhorarem as condi¢des de vida, outros finalmente — e estes dizem
mais respeito a vida do espirito — servem, diretamente ou mediante
uma expressao artistica, para a difusdo das ideias, e oferecem a
milhdes de pessoas, de maneira facilmente assimilavel, imagens,
noticias e licdes, como alimento quotidiano do espirito, mesmo nas
horas de lazer e repouso.

Entre as técnicas referentes a esta uUltima categoria, como todos
sabem, alcangaram desenvolvimento extraordinario, durante o nosso
século o cinema, a radio e ultimamente a televisao.

Estas enciclicas foram “os primeiros passos” para a Igreja ver a
comunicagdo como grande articuladora da sociedade e, principalmente, como aliada
na missdo evangelizadora, fato este que contribuiu para que o Concilio Vaticano I
tivesse em sua pauta, pela primeira vez na histéria da Igreja, o tema comunicagéo
(PUNTEL, 2015, p. 16-29).

Entre as maravilhosas invengdes da técnica que sobretudo no nosso
tempo, a inteligéncia humana, com o auxilio de Deus, depreendeu
das coisas criadas, a santa mée Igreja com especial solicitude acolhe
e promove aquelas que de preferéncia dizem respeito ao espirito do
homem e abrigam novos caminhos para a facil comunicagao de toda
espécie de informagdes, ideias e ensinamentos. Entre essas
invengdes [...] a imprensa, o cinema, o radio, a televisdo e outras
invengdes deste género, que por isso mesmo podem ser chamadas:
meios de comunicagéo social. (IM, n.1)

As mudangas culturais ocorridas a partir de 1950 foram vistas por alguns
como ameacga, pois rompiam com a base da formagcdo humana, — o individuo foi
conduzido ao centro, a industria floresceu e os lagos primarios das comunidades de
origem foram afetados — e, por outros, como oportunidades de mudanga de

linguagem e atualizagao teoldgica em face as novas percepgdes da fé, ja que a
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evangelizagdo poderia considerar em seu escopo, a possibilidade de desenvolver
um dialogo franco com a cultura,

O Concilio Vaticano Il, em 1963, publicou o decreto Inter Mirifica (entre as
coisas maravilhosas), 1 que inaugurou as primeiras reflexdes sobre o uso dos
diversos meios de comunicagdes no mundo, que até entdo contava com a imprensa
escrita, o cinema, o radio e a televisdo, pois a internet ainda ndo estava presente
neste meio.

O Decreto nao trata de técnicas ou a difusdo das mesmas, mas sim dos atos
humanos decorrentes, principal preocupacéo da Igreja em seu trabalho pastoral, que
assegura a obrigacao e o direito da Igreja utilizar os instrumentos de comunicagao
social.

A Igreja Catdlica, [...] considera como sua obrigagdo pregar a
mensagem de salvag&o, também com o recurso dos instrumentos de
comunicagdo social, e ensinar aos homens seu correto uso.
Portanto, pertence a Igreja o direito natural de empregar e possuir
toda sorte desses instrumentos, enquanto necesséarios e uteis a
educacao cristad e a toda obra de salvacao das almas (IM, n.3).

Através deste documento, em meio a uma grande oposi¢éo, a Igreja assume
gue a sociedade tem direito a informagdo como um bem social e ndo apenas como
objeto de interesses comerciais. Exorta-se o conhecimento e a aplicagdo das leis
morais na utilizagdo dos meios de comunicagao quanto ao seu conteudo e nasce, a
partir dai, uma série de iniciativas que reconhecem a importancia de se comunicar a
humanidade, tais como: o Dia Mundial das Comunicagbées Sociais (n.18)% e a
organizagdo de um departamento especifico sobre a comunicagéo social génese do
Pontificio Conselho das Comunicag¢des Sociais, orgao destinado a tratar os assuntos

relacionados a comunicagdo em geral.

A primeira questao refere-se a chamada informagao, ou obtencéo e
divulgagéo das noticias. E evidente que tal informacgao, em virtude do
progresso atual da sociedade humana e dos vinculos mais estreitos
entre os seus membros, resulta muito util e, na maioria das vezes,

®1 0 decreto conciliar Inter Mirifica foi o segundo entre os dezesseis documentos do Concilio Vaticano
[I. Mesmo tendo sido aprovado por ampla maioria (1598 sim e 503 n&o), o documento enfrentou
resisténcias, pela pressao exercida pelos padres conciliares por uma parcela do clero e de jornalistas
franceses, alemaes e estadunidenses, que consideravam o texto “fraco, vago e indigno de um
Decreto Conciliar”.

®2 0 Dia Mundial das Comunicagbes sociais foi criado pelo papa Paulo VI em 1966, para ser
celebrado anualmente no domingo das Ascensdo do Senhor e é sempre acompanhado de uma
mensagem papal.
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necessaria, pois a comunicagao publica e oportuna de noticias sobre
acontecimentos e coisas facilita aos homens um conhecimento mais
amplo e continuo dos fatos, de tal modo que pode contribuir
eficazmente para o bem comum e maior progresso de toda a
sociedade humana. Existe, pois, no seio da sociedade humana, o
direito a informacao sobre aquelas coisas que convém aos homens,
segundo as circunstancias de cada um, tanto particularmente como
constituidos em sociedade (IM, n.5).

A Igreja assume assim, uma posi¢ao oficial sobre a cultura produzida pela
comunicagéo, influenciando a trajetoria cristd nos movimentos de comunicagao
social e que merecera ulteriores reflexdes, pois tanto o clero como o laicado foram

convidados a utilizar a comunicagéo nos trabalhos pastorais.

Procurem todos os filhos da Igreja, em unidade de espiritos e
intencbes, que os instrumentos de comunicacdo social sejam
empregados, sem a menor dilagdo com o maximo empenho, nas
multiplas obras de apostolado, tal como o exigem as realidades e as
circunstancias do nosso tempo (IM, n.13).

Em 1971 o papa Paulo VI promulgou a instru¢do Communio et Progressio,
escrita pela Comisséo Pontificia para os Meios de Comunicagao Social que retoma a
linha do decreto conciliar Inter Mirifica realgando e reafirmando alguns aspectos
daquele documento, orientando os caminhos de todos os que trabalham na area da
comunicagao e destacando como Viés necessario: esperanga e otimismo. A midia
deixa de ser vista como um perigo e passa a ser encarada como forga benéfica
(PUNTEL, 2015, p. 70-73).

Nos anos que transcorreram, até 1990, enquanto a internet evoluia e
adentrava na cultura contemporénea, a Igreja, excegcdo feita a mensagem
correspondente ao Dia Mundial da Comunicagdo Social pouco se manifestou,
através de documentos oficiais sobre a comunicagcdo. Porém, finalmente, por
ocasido 24°. Mensagem, o papa Jodo Paulo Il escreveu: “Os jovens, especialmente,
estdo se adaptando rapidamente a cultura do computador e a sua linguagem...”.

Neste mesmo ano em dezembro, através da enciclica Redemptoris Missio
(Missdo do Redentor, n. 37), embora ndo seja um documento especifico sobre
comunicagao, o Papa Joao Paulo Il, declarou que n&o era suficiente apenas usar os
instrumentos de comunicagao para difundir a mensagem cristd, mas era necessario
integrar a mensagem nesta “nova cultura” criada pelas modernas comunicagoes e

que os catdélicos ndo deveriam ter medo de abrir as portas da comunicacéo social a
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Cristo, para que a Boa Nova pudesse ser ouvida sobre os telhados do mundo (Mt
10,27). Destacou, desta maneira, a necessidade da mensagem do Evangelho estar

presente em dialogo com a nova cultura midiatica.

A Igreja passa a refletir sobre a comunicacdo ndo mais de forma
restrita, ou somente meios ou instrumentos isolados a serem usados
ou dos quais se precaver, mas ela refere-se a um ambiente no qual
estamos imersos e do qual participamos. Trata-se de uma cultura. A
cultura midiatica. (PUNTEL, 2015, p.74),

Muito embora o Papa n&o tenha mencionado diretamente a internet na
enciclica, ele faz uma alusdo ao termo aredpago, e em documentos posteriores
retoma a ideia da infernet como um “novo aredpago” para anuncio do Evangelho.

Em 1992, a Instrucdo Pastoral Aetatis Novae, demonstra que a Igreja diante
dos fatos do dia a dia, preocupa-se com 0s meios de comunicagdo enquanto
possibilidade de transmissdo de conhecimento; afirma que o encontro entre
evangelizagdo e comunicacdo € possivel e cita a comunicagcdo como parte
integrante da pastoral e instrumento a servigo da evangelizagdo. Neste documento
indica-se a criagdo das Pastorais de Comunicagdo nas regionais, dioceses e
pardquias. A este respeito Puntel (2015, p. 75), assim comenta: “A luz dos
documentos precedentes, a Aetatis Novae estimula, encoraja, apresenta principios e
perspectivas pastorais, planos para uma eficiente pastoral da comunicagao”.

Ao aproximarmo-nos de uma nova época, da-se uma consideravel
expansdao nas comunicagdes, que influencia profundamente as
culturas de todo o mundo. As revolugbes tecnoldgicas representam
apenas um aspecto deste fendbmeno. Nao existe lugar onde nao seja
sentido o impacto dos mass media no comportamento religioso e
moral, nos sistemas politicos e sociais, € na educacéo.

[...] O uso dos novos mass media deu origem ao que se pdde
chamar “novas linguagens”, e suscitou ulteriores possibilidades para
a missao da Igreja, assim como novos problemas pastorais.

Neste contexto, estimulamos os pastores e o povo de Deus a
aprofundar o sentido de tudo o que diz respeito aos meios de
comunicagao, e a traduzi-lo em projetos concretos e realizaveis. (AN,
n.1-3)

Muito embora todos os esfor¢os da Igreja, partindo de Roma, no Brasil, no
final dos anos 90 a CNBB reconhece a sua insuficiéncia na utilizacdo dos meios de

comunicagdo de massa para a evangelizagédo, conforme indica o seu documento n.
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48, item 16 “Na Igreja [...] ainda ndo ha suficiente sensibilidade para a comunicacao.
N&o se tem consciéncia de sua importancia para a evangelizagao”.

Em fevereiro de 2002, a Igreja publica, através do Pontificio Conselho, dois
documentos sobre a internet: Etica nos meios de comunicacdo social e Igreja e
internet. No primeiro menciona que os meios de comunicagao social ndo sao bons
ou maus, mas sdo opg¢oes da ética humana. Destaca que a internet se presta a
formagdo humana na educagéao religiosa e manifesta preocupagdo com a qualidade
da informag&o ou noticia, bem como a possibilidade dos perigos das relagbes
interpessoais, principalmente dos jovens e criangas.

No segundo documento Internet e Igreja, destaca as vantagens do uso da
web: acesso direto e imediato a importantes recursos religiosos e espirituais, a
capacidade de encurtar distancias e de romper com isolamento de pessoas,
podendo, na medida em que mantém contato com outras pessoas com 0s mesmos
interesses, transforma-las participantes de comunidades virtuais de fé, encorajando
e auxiliando umas as outras, os leigos sdo chamados a participarem da rede e a
darem testemunho de sua fé no mundo virtual e destaca ainda a importancia da

formagao dos seminaristas, sacerdotes e religiosos para estarem neste ambiente.

Desse documento, [...], varios aspectos chamam a atengdo. Um é o
fato de a Igreja solicitar aos fiéis leigos fazerem da internet um uso
pedagdgico e catequético, ao mesmo tempo que sdo exortados a
descobrir “formas muito especiais de ajudar aqueles que, pela
primeira vez, entram em contato com a internet, a passar do mundo
virtual do espacgo cibernético para o mundo real da comunidade
cristd. (CARRANZA, 2011, p. 237)

O documento trata ainda sobre problemas existentes na rede, tais como
pornografia, cyberbulling, violéncia, sites instigadores do édio, que atacam grupos
religiosos ou étnicos, alerta sobre a presenga de sites que se definem como sendo
catolicos e a dificuldade do internauta distinguir as posigdes auténticas da Igreja com
simples interpretacdes pessoais, etc.

A Igreja ainda, como em todo o transcorrer da historia, pensa numa utopia do
controle neste novo ambiente, esquecendo-se que o fiel internauta utiliza de sua
liberdade e frente a grande massa de informacgao faz suas opgoes.

Comentando sobre as acgdes da Igreja a partir de 1990 e em especial sobre
este documento Emerson J.A. Silveira ( 2014, p.150), faz a seguinte critica:
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A instituicdo catédlica tem publicado documentos que procuram nao
so refletir, mas criar um “poder pastoral’ dentro desta cambiante
realidade eletronica. Ha toda uma movimentagédo em torno da ideia
de construir e propagar uma rede catélica, fazendo dela uma espécie
de presenca evangelizadora ou, segundo uma perspectiva mais
conservadora, uma catequese eletronica.

A mensagem do 36° Dia Mundial das Comunicagbes Sociais, (2002), teve
como tema “Internet. um novo foro para a proclamagédo do Evangelho” e nela o Papa
Jodo Paulo Il declara que a rede através das suas informagdes pode suscitar o
interesse do internauta em aproximar-se mais de Deus e da comunidade de fé, pois
contém um potencial para a proclamagédo do Evangelho, muito embora a Igreja se
encontrasse ainda a porta de entrada deste novo espaco.

Atualmente, com a revolugdo das comunicagdes e da informatica em
pleno desenvolvimento, sem duvida a Igreja encontra-se diante de
outra porta de entrada. [...] Para a Igreja, o novo mundo do espaco
cibernético € uma exortacdo a grande aventura do uso do seu
potencial para proclamar a mensagem evangélica.

Em 2005, o Papa Joao Paulo Il, através da carta apostdlica O Rapido
Desenvolvimento, alerta sobre a necessidade de mudanca de mentalidade, de
dialogo e renovagao pastoral dando a devida importancia a midia de massa que se
revelavam como oportunidades para que a mensagem do Cristo seja anunciada,
para alcangar as pessoas em todas as partes do universo, vencendo barreiras de
tempo, espaco e de lingua, ressalta que a internet com seu novo ambiente e sua
interatividade, pode contribuir com o governo pastoral e na organizagao das tarefas
da comunidade (PUNTEL, 2015, p. 80-84).

[...] a Igreja ndo estd chamada unicamente a usar os mass media
para difundir o Evangelho, mas, hoje como nunca, estd chamada
também a integrar a mensagem salvifica na "nova cultura" que os
poderosos instrumentos da comunicagao criam e amplificam. Ela
sente que o uso das técnicas e das tecnologias da comunicacéo
contemporénea é parte integrante da sua missdo no terceiro milénio
(RD, n.2).

O Papa exorta para “N&o ter medo das novas tecnologias! Elas incluem-se
entre as coisas maravilhosas, “Inter Mirifica” que Deus pbs a disposi¢cdo do ser
humano.” (RD, n. 13).
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Com pensamento evolutivo, acompanhando as transformacdes e cultura de
cada época, a Igreja toma consciéncia e publica, anualmente, no “Dia Mundial das
Comunicagdes”, mensagens correlatas com o assunto, tendo destacado nos ultimos
anos o relacionamento com a internet e as midias digitais.

Em 2008, (Os meios de comunicagdo social na encruzilhada entre
protagonismo e servico. Buscar a verdade para partilha-la), o Papa Bento XVI
destaca que a internet, entre outros meios, € um espaco para reapresentar a
sociedade, a verdade sobre a pessoa humana e que necessita promover uma
cultura em defesa da vida.

Em 2010 a mensagem é direcionada para os sacerdotes, (O sacerdote e a
pastoral no mundo digital: as novas midias a servico da Palavra), para que
despertassem e atentassem para o limiar de uma nova historia, marcada pela
cultura digital, que reconhecessem o novo ambiente e fizessem uso do mesmo, no
exercicio da missdo pastoral em parceria com leigos capazes, para em um trabalho

conjunto realizar a evangelizagao.

Os meios modernos de comunicacido fazem parte, desde ha muito
tempo, dos instrumentos ordinarios através dos quais as
comunidades eclesiais se exprimem, entrando em contato com o seu
proprio territério e estabelecendo, muito frequentemente, formas de
didlogo mais abrangentes, mas a sua recente e incisiva difuséo e a
sua notavel influéncia tornam cada vez mais importante e Gtil o seu
uso no ministério sacerdotal.

Em 2011, o Papa Bento XVI com a comunicagdo “Verdade, anuncio e
autenticidade de vida na era digital”’, reconhece as mudancgas operadas pela internet
e que ela esta alterando ndo sé o modo de comunicar, mas a comunicagdo em Si
mesma. A Igreja buscou entender e reconhecer as logicas e dinamicas, aprendendo

a aprender e a pensar o catolicismo de forma nova no contexto digital.

Vai-se tornando cada vez mais comum a convicgdo de que, tal como
a revolugéo industrial produziu uma mudancga profunda na sociedade
através das novidades inseridas no ciclo de produg¢ao e na vida dos
trabalhadores, também hoje a profunda transformagdo operada no
campo das comunicagbes guia o fluxo de grandes mudangas
culturais e sociais. As novas tecnologias estdo a mudar ndo sé o
modo de comunicar, mas a propria comunicacdo em si mesma,
podendo-se afirmar que estamos perante uma ampla transformacgao
cultural.
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Em 2013, o assunto tratado foi o das redes sociais, (Redes sociais: portais de
verdade e de fé; novos espagos de evangelizagdo), como espagos que podem
favorecer o dialogo e debate, reforgcando os lagos de unidade entre as pessoas,
podendo ser geradoras de novas relagdes e formas de comunidade.

Estes espagos, quando bem e equilibradamente valorizados,
contribuem para favorecer formas de dialogo e debate que, se
realizadas com respeito e cuidado pela privacidade, com
responsabilidade e empenho pela verdade, podem reforcar os lagos
de unidade entre as pessoas e promover eficazmente a harmonia da
familia humana. A troca de informagdes pode transformar-se numa
verdadeira comunicagdo, os contatos podem amadurecer em
amizade, as conexdes podem facilitar a comunhao.

Ao se referir sobre o uso da internet em 2014, na sua mensagem para o 48°
Dia Mundial das Comunicagbes, o Papa Francisco assim se manifestou:
“Particularmente a internet pode oferecer maiores possibilidades de encontro e
solidariedade entre nos todos; e isto € uma coisa boa, um dom de Deus”.

Em meio a todas essas orientacbes emanadas do Vaticano, na esteira do
Concilio Vaticano Il, a Conferéncia Geral do Episcopado Latino Americano —
CELAM, também se manifestou, de acordo com Puntel (2015 p. 84-93):

— Medellin (Colébmbia, 1968) - crengca que a midia era virtualmente muito
poderosa, apropriada para promover a mudancga social e deveria ser utilizada na
evangelizagao;

— Puebla (México, 1979) - havia como que um encantamento diante das
novas tecnologias de comunicagdo e se propde que a hierarquia e os agentes
pastorais em geral conhegam, compreendam, experimentem mais a fundo o

fendmeno da comunicagéo, e procurem integra-la na pastoral de conjunto (n. 1083).

A comunicagao, como ato social, vital, nasce com o préprio homem e
tem sido potencializada na época moderna, mediante poderosos
recursos tecnoldgicos. Por conseguinte, a evangelizagdo n&o pode
prescindir, hoje em dia, dos meios de comunicagdo (DOC. PUEBLA,
n.8).
— Santo Domingo (1992) — progressos tecnoldgicos e insuficiente presenca
nos meios de comunicagao Social e,
— Aparecida (Brasil, 2007) - procurando dar uma identidade cultural com
maior atengcdo as necessidades locais, sempre considerando os meios de

comunicagdo em massa como instrumentos para o desenvolvimento da
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evangelizagao, pois ela é tida como a forga que permite a Igreja viver o seu objetivo,
e € missao fundamental de cada cristdo batizado (LG, n. 31, 39, 40).

Nesta conferéncia menciona-se que é preciso investir numa pastoral midiatica
e a internet, deve ser utilizada para transmitir a mensagem de Cristo. (DA, n. 487). O
kerigma, catequese e aprofundamento da fé ndo pode abrir mdo de tais meios (n.
485) e ao final da conferéncia os bispos assumiram o compromisso de criar, até o
ano 2000, equipes de Pastoral da Comunicagcdo — PASCOM, em todas as dioceses
e pardquias, para melhor desempenhar o papel da Instituicdo nos meios de
comunicagao social.

Os bispos, em relagdo as comunicagdes, comprometem-se em
acompanhar os comunicadores, a conhecer e valorizar esta nova
cultura, promover a formagdo dos agentes cristdos, formar
comunicadores, apoiar a criagdo dos meios de comunicacio social,
estar presente nos mesmos, inclusive na internet, forum, entre outros
(DA, n. 486).

Também a Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil - CNBB em 2014,
através de uma comisséo especial de estudiosos, com objetivo de motivar a Igreja
para a reflexdo sobre os aspectos da comunicacdo e sua importancia na vida da
comunidade eclesial, apés ampla reflexdo, publicou o primeiro diretério de
comunicacdo da Igreja no continente americano — Diretério de Comunicacdo da
Igreja no Brasil (doc. 99), onde os cristdos s&o incentivados a utilizarem
coerentemente os meios de comunicagao social como também apresenta principios
norteadores da acao cristd nas midias.

A Igreja sempre desejou acompanhar a evolugdo comunicacional, muito
embora, por vezes, o tenha feito de forma lenta, precavida, e apés muita reflexdo, e

com a internet ndo poderia ser diferente.

A Igreja instituicdo buscou fortalecer sua presenca oficial na internet,
cuja constituicdo nao foi neutra, nem automatica. Para a sua
ocorréncia, ela precisou atualizar seus processos comunicacionais
internos e externos para dar conta de uma nova complexidade socio-
simbdlica que emergia a partir dos desdobramentos das praticas
comunicacionais digitais. (SBARDELOTTO 2016, p. 21).

4.5.3 Agdes praticas
No final da década de 1990 a Igreja percebe, ainda mais, os avangos da

internet nas agbes do cotidiano e aproxima-se mais da rede mundial de
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computadores, expandindo-se de forma crescente e incentivando que seus
componentes participem deste novo ambiente.

Rapidamente obteve uma presenca muito forte. Os padres e as
representacgdes institucionais (Conferéncia Nacional do Bispos do Brasil - CNBB
arquidioceses, dioceses, institutos de formacdo e outros), movimentos da igreja
(Renovagédo Carismatica Catolica, Tradicdo, Familia e Patria - TFP, Fé e Luz,
Arautos do Evangelho e outros), as pastorais (Pastoral da Terra, da Crianga,
Carceraria e outras) e os leigos, comegaram a publicar seus sites, utilizar e-mails,
blogs, whatsapp, youtube, facebook e ocupar o espago virtual. Chegando-se a
fomentar uma blogosfera catodlica, ao referir-se aos blogs catolicos que surgiram em
lingua portuguesa. ( SILVEIRA, 2014, p.82-83).

Também neste embalo surgiram grupos de leigos sem qualquer vinculagao
formal com as instituicbes eclesiasticas, mas que passaram a publicar seus

pensamentos e questionamentos na rede.

Nas redes digitais além das ac¢des institucionais € possivel perceber
inumeras expressdes assumidamente catdlicas, sem qualquer
vinculagao oficial com a instituicdo eclesiastica. Ou seja, individuos e
grupos que criam ambientes publicos de circulagdo de sentido sobre
o catolicismo [...] intituladas especificamente como “catdlicos: *Fé
catélica, Musica Catdlica, Catequese Catodlica, Catecismo da Igreja
Catdlicas, etc. (SBARDELOTTO, 2016, p 23).

O Vaticano langou-se no espaco cibernético em 1995 através do site
www.vatican.va, que originalmente era um repositério de documentos e paginas de
informagdes diversas sobre o Papa e a Santa Sé. Em 2009 foi criada a pagina no
facebook Pope2you, como canal para os jovens terem imagens do Papa, ouvir suas
mensagens e interagirem entre si. Ha um canal no Youtube, para divulgar os videos
do Papa e mensagens religiosas, editadas em varias linguas; um wiki®® para divulgar
informagdes e formagado sobre o magistério da Igreja sobre as comunicagdes e o

Iphone, que recebe mensagens e imagens evangelizadoras através do celular®.

® 0O termo wiki (rapido, ligeiro, veloz.) é utilizado para identificar um tipo especifico de colegdo de
documentos em hipertexto. Este software colaborativo permite a edicdo coletiva dos documentos
usando um sistema que n&o necessita que o conteudo seja revisto antes da sua publicagéo.

% Acrescentamos na tabela 1, alguns dos principais marcos histéricos da presenga da Igreja na
internet, de acordo com pesquisa pessoal de Moisés Sbardelotto.
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Outros elementos que marcam a presencga da Igreja na internet, da mesma
forma que o faz no espacgo off-line, seria a proclamacao, pelo Papa Joao Paulo Il, de
Santo Isidoro de Sevilha como o padroeiro da internet®®.

Analisando a presengca da lIgreja no espago cibernético, percebe-se a
movimentagao em torno de se construir uma “internet catdlica” em um ambiente em
gue nao se tem controle.

Num exame amplo sobre a presenca da Igreja Catdlica na web, sem
considerar os blogs, os inumeros e-mails, os perfis no facebook, twitter, entre outros.

Silveira, (2014, p. 154) classifica, somente as paginas, em trés tipos principais:

a) Paginas institucionais de arquidioceses, dioceses, pardquias,
casas de formacgdo, editoras, associacbes e movimentos que
mantem um sitio, ou blog de cunho oficial e formal;

b) Paginas de comunidades e bandas, construidas com os mais
diversos estilos e possuindo uma enorme diversidade de recursos
interativos entre o usuario e o computador.

c) Paginas pessoais de adeptos ou de personalidades catdlicas, em
especial de padres.

Na atualidade, diante da volubilidade, velocidade, multiplicidade das
informagdes na rede, constantemente refeitas e atualizadas, da mudanga de um
texto para outro, ou de uma pagina para outra, analisar a presenga da Igreja na
internet € uma tarefa muito complexa, sendo quase que impossivel.

Para se ter uma ideia do volume de informacdo disponivel, uma rapida
pesquisa no buscador de maior utilizagdo no Brasil — Google, na palavra “catélica”,
nos traz aproximadamente 27 milhdes de resultados e realizando-se a mesma
pesquisa no Google Catodlico — portal que reune sites apenas com a doutrina
catolica, depara-se com mais de 15 milhdes de resultados®.

Em entrevista a Moisés Sbardelotto, o arcebispo Claudio Maria Celli, ex-
presidente do Pontificio Conselho para as Comunicagdes Sociais, assim se

manifesta sobre a presenca da igreja na internet:

[...] consideramos que a rede social € um ambiente de vida onde
habitam milhdes e milhées de pessoas. E a Igreja tem a consciéncia
de que também a esses milhdes de pessoas, a esses habitante do
continente digital deve anunciar o Evangelho. Essa €& uma

® Veja oragdo em: www.pavablog.com/2011/07/19/santo-isidoro-de-sevilha-abencoa-os-internautas-
faca-a-oracao
% Consulta realizada dia 04/12/2017.
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consciéncia ja possuida. Isto €, o magistério da Igreja ja percebeu
isso, e € uma realidade. Para nos isso é muito importante. Portanto,
em relagdo a isso, ndo se volta atras. A ideia é: testemunho no
contexto das redes sociais — o papa diz que o problema ndo é
bombardear as redes sociais com mensagens religiosas. E toda uma
visdo do que significa anunciar o Evangelho.

4.5.4 Do pulpito a rede

E certo que a Igreja possui uma forte presenca organizacional na rede,
porém, ela ndo altera os seus rituais. Faz uso deste novo ambiente como se fosse o
pulpito no templo, prolongando comportamentos habituais (disciplina, atividades
rituais, padronizagdo de agdes), utilizam o ciberespago apenas com um meio de
divulgar sua mensagem, como modo de alcangar mais fiéis ou de recongregar as
pessoas que tiveram sua vivéncia fragmentada querendo seu retorno ao que

acontecia anteriormente.

A Igreja tem convicgdo de que as midias digitais n&o substituem a
vida em comunidade e a liturgia presencial, “contudo pode completa-
las, atraindo as pessoas para uma experiéncia mais integral da vida
de fé e enriquecendo a vida religiosa dos usuarios” (DCIB, n.176).

No espacgo virtual a Igreja oferece ao internauta através dos sites das
paréquias, a possibilidade, entre outras, de ter uma diregdo espiritual, por meio de
um chat, catequese, noticias da igreja local, do seu paroco, avisos paroquiais,
horarios de celebragdes — tudo como um jornal digital, oragcbes e béncgaos, de
conhecer e oferecer culto aos santos e a Virgem Maria coloca a venda produtos da
igreja, (ndo que isto tenha que ser desprezado, pois se constitui uma das fontes de
renda para outros projetos sociais na Igreja), “ha toda uma movimentagdo em torno
da ideia de uma espécie de presenga evangelizadora, ou uma catequese eletrénica”.
(SILVEIRA, 2014, p. 153). A interatividade, porém é restrita. Os questionamentos e

criticas tdo comuns no ciberespaco, ndo sdo permitidos.

Ao ler a descricdo dos sites que se consideram catdlicos, percebi
que eles incidem mais sobre o devocionismo sentimental e algumas
praticas de piedade individual, de certo modo, periféricas a fé crista
ou catolica do que servem propriamente seja ao aprofundamento da
fé, seja para manter vinculos com um caminho comum da Igreja
(SILVEIRA, 2014, p.11).
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Da maneira como a Igreja se apresenta, nos leva a crer que se faz necessario
aproveitar melhor os recursos tecnologicos, haver uma alteragdo na linguagem,
rever o que e como € proposto, estabelecendo novas vivéncias e espiritualidade,
resignificando ou alterando simbolos, mas preservando a esséncia, E preciso uma
revisdo do conceito de Igreja, de como se apresentar na internet, facilitando a

interatividade e entendendo qual a l6gica deste novo ambiente.

O uso da internet pressupbe que, ao atualizar o modo de
comunicagdo da fé, haja também uma revisdo do préprio conteudo
do que é proposto. [...] E preciso construir e difundir a mensagem da
fé no mundo digital evitando a mera transposicdo online da
mensagem evangélica, usando corajosamente e com criatividade as
linguagens e tecnologias para atualizar o “ler e escrever’ da vida
conjugada com a nova cultura das midias (SILVEIRA, 2014, p.11).

Em vista as possiveis perspectivas no campo da evangelizagado as técnicas
utilizadas precisam ser dominadas por pessoas capacitadas que se mantenham
atualizadas sobre os novos instrumentos gerados dia a dia, ja que neste espaco
gera-se a interac&o entre o fiel e o sagrado.

A Igreja em tempo de redes sociais € chamada para uma tarefa
deste tipo, assumindo as formas adequadas e se considerando
também (e, pois, certamente n&do sé) como lugar de conexao
significativa das pessoas, capaz de proporcionar a base para a
construgdo de relagbes de comunhdo, em uma sociedade
fragmentada (SPADARO, 2012, p. 8081).

Por outro lado, o cristdo também pratica sua fé no ciberespaco e ele
desenvolve novos vinculos com a Igreja e com Deus, ele afeta e € afetado pelas
transformagdes na cultura midiatica, também tem sua mentalidade alterada e
quando a Igreja n&do acompanha esta transformacdo o dialogo fica mais dificil,
principalmente entre as geragbes mais novas.

O cristdo internauta traz a sua carga de religido e fé para este novo ambiente
e mediante sua percep¢ao e experiéncia, comega a indagar, selecionar com critérios
préprios, questionar, elogiar e criticar os assuntos abordados, e até sugerir novas
formas de abordagem, podendo gerar desvios ou modificagdes no sentido religioso,
trazer implicagbes no que se refere a autoridade, comunidade de pertenca, liturgia,
etc.
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Parece-nos que o eixo fundamental para uma nova evangelizagao
reside no fato de compreender o que significa encontrar-se diante de
uma verdadeira “revolugdo” tecnoldgica que exige ir além dos
instrumentos e tomar consciéncia das “Mudancgas” fundamentais que
as novas tecnologias operam nos individuos e na sociedade
(PUNTEL, 2015, p. 126).

Percebe-se uma tenséo entre o proposto pela Igreja e o fiel internauta pratica.
Este comportamento, embora ainda modesto, se ndo alterado, podera provocar
transformagdes no comportamento do usuario da internet e no seu relacionamento
com a Igreja.

O professor Padre Pedro Gilberto Gomes em entrevista, online, a revista IHU

em 28 de margo de 2010), assim se posiciona:

Ouvir o sermao do padre na internet tem o mesmo significado de
ouvi-lo na Igreja? [...] que tipo de espiritualidade os espagos virtuais
estdo criando? E possivel estabelecer novos tipos de relagdes?
Quando se suprime algumas partes da missa, que o internauta pode
nao gostar, ele esta criando um novo tipo de celebragdo? Como
ficam os relacionamentos do internauta e a comunidade de
pertenca? Os ritos e simbolos, tdo ricos na Igreja, podem tomar outro
significado? Para ele o simples fato da pessoa se relacionar, via
portal, ja esta criando uma forma de espiritualidade ou forma de ver a
religido diferentemente.

Ocorrendo as adaptagbes no modo de ser Igreja na internet & possivel gerar
um grupo de cristdos espalhados pelo mundo, usuarios frequentes da internet,
atualizados com a Palavra de Deus, com os documentos da Igreja e com as novas
linguagens do sistema e, que sejam evangelizadores digitais, pois a rede pode
auxiliar na formagdo de novos cristdos, no reforco para muitas atividades e
programas da igreja, na evangelizagao, catequese, noticias e informagdes, conselho

pastoral e até direcdo espiritual.®’

O ambiente digital € uma fonte de informagdo para a acgao
evangelizadora da Igreja. ... Nas redes digitais, € possivel encontrar
inumeras fontes de informacdo e de documentagdo sobre a vida
eclesial e social... que podem servir de subsidio para as praticas
formativas da catequese. (DCIB, n. 188).

" Neste sentido seria oportuno conhecer o aplicativo “Confession” desenvolvido para auxiliar os
cristaos catolicos refletirem sobre os seus pecados e realizarem um exame de consciéncia antes da
participagdo no sacramento da Peniténcia, embora restrito e direcionado como as confissdes dos
séculos passados, ndo deixa de ser um auxiliar no sacramento. O mesmo pensamento pode ser
utilizado em outra série de aplicativos disponiveis como Biblia Sagrada, Ibreviary, catdlico orante,
entre outros.
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4.5.5 As tensdes advindas da rede

Apesar da constatacdo da convivéncia do fiel internauta com o mundo
praticando sua crenga e expressando sua fé livremente, neste novo ambiente,
construindo novas praticas de sentido, com a técnica intermediando o acesso a
Deus e de suas possiveis e aparentes vantagens, pois permitem o acesso em
qualquer momento e lugar de orag¢des, novenas, velas, palestras, aconselhamentos,
missas, homilias, tais praticas encontram barreiras diversas ad intra na Igreja, pois, a
internet, ainda que, em hipdtese, representa uma desterritorializagdo em relagcéo ao

leigo, o cristdo comum e a igreja como comunidade de fé e hierarquia.

As transmissdes tem valor evangelizador, pois por meio delas, o
anuncio da Boa Nova vai ao encontro dos enfermos, das pessoas
com idade avangada ou impossibilitadas de participar fisicamente
das comunidades. (DCIB, 2014, n. 99)

Karl Rahner, Metz e Romano Guardini importantes tedlogos, entre outros,
questionaram a legitimidade das transmissdes das celebragdes cristas pela televisao
e internet, alegando que a participagdo, efetiva na comunidade e a pertenga é
caracteristica da vida em sociedade, preocuparam-se com a possivel
dessacralizacdo dos ritos, quando realizados pela internet sem a presenca da
comunidade de pertenca.

Eles colocam, entre outros argumentos, a esséncia na presenca fisica “real’
(a presenga da pessoa inteira em contato com a realidade da presenca salvifica de
Cristo) e participagdo, (questionam que o fato da pessoa estar assistindo a
celebracdo, ela o faz sob o olhar de quem transmite, retirando a esséncia da
presenga no ambiente original, ficando fora do contexto. Ndo ha interagdo com os
demais presentes na celebracédo. Além do mais, o fato de ser gravado — quando nao
ha uma transmissao ao vivo —, coloca a pessoa dentro de um cenario que ja passou)
alegando que “a Igreja ndo é apenas uma rede de relagdes imanentes”, (SPADARO,
2012, p. 128), ndo admitindo a participagdo dos sacramentos® via web. Ficam ainda
em aberto questdes do tipo: A rede consegue captar a atengdo da pessoa?
Consegue fazé-la pensar? Consegue fazé-la mudar de atitude? Comprometer-se

com os demais irmaos?

® Sinal visivel de uma gracga invisivel. Assim, a agua € o material do batismo, p&o e vinho sdo matéria
da eucaristia, em que a forma dos sacramentos é dada pelas palavras pronunciadas pelo oficiante,
pelo ritual, pelas agbes liturgicas. (SBARDELOTTO, 2012, p. 329).
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Um cristdo, por exemplo, pode receber uma orientagao espiritual sobre sua
vida via internet, mas nao pode receber o perddo dos pecados (sacramento da
peniténcia), ainda que esteja arrependido dos mesmos e de coragao contrito,
condicdo para receber o sacramento, se nao estiver, fisicamente diante do
sacerdote.

O fato € questionado por alguns estudiosos com os seguintes argumentos: é
a presenca de Deus que faz de um grupo de pessoas uma comunidade de fé, e ndo
sua proximidade espacial e se “dois ou trés estao reunidos no nome do Senhor”, néo
estaria Ele ali presente, conforme fala a Escritura (Mt 18,20)?

Também a Igreja reconhece que uma vela acesa na igreja (em sua forma
fisica) e a “sua imagem na internet’ muito embora seja apenas uma representacéo
do ato, ja que a rigor trata-se apenas de uma imagem de uma vela queimando,
possuem o mesmo valor, pois, segundo alguns, a esséncia da intengdo do sujeito
orante, ndo fora subtraida®. Neste caso a presenca fisica ndo é questionada.

A prépria Igreja se contradiz sobre a questdo da presenca fisica, no momento
que a bencdo papal Urbi et Orbi’®, admite a internet para aquisigdo das indulgéncias
e ndo questionam a validade sobrenatural deste gesto, permitindo que o fiel sinta-se
abengoado independente da distdncia ou do meio de comunicagdo com o qual
acompanhavam a transmissao.

Também inumeras béngaos sao transmitidas pelos presbiteros a seus fiéis
nos mais variados meios (chat, videos, whatsapp, entre outros), e tanto o fiel se
sente abengoado, “naturalmente”, como os presbiteros creem na mesma eficacia da
bencdo pessoal, muito embora os documentos da Igreja sejam pela ineficacia
quando separada do mundo real.

A realidade virtual ndo pode substituir a real presenga de Cristo na
Eucaristia, a realidade sacramental dos outros sacramentos e o culto

A opinido de alguns sacerdotes e bispo, sobre o assunto, pode ser encontrada na dissertacdo de
mestrado de Thamiris Magalhdes de Sousa, da Universidade do Vale dos Sinos, Igreja Catdlica no
mundo digital: as tensdes entre discurso e pratica da igreja na era da internet e as redes de
relacionamento do Cirio de Nazaré, em Belém do Para, como fendbmeno de midiatizag&o religiosa.

" Urbi et Orbi ("a cidade de Roma e ao mundo") é a bengéo de Pascoa e Natal com as quais o Papa
se dirige ao publico em geral na Praca de Sdo Pedro. A bengéo também é concedida pelo papa em
sua eleigdo, ou seja, no final do conclave.

A principal caracteristica desta bénc¢ao aos fiéis € que concede uma peniténcia e uma Indulgéncia
plenaria sob as condi¢des definidas pelo direito candnico.
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assistido no seio de uma comunidade humana de carne e osso. Na
internet ndo existem sacramentos. Mesmo as experiéncias religiosas
que sao possiveis ali pela graca de Deus sao insuficientes, se
separadas da interagdo do mundo real com os outros fieis (A Igreja e
a internet, n.9).

Seguindo-se esta linha de raciocinio, pode-se questionar se as oragdes feitas
através da midia e da internet sdo ou nao validas, se elas carregam a mesma

intencédo daqueles que a proferissem dentro do templo, por exemplo.

Embora a Igreja ainda n&o admita a celebracdo de sacramentos
midiaticamente, alguns rituais considerados “populares”’(como o
acendimento de velas) também passam a ser sacramentalizados via
on line, o que é reforcado pelo destaque com que sao oferecidos nos
sites catdlicos, pela inUmera participagao por parte dos fiéis e pela
sensacdo de sacralidade criada pela interface interacional dos
sistema catolico online. “Os fiéis buscam nessa sensacdo -
construida digitalmente — uma forma de experimentar o sagrado de
forma simples, rapida e acessivel do que os rituais territorializados e
os elementos “concretos” do ‘mundo real”. Assim, ao invés de uma
dessacralizagdo dos ritos, instaura-se uma nova sacramentalidade
(SBARDELOTTO, 2012, p.328-329).

Antonio Spadaro (2012, p.126), apoiado no documento do Pontificio Conselho
das Comunicagdes Sociais, A Igreja e a internet (2012), falando sobre o assunto diz
que “a Igreja catdlica insiste sempre no fato de que € impossivel e
antropologicamente errado considerar a realidade virtual capaz de substituir a
experiéncia real e concreta da comunidade crista”.

E os que usam a internet, ndao possuem a pertenca em sociedade?
Questionam outros tedlogos que defendem a transmissao da fé e do culto através da
rede. Os participantes se acham envolvidos e interagem entre si, possuem o0s
vinculos de solidariedade e vivéncia comunitaria da fé cristd na igreja, onde estéo
presentes também as pessoas da Santissima Trindade.

Outro ponto que se destaca € que diante da pluralidade de ofertas na internet
o fiel internauta pode retrabalhar e resignificar sua experiéncia religiosa e de fé
numa trama complexa de sentidos.

Como é a sociedade, em geral, quem determina “o que € religioso” indo para
além das ofertas de sentido da Igreja ou da midia, desviando-se do controle
simbolico e teoldgico da Igreja, ela corre o risco de ser excluida de determinadas
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“‘esferas” que nao se sentem correspondidas por ela, ou entdo de ser considerada,
apenas, “uma opinido a mais” em um contexto “variado”.

O padre Antonio Spadaro, (2013, p.140-141), firma posi¢do, buscando na
origem da Igreja o sustentaculo de sua opinido, "o pertencimento eclesial ndo é
jamais fruto de um “consenso” nem é um “produto de instrumentos que dependam
do funcionamento eficaz dos instrumentos de comunicacédo”, sendo a comunhéo
eclesial um dom do Espirito: “as relagdes na rede dependem da presenca e do
funcionamento eficaz dos instrumentos de comunicacdo”. A comunhdo eclesial €
radicalmente um “dom” do Espirito”. O agir comunicativo da Igreja tem nesse dom o

seu fundamento e sua origem.

E certo que a oferta religiosa aumentou exponencialmente na
internet e que os rituais quando inscritos na rede, passam a
desenvolver processos religiosos em outra escala que favorecem
novas experiéncias religiosas, distintas das tradicionais
(SBARDELOTTO, 2012, p. 330).

Ha também a questéo da interatividade da Igreja com os fiéis, mesmo tendo o
Papa Bento XVI, reconhecido a infernet como uma nova agora, como a praga
publica do passado, onde as pessoas partiihavam suas ideias, informacbes e
opinides, o site do Vaticano, a pagina oficial no YouTube, a News.va ndao permitem
que o internauta faca comentarios, dé opinides. A fungdo foi originalmente
desativada n&o havendo possibilidade de interferéncia externa distorcendo o
assunto tratado. Tal estratégia contradiz uma das maiores caracteristicas deste meio
de comunicagéo, Sbardelotto, em entrevista a IHU on line (27/08/2016), menciona o
siléncio da Igreja como sendo a “excomunicacéo”, estratégia para cessar a possivel
perturbagdo externa da comunicacao.

No tocante ao uso dos equipamentos, os smartphones estdo cada vez mais
populares e com os mais diversos recursos, sendo comum sua presenga na Igreja
para tirar fotos, entretanto, a leitura da Biblia ou de algum texto através do mesmo,
ainda “soa estranho” para muitos alegando que a Biblia dos smartfones estaria
substituindo a Biblia em livro.

E bem verdade que a versdo digital da Palavra, permite ao internauta saltar
de texto em texto, indo aonde quiser, sem ter a nogdo do que vem antes ou depois.

Perde-se a nogdo de sentimento e busca-se somente a informag&o, isto sem
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considerar que “a forma como as escrituras séo lidas pode influenciar o modo como
elas sdo interpretadas” (Phillips, P. entrevista em BBC Future, 23/02/2017).

De maneira correlata, algum fiel pode obter parte de uma homilia, ou de uma
missa e distribuir ao vivo, com comentarios proprios; além do risco de simplificar a
mensagem, da extragao do seu contexto original. Ainda ha de se notar que enquanto
o fiel internauta publica nas redes sociais a foto, o filme, comentario, ele ndo esta
participando plenamente e nem se comprometendo totalmente com a comunidade.

Ha também o risco do internauta utilizar a rede em busca de atividades mais
personalizadas, criando uma fé individualizada, compartilhando versiculos da biblia
nas midias sociais associados a sua propria subjetividade e dai extrairem a sua

prépria leitura, deixando de lado a presenca na comunidade.

Indmeros sites vinculados ao catolicismo ofereciam diversas
possibilidades de experiéncia religiosa via internet, fora do ambito
tradicional do templo... Neste ambiente além da mera informagéo
sobre a religido, também se promovia e se incentivava uma “relagéo
pessoal”’ com o sagrado no contexto digital, em um novo ambiente de
culto. (SBARDELOTO, IHU on line 27/08/2016).
Também ha os casos dos sites que se definem como catdlicos. Eles sdo
chamados a participarem na evangelizagao, conforme o documento Igreja e Internet,

n.8e 10:

Os grupos ligados a Igreja deveriam estar ativamente presentes na
Internet, além disso, os individuos e os grupos nao oficiais, bem
intencionados e retamente informados, que agem por sua prépria
iniciativa, sdo também encorajados a estar presentes na Internet.

[...] que as pessoas, a todos os niveis da Igreja, lancem méao da
Internet de maneira criativa, para assumirem as responsabilidades
que lhes cabem e para ajudarem a Igreja a cumprir sua missao.

E preciso, porém, ficar atento ao contetido publicado evitando-se que a
exposi¢cao do texto seja meramente uma exposigcdo de opinido do internauta, sem
estar alicercada nas diretrizes pastorais da Igreja, podendo gerar mais confusdo que
unido.

E preciso zelo com o que se publica, pois paradoxalmente, as mesmas forcas
que operam para o melhoramento da comunicagao, podem separar as pessoas, seja

de forma individual, em ideologias, politicas, ragas, etc..
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Se o texto ndo for bem trabalhado, pode oferecer oportunidades de o
internauta buscar uma espiritualidade em espacgos diferentes construindo novas

possibilidades de autoridade e pertenca.

O catolicismo, na era digital, continua se manifestando como
historicamente enraizado e institucionalmente estruturado, mas
também como simbolicamente fluido e comunicacionalmente
ressignificado. (SBARDELOTTO, IHU on line, 27/08/2016).

O tema é bastante polémico e merece ser melhor aprofundado, visto que se
encontra em um territorio relativamente novo e o caminho para se chegar ao
consenso parece ser longo e carece de amadurecimento.

Antonio Spadaro (2012, p.10), assim acredita: “A cultura digital traz novos
desafios para nossa capacidade de falar e escutar uma linguagem simbdlica que
trata da transcendéncia”.

Essa experiéncia das redes sociais vai ndo s6 mudando a relagéo
entre a Igreja e seus fiéis, mas vai também construindo outro modo
de “ser catdlico”. Para além de uma prética ritual de fé, emergem
praticas comunicacionais midiaticas sobre a religi&o, que produzem
(micro) transformag¢des no proprio catolicismo, cuja construgcéo
comum € reivindicada pelo diversos interagentes em rede.
(SBARDELOTO, IHU on line 27/08/2016).

Apesar de todos os riscos a Igreja desde o Concilio Vaticano Il através do
Decreto Inter Mirifica e a Constituicdo Pastoral Gaudium et Spes é favoravel ao uso
de novas midias e reconhece que os meios de comunicacao influenciam o modo de

pensar e agir das pessoas (GS n. 6).

A Igreja Catdlica, tendo sido constituida por Cristo Nosso Senhor, a
fim de levar a salvacédo a todos os homens e, por isto, impelida pela
necessidade de evangelizar, considera como sua obrigagdo pregar a
mensagem de salvag&o, também com o recurso dos instrumentos de
comunicagdo social, e ensinar aos homens seu correto uso.
Portanto, pertence a Igreja o direito natural de empregar e possuir
toda sorte desses instrumentos, enquanto necesséarios e Uuteis a
educacao cristad e a toda a sua obra de salvagdo das almas (IM,n.3).

A rede possui coisas boas e ruins. E preciso filtrar com critério e ndo se deve
deixar de usa-la se quiser ver a acao de Deus no Mundo, como diz o Papa

Francisco.
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A internet pode unir as pessoas, mas também as pode dividir, tanto a
nivel individual como em grupos mutuamente suspeitos, separados
por ideologias, politicas, posses, ragas, etnias, diferencas de geragao
e até mesmo de religido. Ela ja tem sido utilizada de maneiras
agressivas, quase como se fosse uma arma de guerra, e ja se tem
falado do perigo do « terrorismo cibernético. Seria dolorosamente
irénico se este instrumento de comunicagdo, com um potencial tdo
elevado para unir as pessoas, voltasse as suas origens da guerra fria
e se tornasse uma arena para o conflito internacional (El, n. 9).

Na verdade estdo surgindo novas formas de plataforma sociais da Rede
ligadas a fé, e particularmente a prece. A criatividade da Igreja (fiéis e pastores)
pode encontrar novas formas de divulgagcédo e compartilhamento do Evangelho e da
vida da Igreja (SPADARO, 2013, p. 140-141).

4.5.6 Mais que 0s primeiros passos

Um fato inusitado acontecido na Igreja no periodo de novembro de 2013 a
dezembro de 2014, com relagdo ao uso da internet pela Igreja chama a atengédo e
merece destaque.

Em preparagdo para a 3% Assembleia Geral Extraordinaria e para a 142
Assembleia Geral Ordinaria do Sinodo dos Bispos o Vaticano disponibilizou,
mundialmente, um questionario que permitia as Igrejas particulares participarem
ativamente na preparagao do Sinodo.

Algumas conferéncias optaram em colher respostas via internet, através de
sites especificos, lista de e-mails e em plataformas sécio-digitais.

Da mesma forma, algumas dioceses passaram a divulgar as respostas e
comentarios as perguntas na internet. Antes de qualquer pronunciamento oficial,
houve uma discussédo publica sobre um assunto que a Igreja iria tratar.

Estaria o adagio, relembrado por Leonardo Boff “Os leigos ndo pensam e
devem calar” sendo alterado? A Igreja estaria cedendo no seu campo autoritario de
até entdo e, aprendendo que € preciso escutar, entender, reaprender com os
outros?

Ainda é muito cedo para se formar uma opinido a respeito deste método, mas
com certeza, ele pode trazer novidades ao modo de pensar e agir da Igreja no futuro
préximo.

A internet e as redes sociais podem oferecer oportunidades inusitadas para o
anuncio da fé, podem ser utilizadas na evangelizagcédo, na partilha da Palavra, na
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catequese, na animacao, é preciso implantar uma pastoral de comunicacdo ousada,

nas Igrejas que coloquem em comum suas informagdes, incentivando o uso

proveitoso da internet, conforme diz Spadaro (2012):

A rede ndo é um novo meio de evangelizagdo, mas antes de mais
nada um novo contexto em que a fé é chamada a expressar-se nao
por mera vontade de presenga, mas por uma co-naturalidade do
cristianismo com a visdo dos homens.”’

" RICCIERI, P. apud SPADARO, A. La fede nella rete delle relazioni: comnione e connessione.
Relazione al Convegno Testimoni digitali. Volti e linguaggi nelléra cross mediale, Roma, abril 2010. p.

22-24.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Para o cristianismo a evangelizagdo de todos os povos € um projeto nascido
da vontade de Jesus Cristo sendo transmitida para a Igreja que desde a génese de
sua histéria procura cumprir com sua missao.

No principio a mensagem, boa nova, trazida por Jesus Cristo, foi introduzida
pela oralidade e pelos testemunhos, passando pelas imagens nos quadros e
esculturas, — para ensinar e recordar, principalmente os iletrados — escrita e musica.

Com a evolugdo dos meios de comunicagao e das midias sociais a Igreja
passou a fazer uso dos microfones, projecdes, radio e televisdo para “implantagéo
do Reino de Deus” e nos dias atuais onde um numero crescente de pessoas tem se
utilizado cada vez mais da rede mundial de computadores para se comunicar ela se
defronta com um novo caminho a ser trilhado, para vencer os grandes desafios que
se apresentam na cultura contemporanea.

Na internet o volume de informagéo disponivel, jamais visto em um unico
local, associado a facilidade em acessa-los, findam atraindo e seduzindo os seres
humanos, impactando na vida das pessoas comuns que nao mais sio apenas
meros consumidores da informacdo, mas sao também produtores de conteudos,
resultando em novos cddigos, estruturas e sistemas em um novo ambiente, o
virtual.

Neste espaco ha a superacido das barreiras do tempo e do espago, ocorre a
relagdo direta, participativa e interativa entre as pessoas, transformando
profundamente a forma de pensar, relacionar e vivenciar a dinamica dos
acontecimentos.

A pesquisa deu-nos o embasamento necessario para chegarmos a conclusao
de que a internet, na atualidade, tem o seu papel na propagagdo da mensagem
cristd deixada por Jesus Cristo, sensibilizando e tocando o coragao daqueles que
nao O conheceram, como também reavivando o coracdo dos cristdos que se
encontram com uma fé adormecida e fortalecendo a identidade e seus credos entre
0s membros da Igreja.

Portanto, ela pode ser um instrumento divulgador da mensagem crista, como
também este novo ambiente que esta sendo gerado — o ciberespag¢o, € um novo

espaco para a evangelizagao.
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Num mundo secularizado e plurirreligioso como o que vivemos a Igreja fiel ao
seu mandato missionario reconhece a importancia da internet para continuar
difundindo a Boa Nova, principalmente para a juventude, cuja formagao das novas
geracdes pressionadas por tantas opgdes necessita de discernimento e coragem.
Isto exige que a Igreja avance, ainda mais, em um dos principais meios de
comunicagcdo deste milénio ajudando a construir a cultura digital, com novos
métodos e novas linguagens, com competéncia e prudéncia, onde os valores
cristdos possam ser facilmente encontrados, entendendo que estd em um novo
ambiente, que rompe barreiras do tempo e do espaco, nédo é fixo, nem é fisico e
movimenta-se constantemente, articulando-se com os processos interacionais.

Através da pesquisa constatamos que o Magistério da Igreja tem se
apropriado desta nova tecnologia para divulgar seus documentos oficiais em site,
manifesta-se constantemente sobre a internet, tem utilizado o youtube, o facebook e
0 whatsapp para informar os fiéis, emprega os e-mails como forma de comunicagao
entre seus pares, multiplicando suas idéias e dizeres através da palavra dos seus
bispos, padres e religiosos nas mais diversas redes sociais, expde seu pensamento
e posicdo sobre assuntos mais polémicos, ainda que iniba os comentarios dos
mesmos, informa sobre os eventos da Igreja e comenta assuntos diversos como
forma de atrair a juventude, grande usuaria desta midia e ultimamente até tem-se
utilizado da rede para a pesquisa de opinido entre o povo de Deus, além do que a
Igreja local também comega a dar seus passos neste ambiente.

No que se refere aos desafios impostos na contemporaneidade a pesquisa
demonstrou que a internet, se bem dominada pela Igreja e pelos cristdos
conscientes, quanto a sua ambiéncia, cultura e linguagem, pode ser auxiliar para a
superacdo dos mesmos na medida em que possibilita a percepgcdo que os
internautas tém de Deus e da comunidade de pertenca.

A internet pode estimular o primeiro contato, ou mesmo fortalecer vinculos,
despertar a fé, com o comprometimento do seguimento de Jesus, mas é
imprescindivel que haja o contato humano direto presencial onde a comunidade
colabore na formacgéo e sustentag&o do individuo.

E possivel utiliza-la para esclarecer os maleficios do consumismo,
individualismo e globalizagc&o, fornecendo subsidios para que o internauta, seja
divulgador da mensagem do Evangelho de Jesus Cristo e agente de transformagao
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na sociedade contemporanea, onde se valorize os tracos culturais locais e a
comunidade de fé.

Ela pode motivar, complementar, contribuir com a formagéo dos cristdos, com
cursos de formacdo a distancia, fortalecendo os alicerces do cristianismo com
formacédo biblica, liturgica, vocacional, etc. Pode alterar o relacionamento com os
demais seres humanos, auxiliando para minimizar o individualismo, formando
verdadeiras comunidades e gerando mais cristdos comprometidos com a mensagem
do Evangelho de Jesus Cristo para que possam atuar como divulgadores da
Palavra, junto aos seus.

Possibilita também que as pessoas mais idosas e/ou com dificuldades de
locomogéo, ou aqueles que residam em locais distantes dos grandes centros nao se
sintam isolados, abandonados, na medida em que mesmo a distancia participem das
celebracdes, dos ritos, partilhem textos, mensagens e oragdes e sintam a pertenga a
uma comunidade de fé, ainda que intermediada pela tecnologia dos computadores.

E possivel ainda utiliza-la para suscitar vocacdes atraindo os jovens,
motivando-os e demonstrando os fundamentos do ministério do servigo colaborando
para aumentar o numero de presbiteros no mundo, bem como auxiliar para manter
motivado os missionarios, em todo o globo, ao mesmo tempo que estimula novas
pessoas para este ministério. Ela também viabiliza a divulgacdo da Boa Nova em
paises onde o cristianismo é proibido, “sdo maravilhosas inven¢des técnicas que ja
contribuem em grande medida para ir ao encontro das necessidades humanas”’2.

Ha que se destacar, entretanto alguns pontos a serem observados, com
cuidado, mas com audacia e ousadia, tais como:

- Possibilitar maior interagdo com os internautas, aceitando discutir mais

acuradamente determinadas posicoes,

- A Igreja local também precisa ampliar sua presenga e forma de comunicar

com os seus membros utilizando mais os recursos disponiveis fortalecendo a

pastoral da comunicagdo ou mesmo criando uma “pastoral cibernética”.

- Provavelmente, o culto, a liturgia, a catequese, frente as novas perspectivas
da cultura, precisariam ser repensados nos seus ritos e mitos a partir destes

novos elementos trazidos pela cultura da internet, sem desfigurar, € obvio, a

esséncia.

72 Introdugéo do documento Igreja e Internet do Pontificio Conselho para as Comunicagbes Sociais.
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Paradoxalmente além das oportunidades geradas, a internet também se
apresenta como uma ameaga para a lIgreja na contemporaneidade, quando
consideramos a tendéncia do individualismo e autonomia do ser humano que
possibilita alterar os habitos de percepcdo da realidade podendo gerar novos
sentidos e discursos simbdlicos no internauta que, sempre buscando o
preenchimento de sua subjetividade, altera o modo de narrar Deus, a propria
experiéncia religiosa e elabora um sistema de crenca a la carte, podendo dar
origem a uma nova forma de ser Igreja, totalmente a revelia da institui¢cao religiosa.

Também entre os adeptos da Igreja e dos seus sistemas, pode ser gerado um
novo tipo de ameaga quando ndo ha uma aceitacdo plena do discurso oficial, e
assuntos como a contracepg¢ao, a sexualidade, as relagbes pré-matrimoniais, por
exemplo, figuram na rede entre os assuntos de grande discussao, onde a Igreja dita
uma regra e o fiel segue outra, levando a crer, para alguns, que os ensinamentos da
Igreja estdo desconectados da realidade existencial da maioria dos catélicos mundo
afora.

Nesta linha de pensamento, é possivel que esteja nascendo um novo jeito de
viver o cristianismo, onde além da doutrina estabelecida oficialmente, abre-se uma
brecha entre o que é proposto pela Igreja e o que cada individuo vive e incorpora,
sendo mais uma barreira a ser vencida pela Igreja e onde a sua participagdo é
imprescindivel.

Vive-se atualmente um periodo critico para a Igreja que se confronta com as
rapidas, sucessivas e aceleradas transformagdes culturais e estruturais da
sociedade. Ela experimenta o descompasso entre uma configuragao predominante
do passado e a realidade desafiante do presente. Este novo cenario exige, também,
uma mudanca na maneira de pensar, na maneira de produzir, entre tantas outras
inovacdes. Nao bastam os apelos de uma nova conversao de mentes, a um novo
ardor missionario, a uma nova pastoral mistagdgica se estruturas arcaicas
influenciam negativamente a propria compreensdo que os fiéis tém de Igreja por
causa da experiéncia que com ela fazem.

Na pesquisa ficou claro também que ha uma tensdo no que se refere a
participagdo como comunidade fisica e a comunidade virtual intermediada pelo
computador, pois € possivel haver dificuldade por parte dos internautas em
compreender a importancia da presenca fisica, no contexto da comunidade e por
outro lado ha o perigo da informacdo ser obtida e acolhida fora do contexto da
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comunidade fisica, sem aprofundar o sentido na qual determinada expressao de fé
nasce, cresce e se desenvolve. Neste rompimento de contextualizagdo um novo
ideal de contetdo pode ser gerado, adaptado ao gosto do internauta. E possivel até
viver a fé sem pertenga comunitaria.

Pelo que se tem no momento, visto que a web é muito dindmica e invasiva em
nossas vidas, acredita-se que o ciberespaco dificiimente podera substituir a
comunidade presencial onde ocorrem relagdes interpessoais, fortalecendo os
vinculos de pertenca, pois a sociedade atual constitui um desafio superior as forcas
do ser humano e a sua formacgao, cada vez mais a fé do cristdo dependera de sua
comunidade de fé.

Entretanto, fica claro que € preciso que aconteca a comunicacdo em um
primeiro plano para que se possa construir posteriormente a comunhao e na maioria
das vezes a internet facilita a aproximacao fisica das pessoas auxiliando na geragao
de vinculos fisicos como o que temos visto nas negociagdes em grupo, na
combinacao de encontros, de protestos, de manifestacado de opinido, etc..

Talvez o mais dificil para a Igreja n&o seja estar no ciberespago, mas sim
como habitar este novo ambiente a fim de que a sua mensagem crie eco sem perder
a esséncia.

Quais as linguagens, inovagdes e estratégias mais eficazes a adotar para
fazer resplandecer a luz da verdade nas malhas entrelacadas da internet? Eis um
assunto que pode ulteriormente, ser melhor investigado.

Poderiam ser investigados ainda os fatores que possam ser inibidores da
presenca maciga dos padres e religiosos na web e se os religiosos (bispos, padres,
freiras e seminaristas, na sua grande maioria), quando acessam as redes sociais, 0
fazem por iniciativa propria, como qualquer usuario sem qualquer preparacao,
muitas vezes com uma linguagem inadequada e de uma maneira equivocada, ou se
ha nos seminarios, paroquias e dioceses cursos de capacitagdo para o uso desta
nova tecnologia e presenca neste ambiente como oportunidade de evangelizagéo.

E certo, entretanto, que ndo basta disponibilizar o site da paréquia ou da
diocese com noticias passadas como um jornal que mostra o que ja aconteceu, nem
tampouco, demonstrar imagens sagradas, mensagens, ou mesmo material liturgico
a venda. Tudo isto é muito pouco. E preciso atrair o internauta para conhecer a fé

que se comunica na internet. “Os sites precisariam ajudar as pessoas a descobrir e
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viver o projeto divino para si, para a humanidade e para o mundo” (SILVEIRA, 2014,
p. 11).

E preciso ser cuidadoso com o que se apresenta nos diversos veiculos da
rede, pois ao se realizar a transferéncia de suas agdes, pura e simplesmente, sem
revisdo do conteudo que é proposto, para um site de relacionamento, podera estar
criando uma espiritualidade independente ou ainda uma nova forma de viver a
religido, (SILVEIRA, 2014, p.11).

Os desafios existem para serem superados, ou como dizia Paulo ao povo de
Corintios “E agora o momento favoravel. E agora o dia da salvagéo! (2Cor 6,2)". A
Igreja “em saida” é a contundente proposta que nos é apresentada hoje. E preciso
ser uma Igreja mais pastoral, mais missionaria, mais ousada na agao
evangelizadora, que va ao encontro do povo, que fale a linguagem deste e converse
com as demais ciéncias procurando responder os anseios do homem pds-moderno.

Talvez tenhamos sobrecarregado o diagndéstico acima e as tintas podem ser
consideradas por demais fortes, mas o fato € que as tensdes e as angustias do ser
humano contemporaneo continuam se manifestando e € preciso abandonar o
carater magico da religido construindo uma evangelizagdo comprometida com o
reino de Deus, dentro da cultura, conforme convida o documento Evangelli Gaudium.

No momento atual faz-se necessario entender e apropriar-se ainda mais da
internet e do seu ambiente virtual, o ciberespaco, aproveitando as oportunidades
que este novo palco oferece para que a Igreja cumpra a sua misséo, afinal a palavra

de Deus nao esta acorrentada (2Tm 2.9), mas solta pelo mundo incluindo a internet.
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ANEXO

Quadro 1 — Principais participagdes da Igreja Catodlica na internet

Janeiro Criacao do canal oficial em inglés do Vaticano no Youtube. Até meados de

2009 2016, o servigo contava com mais de 140 mil inscritos.

Dezembro | Langamento do site do projeto Jovens Conectados, promovido pela Comisséo

2010 Episcopal Pastoral para a Juventude (CEPJ), da CNBB, para a divulgagao das
atividades dos jovens das mais diversas expressdes eclesiais (pastorais,
movimentos, congregagodes, novas comunidades), mediante uma grande rede
de colaboragao presente desde o inicio nas principais plataformas sécio-
digitais, como Facebook, Twitter, Youtube e Flickr.

Junho Envio do primeiro “tuite papal” da histdria, pelo entdo Papa Bento XVI. O

2011 mesmo “tuite” langou o portal News.va, servigo criado para congregar as
principais noticias produzidas pelos meios de comunicagao vaticanos (como:
Agéncia Fides, jornal L’Osservatore Romano, Sala de Imprensa da Santa Sé,
Servico de Informagao Vaticano, Radio Vaticana, Centro Televisivo do
Vaticano e Setor de Internet da Santa Sé), buscando uma maior insergéo da
Igreja nas plataformas sécio-digitais com presencgas paralelas, especialmente
no Facebook e Twitter, em diversos idiomas.

Margo Jovens Conectados langa conta no Instagram?2. Até meados de 2016, o

2012 servico contava com mais de 36 mil seguidores.

Junho Grande reformulagao do site do Vaticano, reorganizando seus elementos e

2012 layout.

Agosto O Programa Brasileiro da Radio Vaticano abre sua pagina do Facebook. Foi a

2012 primeira pagina de um departamento da Santa Sé nessa plataforma de rede
social online. Até meados de 2016, a pagina contava com mais de 313 mil
“curtidas”.

Dezembro | Papa Bento XVI langa sua primeira mensagem na sua conta pessoal no

2012 Twitter, @Pontifex. Até a sua renuncia, em fevereiro de 2013, o pontifice
alemao somaria mais de 3 milhdes de seguidores nas oito versdes idiomaticas
da conta.

Janeiro Papa Bento XVI dedica sua mensagem ao 47° Dia Mundial das

2013 Comunicagbes ao tema Redes sociais: portais de verdade e de fé; novos
espacos de evangelizagao.
Lancamento do The Pope App, aplicativo oficial do papa, um programa para
download em celulares com conteudos referentes ao pontifice e ao Vaticano,
integrado com diversas plataformas, permitindo compartilhar informagdes via
Facebook, Twitter ou e-mail.

Margo Papa Francisco retoma a conta @Pontifex e envia o seu primeiro “tuite”. Até

2013 meados de 2016, o papa ja havia superado a marca de 27 milhdes de
seguidores na soma das suas oito contas.
Criacao da conta oficial da Santa Sé no Instagram, “newsva”. Até meados de
2016, o servigo contava com mais de 73 mil seguidores.

Maio Nova reformulacéo do site do Vaticano, apresentando um novo layout,

2014 contemplando destaques para a presenca do pontifice no Twitter e Instagram.

Setembro | Papa Francisco participa, de forma inédita para um pontifice, de um encontro

2014 via Google Hangout, plataforma de videoconferéncia via internet, para o

langamento do projeto digital Scholas Social, da rede Scholas Ocurrentes,
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promovida pelo papa para buscar uma maior conexdo entre escolas do
mundo inteiro.

Novembro | Criagdo do canal oficial em portugués do Vaticano no Youtube. Até meados
2014 de 2016, o servigco contava com quase 6 mil inscritos.

Margo Jovens Conectados cria grupo aberto no aplicativo de conversa por celular
2015 Viber, “experiéncia inédita de comunicagao na Igreja no Brasil”, conforme sua

divulgacéo.

Janeiro
2016

O Apostolado da Oragéao, organizagao de leigos catdlicos, também chamada
de Rede Mundial de Oracéo do Papa, langa o projeto

Video do Papa, no qual, mensalmente, o Papa Francisco explica,

em primeira pessoa, as suas tradicionais intencdes de oracido para o més em
questao. Nos videos, o papa fala em espanhol, com legendas em 10 idiomas,
incluindo portugués. O conteldo € divulgado nas principais plataformas sécio-
digitais, como Facebook, Twitter, Instagram, Youtube.

Julho
2016

Langamento do aplicativo para smartphones DoCat, também disponivel em
formato impresso. Trata-se de um manual que apresenta a doutrina social da
Igreja em linguagem jovem e digital, traduzido inicialmente para mais de 30
idiomas.

Fonte: SBARDELOTO, Moisés. In: Cadernos de Teologia publica, n. 116





