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RESUMO: Este relatério apresenta um projeto desenvolvido no Mestrado Profissional em
Industrias Criativas da Universidade Catolica de Pernambuco, cujo objetivo é compreender as
estratégias de construcdo de sentido nas capas da Revista VEJA sobre candidatos e/ou eleitos
a presidéncia do Brasil, entre 2016 e 2018, e propor um produto transmidia (podcast e site)
que traduza conceitos académicos para formatos acessiveis, fortalecendo o debate publico
critico sobre a midia. O estudo analisa capas da revista com foco em manchetes de politica
nacional, observando elementos visuais — cores, imagens e fotomontagens — para
identificar narrativas positivas ou negativas em torno de figuras publicas. A investigagcdo
adota a semidtica de Charles Sanders Peirce e Roland Barthes para atribuir sentido as
escolhas editoriais, bem como o conceito de violéncia simbolica de Pierre Bourdieu para
compreender praticas de legitimagao e estigmatizacdo. Além disso, considera a no¢ao de mito
midiatico para explicar como tais recursos podem reforcar ou deslegitimar liderancas
politicas em um cenario de crescente polarizagdo. O resultado foi a criagdo de um produto

multimidia que amplia e populariza os debates originados pela pesquisa.

Palavras-chave: Violéncia Simbdlica; Semiotica; Revista VEJA; Jornalismo Politico; Mito

do Heroi; Poder Simbolico.
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No decorrer deste projeto iremos investigar - através da produg¢do de um podcast e
um site - a violéncia simbolica e a construgdo de sentido nas capas da revista VEJA, no
periodo de 2016 a 2018, um recorte temporal marcado por profunda instabilidade politica e
significativas mudancas no cenario nacional brasileiro. Desenvolvido no ambito do Mestrado
Profissional em Industrias Criativas da Universidade Catdlica de Pernambuco, sob a
orientacdo da Profa. Maria Carolina Maia Monteiro, este trabalho propde-se a mostrar como a
midia hegemonica, exemplificada pela VEJA, utiliza estratégias visuais e narrativas para

moldar a percepg¢ao publica sobre figuras politicas e eventos cruciais.

O objetivo geral ¢ compreender as estratégias de construcao de sentido utilizadas nas
capas da Revista Veja em relagdo aos candidatos e/ou eleitos a presidéncia do Brasil entre os

anos de 2016 e 2018. Para tanto, a pesquisa se propos a:

e Mapear e observar capas da revista VEJA com manchetes da editoria politica, focando
em questdes de politica interna/nacional, dentro do recorte temporal de 2016 a 2018.

e Identificar elementos visuais como cores, imagens, uso de fotomontagem e suas
associacoes para a formacdo de constru¢des narrativas positivas ou negativas de
figuras publicas.

e Investigar a pratica de violéncia simbolica por meio da aplicacdo desses elementos
nas capas da revista, utilizando instrumentos metodologicos da semidtica.

e Analisar como essas escolhas editoriais podem auxiliar na criacdo de mitos (positivos
ou negativos) em torno do conhecimento coletivo de uma figura politica ou partido.

e Verificar se essas escolhas se alinharam com uma crescente hostilidade social a certas

figuras publicas e partidos politicos.

A escolha da revista VEJA como objeto de estudo se justifica por sua relevancia
histérica e duradoura influéncia no jornalismo brasileiro desde sua funda¢dao em 1968. Ao
longo de sua trajetéria, a VEJA desempenhou um papel significativo na cobertura de grandes
eventos politicos, consolidando-se como uma das principais revistas semanais de informagao
geral do pais. A revista ¢ parte do Grupo Abril, inserido em um cenario de profunda
concentragdo mididtica no Brasil, onde gigantescos oligopdlios de comunica¢do, como os
grupos Abril, Folha, Globo e Bandeirantes detém 70% do consumo de jornalismo impresso,
segundo a pesquisa produzida pelo Grupo de Estudos Multidisciplinares de A¢ao Afirmativa
(Gemaa) da Universidade do Estado do Rio de Janeiro (2023). Esta concentragao

confere-lhes um poder simbolico consideravel sobre a construcdo da percepcao da vida em



sociedade. A pesquisa reconhece que a imagem, um recurso quase universal, pode ser
interpretada individualmente e transmitir mensagens ambiguas, controversas ou opinides
editoriais que podem ser mais ou menos explicitas , requerendo um receptor com
instrumentos intelectuais para tal leitura. A evolucao do fotojornalismo, com a introdugado de
elementos como colagens e fotomontagens a partir da década de 90, adicionou novas

dimensodes a construcao de sentido nas publicagdes.

O problema de pesquisa se insere na atual conjuntura da instabilidade politica
brasileira, iniciada em 2016 com o processo de impeachment da entdo presidente Dilma
Rousseff, que em documentos federais do processo de impugnagdo na época, citando
Rodrigues e Filho (2020) e Streck (2011), descreve como concretizado por manobras
politicas e mididticas sem sustentacdo legal. Nesse cenario, a pesquisa argumenta que a midia
hegemonica brasileira adaptou sua agenda e editoriais aos interesses da "nova direita",
resultando em uma gradual escalada de violéncia e hostilidade na constru¢cao do discurso

jornalistico, verbal e ndo verbal, em torno da politica.

A metodologia realizada na etapa anterior de pesquisa emprega uma analise
qualitativa exploratoria das capas da revista VEJA, seguindo os conceitos de Bruno Américo
(2021) e Robert K. Yin (2016). O estudo se concentrou nas chamadas de reportagens da
editoria de Politica Nacional entre agosto de 2016 (més da posse de Michel Temer) e outubro
de 2018 (fim do segundo turno que culminou na vitdria de Bolsonaro). Foram analisadas 35
capas selecionadas de um total de 219 coletadas, as quais apresentavam protagonistas

politicos centrais.

A pesquisa defende que, durante a crise democratica brasileira, a midia hegemonica
articulou uma "guerra pela narrativa" da corrupgdo e justi¢a, promovendo o antipetismo € o
movimento lavajatista como uma articulagdo messianica, enquanto, no caso de Bolsonaro
antes de sua elei¢cdo, a editoria da VEJA utilizou montagens e tons de pseudo-humor que

minimizam as reais ameag¢as democraticas do candidato.

Este estudo buscou, portanto, ndo apenas identificar os métodos comunicacionais
empregados, mas também tragou pontos de interse¢do entre tais métodos e a teoria de Pierre
Bourdieu (ANO) sobre poder e violéncia simbdlica, compreendendo o papel da imprensa na
constru¢do de um consciente coletivo sobre a politica nacional.

Em seguida, a pesquisa foi sinterizada na proposta de um produto composto por um



podcast em trés episodios e um site que traz material extra e as imagens citadas no dudio,
com o objetivo de testar a abordagem de um tema mais aprofundado em formatos
consagrados das Industrias Criativas e que pode permitir a inclusdo no debate publico sobre
analise criticas de midia de um publico fora da academia e dos espacos mais restritos de
pesquisa e analise de imagem. O resultado ¢ o Veja Bem!, um podcast que aborda a semidtica
como um campo do conhecimento que investiga o processo de significacdo das palavras,
imagens e de todas as linguagens utilizadas na comunicagdo, bem como a forma como estes
elementos moldam a percep¢do da realidade social. Originada na Europa no final do século
XIX, a disciplina se dedica a compreender como construimos sentido e interpretamos as
diversas formas de linguagem, sejam elas verbais ou ndo verbais. O programa enfatiza que a
semidtica esta onipresente na forma como interpretamos o mundo, desde um emoji a uma
placa de transito, um comercial de TV ou a cor de uma roupa. Todo o contetido extra do

podcast ¢ disponibilizado no site do projeto.

A etimologia da palavra semiotica remete ao grego antigo, derivada de Simeon, que
significa sinal, indicio ou marca, sendo utilizada por Platdo e Aristoteles para interpretar
indicios na linguagem e no mundo natural. Contudo, a consolida¢do moderna do termo como
estudo da significagdo e dos sistemas de signos deve-se principalmente aos trabalhos do
linguista suico Ferdinand de Saussure, que empregava o termo semiologia, e do filésofo
americano Charles Sanders Peirce, que preferiu semiotica, ambos considerados fundadores da
ciéncia dos signos no final do século XIX, embora com abordagens distintas. Atualmente,
semiodtica ¢ o termo mais amplamente aceito para o estudo dos signos e dos processos de

significag¢do na linguagem, cultura, midia e outros contextos.

Os podcasts exploram perspectivas de pesquisadores contemporaneos para aplicar os
conceitos da semiodtica. Emmanuel Alloa, da Escola Europeia de Semidtica, é destacado por
seus estudos criticos e aplicados ao cotidiano, especialmente na comunicagdo social,
argumentando que os signos ndo apenas representam o mundo, mas também modelam formas
de ver e viver a realidade, tornando a semidtica uma ferramenta politica para entender e
resistir a discursos ou transforma-los. Pierre Bourdieu, por sua vez, oferece uma contribui¢ao
fundamental ao relacionar os signos aos conceitos de habitus, campo e capital simbdlico,
afirmando que os signos ndo circulam inocentemente, mas sao parte das lutas simbdlicas por

poder, implicando a dominag¢ao social e estando embutidos em sistemas de distingao.



Para ilustrar e aprofundar esses conceitos, a série se debruga sobre a analise de capas
da revista Veja, uma das publica¢des mais relevantes do jornalismo brasileiro em alcance e
impacto, frequentemente controverso. O design e a diagrama¢do de uma capa sdo
apresentados como escolhas especificas e deliberadas que comunicam ideias e moldam a

percepcao do conteudo, conforme apontado pelo designer e pesquisador Gabriel Monteiro.

O primeiro caso analisado ¢ a capa da Veja de setembro de 2016, edigdo niimero 2496,
com a manchete "Lula e Lava-Jato". Prenda-me se for capaz". Esta capa ¢ discutida em
relagdo a sua analogia simbolica com a capa da revista norte-americana Newsweek de 2011,
que aborda a morte de Muammar Gaddafi. Essa referéncia visual, intencional, cria uma
associacdo entre Lula e figuras autoritarias e criminosas, refor¢ando visualmente a ideia de
queda e ruina e moldando a opinido publica. A escolha de design, ao replicar a estética da
Newsweek, posiciona Lula como um tirano, mesmo que os crimes a ele atribuidos ndo se
comparam aos de Gaddafi, demonstrando que o design nao ¢ neutro, mas toma posicao e
molda o discurso. Essa estratégia ¢ um exemplo de violéncia simbolica, conceito de Pierre
Bourdieu, que se manifesta quando um grupo impde seus valores de forma sutil, fazendo com
que os dominados aceitem essa logica sem perceber. A instrumentalizagdo de elementos
visuais, cores e referéncias graficas sdo praticas editoriais conscientes, como explica a
professora Renata Victor. O jornalista Fabiano Rocha refor¢a a importancia das referéncias
midiaticas na constru¢do de uma logica associativa e na alfabetizagdo para leitura de midia

como ferramenta de resisténcia.

O segundo caso estudado ¢ a capa da Veja de outubro de 2018, edigdo niimero 2603,
intitulada "O duelo da insensatez", que retrata a disputa eleitoral entre Jair Bolsonaro e
Fernando Haddad. A capa utiliza apenas trés cores e dois elementos visuais — fundo amarelo
e duas maos pintadas em vermelho e azul, formando uma arma de fogo e uma letra L,
simbolos dos apoiadores dos respectivos candidatos. As cores (vermelho para o Partido dos
Trabalhadores e azul para os conservadores) e os simbolos sdo destacados por Fabiano Rocha
como essenciais no marketing politico para que o publico assimile e se lembre dos politicos
sem a necessidade de grandes explicagdes. A capa ¢€ criticada por promover uma falsa ideia
de simetria e equivaléncia entre os candidatos, neutralizando diferencgas politicas, historicas e
ideologicas profundas. Essa equivaléncia ¢ vista como uma forma de violéncia simbodlica
bourdieusiana, pois impde a ideia de que "todos sdo ruins", um discurso que gera

despolitizacdo e apatia, mantendo o status quo. A professora Renata Victor ressalta o papel
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do fotojornalismo e do design na construcdo de narrativas que tanto mobilizam quanto
desmobilizam politicamente a populagdo, revelando o poder da imagem como ferramenta
historica de disputas. Em suma, a série de podcasts e o site de contedo extra objetivam
ilustrar conceitos importantes para uma leitura critica da midia, enfatizando que a
comunicacdo visual, o design e a semiotica sao pecas fundamentais na engrenagem que

constrdi identidades e impacta escolhas politicas, sociais e culturais.

2. Objetivos
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e Mapear e observar as capas da revista VEJA com manchetes da editoria politica,
especificamente envolvendo questdes de politica interna/nacional, dentro do recorte
temporal de 2016 a 2018, que representam anos de instabilidade politica e mudanca

de panoramas dentro do cenario nacional.

e Identificar elementos visuais como cores, imagens, uso de fotomontagem e
associacdes entre eles para a formag¢do de construgcdes narrativas positivas ou
negativas de figuras publicas dentro da dindmica sociopolitica do pais dentro do

recorte temporal escolhido para a pesquisa.

e [Investigar se hd pratica de violéncia simbodlica por meio da aplicagdo de tais
elementos nas capas da revista VEJA a partir de instrumentos metodologicos da
semiotica, observando se ¢ possivel atribuir sentido a escolhas de cores, associagdes

imaggéticas e outros elementos visuais atribuidos aos personagens retratados.

e Analisar como essas escolhas de elementos visuais e narrativos podem auxiliar na
criagdo de mitos (positivos ou negativos) em torno do conhecimento coletivo de uma

figura politica ou partido.

e Analisar se ¢ possivel apontar como essas escolhas editoriais se alinharam com uma

crescente hostilidade social a certas figuras publicas e partidos politicos.

e Com as potenciais descobertas e conclusdes dessa pesquisa, produzir um produto
multimidia de facil acesso para o publico casual em geral, introduzindo os temas da
semiotica, violéncia e poder simbolico com facilidade para os potenciais
consumidores do produto, além de aplicar esses conceitos em algumas das capas da

Revista VEJA selecionadas e analisadas no decorrer do projeto.

3. Justificativa

12



O fotojornalismo durante sua histéria passou por inimeras transformagdes, muitas
delas por meio dos adventos da tecnologia para producdo, reprodugdo e publicacdo das
imagens, adicionando novas dimensdes de construgdo de sentido a diversos tipos de
publicacdes. Por exemplo, a evolugdo na cobertura jornalistica de conflitos armados por meio
do recurso imagético ampliou a percepcao da sociedade sobre as rupturas e os horrores da

guerra gragas a possibilidade visual concedida pela fotografia. (ELLUL, 1962, p. 83).

A gradual introducdo desses recursos nas publicagdes jornalisticas serviram tanto para
se adaptar quanto para melhor se moldar as necessidades mercadologicas. A imagem, além de
ser um componente conjunto a noticia em si, em texto, ela também pode ser interpretada
individualmente pelo leitor, at¢ mesmo se tornando o inico acesso a noticia para uma parte

da populagdo ndo alfabetizada.

Porém apesar de ser um recurso praticamente universal, segundo a filésofa Marie-José
Mondzain, a imagem encontra seu lugar entre a visao e a representacdo e, por isso, necessita
de uma construgdo, uma formagdo de um sujeito capaz de ler e interpretar sentido segundo
seus valores. Portanto, a definicdo de imagem ¢é: “inseparavel da definicdo de sujeito”
(MONDZAIN, 2016, p. 175), tal poder apenas podendo ser exercido quando o receptor
possui instrumentos intelectuais para tal. Para Mondzain, “os elementos se esclarecem a partir
do momento em que classificamos a imagem na relacdo que ela tem com o olhar do sujeito,
com o cruzamento de olhares e com a troca” (MONDZAIN, 2016, p. 190). O uso da
fotografia pode ser utilizado para transmitir uma mensagem ambigua, controversa ou, até

mesmo, uma opinido editorial de forma sutil e subliminar para o publico.

Recentemente, um caso que também gerou polémica por conta da discrepancia entre a
imagem e a noticia foi o caso do jornal Estaddo, em novembro de 2022, que utilizou a
imagem de um homem preto empunhando uma arma de fogo para ilustrar uma noticia sobre
um jovem branco que realizou um ataque na escola onde estudava, no Espirito Santo. Muitos
leitores consideraram essa escolha editorial como uma ilustragdo racista, imediatamente
associando violéncia com pessoas pretas, apesar dos fatos noticiados serem exatamente

opostos.

Figura1l — Manchete online do jornal Estado de Sao Paulo, 26 de novembro de 2022
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Estadao % @

Ataque a tiros em escola do ES: Por que

casos assim tém se repetido no Brasil? (via

Fonte: Coluna Negros Tropicos (DW)

Segundo Boni e Arcosi (2006:130) “A multiplicidade de sentidos (da imagem) pode
causar dificuldade na hora de apreender os sentidos de uma mensagem”. Torna-se quase
impossivel compreender quais eram as inten¢des da publicagdo, ja que as possibilidades mais

negativas foram observadas muito mais facilmente pela maioria mais vocal dos leitores.

Particularmente nas capas de revista, além da aplicacdo classica da fotografia na
composi¢do da presenca imagética em reproducdes jornalisticas impressas, a gradual adig¢@o
de elementos artisticos originalmente surrealistas como colagens (FABRIS, 2003, p. 170) e,
com a gradual evolugdo da construcao imagética, a adicdo da fotomontagem criou uma nova
dindmica nesse estilo de impressao em revista, com elementos remanescentes de publicagdes

de entretenimento no pais. (COELHO, 2022, p. 538).

Tendo em mente a compreensdo de que existe uma multiplicidade de interpretagdes
positivas ou negativas dentro de uma imagem, especialmente quando em interagdo com
textos, cores e outras expressdes presentes em uma composi¢do como a capa de uma revista,
pretendemos observar a discrepancia entre intengdo € compreensao, objetivo e resultado

dentro da criacdo de uma imagem fotojornalistica.

O objeto de estudo sdo as capas da revista VEJA, dentro de um recorte temporal de
instabilidade politica nacional, entre os anos de 2016 e 2018. A escolha desta publicacao

pode parecer um tanto ultrapassada dentro do contexto contemporaneo da comunicagao.
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Apesar da diminui¢do consideravel da circulagdo de jornais e revistas impressas em nivel
global, a VEJA ainda registra 185 mil assinantes pagos e 6,7 milhdes de leitores por ano
contando todos os seus formatos de publicagdo, nimeros totais em dezembro de 2024,
segundo a editora Abril. Henry Jenkins, no livro Cultura da Conexdo (2015), propde que as
sociedades contemporaneas caminham em dire¢dao a dindmica comunicacional baseada na
cultura participativa e de convergéncia, em oposi¢do a passividade original do consumidor
perante os meios de comunicagdo tradicionais, hegemodnicos, que apenas produzem conteudo

e os apresentam de forma linear a audiéncia.

Neste contexto em que as formas de comunicar se tornaram aparentemente menos
centralizadas, a dindmica brasileira tem peculiaridades sdcio-histdricas que tornam as
disputas de poder dentro dos meios de comunicacdo consideravelmente diferentes de outros
paises, especialmente as nagdes menos desiguais € mais desenvolvidas. Segundo Leal e Pinto
(2001), os processos coloniais e ditatoriais no decorrer dos séculos no Brasil estabeleceram
um tipo de ‘atraso padrdo’ dentro das instituigdes publicas e privadas que, igualmente, se
refletiram em como a grande midia se estabeleceu no pais e foi capaz de reter poder e

influéncia por mais tempo do que outros locais no mundo.

O Monitoramento da Propriedade da Midia no Brasil (Media Ownership
Monitor/MOM), promovido pelo Coletivo Intervozes e Reporteres Sem Fronteiras para a
promogdo da transparéncia dos dados da midia brasileira, apresenta dados sobre a profunda
concentracdo de gigantescos oligopdlios de comunicagdo que pertencem a grupos familiares.
Segundo os resultados no ano de 2023, quatro editoras brasileiras detém 70% do consumo de
jornalismo impresso e todas fazem parte de conglomerados de comunicag@o multiplataforma,
entre eles os grupos Folha, Globo, Abril (a qual pertence a Veja) e Bandeirantes. A sede da
grande maioria desses grupos (73%) fica na regido metropolitana de S3o Paulo e, no total,
80% dos grupos de comunicagdo estdo localizados no Sul e Sudeste do pais, de onde
dominam a audiéncia nacional da midia. Além do monopdlio, tais grupos tem como seus
proprietarios donos de bancos e igrejas pentecostais (Edir Macedo/Grupo Record), politicos

(Familia Collor, Sarney e Lira) e centros educacionais privados (Radio Mix/Grupo Objetivo).

\

Apesar da ampliacdo ao acesso a internet em um nivel global, paises em
desenvolvimento como o Brasil ainda possuem dinamicas de producdo e consumo de
informacdo semelhantes as dindmicas de oligopdlios relatados nos anos 90. Segundo a

pesquisa realizada pela consultoria Box1824, a pedido do jornal Folha de Sao Paulo em 2024,
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o Brasil ¢ o pais que mais consome contetido jornalistico na américa latina, e apesar de 40%
dos consumidores usarem plataformas online, 68,8% do consumo de noticias vem pela

grande midia e oligopolios, como as grandes publica¢des jornalisticas impressas e televisao.

Desde sua fundacdo em 1968, a revista VEJA adotou uma abordagem investigativa
especialmente nas editorias de politica e economia. Apesar de algumas eventuais
reformulacdes a partir do final da década de 70, o direcionamento editorial da revista
manteve suas diretrizes editoriais. Essa pesquisa identifica se dentro desse modelo adotado
existem diretrizes visuais que simultaneamente estdo aliadas a essa filosofia editorial e se
utilizam de elementos da semidtica, poder e violéncia simbolica para incutir uma determinada
caracterizacdo, heroica ou vilanesca, aos personagens politicos apresentados em suas

manchetes.

Tendo em mente a relevancia desse topico e sua presenca inerente na construcao do
consciente coletivo da sociedade brasileira, a relevancia de disseminar as analises sobre a
violéncia simbodlica e a constru¢do de sentido nas capas da revista VEJA para um publico
mais amplo ¢ evidente. Nesse contexto, a criacdo de um produto multimidia, que inclua um
podcast e um site, seria uma estratégia altamente eficaz para melhorar o acesso ¢ a

compreensao desses temas complexos da pesquisa.

Um podcast dedicado a esse projeto ofereceria uma acessibilidade ampliada e uma
descentralizacdo da informagdo. O formato de dudio permite que o conteudo da pesquisa seja
consumido em diversos contextos e por diferentes publicos, indo além do ambiente
académico.. No podcast ¢ possivel detalhar de forma didatica os pilares metodologicos e
bibliograficos da pesquisa, explicando conceitos como a Semidtica de Martine Joly, Roland
Barthes e Charles Sanders Peirce, o poder e a violéncia simbolica de Pierre Bourdieu, e a
constru¢ao do mito do herdi de Joseph Campbell. A linguagem falada facilita a compreensio
de nocgdes como a "multiplicidade de sentidos" da imagem e o paradoxo imagético. Além
disso, o podcast pode narrar e contextualizar historicamente a revista VEJA, abordando sua
relevancia no jornalismo brasileiro desde 1968, sua atuag¢do durante periodos de instabilidade
politica como a ditadura militar (1964-1985) ¢ o caso Collor, o que contextualiza as analises
das capas, tornando-as mais significativas para o ouvinte. O formato também ¢ ideal para
discutir como o jornalismo de revista constroi mitos ideologicos (positivos ou negativos) e

implanta dindmicas de antagonismo entre grupos, utilizando elementos semidticos e a
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violéncia simbolica, alinhando-se ao objetivo da pesquisa de analisar como escolhas

narrativas auxiliam na criagdo de mitos em torno de figuras politicas.

Complementarmente, um site para o projeto ¢ fundamental, pois a pesquisa se
concentra na andlise semidtica das capas da revista VEJA, permitindo que os usuarios
acessem as 35 capas selecionadas do periodo de 2016 a 2018 e visualizem elementos como
cores, imagens ¢ fotomontagens enquanto ouvem as andlises no podcast. Isso aprofunda a
compreensdo de como "escolhas de cores, associagdes imagéticas e outros elementos visuais"
sao empregadas para atribuir sentido aos personagens retratados. O site também pode
hospedar material de apoio e referéncias, incluindo graficos como a recorréncia de figuras
politicas (ex: Jair Bolsonaro com 36,8% das aparigdes) e nuvens de palavras (ex:
"Democracia" como a palavra mais recorrente), bem como transcri¢des dos episodios do
podcast, facilitando um estudo mais aprofundado. Além disso, pode promover a
interatividade e o engajamento, com secdes para comentarios € perguntas, fomentando a
"cultura participativa e de convergéncia" descrita por Henry Jenkins, em contraste com a
passividade do consumidor de meios tradicionais. Essa interatividade ajuda os receptores a
desenvolverem "instrumentos intelectuais" para ler e interpretar o sentido das imagens.
Finalmente, permite a demonstracdo visual das andlises semioticas, ilustrando como
elementos como o uso de preto e vermelho sdo associados ao Partido dos Trabalhadores,

enquanto cores da bandeira transmitem sentimentos mais neutros para outros politicos.

A combinag¢do de um podcast e um site que ndo apenas alcanga um publico mais vasto
e diverso, mas também utiliza a midia de forma a demonstrar, pratica e acessivelmente, a
"constru¢do de sentido" e a "violéncia simbolica" que constituem o cerne da pesquisa. Dessa
forma, o estudo sobre a imprensa e seu papel na formagdo do consciente coletivo sobre a

politica nacional se torna mais tangivel e impactante para a sociedade.

4. Problema de pesquisa
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Na atual conjuntura sécio-politica brasileira, o pais vive um processo lento e gradual
de saida de um estado constante de instabilidade politica iniciado em 2016, quando a entdo
presidente Dilma Rousseff (PT) sofreu um processo de impeachment sem sustentagdo legal e
apenas concretizado por manobras politicas e midiaticas. Segundo Rodrigues e Filho (2020),
com apoio da bibliografia do jurista brasileiro Lenio Streck (2011), é possivel explicar as
crises institucionais da contemporaneidade e a ineficacia do modelo normativo vigente de

governanga brasileira por meio da distin¢do entre a dita judicializagdo e o ativismo social:

(...) a0 mesmo tempo em que se tem a permanéncia em voga da ja tradicional
questdo social, ha a sua qualificacdo pela questdo da igualdade. Assim, o contetido
deste se aprimora e se complexifica, posto que impde a ordem juridica e a atividade
estatal um contetido utopico de transformagdo do status quo. Produz-se, aqui, um
pressuposto teleoldgico cujo sentido deve ser incorporado aos mecanismos proprios
ao Estado do Bem-Estar, construidos desde hd muito (STRECK; MORAIS, 2014,
p.100).

Essa distingdo, dissociando o burocratico do estado de direito, juntamente com a
presenca da democracia liberal por entre a governanga, lentamente leva o cenario nacional a
se moldar a novos paradigmas internacionais do neoliberalismo radical estabelecido em
paises desenvolvidos da Europa e América do Norte. Essa escalada de radicalismo e
liberalismo no cenario nao apenas nacional mas mundial, fez com que a midia hegemonica
brasileira, como em outros locais do mundo, passasse a adaptar sua agenda e editoriais a
partir dos seus interesses parciais ou totalmente alinhados com a nova direita.

Diante desse contexto, percebe-se que a instabilidade politica brasileira a partir de
2016 ndo pode ser dissociada da atuacdo mididtica e do alinhamento entre setores politicos,
juridicos € comunicacionais que sustentam narrativas de legitimacao do poder. A ascensdo do
neoliberalismo radical, somada a judicializacdo da politica e ao ativismo judicial, revela
como a governanca nacional vem sendo reconfigurada por interesses que extrapolam o
espaco democratico formal e impactam diretamente a percepg¢ao publica sobre as institui¢des.
Nesse cenario, a midia hegemodnica ocupa papel estratégico ao reforcar discursos e agendas
alinhadas a determinados projetos ideologicos. Assim, coloca-se a seguinte questao de
pesquisa: de que forma a atuagdo da midia brasileira, no periodo pds-impeachment de 2016,
contribuiu para a consolidagdo de um modelo politico-juridico alinhado ao neoliberalismo e
para a legitimacdo de praticas de violéncia simbolica contra determinados atores sociais e
politicos?

5. Fundamentac¢io tedrica
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Para a melhor exemplificar a fundamentacdo necessaria para a analise do objeto de
pesquisa, precisamos primeiramente articular os pilares metodoldgicos e bibliograficos que
possibilitaram observar padrdes e elementos em comum nas capas da revista VEJA. No
decorrer deste capitulo, iremos desenvolver os fundamentos da Semiotica segundo Charles
Sanders Peirce (1993), Martine Joly (2005), e Roland Barthes (1982 ¢ 2001), os conceitos de
consumo, poder e violéncia simbolica apresentados por Pierre Bourdieu (1989) e, por fim, a

constru¢do narrativa do mito do heroi desenvolvido por Joseph Campbell (1990 e 2007).

5.1 Semiotica

Formulados por Charles Sanders Peirce ainda no século 19, os estudos semidticos (ou
da semiose) discorrem sobre a interpretagdo dos signos de acordo com a posi¢do e
conhecimento sécio-cultural de um individuo (Peirce, 2010, p.67). O signo a ser interpretado
pode ser qualquer mensagem, verbal ou visual, observavel por um ser humano e pode ser
referido no lugar de outro elemento equivalente (aliquid pro aliquo ou significado). A
interpretagdo do signo engloba os estudos de outros elementos filoséficos como o conceito de

semelhanca, analogia, metonimia e simbolismo. (Peirce, 1993, p.138)

Ja Roland Barthes, em 4 aventura semiotica (2001), o autor desenvolve o conceito de
semiodtica como um elemento co-dependente de seu ambiente. Para Barthes, o signo perpassa
pelo meio ambiente cotidiano, pela cultura na qual estd inserida e na medida de suas
respectivas intersegdes, o objeto e o instrumento de comunicagdo imagética coincidem
(Fontanari, 2013, p.113). Para a semiotica barthesiana, o elemento subjetivo da interpretacao
imagética estd na disseca¢dao do conteudo apresentado, assinalando o signo e tentando indicar
o que existe de sentido no processo de interpretacdo e enunciacdo. Diante do signo, o
observador estd simultaneamente entre dois planos conflitantes: do significado e do

significante.

O conceito de semiotica ¢ util para o processo de constru¢do da andlise das capas da
revista VEJA selecionadas, pois a articulagdo do contraste da andlise de elementos visuais
utilizados € possivel impacto identificavel de tais escolhas visuais nos consumidores sdo 0s
respectivos significado e significante praticos dentro do conceito barthesiano. Ao

compreender a comunicagao como um fendmeno simbolico e cultural, a semiotica torna-se
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fundamental para a andlise de discursos verbais, visuais e mididticos, permitindo examinar

como os sentidos sao produzidos e compartilhados em sociedade.

Para Peirce (2010), a semidtica — ou “semiose” — refere-se ao processo pelo qual algo
funciona como signo para alguém, em determinado contexto. O autor define o signo como
“aquilo que representa algo para alguém”, sempre mediado por um intérprete. Essa
concepcdo rompe com a ideia de comunicacdo como mera transmissdo de informagdes,
destacando a participacdo ativa do receptor na construcdo de sentido. Assim, a semiose ¢é

dindmica e depende das condi¢des socioculturais do intérprete.

Na perspectiva peirceana, o signo ¢ composto por trés elementos interdependentes: o
representamen (a forma material do signo, como a palavra escrita ou a imagem), o objeto
(aquilo a que o signo se refere) e o interpretante (o conceito ou efeito de sentido produzido na
mente do intérprete). Essa triade evidencia que o significado ndo esta “preso” ao signo, mas
emerge na interacdo entre signo, contexto e sujeito. Essa abordagem ¢ particularmente util

para a analise de mensagens midiaticas.

Por sua vez, no livro "Pensar a Imagem" de Emmanuel Alloa (Belo Horizonte:
Auténtica, 2015) ¢ referenciado na bibliografia desta pesquisa. Embora a obra de Alloa seja
reconhecida por abordar a complexidade da imagem e seu papel na compreensdao da
realidade, os excertos fornecidos ndo detalham o contetido especifico do livro nem como seus

conceitos seriam articulados na fundamentacgdo tedrica proposta.

A fundamentacao teodrica apresentada na pesquisa se concentra em autores como
Martine Joly, Roland Barthes, Pierre Bourdieu e Joseph Campbell para explorar a semidtica,
o poder e a violéncia simbolica, e a constru¢do de mitos, respectivamente. No entanto, ndo ha
mengdo explicita ou desenvolvimento sobre como as ideias de Emmanuel Alloa contribuem
para a analise dos objetos de estudo ou para os pilares metodologicos e bibliograficos que

sustentam a pesquisa.

Além disso, ele classifica os signos segundo sua relagdo com o objeto: icones, indices
e simbolos. O icone mantém uma relacdo de semelhanga ou analogia com o objeto (como
uma fotografia); o indice se relaciona por contiguidade ou causalidade (como fumaca
indicando fogo); e o simbolo depende de convengdes culturais (como palavras e bandeiras).
Essa tipologia ¢ essencial para compreender a diversidade de estratégias visuais e discursivas

empregadas na midia contemporanea.
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Outro aspecto relevante em Peirce ¢ a énfase no carater ilimitado da interpretagao.
Cada intérprete pode gerar um novo signo, formando uma cadeia continua de significagdes.
Essa concepcdo de semiose infinita ajuda a entender por que uma mesma mensagem visual
pode suscitar interpretacdes distintas em diferentes contextos sociais, historicos e culturais.
Assim, as leituras de uma capa de revista, por exemplo, podem variar conforme a bagagem

simbolica de cada leitor.

J& Roland Barthes, partindo da tradicdo estruturalista e posteriormente
pos-estruturalista, amplia a semiotica ao integra-la aos estudos de cultura e midia. Em “A
Aventura Semiotica” (2001), o autor defende que os signos ndo existem isoladamente, mas
estdo imersos em contextos socioculturais. Para Barthes, os sistemas de significacdo
atravessam o cotidiano e sdo moldados pela cultura, pela histdria e pelas relagdes de poder. O

signo €, portanto, um elemento vivo e social.

Na concepgao barthesiana, todo signo opera em dois planos: o do significante (a
forma ou expressdo) e o do significado (o conceito ou conteudo). A articulagdo entre esses
planos produz a denotagdo, ou sentido literal, e a conotacdo, ou sentido associado, carregado
de valores e ideologias. Esse desdobramento ¢ essencial para entender como imagens
midiaticas, como capas de revistas, constroem narrativas que vao além da simples

representacao do real.

Barthes também introduz o conceito de “mitologia” para descrever como
determinados signos culturais naturalizam valores e ideologias. Ao transformar construgdes

<

sociais em ‘“verdades” aparentes, os mitos operam de modo a legitimar relagcdes de poder.
Assim, a analise semidtica barthesiana permite desvelar as camadas ideoldgicas presentes em
produtos midiaticos, revelando como a comunicagdo visual participa na manutencdo ou

contestagdo de discursos sociais.

Um ponto de convergéncia entre Peirce e Barthes esta na compreensao de que o signo
ndo ¢ um elemento neutro. Em ambos os autores, o sentido depende de fatores contextuais,
culturais e interpretativos. Entretanto, Barthes enfatiza de forma mais incisiva o papel das
ideologias e do poder na producdo de significados. Essa diferenca torna-se relevante para

pesquisas em comunicagado e analise de midia, nas quais a dimensao critica ¢ indispensavel.

A abordagem barthesiana reforca que a interpretacdo dos signos ndo ¢ puramente

individual, mas socialmente situada. Os cddigos culturais compartilhados em uma
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comunidade influenciam a forma como significantes e significados sdo percebidos. Dessa
forma, o mesmo signo pode ser lido de maneiras distintas por grupos sociais diferentes,

dependendo de suas experiéncias, repertdrios simbolicos e posicionamentos ideologicos.

A contribuicdo de Peirce, por outro lado, destaca a complexidade do processo de
semiose ¢ a diversidade tipologica dos signos. Ao articular icones, indices e simbolos, ele
fornece uma base tedrica robusta para a analise de mensagens multimodais, que combinam
elementos verbais, visuais e sonoros. Essa perspectiva ¢ especialmente pertinente no estudo
de midias hibridas, como revistas e plataformas digitais, onde multiplos signos interagem

simultaneamente.

Ao aplicar a semidtica ao campo da comunicagdo visual, como na analise de capas de
revistas, € possivel compreender como recursos graficos, cores, imagens e textos articulam
significados. Sob a O&tica peirceana, pode-se examinar as relacdes de semelhanca,
contiguidade ou convengdo entre os elementos visuais. Ja a perspectiva barthesiana permite
explorar a dimensdo conotativa e ideoldgica, identificando quais narrativas e mitos estdo
sendo reforgados. A articulacdo entre Peirce e Barthes oferece, portanto, uma abordagem
tedrica abrangente. Enquanto Peirce fornece um modelo 16gico-filoséfico para a estruturacao
dos signos, Barthes amplia o olhar para as praticas culturais e os discursos de poder. Essa
complementaridade ¢ especialmente util em andlises criticas de midia, nas quais € preciso

considerar tanto a materialidade do signo quanto seu potencial ideologico.

Do ponto de vista metodologico, a fundamentacdo semiotica baseada nesses autores
possibilita andlises em multiplos niveis. A partir de Peirce, podem-se categorizar e descrever
signos em sua dimensdo estrutural; a partir de Barthes, investigam-se suas implicacdes
sociais e culturais. Essa abordagem hibrida atende a complexidade dos fendmenos

comunicacionais contemporaneos ¢ as exigéncias de uma pesquisa académica critica.

Em sintese, a semidtica, conforme formulada por Peirce e desenvolvida por Barthes,
constitui um arcabougo tedrico essencial para compreender como os sentidos sdo produzidos,
interpretados e discutidos. A analise dos signos, especialmente em contextos mididticos,
permite revelar as relagdes entre linguagem, cultura e poder. Assim, fundamentar a pesquisa
em semiotica ndo ¢ apenas uma escolha tedrica, mas uma estratégia para compreender a

sociedade e os mecanismos de construcao de sentidos que a atravessam.

5.2 Poder e violéncia simbdlica
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Em sua obra O poder Simbolico (1989), Pierre Bourdieu apresenta,
fundamentalmente, a ideia que algumas institui¢des globais detém os meios de afirmar e
reafirmar o seu sentido imediato de mundo e realidade, incluindo valores, classificagoes
hierarquicas e agentes espontaneos ou naturais. Tal poder simbolico representa diretamente o

poder de construgdo da percep¢do da vida em sociedade.

Baseando-se parcialmente no trabalho de Karl Marx na obra O Capital (1967),
especialmente em sua articulagdo sobre a mais-valia e a fetichiza¢ao da mercadoria, Bourdieu
articula a sua teoria de que existe um poder simbdlico dentro da posse de, por exemplo,
objetos materiais com status sociais agregados. No caso da comunicacdo, a posse (ou

monopolio) sobre narrativas midiaticas ou culturais em uma sociedade.

Ele desenvolve uma reflexdo central sobre as formas invisiveis de dominacao que
operam na sociedade por meio de significados, classificacdes e valores culturalmente
legitimados. Diferentemente das formas de poder fisico ou econdmico, o poder simbolico
atua de maneira mais sutil, na medida em que organiza a percep¢ao do mundo € a estrutura
das relagdes sociais e . Ele ¢ exercido por instituigdes e agentes que detém legitimidade social

e capacidade de moldar sentidos.

Para Bourdieu, esse poder estd diretamente relacionado ao controle sobre os sistemas
simbolicos — como a lingua, as normas sociais, a educacao e os meios de comunicagao — que
definem a maneira como a realidade ¢ percebida. Assim, o poder simbdlico nao se impde pela
coercdo direta, mas pela naturalizacdo de determinadas visdes de mundo, apresentadas como

legitimas e universais, ainda que sejam historicamente situadas e socialmente construidas.

Nesse sentido, Bourdieu dialoga parcialmente com as formulagdes de Karl Marx em
O Capital (1967), sobretudo no que se refere a critica ao fetichismo da mercadoria e a logica
da mais-valia. Marx aponta como, no capitalismo, as relagdes sociais entre individuos se
apresentam como relagdes entre coisas, mascarando as estruturas de exploracdo. Bourdieu
retoma essa ideia para argumentar que o poder simbolico também se manifesta na forma

como objetos e bens culturais carregam status e valores sociais atribuidos.

Um exemplo evidente dessa logica ¢ a posse de objetos materiais que carregam

significados de distingdo social. Para Bourdieu (1984), no livro 4 Distingdo, os bens de
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consumo nao sao apenas utilitdrios, mas também marcadores de classe. Essa atribui¢do de
valor simbdlico aos objetos reforca hierarquias sociais e legitima desigualdades de forma

quase imperceptivel, por meio do prestigio, do gosto e da legitimag¢ao cultural.

O mesmo mecanismo se aplica aos meios de comunicagao e as narrativas culturais.
Quem detém o monopolio sobre a produgdo e a circulagao de discursos midiaticos possui
uma posicao privilegiada para definir o que deve ser visto, lembrado ou esquecido. Essa
capacidade de moldar representacdes sociais e narrativas coletivas ¢ uma das formas mais
eficazes de poder simbdlico na contemporaneidade. Bourdieu destaca que essa dominagao
simbolica ¢ eficaz porque ndo ¢ percebida como dominacao. Ao contrario, as classificagdes
impostas sdo aceitas como naturais pelos individuos que as reproduzem. Esse fenomeno
ocorre por meio do que o autor chama de Aabitus, um conjunto de disposi¢des socialmente

incorporadas que orientam percepcoes, praticas e gostos de forma aparentemente espontanea.

A relagdo entre poder simbolico e comunicagdo midiatica € particularmente relevante.
As grandes corporagdes de midia, ao escolherem quais noticias, imagens e narrativas devem
circular, atuam como agentes simbdlicos com alto poder de influéncia. Isso ndo significa
manipulagdo direta e consciente em todos os casos, mas sim uma atuagdo estruturada por

interesses econdmicos, politicos e culturais.

A analogia com Marx torna-se ainda mais clara quando observamos que a produgdo
de significados, assim como a produg¢do de mercadorias, esta ligada a estruturas de
propriedade e controle. Tal como no sistema capitalista o detentor dos meios de produgdao
material acumula capital, o detentor dos meios de producdo simbolica acumula capital
cultural e social, que também se converte em formas de poder. Um aspecto importante da
teoria de Bourdieu ¢ a inter-relagdo entre os diferentes tipos de capital: econdmico, cultural,
social e simbdlico. Embora o poder simbolico ndo dependa exclusivamente do econdmico,
ele frequentemente se apoia nele para se consolidar. Por exemplo, uma empresa com vastos
recursos financeiros pode financiar narrativas mididticas que refor¢am sua imagem positiva e

sua posi¢ao hegemonica no mercado.

Ao analisar o poder simbdlico, Bourdieu enfatiza que sua eficacia se da pela
misrecognition, ou seja, o desconhecimento dos dominados sobre a arbitrariedade das
classificagdes e hierarquias impostas. Essa ignorancia ndo implica incapacidade intelectual,

mas resulta da naturalizagdo de estruturas sociais profundamente enraizadas.
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Essa abordagem ¢ essencial para compreender como o poder simbolico se relaciona
com a violéncia simbdlica, outro conceito central do autor. A violéncia simbdlica ocorre
quando rela¢des de dominagdo sdo internalizadas e aceitas como legitimas pelos dominados,
sem necessidade de coer¢do fisica. Os meios de comunicagdo sao um espago privilegiado
para a reproducao dessa violéncia, pois veiculam narrativas que legitimam desigualdades
sociais. Dessa forma, a andlise de narrativas mididticas a luz de Bourdieu permite
compreender como a comunicagdo ndo ¢ apenas um canal neutro de informagdo, mas um
espaco de disputa simbdlica. As capas de revistas, por exemplo, sdo construcdes discursivas
que articulam signos, imagens e palavras para moldar percep¢des sobre pessoas,

acontecimentos e ideias.

Ao articular Marx e Bourdieu, torna-se claro que as relagdes de poder simbdlico tém
bases materiais e ideoldgicas. Se para Marx o fetichismo da mercadoria oculta as relacdes de
exploracdo econdOmica, para Bourdieu as narrativas simbolicas ocultam as estruturas de
dominagdo cultural. Ambas as andlises apontam para a necessidade de desnaturalizar os

discursos dominantes.

Essa perspectiva critica ¢ fundamental em pesquisas de comunicagdo e cultura, pois
permite analisar as estratégias de legitimacgdo de poder presentes em discursos mididticos. Ao
investigar como certos significados sdo naturalizados e outros silenciados, o pesquisador
revela as forcas simbolicas que estruturam o imagindario social. Em suma, a teoria do poder
simbolico de Bourdieu, em didlogo parcial com as formulagdes de Marx, fornece um
arcabouco teorico robusto para compreender a dominagcdo no campo da comunicagdao. O
monopolio sobre narrativas midiaticas ndo apenas informa, mas conforma visdes de mundo.
Compreender esse processo € essencial para problematizar o papel dos meios de comunicagao

na reproducao ou transformacao das estruturas sociais.

5.3 O mito do heroi

Ao observar as obras de Joseph Campbell, tanto em O herdi de mil faces (2007)
quanto em O poder do mito (1992), ¢ articulada a ideia que uma voz desponta como salvagao

quando o ouvinte (ou ouvintes) se veem a ponta de um abismo ou encruzilhada. A ideia de
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uma figura comum que se arrisca a sair do seu dia-a-dia ordindrio em direcdo ao
desconhecido, lotado por maravilhas sobrenaturais e forcas fabulosas (p. 53-58, 1949). A
construcao desse heroi apos seu retorno triunfante de sua jornada até o mistério se baseia nao
apenas em seu crescimento pessoal e intelectual apds a chamada do desconhecido, mas
também pela constru¢do da sua imagem perante os ouvintes e observadores do mito. A partir
desse contexto, a presente pesquisa investigou como o jornalismo de revista ajudou a
construir dois mitos completamente opostos: o do heréi (Campbell, 2007) nacional e o do

justiceiro (Eco, 1978).

O jornalismo constréi mitos ideoldgicos por meio de elementos semidticos e,
simultaneamente, implantando uma dindmica de antagonismo com outros grupos,
estabelecendo uma sistematica de violéncia simbolica. Para a constru¢ao do mito, houve a
preocupacao, portanto, de delimitar a que tipo de mitificagdo o estudo estava se referindo,
uma vez que ha narrativas miticas sobre fenomenos da natureza, de religides e do poder de
entes sobrenaturais, ou seja, uma infinidade de temas. Mas, um aspecto que iguala esses tipos
de histérias ¢ a esséncia: “E todos os mitos lidam justamente com a transformagdao da

consciéncia de um tipo ou de outro” (CAMPBELL, 1992, p.134).

Em O Herdi de Mil Faces, Campbell (2007) propde a “jornada do her6i” como uma
estrutura narrativa universal. Para o autor, diferentes mitologias ao redor do mundo
apresentam este padrdo narrativo descrito como um processo de ruptura e superagdo que
permite ao heroi adquirir novos conhecimentos e, sobretudo, ressignificar sua relagdo com a

comunidade.

O mito do herdéi, segundo Campbell (1949/2007, p. 53-58), ndo se restringe a uma
narrativa individual, mas opera como elemento de transformagao coletiva. O retorno do her6i
com uma “beng¢do” ou aprendizado permite que o grupo ao qual pertence também se
beneficie de sua jornada. Nessa perspectiva, a fun¢do do mito transcende o plano individual e
adquire dimensdo sociocultural, sendo essencial para a coesdo de comunidades e para a

manuten¢do de valores simbolicos compartilhados.

Em O Poder do Mito, Campbell (1992) refor¢a que “todos os mitos lidam justamente
com a transformacdo da consciéncia de um tipo ou de outro” (p. 134). Essa afirmacao
evidencia que o mito cumpre uma fung¢do estruturante nas sociedades: oferecer narrativas que

auxiliam individuos e grupos a interpretar crises, conflitos e transi¢des historicas. Assim,

26



figuras miticas surgem, frequentemente, em momentos de crise social ou moral, sendo

representadas como a “voz de salva¢ao” diante do caos.

Ao mobilizar esses conceitos para o campo da comunicacdo, especialmente o
jornalismo, torna-se possivel observar como narrativas midiaticas frequentemente recorrem a
estruturas miticas para conferir sentido a eventos contemporaneos. A midia, ao construir
personagens como herdis, vildes ou justiceiros, recorre a cddigos simbolicos que dialogam
com arquétipos universais. Desse modo, ha uma relagdo direta entre as analises de Campbell

e as praticas discursivas do jornalismo moderno.

A presente pesquisa parte do pressuposto de que o jornalismo atua como produtor e
disseminador de mitos ideologicos. Essa produgdo ocorre ndo apenas por meio da selegdo e
enquadramento das noticias, mas também pela utilizacdo de elementos semidticos que
constroem narrativas de antagonismo. Ao apresentar personagens como salvadores ou
inimigos, o discurso midiatico ndo apenas informa, mas também molda percepgdes e legitima
determinadas visdes de mundo. Para delimitar a tipologia de mitificacdo abordada, ¢é
necessario distinguir os mitos estudados nesta pesquisa daqueles relacionados a fendmenos
naturais, divindades ou forcas sobrenaturais. Embora todos compartilhem a esséncia
transformadora destacada por Campbell, o enfoque aqui recai sobre narrativas midiaticas
voltadas a personagens politicos e sociais. Esses individuos, representados em capas e
reportagens, tornam-se simbolos de virtudes ou ameacas, construindo-se discursivamente

como herdis ou justiceiros.

Nessa perspectiva, torna-se pertinente dialogar com Umberto Eco (1978),
especialmente com a obra O Super-Homem de Massa. Eco analisa o papel dos herdis na
cultura de massa, enfatizando como o mito do “justiceiro” ¢ construido em narrativas
midiaticas e de entretenimento. Diferentemente do her6i campbelliano, que retorna
transformado para transformar, o justiceiro descrito por Eco frequentemente reafirma a ordem
existente por meio de narrativas maniqueistas, nas quais o bem e o mal sdo apresentados de

forma simplificada e polarizada.

A nogdo de “justiceiro” de Eco ¢ relevante para esta pesquisa, pois permite
compreender como narrativas jornalisticas constroem figuras antagonistas e polarizadas. Ao

lado do heroi, a midia frequentemente cria um inimigo simbdlico, um “outro” que ameaga a
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ordem social. Essa dinamica de oposicdo ndo ¢ neutra, mas opera como mecanismo

ideoldgico que reforga determinadas posicdes politicas e culturais.

Retomando Roland Barthes (2001), em A Aventura Semiotica, ele complementa essa
abordagem ao enfatizar a dimensdo cultural e ideologica dos signos. Para o autor, os signos
operam em dois niveis: o significante (forma) e o significado (conceito). A articulacao desses
planos gera conotagdes que vao além do sentido literal, permitindo a constru¢do de mitos
modernos, conforme detalhado em Mitologias (Barthes, 1957). Assim, a imagem da capa de
uma revista nao apenas retrata a imagem hipotética de um politico, mas sugere narrativas

implicitas sobre seu carater e papel social.

Pierre Bourdieu (1989) define o poder simbdlico como a capacidade de impor
significados e legitimar determinadas visdes de mundo, muitas vezes de forma invisivel e
naturalizada. Tal poder € exercido por instituigdes e agentes legitimados, entre os quais se
incluem os meios de comunicagdo. A midia, ao escolher quais narrativas promover, contribui

para a construgao de representagdes hegemonicas.

A relagdo entre poder simbodlico e violéncia simbolica, também discutida por
Bourdieu, ¢ especialmente relevante. A violéncia simbdlica ocorre quando as hierarquias e
classificagdes impostas sdo aceitas como legitimas pelos proprios dominados. No caso do
jornalismo, isso se manifesta quando narrativas polarizadas de herois e vildes sdo
internalizadas pelo publico sem questionamento. Ao articular Campbell, Eco, Peirce, Barthes
e Bourdieu, esta pesquisa busca construir um arcabougo teodrico interdisciplinar. Campbell e
Eco fornecem as bases para compreender a estrutura mitica e suas variagdes; Peirce e Barthes
oferecem instrumentos para andlise semiotica; e Bourdieu acrescenta a dimensdo sociologica

e critica sobre poder e dominagdo simbdlica.

Essa abordagem integrada permite examinar como a midia ndo apenas reflete a
realidade, mas a constroi simbolicamente. As narrativas de herdis e justiceiros presentes nas
revistas moldam percepgdes coletivas e influenciam disputas politicas e ideoldgicas. Ao
analisar essas narrativas, busca-se compreender os mecanismos discursivos que sustentam ou
contestam hegemonias. A constru¢do do herdi nacional pela midia, por exemplo,
frequentemente envolve a exaltacdo de atributos como coragem, sacrificio e lideranga, em
consonancia com o modelo campbelliano. Por outro lado, a figura do justiceiro, conforme

Eco, surge em contextos de crise e polarizagdo, enfatizando o combate ao “inimigo” e a
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restaura¢do da ordem. Essas constru¢des ndo sdo neutras, mas carregam valores ideologicos e
sdo moldadas pelas relagdes de poder vigentes. A analise semidtica e socioldgica das capas e
reportagens de revistas permite identificar quais simbolos e narrativas sdo mobilizados para

reforgar ou contestar determinada visao de mundo.

Em sintese, o estudo dos mitos através das escolhas imagéticas no jornalismo revela a
intersecdo entre narrativa, signo e poder. Essa intersecdo ¢ fundamental para compreender a
funcdo social do jornalismo enquanto produtor de sentidos e mediador de disputas
simbolicas. Ao investigar a constru¢do dos mitos do herdi e do justiceiro, busca-se revelar a

dimensao ideoldgica subjacente a esses discursos.

5.4 Producao Transmidia

A produgdo transmidia se consolidou, nas ultimas décadas, como uma estratégia
narrativa e de comunicacdo que ultrapassa os limites de um unico meio. Henry Jenkins
(2009) define narrativa transmidia como o processo em que elementos de uma historia se
desdobram por multiplas plataformas, de forma coordenada, onde cada midia contribui de
maneira singular para a construgdo do universo narrativo. Essa abordagem destaca a

complementaridade entre os meios, buscando engajamento e participacdo ativa do publico.

O conceito proposto por Jenkins (2009) também enfatiza a mudanga do papel do
receptor, que deixa de ser um mero espectador e passa a ser um participante ativo no processo
narrativo. Ao consumir conteudos distribuidos entre diferentes midias — como filmes, sites,
redes sociais, podcasts e games — o publico constroi significados e interage com a narrativa
de formas diversas. Essa caracteristica colaborativa refor¢a o potencial de fidelizagdo e

engajamento das audiéncias contemporaneas.

A léogica da produgdo transmidia encontra ressondncia na transformagdo digital que
redesenhou os ecossistemas midiaticos. Segundo Santaella (2013), vivemos uma cultura
digital caracterizada pela convergéncia de linguagens e plataformas, em que as narrativas
precisam dialogar com multiplos dispositivos e formas de consumo. Nesse contexto, as
estratégias transmidia se tornam relevantes para marcas, jornalistas, artistas e produtores
culturais que buscam narrar historias em ambientes multiplataforma. Um dos pilares da

narrativa transmidia € a coeréncia e complementaridade entre as diferentes plataformas
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utilizadas. Como observa Scolari (2013), cada meio deve acrescentar novas camadas de
sentido a narrativa, evitando a simples replicacdo de contetido. Assim, um site oficial pode
fornecer informagdes contextuais, enquanto podcasts exploram entrevistas e andlises, e redes
sociais fomentam interacdo em tempo real. Esse ecossistema narrativo reforca a experiéncia

do usuario e amplia o alcance da mensagem.

Os sites desempenham papel fundamental nas estratégias transmidia por funcionarem
como hubs de contetdo. Jenkins (2009) destaca que a web permite centralizar e articular
informacdes, materiais exclusivos e interacoes, atuando como uma “base de operacdes” para
as demais plataformas. Além disso, os sites podem abrigar conteudos multimidia (texto,
video, 4udio, infograficos), oferecendo experiéncias imersivas e interativas que dialogam

com outras midias do projeto.

A construcdo de sites para narrativas transmidia demanda ndo apenas design
responsivo e usabilidade, mas também arquitetura informacional coerente com a historia
contada. Primo e Trédsel (2012) argumentam que a navegabilidade e a estrutura hipertextual
sd0 essenciais para que o publico explore os conteidos de forma ndo linear. Essa
caracteristica hipertextual permite diferentes percursos narrativos, conferindo ao usudrio
maior autonomia na constru¢cdo de sentidos. Outro elemento central na producao transmidia
contemporanea ¢ o podcast, que ganhou relevancia significativa como meio narrativo e
jornalistico. De acordo com Bonini (2015), o podcast se caracteriza pela flexibilidade de
formatos e pela possibilidade de consumo em mobilidade, o que amplia seu alcance e
potencial de engajamento. Essa midia sonora favorece aprofundamentos narrativos,

entrevistas, debates e storytelling, complementando outras plataformas.

A insercdo do podcast em estratégias transmidia permite a exploragdo de conteudos
exclusivos e mais detalhados, agregando valor a narrativa geral. Jenkins (2009) aponta que,
para que uma narrativa seja de fato transmidia, cada midia deve oferecer algo novo ao
publico. Nesse sentido, o podcast pode trazer bastidores, comentarios especializados ou
mesmo narrativas ficcionais sonoras relacionadas ao universo principal. Além de seu
potencial narrativo, os podcasts dialogam diretamente com a cultura da convergéncia.
Segundo Russo e Fidalgo (2019), o crescimento dos podcasts esta associado a personalizacao
do consumo e ao fortalecimento de comunidades de nicho. Ao compartilhar experiéncias e
estimular debates, os podcasts contribuem para a formagao de publicos engajados, aspecto

essencial para a logica transmidia.
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As estratégias transmidia também envolvem a participacdo ativa do publico como
co-criador de narrativas. Jenkins (2009) define esse fendmeno como “cultura participativa”,
na qual fas e usudrios colaboram na expansdo do universo narrativo com produgdes proprias
(fanarts, podcasts amadores, blogs e redes sociais). Essa pratica reforca a ideia de que as
narrativas nao sao lineares nem controladas apenas pelos produtores originais, mas sim

construidas coletivamente.

No jornalismo, as estratégias transmidia também se tornaram uma realidade. Para
Canavilhas (2014), o jornalismo transmidia integra texto, audio, video, hiperlinks e
participacdo do publico para construir relatos mais completos e imersivos. Sites jornalisticos
utilizam podcasts e séries documentais em video para aprofundar reportagens, enquanto as
redes sociais oferecem espacos para debate e atualizacdo continua. A relacdo entre
transmidia, sites e podcasts também impacta o campo do marketing ¢ da comunicacao
organizacional. Segundo Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017), a era do Marketing 4.0
pressupde narrativas multiplataforma, nas quais as marcas devem envolver o publico em
jornadas narrativas integradas. A coeréncia entre as midias garante maior credibilidade e

potencializa o impacto comunicacional.

Outro aspecto relevante ¢ a mensuracdo e analise de dados oriundos de diferentes
plataformas transmidia. Scolari (2013) observa que a retroalimentacdo dos conteudos pela
audiéncia (comentarios, downloads, compartilhamentos) fornece indicadores valiosos sobre
engajamento. Essa dimensdo quantitativa permite ajustes estratégicos e refor¢a a importancia
dos sites como centralizadores de dados. Em termos metodologicos, a analise da produgao
transmidia exige abordagens interdisciplinares que considerem aspectos narrativos,
tecnoldgicos e socioculturais. Santaella (2013) defende que as pesquisas sobre transmidia
devem integrar estudos de semidtica, comunicagdo digital e praticas culturais participativas
para compreender plenamente o fenomeno. Por fim, a produgao transmidia, ao integrar sites e
podcasts, evidencia uma transformacdo estrutural na comunicacdo contemporanea. Essa
estratégia expande narrativas, engaja audiéncias e cria ecossistemas simbolicos complexos,
demandando novas abordagens tedricas e praticas por parte de pesquisadores e profissionais.
A presente pesquisa, ao dialogar com esses referenciais, busca compreender as

potencialidades e desafios da produgao transmidia no contexto atual.

No que concerne a estrutura organizacional da criagdo desse produto e técnica da

producdo, o projeto contou com a orientacdo de Carol Monteiro, responsavel pela direcao
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académica e metodologica do trabalho. O processo de produgdo do artigo, pesquisa e analise
Jé criou uma base solida bibliografica para os temas abordados nos episoddios do podcast. As
etapas inerentes a gravacao e edicdo dos episoddios, que englobam os processos de captacao,
mixagem e masterizagdo de audio para a veiculacdo do podcast, foram designadas como
trabalhos técnicos, executados por Marcos André. Esta fungdo ¢ essencial para a qualidade

sonora e a montagem final dos contetidos apresentados.

A série foi planejada para ser distribuida em trés episodios, com a intengdo de
proporcionar um acesso rapido e pratico ao publico interessado nos temas abordados. Como
parte integrante da producdo e para enriquecer a experiéncia do ouvinte, todos os elementos
visuais referenciados ao longo dos programas, como as capas de revista analisadas, assim
como outros materiais de referéncia e informacdes complementares sobre o projeto, foram
disponibilizados em um site oficial especifico, cujo link se encontra presente na descri¢ao do
podcast nas diversas plataformas de audio. Essa estratégia demonstra uma abordagem técnica
que integra o conteido auditivo com recursos visuais e informativos, ampliando a

compreensdo dos signos e linguagens discutidas.

6. A revista Veja no contexto da jornalismo brasileiro

Para o desenvolvimento mais coerente da pesquisa, € necessario analisar o objeto,
compreender sua relevancia e historia para melhor estruturar sua escolha. A revista Veja ¢é

uma das publicagdes mais influentes e duradouras do Brasil, desempenhando um papel
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significativo na midia brasileira desde sua fundacdo, em 1968. A Veja rapidamente se tornou
uma das principais revistas semanais de informagdo geral do pais, com 500 mil edi¢des

comercializadas em seu primeiro ano, segundo a editora Abril.

Inicialmente consolidada nos anos 1950, a Editora Abril, de propriedade do
italo-americano Victor Civita, estabeleceu-se em uma S3o Paulo ainda em expansdo. Com
ambicdes de replicar o império grafico que sua familia havia estabelecido na Argentina
durante a década anterior, Civita comecou um lento e gradual processo de angariacdo de
leitores dentro da populacao paulista e, eventualmente, a brasileira, garantindo ainda nos anos
50 os direitos de publicacdo de quadrinhos da marca Walt Disney para o Brasil e criando
revistas de variedade nos primeiros anos da década de 60, como a revista automotiva (com
enfoque na demografia masculina), Quatro Rodas. Durante esse processo de expansao em
outras editorias, a revista Realidade foi idealizada, com pretensdes de discutir abertamente
temas tabus na sociedade civil, como sexo, politica e preconceito. Essa revista foi o primeiro
embrido do que eventualmente se estruturaria como a revista VEJA. Segundo a jornalista

Micheline Gaggio Grank, a primeira jornalista empregada na Editora Abril:

“Realidade teve duas mortes: a primeira em 1968, quando em funcdo ja do clima
que levaria ao Al-5 e de sua repercussdo interna na Abril, a equipe original entrou
em choque com a empresa e debandou. A empresa, por sua vez, ja tinha uma nova
proposta editorial, que era Veja. E morreu, a segunda vez, em 1978, quando a
Editora tirou a revista de circulacdo, apds vdrias tentativas infrutiferas de reforma.”
(2001, P.96 )

Ja na década de sua fundacdo, nos anos 60, a Editora se encontra em um periodo de
intensa agitacdo politica e social no Brasil, marcado por eventos como o Golpe Militar, de
1964. Nesse contexto, a revista Veja foi lancada com uma proposta editorial que buscava
oferecer uma visao independente e critica dos acontecimentos (ALI, 2009, p. 373). Ao longo
dos anos, passou por varias fases e transformacdes para se adaptar as mudangas na sociedade

e ao cenario midiatico brasileiro.

Durante a ditadura militar (1964-1985), a revista enfrentou desafios relacionados a
censura e a pressao do governo, mas manteve uma postura editorial de defesa da liberdade de
expressdo e do jornalismo investigativo, como por exemplo o emblematico caso de censura a
edicdo de dezembro de 1968, quando o titulo e chamadas da capa foram censurados pelo

governo militar, pouco apds a promulgagdo do AI-5. A revista optou por publicar apenas a
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foto, aprovada pelos censores, do presidente Costa e Silva sentado sozinho no congresso que

mandara fechar.

Figura 2 — Capa da edi¢do de dezembro de 1968 da revista VEJA

Mewcn

Vveja

Fonte: Arquivo digital (Grupo Abril)

Por essa historia iniciada durante um periodo de alta instabilidade politica, sua alta
circulacdo dentro da sociedade e extensa cobertura investigativa, especialmente em topicos
politicos em momentos de instabilidade no pais, a revista Veja pode ser um exemplo
funcional para discutirmos a articulagdo do discurso e o papel da imprensa no
desenvolvimento de um consciente coletivo sobre a politica nacional. Como afirma Carla

Luciana Silva:

A imprensa também “faz a historia” presente. As empresas jornalisticas devem ser
vistas como partidos de determinados grupos politicos e econdmicos, em
consonancia com seus programas, ou seja, suas interpretagoes da realidade acabam
interferindo no conhecimento que se tem sobre a realidade e na tomada de posi¢des
sobre elas. A sua narrativa nunca € neutra e gera interpretacdes sobre os diversos
aspectos da vida humana: seja 0 macroeconémico, seja 0 micro-comportamental.
Através delas as pessoas tomam posi¢ao e circunscrevem suas visdes de mundo.
Acaba sendo uma forma de manutencdo da hegemonia vigente (SILVA, 2006, p. 2).

A partir de 1976, Veja se firmou de forma sélida e passou a operar um numero médio
de 170 mil exemplares/semana. (IVC, 1977, p. 4). Esse sucesso em circulacdo nacional
possibilitou que dois anos mais tarde a editora proporcionasse uma reforma grafica,
introduzindo maciga e definitivamente o uso da cor em todas as suas imagens, um diferencial
que permitia que as revistas tivessem uma concorréncia imageticamente contra a ainda

recente televisdo, que possuia cores preto em branco.
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Sua circulagdo manteve uma média de 250 mil exemplares por semana, dos quais 200
mil eram diretamente por meio de assinantes. Em 1979, Elio Gaspari passou a trabalhar em
sintonia com José Roberto Guzzo e essa parceria proporcionou um novo estilo de abordagem
e cobertura econdmica e politica dentro da VEJA. Gaspari foi responsavel pela redacao dos
principais textos politicos publicados pela revista como por exemplo o Caso Baumgarten, a
morte de Tancredo Neves e o Caso Collor, entre 1985 e 1992. Entretanto, no mesmo periodo,
José Roberto Guzzo trabalhou diretamente na secdo de Economia e Negocios da VEJA. No
comego da década de 80, a revista Veja alcanga 400 mil exemplares por semana, com 340 mil

assinantes dentro dessa demografia de consumo.

Com a reformulagdo dos anos 70, foi possivel observar que nos anos 1980 e 1990, se
consolidou como uma das principais fontes de informagao para os leitores brasileiros, com
circulacdo semanal de 437 mil exemplares, segundo a propria Editora Abril. Também,
segundo o Instituto Verificador de Comunicacdo (IVC), a revista manteve numeros de
consumo constantes até o ano de 2017, com uma média, 1 200 000 revistas a cada sete dias,
nas edicdes impressa e digital, para o primeiro trimestre daquele ano. Ja em 2019, houve uma

circulacao de 425 mil edigdes impressas e 376 mil edigdes digitais para assinantes.

Ao longo das décadas, a VEJA enfrentou criticas e controvérsias, principalmente
relacionadas a sua orientagdo editorial e a abordagem de certos temas. A revista foi acusada
de viés politico em diferentes momentos, refletindo as divisdes ideologicas presentes na
sociedade brasileira. No inicio do século 21, enfrentou os desafios da transi¢dao para o meio
digital e a queda nas vendas de exemplares impressos, uma tendéncia observada em todo o
setor de midia. A VEJA investiu em sua presenga online, desenvolvendo plataformas digitais

para alcangar um publico mais amplo e se manter relevante na era da informacao instantanea.

Tendo em mente a importancia historica de uma publicagdo de circulacio nacional , a
escolha dessa revista nos d4 uma ampla possibilidade de recorte temporal e grande dimensao
de impacto dentro de seu grupo consumidor. A escolha da revista VEJA, dentro do contexto
especialmente politico, nos permite ter conteido para observacao e possiveis conclusdes

perante os nimeros oficiais de alcance fisico e digital da editoria.

6.1 Caso Collor
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Para melhor contextualizar a articulacdo editorial da revista, é necessario tomar nota ¢
observar episodios histdricos marcados pela cobertura da revista. Diversos eventos como as
‘Diretas Ja!’(1983-1984) e o langamento do Plano Real (1994) foram cobertos extensamente
pela VEJA, porém acredito que apontar o caso Collor e a cobertura oferecida demonstra de
forma objetiva como, no decorrer das décadas e com o desenvolvimento da nova reptblica, a
revista e sua editoria politica-investigativa se posicionou perante a sociedade civil. O caso
Collor tem diversos pontos de convergéncia e discursos que coincidem com o0s

questionamentos ¢ demandas da pesquisa atual.

A relagdo entre o politico e a VEJA teve inicio quando Collor de Mello ainda era
governador do estado de Alagoas e sua gestdo teve como vitrine o combate a corrupcao e
nepotismo. A primeira vez que apareceu na revista foi como ‘O cacador de marajas’ na
edicao namero 41, em 23 marco de 1988, quando o jovem governador comegou lentamente a
pavimentar uma ascensdo politica para as primeiras eleigdes diretas do pais, que
aconteceriam no ano seguinte. Como apontado pelo Memorial da Democracia (p. 1, 2015),
diante desta ‘pré-campanha midiatica’, a reportagem gerou uma grande resposta positiva para

o candidato e contribuiu para sua ascensao politica.

Tal apoio editorial perdurou durante o decorrer da campanha eleitoral de 1989, a
primeira eleicdo direta apds o processo de redemocratizagdo brasileira. Especialmente
durante o segundo turno, a editoria politica da revista VEJA se demonstrou especialmente
responsiva diante da campanha de Collor e evasiva perante seu adversario na época, Luiz

Inacio Lula da Silva.

Historicamente, a familia Mello tinha um passado extenso de contato direto com a
midia hegemonica brasileira, principalmente por meio da antiga TV Gazeta de Alagoas,
emissora parceira e afiliada diretamente a Globo por 48 anos, até o ano de 2023 e era de
propriedade da familia desde o periodo da ditadura militar. A concessdo entregue ‘de
presente’ pelo presidente Ernesto Geisel para o pai de Collor, o na época senador Arnon de
Mello, acabou por criar uma relacdo estreita entre a oligarquia e a emissora, que
eventualmente culminaria na manipulacdo do debate presidencial televisionado em 1989,
como relatado por José Bonifacio de Oliveira, entdo diretor da rede de comunicagdo em sua

sede carioca. (p.1, 2023)
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Figura 3 — Capa da edi¢do N°49, de 13 de dezembro de 1989, enumerando em sua capa prés do
candidato Collor e contras do candidato Lula.
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Fonte: Arquivo digital (Grupo Abril)

O contato direto com meios de comunicacdo de massa durante o periodo de sua
campanha presidencial permitiu que Collor pudesse exercer influéncia sobre a narrativa na
campanha presidencial, moldando sua figura publica como um candidato contra aos
privilégios e anti corrup¢do, ao mesmo tempo que tinha a possibilidade de distorcer a
narrativa sobre seus oponentes perante a opinido publica e o consciénte coletivo,
especialmente durante o segundo turno, quando ja existia uma rejeicao inicial da sociedade

civil sobre seu oponente, Luiz Inacio Lula da Silva, do PT.

Ao fim da campanha eleitoral, Collor de Mello foi eleito com 53.3% dos votos e apos
a posse, rapidamente, o governo perdeu confianga da populagdo e do mercado gracas a
diversas medidas econdmicas desastrosas, como por exemplo o confisco das poupangas. As
capas da VEJA lentamente comegaram a acompanhar a tendéncia de impopularidade, até
cobrir com exclusividade vazamentos e denuncias de corrupgdo dentro do governo, como a
reportagem de capa que trazia uma entrevista exclusiva com o irmdo do presidente, Pedro
Collor de Mello, onde ele revela entre outras acusagdes, um extenso esquema de corrupgao e
lavagem de dinheiro no exterior comandado pelo ex-tesoureiro da campanha a presidéncia,

Paulo César Farias.

Figura 4 — Capas das edicdes N° 61, 85 e 92, publicadas em mar¢o de 1990, maio e dezembro 1992,
apresentando a deterioracio do governo Collor
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Fonte: Arquivo digital (Grupo Abril)

O caso Collor ilustra de forma objetiva como a reformulagdo editorial da VEJA,
iniciada em 1976, acabou por eclodir em dois eventos politicos de completo oposto resultado
e abordagem. Combinando os estilos incisivos e espetaculosos de Gaspari e Guzzo,
juntamente com as instabilidades, incertezas e temores politicas da redemocratizacdo
brasileira e, por fim, a incestuosa relacdo entre a midia hegemonica com a familia Collor se
provou uma combinagdo igualmente influente e explosiva nas maos da editoria politica da
VEJA. Lentamente dentro da nova republica, a publicagdio comegaria a estabelecer
paradigmas de cobertura politica nacional e exercer simbolicamente seu poder sobre a

construcao da imagem de diversos personagens politicos do imaginario brasileiro.

7. Metodologia
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Antes de detalhar como chegamos ao método de pesquisa desenvolvido € importante
conhecer por que esse tema foi escolhido. Uma das razdes ja foi exposta previamente nas
linhas acima com a histéria da revista Veja, seu desenvolvimento muito préximo a ditadura
militar e a nova republica no Brasil, seu alcance no pais e notoriedade especificamente na
cobertura politica nacional desde do inicio de sua histéria. Entender como ndo apenas a
manchete, mas a capa de uma revista é capaz de sugerir um personagem com potencial de
despertar respostas viscerais de seus leitores, para a idolatria ou para o linchamento, foi uma
das primeiras indagagdes que colaborou para o desenvolvimento da hipdtese deste projeto.
Durante a revisdo bibliografica, observando a articulagao desenvolvida e instrumentalizada
pela revista Veja, de acordo com sua diretriz editorial, escolheu-se por observar a
representacdo dos presidentes da republica (e candidatos ao cargo) diante do ponto de vista

retorico da editoria politica.

Para finalizar essa primeira introdugdo a metodologia, ¢ importante frisar que o
contexto politico iniciado durante as manifestacdes nacionais de Junho de 2013, continuados
e inflamados pelos desdobramentos da operacdo Lava Jato, sdo apontados como origem de
um sentimento que culminou na ascensdo da extrema direita ao poder, com a vitéria do
ex-deputado Jair Messias Bolsonaro (PL) nas elei¢des presidenciais de 2018. E claro que os
eventos citados aqui de passagem ndo s3o fruto de um encadeamento linear nem dao conta de
explicar sozinhos um fendmeno complexo como a elei¢do de um presidente da republica, mas
em todos estes eventos houve apoio editorial da chamada midia hegemodnica. O presente
trabalho busca compreender quais foram as ferramentas empunhadas por uma publicacdo em
especifico, um dos bragos fortes de tal midia hegemonica, para conseguir gerar resultados tdo

discrepantes sobre figuras tradicionalmente tao formais ao leitor médio.

O presente trabalho ndo busca evidenciar quais seriam os possiveis interesses por tras
da suposta instrumentalizagdo de elementos da violéncia simbodlica perante algumas seletas
figuras publicas e politicas, muito menos se possiveis vantagens teriam sido obtidas com tais
escolhas pela revista. Nosso objetivo €, no decorrer deste projeto, dissecar os métodos
comunicacionais utilizados, verbais ou visuais, para articular suas escolhas editoriais e se
podemos ou ndo tracar pontos de interse¢ao entre tais métodos e a teoria de Pierre Bourdieu

de poder e violéncia simbolica.

7.1 Curso logico até o conceito-chave
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No inicio da constru¢do desse projeto, a ideia principal era fazer uma andlise
semiodtica baseada nos conceitos de Charles Sanders Peirce (1910), Martine Joly (2005) e
Roland Barthes (1982), buscando articular os trés autores com o cerne conceitual de poder e
violéncia simbolica segundo Pierre Bourdieu (1989). Sendo o conceito chave de semidtica
onde o individuo atribui significado a tudo com o que interage, especialmente visualmente
(Joly, 2005, p.32) e o sistema de subjuga¢do-submissdo resultante da violéncia simbdlica em
meios comunicacionais, tendo o consumidor, simultaneamente como vitima e cumplice
(Bourdieu, 1989, p.53) . Porém ao longo do curso e das reunides de orientagdes, tornou-se
mais evidente a necessidade de adicionar outros aspectos de analise imagética, especialmente
para melhor explicar as diferencas composicionais entre fotografia, fotojornalismo e

fotomontagem aplicada especificamente & comunicagao.

Também, se mostrou necessaria uma revisao bibliografica sobre como a construcao
de uma imagem mitologica perante os consumidores acontece e quais caracteristicas
podemos pontuar dentro de nosso objeto de estudo. Para isso , introduzimos o conceito de
‘mito’ e ‘heroi’ segundo Joseph Campbell, em seus livros O Heroi de mil faces (2007) e O
poder do mito (1990). A partir da leitura de ambas obras, seria possivel tracar caracteristicas
entre as capas analisadas durante este projeto e a teoria das narrativas miticas proposta por
Campbell para articularmos a possivel tese de que o jornalismo politico desenvolvido pela

revista Veja pode construir (ou destruir) mitos ideologicos.

O processo de andlise, leitura e pesquisa indicaram que, para fundamentar tal
hipotese, seria necessario adicionar a nossa metodologia um elemento de estudo sociologico.
Especificamente uma analise em retrospecto que nos ajude a observar as reagcdes em grupo
dentro da sociedade, e tais inser¢Oes narrativas da midia hegemonica perante a crise
politica-institucional brasileira. Para esse ponto de vista sociologico e politico, o livro O
poder cultural desconhecido: fundamentos da ciéncia dos jornais (2011) de Otto Groth nos
oferece a ideia de que seria logicamente impossivel isolar um ato, ou escolha, de seu contexto

cultural, social ou politico:

Justamente no caso dos seus objetivos, quase sempre muito complicados, que nunca
podem ser isolados artificialmente nem do seu cosmo natural nem
socioculturalmente, que estdo envolvidos em uma quantidade raramente previsivel
de correlagdes e interagdes, o pluralismo de método ¢é estritamente uma lei
(GROTH, 2011, p.69)
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J& para a construcdo bibliografica desta dissertacdo foi necessdria a andlise de
diversos autores que desenvolveram elementos especificos. Para comecarmos a dialogar
sobre uma producdo jornalistica em especifico, primeiramente é necessario compreender a
logica da criagdo de uma imagem em seu cerne. Além de Joly e Barthes, previamente citados,
a revisdo contou ainda com a leitura de A4 Fotografia ¢ a sua linguagem (1988), de Ivan
Lima, foram primeiramente escolhidos. O fio condutor entre todos ou autores obras ¢ a
possibilidade de nos ajudar a primeiramente entender a loégica de producdo e de analise apos a
criacdo. Por exemplo, o conceito na qual a imagem funciona como uma ferramenta, porém,
simultaneamente, existe como uma mensagem sem signo, ja que o seu significado ¢
independente de seu significante (Joly, 2005, p.42). Categorizada por Barthes (1982:18)
como o paradoxo imagético, a ambiguidade da imagem ¢ inerente a sua existéncia. Como sua
existéncia sofre sempre por ser um recorte artificial de um todo, seu primeiro significado,
idealizado pelo criador (primeiro significante), pode frequentemente divergir completamente

do significado do receptor (segundo significante).

Ja para a andlise de contetido, especificamente da analise semidtica de imagens
paradas, o livro Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som (2015), de Martin Bauer e
George Gaskell, oferecem a possibilidade de construir uma argumentacdo semiotica perante a
analise das capas da revista Jeja, ajudando-nos a observar de forma mais objetiva os
elementos de composicao e técnica utilizados para buscar o resultado desejado pela editoria.
Também ¢ necessario levar em consideracao a constru¢do e composicdo de fotomontagens.
Para tal, iremos utilizar os artigos A fotomontagem como fungdo politica, de Annateresa
Fabris (2003) e A4 revista S. Paulo: Fotomontagem e propaganda politica na decada de 1930,
de George Leonardo Seabra Coelho (2022), que analisam com mais profundidade o uso da

fotomontagem em revistas no passado e sua gradual evolugdao no mercado brasileiro.

Tendo em mente essa introdugdo, a criagdo, uso e manipulacdo da imagem dentro da
comunicagdo, podemos partir para a observacdo do nosso objeto de pesquisa. Para este
projeto, escolhemos a revista Veja (justificativa para a escolha no capitulo sobre histéria). O
processo de analise escolhido para a observacdo dessas capas foi uma analise qualitativa
exploratoria segundo os conceitos de pesquisa de Bruno Américo (2021) e Robert K. Yin
(2016), buscando pesquisar capas pela suas datas de publicagdo, dentro do periodo do
governo Michel Temer e a eleicdo do presidente Bolsonaro (agosto de 2016, més da posse de

Temer, a outubro de 2018, ao fim do segundo turno que culminou na vitoria de Bolsonaro).
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Além da escolha deste recorte temporal, também levamos em consideragdo a editoria
da manchete apresentada na capa, optando exclusivamente pelas chamadas de reportagens da
editoria de Politica Nacional da revista, analisando o tema em associagdo com elementos
graficos/visuais e paletas de cores. Dentro dessa linha de tempo pré determinada e dos
requisitos selecionados, aprofundaremos a andlise de conteudo, diagramagdo e elementos
grafico-visuais de 35 capas (de 219 inicialmente coletadas), cada uma com um diferente

protagonista politico em seu centro.

7.2 Classificacao das capas

Para organizar uma sistematizagdo da classificagdao das capas a serem analisadas neste
trabalho , construimos uma tabela para condensar os dados coletados no periodo de setembro
e dezembro de 2023, por meio do acervo digital da revista Veja provido pelo Grupo Abril
(Ultimo acesso em: 28/12/23). Estdo listadas abaixo as datas de publicagdo, nimero da
edicdo, a pauta geral, o titulo e a imagem da edi¢gdo. Uma tabela foi produzida para cada ano
selecionado individualmente. Dentro dos critérios previamente escolhidos, seis capas foram

selecionadas em 2016, doze capas em 2017 e dezenove em 2018.

E importante ressaltar que as capas selecionadas sdo especificamente na pauta de
politica nacional e, também por escolha metodologica, foram selecionadas apenas as capas
com reportagens diretamente sobre os presidentes da republica ou candidatos ao cargo no
periodo . Durante o periodo selecionado para a amostragem, também estava em alta na midia
hegemonica os desdobramentos da Operacao Lava Jato, deflagrada pela Policia Federal no
dia 17 de margo de 2014, com o objetivo de investigar e desarticular um esquema de desvio
de recursos publicos ¢ lavagem de dinheiro que teria movimentado R$ 10 bilhdes através da
relacdo entre doleiros e ex-funcionarios da Petrobras. A forga-tarefa, que cumpriu mais de
mil mandados de busca e apreensdo, prisdo temporaria, prisdo preventiva e condugdo
coercitiva, foi encerrada em 2021, sob acusagdes de parcialidade por parte de um de seus
principais juizes, Sérgio Moro. Apesar de diversas correlagdes com as capas e manchetes
selecionadas e a referida operagcdo, apenas matérias com intersecdes entre o cargo da

presidéncia e a Lava Jato foram adicionadas ao recorte.
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Com o total de 35 capas selecionadas, o ex-presidente Jair Messias Bolsonaro ¢ a
figura politica mais presente nas manchetes da Veja , com 36.8% de recorréncia (grafico 1) e

a palavra com maior recorréncia nas manchetes sendo ‘Democracia’ (Grafico 2).

Tabela 1 - Relacdo de capas da editoria politica federal em 2016

Data Edicao Pauta Manchete Capa
07/09/2016 2494 Edicao Visualmente Edigo Historica
historica, alude a ideia da | veja
Impeachment | morte do Partido :
da Presidenta | dos trabalhadores
Dilma - Nao possui
manchete

Lula e Lava Jato:

16/09/2016 2496 Investigacao
da operacao Prenda-me se for
Lava Jato capaz
contra o ex
presidente

Luiz Inécio
Lula da Silva

2499 O crescimento | A forca da direita
da forca

politica da
direita ap6s o
fim do periodo
das
presidéncias
do Partido dos
Trabalhadores

12/10/2016

Instabilidade Era uma vez trés
politica do ministros
recém
estabelecido
governo Temer
perante
delagdes da
Lava Jato

30/10/2016 2506




14/12/2016

2508

Delagao do
lobista Claudio
Melo Filho
desestabiliza o
governo Temer
¢ PMDB

Como a
ODEBRECHT
comprava poder

1] .““:mp. E‘)‘i

COMO A

ODEBRECHT

COMPRAVA
0 PODEF

21/12/2016

2509

Presidente
Temer busca
reconstruir
apoio e
popularidade
apos impacto
negativo de
delacoes

O presidente em
busca de
crescimento

0 PRESIDENTE
EM BUSCA DE
___CRESCIMENTO

Tabela 2 - Relacio de capas da editoria politica federal em 2017

Data

Edicao

Pauta

Manchete

15/02/2017

2517

Supostos
movimentos
dentro do
governo Temer
buscam sabotar
a operagao
Lava Jato

O cerco dos

Poderosos contra

o combate a
corrupgao

22/02/2017

2518

Politicos
supostamente
ignoram
demandas
éticas da
sociedade civil
brasileira

Eles estdao nem ai

08/03/2017

2520

Delagao de
empreiteiro
Marcelo
Odebrecht
revela supostos
detalhes de
caixa dois
dentro da
campanha
Dilma/Temer
em 2014

A chapa
esquentou
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26//04/2017

2527

Delagao de
empreiteiro da
OAS, Leo
Pinheiro, alega
que o
ex-presidente
Lula lhe deu
ordens para
destruir provas

Acabou

31/05/2017

2532

Debate sobre
uma possivel
cassacao de
Temer, que
seria analisada
pelo STF

A saida

28/06/2017

2536

Perante
acusacoes de
grave
corrupgao
segundo a
operacao Lava
Jato, Temer
supostamente
se torna menor
que o cargo
que ocupa

O presidente
encolheu

[P RS ETN EacoL—

19/07/2017

2539

Edicao
Especial, Lula
se torna o
primeiro
presidente a ser
condenado por
corrupgao

CULPADO

02/08/2017

2541

Matéria de
capa sobre fake
news e
gangues
digitais
organizadas
para
desmoralizar
campanhas
politicas e
candidatos

GANGUES
DIGITAIS
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09/08/2017

2542

Ap0s escapar
de possivel
cassacao, o

governo Temer
se vé refém do
centrdo

Comega o outro
Governo Temer.

S6 que pior.

20/09/2017

2548

Governo
Temer sofre
com novas
denuncias
sobre
“quadrilhao”
do PMDB

Republica de
quadrilhas

REPUBLICA DE
QUADRILHAS

11/10/2017

2551

Como
Bolsonaro
conquistou

apoio popular
com ideias
extremista e
discursos
insultuosos

A ameacga
Bolsonaro

08/11/2017

2555

Com Lulae
Bolsonaro
liderando as
pesquisas, 0s
nomes de
centro ganham
folego.

A politica que
assusta

Tabela 3 - Relacdo de capas da editoria politica federal em 2018

Data

Edicao

Pauta

Manchete

31/01/2018

2567

Poucos
recursos
juridicos

restam no caso
da condenagao
do ex
presidente
Lula e possivel
prisdo afeta
profundamente
o partido dos

O que falta para
Lula ser preso

0 QUEFALTA PARA
LULA SER PRESO
rvaarbia o e "_T;;;T_"-':F.'_
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trabalhadores

28/02/2018

2571

A guinada
populista de
Temer

Temer abre
mao de
reformas e
inicia uma
intervengao
militar no Rio
de Janeiro

AGUINADA ISTA

11/04/2018

2577

O corrupto

Edi¢ao
encarcerado

especial sobre
a prisao do
ex-presidente
Lula

18/04/2018

2578

A partir da
prisdo de Lula,
um vVacuo se
abre dentro da
corrida
eleitoral de
2018

jogo?

Quem ganha esse

30/05/2018

2584

Como a greve
dos Temer
caminhoneiros
desestabilizou
profundamente
os planos do
governo Temer

Greve atropela

i~ a;?ﬁn:m

_Vela

01/08/2018

2593

Pesquisa
eleitoral
exclusiva
aponta o
crescimento de
Bolsonaro
entre eleitores.

Bolsonaro cresce.
E assusta

08/08/2018

2594

O Brasil
poderia estar
correndo risco
de eleger um
ditador
autocrata?

Ditadura com
eleicao

=2 ane f@e

Vo

DITADURA
COMELEICAO
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15/08/2018

2595

Uma matéria
especial sobre
as supostas
estratégias do
ex presidente
Lula para
poder
concorrer na
corrida
eleitoral de
2018

As amardilhas de
Lula

29/08/2018

2597

Democratas se
assustam com
0 crescimento
de Bolsonaro ¢
opositores
temem pela
influéncia de
Lula, mesmo
preso

A eleicao do
pavor

19/09/2018

2600

Qual candidato
tem mais
chance de
disputar o

segundo turno

com
Bolsonaro, e
por que

Quem vai com
ele

10/10/2018

2603

Porque
Bolsonaro e
Haddad, cada
um a sua
maneira, sdo
um risco de
retrocesso ao
Brasil

O duelo da

insensatez

17/10/2018

2604

Com ampla
vantagem,
Bolsonaro
agora precisa
mostrar
capacidade de

Sera 1sso mesmo?

pacificar o pais
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24/10/2018

2605

Uma série de
entrevistas
com militares
de alta patente
que cercam
Bolsonaro em
sua campanha
(e eventual
governo)

Os generais de
Bolsonaro

31/10/2018

2606
(Edigao
documento)

Edicao
Documento,
apontando o

triunfo

improvavel de
Bolsonaro e
seus futuros
desafios

Como Bolsonaro
chegou la.

Edigdo-Documento

vqjg i

COMO BOLSONARO
CHEGOU LA

31/10/2018

2606

Como as
instituigoes
terdo de vencer
as tentacoes
extremistas do
futuro governo
Bolsonaro;
Manchete
insinua que
governos
petistas
tiveram
ambicoes
autoritarias

Urros e
democracia

21/11/2018

2609

Quem sdoe o
que pensam 0s
filhos do
recém eleito
presidente.

Os Bolsonaro
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12/12/2018 2612 Como as O dia que o
dentincias e governo ruiu
delagdes da

JBS afetaram o

governo
Temer, quase
resultando em
uma
constituinte e
eleigoes
antecipadas

7.3 Descricao dos resultados

A presente pesquisa partiu da hipotese de que a editoria politica da revista Veja
produziu capas e respectivas matérias que ajudaram a moldar a representacdo de figuras
politicas perante a crise democratica brasileira, aprofundada a partir do impeachment da
presidente Dilma Rousseff, em 2016. Um dos objetivos iniciais era caracterizar como 0
jornalismo instrumentaliza elementos da violéncia simbolica para o desenvolvimento de uma
narrativa, mas também se tornou pertinente refletir sobre a construgdo mitica e como esse

desenvolvimento é capaz de mover grupos sociais.

Primeiramente, foi feita uma analise historica tanto da relevancia da revista em si,
quanto do desenvolvimento da imagem e da comunicacdo a partir de tal construcdo
imagética. A partir disso, foi necessario identificar métodos para observar os elementos das
capas, identificando estratégias caracteristicas da violéncia e poder simbolico, e por fim,
como caracterizar o possivel tipo de mito produzido (ou destruido) pelo jornalismo da revista.
Para tal, buscou-se uma revisao teorica sobre esses topicos e a partir dela foram estabelecidas

caracteristicas que dialogam com a pesquisa.

Para analisar as capas e seus elementos, foram utilizados conceitos da semiotica e da
analise estrutural da narrativa visual. As capas da Veja foram um instrumento para atestar as
hipoteses e ampliar a discussdo sobre a violéncia politica simbolica que as vezes permeia a

midia hegemonica.

Apoés a etapa de coleta e selecdo das capas, a partir dos critérios j& mencionados,
procedemos a uma etapa de descricdo para posterior analise dos dados, a partir tanto de um

esforco de quantificagdo quanto de qualificacdo dos resultados encontrados. A primeira
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quantificacdo foi relativa a quantidade de vezes que cada presidente ou pré-candidato foi
exibido (através de fotografias e fotomontagens) ou citado nas capas. O resultado pode ser
conferido no gréfico abaixo.

Grifico 1 - Demonstrativo da porcentagem de aparicdes dos presidentes dentro das capas selecionadas

Dilma: 5.3 %

/ Temer: 31.6 %

Bolsonaro: 36.8 % |

Lula: 26.3 %

Este resultado, em primeira analise, aponta que a figura politica mais presente na capa
da Veja foi o entdo candidato e posterior presidente eleito Jair Bolsonaro (PL), com presenga
em 36,8% das capas. O ex-presidente Lula (PT), que teve a candidatura a presidéncia em
2018 interrompida por decisdo judicial que o tornou inelegivel, ocupa o segundo lugar, com
26,3%. Além da inelegibilidade, Lula também foi preso em 7 de abril de 2018 em
condenacdes da Operagdo Lava Jato nas quais foi posteriormente inocentado ou teve os

processos prescritos ou arquivados, sendo solto depois de 580 dias, em novembro de 2019.

Neste sentido, ¢ importante mencionar que, ao se tornar inelegivel, Lula foi
substituido no pleito de 2018 pelo ex-ministro da Educacdo de seu governo, Fernando
Haddad (PT). Apesar de candidato a presidéncia e de ter disputado até o segundo turno contra
Bolsonaro em 2018, a imagem de Haddad ndo aparece nenhuma vez na capa da revista, sendo
ele apenas citado em reportagens que tratam da corrida presidencial, como € o caso da edi¢ao
publicada em 10 de outubro de 2018, com a manchete “O Duelo da Insensatez” que tras duas
maos fazendo os gestos que representam uma arma de fogo (signo de Bolsonaro) e o L (signo
de Lula mas utilizado como representacdo do candidato Fernando Haddad, mesmo que ndo

tenha este sentido atribuido a si.
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Figura 5 — Capa da edi¢do N° 2603 da revista VEJA, publicada em 10 de outubro de 2018

0 DUELO DA
INSENSATEZ

Por que Bolsonaro e Haddad, cada um a seu modo,
‘540 Um risco de retrocesso para o pais

Fonte: Arquivo digital (Grupo Abril)

O texto diz “Porque Bolsonaro e Hadad, cada um a seu modo, sdo um risco de
retrocesso para o pais”. O texto e a imagem, como estratégia semidtica, tenta criar uma
sentido de simetria e de falsa equivaléncia entre os dois candidatos, como se os gestos de
exibir os dedos polegares e indicador para indicar uma letra do alfabeto (L) e uma arma de

fogo fossem igualmente letais.

Para o Partido dos Trabalhadores (PT) e figuras a ele associadas, como o
ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva, ha uma predilegdo pelo uso das cores preto e
vermelho. O vermelho, em particular, ¢ destacado como uma cor primaria de intensidade,
que, de acordo com Goethe (1970), se associa a ideias potencialmente negativas ou violentas,
como fogo, sangue e perigo, além de ser diretamente ligada ao marketing do partido. No
contexto da Figura 4, a mdo que forma o "L", representando Haddad/Lula, poderia, se a

revista seguisse seu padrao, ser associada a essa paleta.

Em contraste, para figuras como o Presidente Michel Temer e o entdo candidato (e
futuro presidente) Jair Messias Bolsonaro, as cores mais predominantes em outras capas sao
secundarias e tercidrias, como laranja e verde. Estas cores, conforme o estudo, coincidem
com as da bandeira do Brasil e, segundo Goethe (1970), transmitem ideias e sentimentos mais
neutros, como associagdes a natureza e corpos d'agua. A mao que forma o gesto de arma de
fogo, representando Bolsonaro na Figura 4, poderia, por sua vez, ser associada a essa gama
de cores mais "neutras" ou "patridticas" se o padrao geral da revista fosse mantido. A

utilizagcdo dessas paletas de cores, mesmo que ndo especificamente detalhadas para a Figura
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4, seria coerente com a intencdo da editoria de incutir uma determinada caracterizacao —
heroica ou vilanesca — aos personagens politicos apresentados. A escolha de elementos
visuais de uso recorrente em manchetes ¢ uma forma eficaz de buscar familiaridade com a
sociedade civil e de facilitar a observacao e aceitacao da mensagem. Assim, a implantacao de
uma dindmica de antagonismo com outros grupos e o estabelecimento de uma sistematica de
violéncia simbdlica podem ser refor¢ados por associacdes visuais estratégicas, mesmo sem

uma descricao literal da paleta de cores da capa especifica.

Ainda dentro das primeiras tentativas de descri¢ao e analise dos resultados, também
se criou uma nuvem de palavras gerada a partir dos textos presentes nas manchetes das capas
mencionadas. Dentro do grafico abaixo, estdo presentes palavras dentro das manchetes e
subtitulos dentro das capas selecionadas. Os termos presentes aparecem dentro do grafico

quando possuem cinco ou mais repetigdes nas publicagdes.

Grifico 2 - Nuvem de palavras de recorréncia nas manchetes e subtitulos das capas selecionadas

Governo Democracia

Impeachment
COFXrupcac

candidatos

eleicoes Lula PT
govermno

presidente
segundo turno

1avajate JBolsomaro
Temer pPprisao

7.4 Analises preliminares

Durante o processo de selecao das capas no espago de tempo escolhido, foi possivel
observar algumas repeticdes de imagens, personagens, cores € temas chave. Dentro do escopo
da cobertura politica, ¢ nitida uma predile¢do pelo uso imagético das cores preto e vermelho

para representar o partido dos trabalhadores e figuras politicas associadas diretamente a
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institui¢do, como o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva. Essas duas cores predominantes
nas capas com enfoque no partido sdo cores primdrias, especialmente com um alto realce na
cor vermelha, que além de ser diretamente associado ao marketing do partido dos
trabalhadores ¢ uma cor primaria de intensidade, que se associa com ideias potencialmente

negativas ou violentas como fogo, sangue e perigo. (Goethe, 1970)

Em comparagdo, os outros dois personagens politicos mais presentes repetidas vezes
em capas politicas nesse periodo: Presidente Michel Temer e o futuro presidente Jair Messias
Bolsonaro, as cores mais predominantes sdo cores secundarias e terciarias, como laranja e
verde, cores que também coincidem com as cores presentes na bandeira do Brasil e
transmitem ideias e sentimentos mais neutros de associacdo ao observador (Goethe, 1970)
como a associacdo a natureza e corpos de dgua com o verde e azul respectivamente. A
utilizacao dessas cores especificamente para cada personagem e a constante associagdo nao
apenas com as figuras mas também com outros elementos patridticos ou vilanescos dentro

das associagdes visuais do consciente coletivo da opinido publica.

Uma grande parte das capas selecionadas apresenta presidentes do Brasil em
momentos profundamente distintos em suas vidas politicas. Como por exemplo o, na época,
ex-presidente Lula, poucas semanas antes de sua prisdo em Curitiba pela operacao Lava Jato,
o presidente Temer em profunda crise sdcio-politica nacional causada pela longa greve dos
caminhoneiros e a vitéria do presidente Bolsonaro na corrida eleitoral de 2018. Certas
escolhas visuais remetem a supostas deficiéncias morais ou diplomaticas dos presidentes,
outras remetem ao triunfo, quase representando de forma positiva o personagem . A
utilizagdo de elementos visuais de utilizacdo recorrente em uma manchete ¢ uma forma
efetiva de buscar familiaridade com a sociedade civil ¢ se tornar de mais facil observacao e
aceitagdo para tal. Segundo Jacques Ellul (1962) "A propaganda na guerra ¢ tdo velha quanto
a propria guerra. Sempre foi considerada um dos aspectos essenciais da guerra.", entdo seus
elementos se atualizardo eventualmente, juntamente com a evolugdo da propaganda em geral

e o quao diegética essa imagem ¢€.

Especificamente no caso da representagdo de Bolsonaro anteriormente a eleicdo, a
construgdo ¢ majoritariamente com montagens e tons de pseudo-humor em seu cerne,
transmitindo que o (na época) candidato ou suas ideias possuiam um cunho intrinsecamente

despretensioso (Evangelista, 2023, p. 29). Ao se utilizar de tais elementos e de construgdes
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quase pitorescas de Bolsonaro, que dialogam com sua antiga presenca em programas de TV
vespertinos e notoriedade de quase subcelebridade brasileira, a editoria politica da revista
Veja acabou por quase minimizar as reais ameagas democraticas implicitas e explicitas do

candidato, ao mesmo tempo que fazia referéncias de forma comica.

Podemos argumentar que, durante a crise democratica brasileira entre 2016 e 2023, a
midia hegemonica, em diversas midias de propagag¢ao, articulou uma guerra pela narrativa da
corrupg¢ao e justica dentro da politica brasileira, onde o anti petismo foi promovido ao cargo
vilanesco e o movimento lavajatista como uma articulagdo messianica perante a ‘crise moral’

na politica nacional (Evangelista, 2023, p.27).

7.5 Consequéncias do objeto na comunicacio/jornalismo

A analise das capas da VEJA entre 2016 e 2018 permite levantar reflexdes importantes
sobre as praticas jornalisticas e suas implicacdes sociais. As andlises preliminares ja indicam
padrdes que revelam a aplicagdo de estratégias narrativas alinhadas a determinadas posicdes
ideologicas. Entre os resultados encontrados, destaca-se a recorréncia de figuras politicas
como Jair Bolsonaro e Lula, representados de forma marcadamente distinta. Bolsonaro
aparece em 36,8% das capas analisadas, muitas vezes retratado com recursos de humor ou em
contextos de neutralidade cromadtica, associados as cores nacionais. Lula, por outro lado, esta
presente em 26,3% das capas, com predomindncia do uso das cores vermelho e preto,

associadas ao Partido dos Trabalhadores, frequentemente carregadas de conotagdes negativas.

Esse tipo de representacdo nao € neutro. Ao escolher deliberadamente elementos
visuais e narrativos, o jornalismo exerce uma funcdo de mediacdo simbodlica que pode
influenciar o imaginario social e as percepgdes politicas dos leitores. Conforme argumenta
Bourdieu (1989), o poder simbdlico atua de forma sutil, sendo muitas vezes naturalizado pelo
publico. Assim, a violéncia simbdlica exercida pela midia ndo se d4 de forma explicita, mas

por meio de escolhas editoriais que parecem naturais ou inevitaveis.

As consequéncias desse tipo de pratica sdo significativas. Em primeiro lugar,
observa-se a possibilidade de constru¢do de mitos politicos — seja na forma de herdis
salvadores da patria, seja na de vildes que ameagam a ordem social. Campbell (2007) e Eco
(1978) ajudam a entender como tais construcdes se alimentam de narrativas arquetipicas, que

encontram ressonancia no inconsciente coletivo. Em segundo lugar, essas estratégias podem

55



reforcar a polarizacdo politica, ao criar antagonismos simbolicos entre grupos, dividindo a

sociedade em categorias de “bem” e “mal”.

No contexto brasileiro, marcado por crises politicas e desconfianca em relagdo as
instituigdes, tais representacdes adquirem ainda mais relevancia. O jornalismo, ao adotar
determinadas escolhas de linguagem e de imagem, pode contribuir para consolidar visdes de
mundo que afetam diretamente o debate democratico. Nesse sentido, a pesquisa ndo busca
acusar ou defender interesses editoriais especificos, mas sim analisar criticamente os métodos

comunicacionais empregados e suas implicagdes sociais.

Além disso, a analise revela que a suposta descentralizagao da midia, provocada pela
ascensao das redes digitais, ndo elimina o poder dos veiculos tradicionais. Pelo contrario,
conglomerados como o Grupo Abril mantém grande capacidade de pautar o debate publico e
de exercer influéncia simbdlica, o que reforca a necessidade de estudos criticos sobre o papel

da midia na construcao da realidade social.

Por fim, a pesquisa evidencia que o jornalismo, enquanto pratica social e discursiva,
ndo ¢ apenas transmissor de fatos, mas também produtor de sentidos. A andlise das capas da
VEJA demonstra como, por meio de recursos semidticos e simbdlicos, a midia pode
contribuir para moldar a memoria coletiva e os mitos politicos de uma nagdo. As
consequéncias desse processo vao além do campo midiatico, impactando diretamente a esfera

publica e a formacao das opinides politicas dos cidadaos.
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8. O Podcast e o site Veja Bem!

A producdo de um podcast jornalistico demanda, em primeiro lugar, um planejamento
de pesquisa robusto. De acordo com Kischinhevsky (2021), a definicdo da pauta deve
considerar a relevancia social e jornalistica do tema, bem como sua adequacdo ao formato
sonoro. A pesquisa envolve a coleta de dados de fontes primarias e secundarias, levantamento
de estatisticas, revisdo de literatura e analise de acontecimentos recentes relacionados ao
assunto. Essa etapa é essencial para a constru¢do de um roteiro consistente e para o

embasamento das perguntas que serdo direcionadas aos entrevistados.

Além da coleta de dados, ¢ necessario delimitar o recorte tematico, de forma que o
episddio ndo se torne superficial ou demasiadamente amplo. Segundo Prata e Gambarini
(2020), o jornalismo em audio deve prezar pela clareza e objetividade, explorando aspectos
que agreguem informacao e contexto ao ouvinte. Essa etapa também inclui a verificagao das
informacdes, observando-se critérios de apuragao jornalistica, como a checagem de dados em
multiplas fontes e a busca pelo contraditorio, conforme previsto nos principios éticos do
jornalismo (Melo, 2018). Essas bases foram seguidas para a produgdo do Veja Bem!, se

apoiando na pesquisa previamente feita para a producao deste artigo.

8.1 A Escolha dos Entrevistados

Apb6s a definicdo da pauta e o levantamento das informacdes, a selegdo de
entrevistados torna-se etapa central. A escolha deve considerar a representatividade das
fontes, garantindo pluralidade de vozes e equilibrio de perspectivas. De acordo com Lage
(2019), o jornalista deve evitar a concentracdo de discursos em apenas um grupo ou
ideologia, assegurando a diversidade de opinides. Entrevistados especialistas, representantes
de institui¢des e pessoas diretamente impactadas pelo tema contribuem para a credibilidade e

profundidade da narrativa sonora.

Outro aspecto relevante na escolha dos entrevistados ¢ a clareza e a capacidade de
comunicag¢do oral. Como o podcast depende exclusivamente do som, ¢ importante selecionar
fontes que consigam se expressar de forma compreensivel e envolvente. Para Kischinhevsky
(2021), a construgdo de personagens sonoros contribui para criar vinculo com o ouvinte,
sendo esse um elemento que diferencia o jornalismo em 4udio de outros formatos. Com esses
conceitos como nossa base, selecionamos entrevistados que poderiam contribuir pontos de

vista distintos sobre o topico, se apoiando nas suas distintas formacdes. Esses entrevistados
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foram o designer e pesquisador em comunica¢do Gabriel Monteiro, o jornalista e pesquisador
da universidade metodista de Sdo Paulo Fabiano Rocha e a professora e fotografa Renata

Victor.

8.2 A Gravacio e os Aspectos Técnicos

A fase de gravacdo requer aten¢do especial aos aspectos técnicos. Para um podcast
jornalistico, recomenda-se o uso de microfones de qualidade e ambientes com boa acustica,
minimizando ruidos externos e interferéncias. Conforme apontam Prata e Gambarini (2020),
o audio ¢ o principal elemento narrativo do podcast, ¢ sua ma qualidade compromete a
credibilidade da produgdo jornalistica. Além disso, ¢ importante utilizar softwares de
gravacao ¢ edi¢do adequados, como Audacity ou Adobe Audition, que permitem melhorar o
som, inserir vinhetas e equilibrar os volumes de fala. Com o auxilio de produg¢do de Marcos
André e utilizando os equipamentos fornecidos pela Universidade Catolica de Pernambuco
no nucleo de jornalismo presente no bloco A, as gravagdes e corre¢des foram feitas no

decorrer de 2 dias.

Durante a gravacao das entrevistas, deve-se também adotar técnicas de conducao que
incentivem os entrevistados a aprofundar suas respostas. Questdes abertas e contextualizadas
favorecem narrativas mais ricas e humanas, alinhadas ao potencial narrativo do podcast. Para
facilitar a acessibilidade dos entrevistados, as escutas foram feitas de forma remota,

utilizando majoritariamente o whatsapp para comunicac¢ao e coleta de respostas.

8.3 A Producao e Edicao Final

Apos a coleta e gravacdo de todos os materiais, inicia-se o processo de edi¢do, no qual
sdao definidas a estrutura narrativa e a organizacao do episodio. Segundo Lopes (2019), a
producdo de um podcast jornalistico envolve a combinacdo de entrevistas, trilhas sonoras,
efeitos e narragdo, visando uma experiéncia auditiva fluida e envolvente. A edigdo deve
prezar pela clareza da informagdo, mantendo o ritmo adequado e respeitando a logica de
progressao do conteudo. Também para o processo de edigao, Marcos André foi o profissional

responsavel pela edi¢ado final e renderizagao do produto.

Por fim, a produgdo se encerra com a distribuicdo e a divulgacdo do episddio.
Plataformas como Spotify, Deezer e Apple Podcasts sdo as mais utilizadas, sendo necessario

otimizar o titulo e a descri¢do do programa para atrair ouvintes (Kischinhevskyk, 2021). O
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uso de redes sociais e estratégias de marketing digital também potencializa o alcance do
conteudo jornalistico. Optamos pela plataforma Spotify para sediar o podcast para consumo
do publico por ser o canal de streaming mais utilizado no Brasil, sendo utilizado por 70% da
populacdo brasileira, segundo a Associacdo brasileira de musica independente (ABMI) em

2024.

Figura 6 — Player do podcast na plataforma Spotify, disponibilizado no site do projeto

. Ep.1- Mas o que é semidtica?
22 de ago. - Veja Bem!

bem! (¥ saivarnospotity

8.4 O site / Material de apoio

A integragao entre diferentes plataformas midiaticas ¢ uma tendéncia consolidada no
jornalismo contemporaneo. Ao produzir um site jornalistico como material de apoio para um
podcast, o objetivo central ¢ complementar e expandir a narrativa apresentada no audio.
Segundo Jenkins (2009), o conceito de convergéncia midiatica prevé a circulagdo de
conteudos em multiplos formatos, estimulando a participacdo do publico e a construgdo de
narrativas mais complexas. Nesse sentido, o site oferece elementos adicionais, como textos
explicativos, graficos interativos e links para documentos, agregando valor ao episodio e

potencializando a experiéncia do ouvinte.

A etapa de concepgao do site exige planejamento editorial e definicdo de sua fungdo
em relacdo ao podcast. De acordo com Salaverria (2019), os portais jornalisticos devem
priorizar clareza, navegabilidade e atualizacdo constante para atender as expectativas do
publico. O site pode conter transcricdes dos episodios, entrevistas completas que foram
parcialmente editadas no podcast e matérias de contexto, permitindo ao ouvinte aprofundar-se
no tema discutido. Essa abordagem segue a logica do jornalismo multiplataforma, em que
cada midia cumpre um papel especifico na constru¢do da narrativa (Palacios; Mielniczuk,
2011).

Outro aspecto relevante ¢ a adaptagdo do conteudo ao formato digital. A producao
para a web exige técnicas especificas de redagcdo, como o uso de linguagem objetiva, titulos

chamativos e organizagdo hipertextual (Nogueira, 2018). Recursos multimidia, como videos,
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infograficos e fotografias, contribuem para a contextualizagdo e enriquecem a compreensao
do ouvinte-leitor. Além disso, a publicagdo em um site favorece a indexacdo em mecanismos
de busca (SEO), aumentando a visibilidade do podcast e atraindo novos publicos que podem

inicialmente ter contato com o material escrito.

A integracdo entre site e podcast também fortalece a intera¢do com a audiéncia. De
acordo com Kischinhevsky (2021), o jornalismo digital contemporineo pressupde a
constru¢ao de canais de didlogo entre produtores e ouvintes. Comentarios, enquetes e
compartilhamento em redes sociais ampliam o engajamento do publico, permitindo que o
contetido jornalistico seja ndo apenas consumido, mas debatido e ressignificado. Essa
participacdo ativa do ouvinte € coerente com o conceito de comunicagdo participativa,
reforcando o papel do jornalismo como mediador de debates publicos. Entendendo e
descrevendo o produto deste projeto como um material essencialmente jornalistico, temos o
dever de prover os meios para que os ouvintes possam entender de onde o topico foi lapidado

€ quais conceitos o permeiam.

Figura 8 — Pagina dedicada ao podcast, aba detalhando o conteiido do episodio 1

podcasts

veja

Veja & a principal revista semanal de
noticias do Brasil, publicada desde
1968 pela Editora Abril. Amplamente
lida e influente, ela cobre politica,
economia, cultura e temas atuais, tem

circulagdo expressiva (mais de 1 milhdo

de exemplares) e ja enfrentou censura

e controvérsias. E traduzida em
diversas edigdes regionais e conta com

Edic3o da Revista Veja de 18 de dezembro da 1968, diversos colunistas.
primeira capa censurada pelo regime militar. Poucos
dias apos a decretagio do Al-S, que determinava o
fechamento da C3mara e do Senado por tempo
indeterminado, VEJA pretendia trazer na capa uma foto
do entiio presidente Arthur da Costa e Silva sentado
so2inho no Congresso vazio.

Por fim, a produgdo de um site de apoio ao podcast contribui para a consolidagdo de
uma estratégia transmidia. O dudio permanece como eixo central da narrativa, mas o site atua
como suporte complementar, oferecendo aprofundamento, contextualizacdo e interagdo. A
escolha por um site como material de apoio ao podcast nos permite adicionar imagens, fontes
e referéncias que podem até serem referenciadas no audio, mas adicionam mais impacto e

compreensdo ao serem vistas, além de permitir que o potencial ouvinte se aprofunde no
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topico de cada episddio se sua curiosidade foi agucada pelo produto, criando uma

continuidade no processo de aprendizado.
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9. Consideracoes finais

A presente pesquisa dedicou-se a compreender as estratégias de construcao de sentido
empregadas nas capas da Revista Veja no que concerne a candidatos e/ou presidentes eleitos
no Brasil, abarcando o periodo de instabilidade politica entre 2016 e 2018. O estudo teve
como objetivo primordial mapear e observar as capas da revista com manchetes da editoria
politica, identificar elementos visuais como cores, imagens ¢ fotomontagens, e investigar a
pratica de violéncia simbolica por meio da aplicagdo desses elementos, buscando atribuir
sentido as escolhas visuais e narrativas. Adicionalmente, buscou-se analisar como essas
escolhas editoriais contribuiram para a criagdo ou destrui¢do de mitos em torno de figuras

politicas e partidos, € como se alinharam a crescente hostilidade social.

Para tanto, a fundamentagdo tedrica integrou os estudos da semidtica de Charles
Sanders Peirce, Martine Joly e Roland Barthes, os conceitos de poder e violéncia simbdlica
de Pierre Bourdieu, e a construg@o narrativa do mito do her6i conforme Joseph Campbell. A
metodologia adotada consistiu em uma analise qualitativa exploratoria de 35 capas da revista
Veja, selecionadas entre as 219 coletadas no acervo digital, com foco exclusivo em
manchetes de politica nacional que abordavam presidentes ou candidatos ao cargo. Este
arcabougo permitiu dissecar os métodos comunicacionais, verbais e visuais, e tracar pontos

de interse¢dao com as teorias de Bourdieu.

A Revista Veja, desde sua fundacdo em 1968, consolidou-se como uma das
publicagdes mais influentes e duradouras do Brasil, desempenhando um papel significativo
na midia brasileira. Sua abordagem investigativa, especialmente na editoria politica e
econOmica, e sua alta circulagdo, a tornaram um exemplo funcional para discutir a articula¢ao
do discurso e o papel da imprensa no desenvolvimento de um consciente coletivo sobre a
politica nacional. O estudo contextualiza a revista dentro de um cendrio brasileiro de
oligopolios de comunicagdo que retiveram poder e influéncia por mais tempo do que em
outros paises, impactando a construgdo da percepcao da vida em sociedade e a formacao de

agendas editoriais.

As analises preliminares revelaram padrdes na utilizagdo de cores ¢ elementos visuais
para a caracterizacdo de figuras politicas. Por exemplo, as cores preto e vermelho foram
predominantemente associadas ao Partido dos Trabalhadores e a Luiz Indcio Lula da Silva,

evocando ideias de intensidade e potencial negatividade. Em contraste, Michel Temer e Jair
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Bolsonaro foram retratados com cores secundarias e tercidrias, como laranja e verde, que
coincidem com as cores da bandeira do Brasil e transmitem sentimentos mais neutros ou
patridticos. Um exemplo notavel € a capa "O Duelo da Insensatez" (10 de outubro de 2018),
que utilizou elementos semiodticos para criar uma falsa equivaléncia e simetria entre os
candidatos Bolsonaro e Fernando Haddad, sugerindo que ambos representavam um risco de

retrocesso para o pais.

A pesquisa defende que o jornalismo constréi mitos ideologicos por meio de
elementos semioticos, simultaneamente implantando uma dindmica de antagonismo com
outros grupos, o que estabelece uma sistematica de violéncia simbolica. A representacao de
Bolsonaro antes de sua elei¢do, por exemplo, foi caracterizada por montagens e tons de
pseudo-humor, que, ao dialogar com sua notoriedade midiatica, tendiam a minimizar as reais
ameacas democraticas implicitas e explicitas de sua candidatura. Argumenta-se que, durante a
crise democratica entre 2016 e 2023, a midia hegemodnica orquestrou uma "guerra pela
narrativa" da corrup¢do e justica, promovendo o antipetismo como vilanesco e o

"lavajatismo" como uma articulagdo messianica, moldando assim a percep¢ao publica.

Em suma, este trabalho demonstrou como a editoria politica da Revista Veja, por meio
de escolhas editoriais meticulosas e da instrumentalizacao de elementos semioticos, exerceu
um poder simbolico significativo na moldagem da representacdo de figuras politicas durante
um periodo crucial de instabilidade democratica no Brasil. As analises evidenciam que a
comunicagdo visual nas capas da revista foi uma ferramenta potente para identificar,
descrever e atribuir sentido as escolhas imagéticas, comprovando o uso de violéncia
simbolica e estratégias de construgao/destruicdo de mitos. Assim, a pesquisa contribui para a
compreensdo de como a midia hegemonica atua na construgdo de realidades e na orientacao
do consciente coletivo, sem, contudo, buscar evidenciar os interesses especificos por tras de

tais instrumentalizagdes.
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11. Anexos
SCRIPT - PODCAST VEJA BEM - EPISODIO 1

LOC: OLA, SEJA MUITO BEM-VINDO E BEM-VINDA AO PODCAST VEJA BEM!
SEU ESPAGO PARA PENSAR, QUESTIONAR E DECIFRAR OS CODIGOS QUE
CONTAM A HISTORIA DA NOSSA SOCIEDADE. EU SOU ANGELICA JAMHUR,
JORNALISTA, PESQUISADORA E MESTRANDA EM INDUSTRIAS CRIATIVAS DA
UNIVERSIDADE CATOLICA DE PERNAMBUCO E HOJE VAMOS FALAR DE UM
TEMA QUE ESTA POR TODA PARTE, MESMO QUANDO A GENTE NAO
PERCEBE: A SEMIOTICA.

TEC: ABERTURA + BG

LOC: AFINAL, O QUE ESTA POR TRAS DO PROCESSO DE SIGNIFICAGAO DAS
DAS PALAVRAS, DAS IMAGENS E DE TODAS AS LINGUAGENS QUE USAMOS
PARA NOS COMUNICAR? A SEMIOTICA E O CAMPO DO CONHECIMENTO QUE
COMECOU SURGIU NA EUROPA NO FINAL DO SECULO DEZENOVE E QUE
INVESTIGA EXATAMENTE ISSO — COMO CONSTRUIMOS SENTIDO, COMO
INTERPRETAMOS AS VARIAS FORMAS DE LINGUAGEM - VERBAIS E NAO
VERBAIS - E COMO ESSES ELEMENTOS MOLDAM A PERCEPCAO DA
REALIDADE A NOSSA VOLTA.// NESTE PRIMEIRO EPISODIO, VAMOS FALAR
DAS ORIGENS DA SEMIOTICA, SEUS PRINCIPAIS TEORICOS E TAMBEM
SOBRE POR QUE ENTENDER OS SIGNOS VAI MUITO ALEM DA LINGUAGEM
FALADA OU ESCRITA, CRIANDO UM CAMINHO PARA OUTROS
PESQUISADORES CONTEMPORANEOS. PREPARE-SE PARA ENXERGAR A
COMUNICAGAO, ESPECIALMENTE A COMUNICAGCAO VISUAL, COM OUTROS
OLHOS!

TEC: TRANSICAO (5 SEG MAX)

LOC: PRIMEIRAMENTE, VOCE, DEVE ESTAR SE PERGUNTANDO: UM
PODCAST PARA FALAR SOBRE VISUALIDADE SERA QUE FAZ SENTIDO? A
GENTE ACHA QUE SIM E ESSA SERIE DE TRES EPISODIOS DO VEJA BEM!
FOI PRODUZIDA COM A INTENGAO DE SER ACESSIVEL, DE FORMA RAPIDA
E PRATICA PARA QUALQUER PESSOA INTERESSADA NOS TEMAS
ABORDADOS AQUI. OS ELEMENTOS VISUAIS REFERENCIADOS NESTE E
NOS PROXIMOS EPISODIOS, CLARO, ESTAO DISPONIVEIS NO NOSSO SITE,
NA DESCRIGAO DESTE PODCAST, EM QUALQUER PLATAFORMA QUE VOCE
ESTIVER ME OUVINDO! // AGORA QUE PASSAMOS PELAS INTRODUCOES,
VAMOS COMEGAR! HOJE, VAMOS FALAR SOBRE A CIENCIA DOS SIGNOS.

LOC: PODE PARECER COMPLICADO A PRIMEIRA VISTA, MAS ASSIM COMO
AS LEIS DA FiSICA REGEM NOSSOS MOVIMENTOS E AS PROPRIEDADES DA
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QUIMICA FAZEM A AGUA FERVER OU ALIMENTOS COZINHAREM, POR
EXEMPLO, A SEMIOTICA ESTA PRESENTE EM ABSOLUTAMENTE TUDO NA
FORMA COMO INTERPRETAMOS O MUNDO — DESDE UM EMOJI QUE VOCE
MANDA NO WHATSAPP, ATE UMA PLACA DE TRANSITO, UM COMERCIAL DE
TV OU MESMO A COR DA ROUPA QUE VOCE ESCOLHE VESTIR. TUDO
COMUNICA ALGO PARA ALGUEM. TUDO E SIGNO.

MAS AFINAL, O QUE E UM SIGNO? A GENTE INTERPRETA O MUNDO POR
MEIO DE INFORMAGCOES EXTERIORES QUE CHEGAM AO NOSSO CEREBRO
ATRAVES DOS CINCO SENTIDOS - VISAO, AUDICAO, OLFATO, TATO E
PALADAR - OU VINDAS AINDA DO MUNDO INTERIOR, COMO EM UM
PENSAMENTO INTRUSIVO, UM SONHO OU SENTIMENTO. POR EXEMPLO,
UMA DOR DE ESTOMAGO PODE INDICAR QUE ESTAMOS COM FOME OU UMA
INTUICAO PODE NOS IMPEDIR DE ENTRAR NUM AVIAO OU PEGAR A
ESTRADA. E CERTO QUE UM ACIDENTE VAl ACONTECER? CLARO QUE NAO,
MAS A SIMPLES INTUICAO - QUE NESTE CASO TAMBEM E UM SIGNO -
IMPACTA NOSSA TOMADA DE DECISOES NO MUNDO REAL. E POR QUE ISSO
E TAO IMPORTANTE NA FORMA COMO NOS RELACIONAMOS COM A
CULTURA, COM A LINGUAGEM E ATE COM A COMUNICACAO E O
JORNALISMO?

ENTAO AJUSTA Ai O VOLUME, PEGA UM CAFE — OU CHA — E VEM COM A
GENTE NESSA JORNADA PELO UNIVERSO DOS SIGNOS.

TEC: SOBE BG (5 SEG MAX)

LOC: A PALAVRA "SEMIOTICA" TEM ORIGEM NO GREGO ANTIGO, DERIVADO
DE "SEMEION", QUE QUER DIZER "SINAL", "INDICIO" OU "MARCA". O TERMO
APARECE UTILIZADO POR PLATAO E ARISTOTELES, LIGADO A IDEIA DE
INTERPRETAR INDICIOS NA LINGUAGEM OU NO MUNDO NATURAL. NO
ENTANTO, O USO MODERNO DA PALAVRA SEMIOTICA COMO CAMPO DE
ESTUDO DA SIGNIFICACAO E DOS SISTEMAS DE SIGNOS SE CONSOLIDOU
PRINCIPALMENTE COM OS TRABALHOS DO LINGUISTA E FILOSOFO SUIGO
FERDINAND DE SAUSSURE, QUE USAVA O TERMO "SEMIOLOGIA", E DO
AMERICANO CHARLES SANDERS PEIRCE, QUE PREFERIU O TERMO
"SEMIOTICA". AMBOS SAO CONSIDERADOS FUNDADORES DA CIENCIA DOS
SIGNOS NO FINAL DO SECULO 19, EMBORA COM ABORDAGENS
DIFERENTES.

HOJE, SEMIOTICA E O TERMO MAIS AMPLAMENTE UTILIZADO PARA SE
REFERIR AO ESTUDO DOS SIGNOS E DOS PROCESSOS DE SIGNIFICACAO
NA LINGUAGEM, NA CULTURA, NA MIDIA E EM DIVERSOS OUTROS
CONTEXTOS.
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LOC: NESSE EPISODIO VAMOS DETALHAR O PONTO DE VISTA DE DOIS
PESQUISADORES CONTEMPORANEOS NESSA AREA: PIERRE BOURDIEU E
EMMANUEL ALLOA./ SEUS DIFERENTES OLHARES SOBRE O MESMO
TOPICO VAO NOS AJUDAR A APLICAR O CONCEITO DA SEMIOTICA NOS
PROXIMOS EPISODIOS.

PARA COMECAR, AMBOS ESCREVERAM SOBRE O MESMO O FENOMENO DA
CONCESSAO DE SENTIDOS E CHEGARAM A FORMATOS E CONCLUSOES
DIFERENTES./ ALLOA, POR EXEMPLO, E UM PESQUISADOR
CONTEMPORANEO DE ORIGEM SUICA E DA ESCOLA EUROPEIA DE
SEMIOTICA, QUE TRABALHA SEUS ESTUDOS DE MANEIRA MAIS CRITICA E
APLICADA AO COTIDIANO, ESPECIALMENTE NO CAMPO DA COMUNICACAO
SOCIAL. PARA ELE, OS SIGNOS NAO SO REPRESENTAM O MUNDO, MAS
TAMBEM MODELAM FORMAS DE VER E VIVER A REALIDADE. A SEMIOTICA,
NESSE SENTIDO, SE TORNA UMA FERRAMENTA POLITICA: ENTENDER
COMO OS DISCURSOS SAO CONSTRUIDOS E TAMBEM UMA FORMA DE
RESISTIR A ELES OU DE TRANSFORMA-LOS.

LOC: SEGUNDO FABIANO ROCHA, JORNALISTA FORMADO PELA
UNIVERSIDADE METODISTA DE SAO PAULO, COM PESQUISA FOCADA EM
SEMIOTICA E ETICA FOTOJORNALISTICA, A ANALISE DA IMAGEM E UMA
FERRAMENTA ESSENCIAL PARA COMPREENDER COMO UMA NARRATIVA
SOCIOPOLITICA SE FORMA EM NOSSA COMUNIDADE

PARA ELE, A ALFABETIZACAO PARA A LEITURA DE MIDIA E UMA
FERRAMENTA DE RESISTENCIA.

TEC: ENTREVISTA FABIANO 1
D.l.: AGORA A QUESTAO...
D.F.:...COMO ELES REALMENTE SAO

LOC: JA PIERRE BOURDIEU OFERECE UMA CONTRIBUIGAO FUNDAMENTAL
PARA A ANALISE DOS SIGNOS — ESPECIALMENTE QUANDO OS RELACIONA
AO CONCEITO DE HABITUS, CAMPO E CAPITAL SIMBOLICO. PARA
BOURDIEU, OS SIGNOS NAO CIRCULAM DE FORMA INOCENTE: ELES FAZEM
PARTE DAS LUTAS SIMBOLICAS POR PODER. FALAR DE SEMIOTICA, NESSE
CONTEXTO, E TAMBEM FALAR DE DOMINAGCAO SOCIAL.// ENTAO, QUANDO
UM ESTILO DE FALA, UM SOTAQUE, UMA FORMA DE SE VESTIR OU DE SE
EXPRESSAR E VALORIZADA — OU DESVALORIZADA — ISSO TEM TUDO A
VER COM SEU SIGNIFICADO E COM A ESTRUTURA SOCIAL ONDE ESTA
INSERIDO. A SEMIOTICA, PARA BOURDIEU, ESTA EMBUTIDA EM SISTEMAS
DE DISTINGAO.//
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ESSES CONCEITOS SERAO MUITO UTEIS PARA OBSERVARMOS OS
EXEMPLOS QUE SERAO ANALISADOS AQUI, TODOS ELES CAPAS DE UMA
DAS REVISTAS MAIS RELEVANTES DO JORNALISMO BRASILEIRO, A
VEJA./IMAS, COMO DIZ O NOME DESTE PODCAST, VEJA BEM: QUANDO EU
DIGO QUE E UMA DAS REVISTAS MAIS RELEVANTES DO BRASIL, NAO DIGO
ISSO COMO UM ELOGIO OU RECONHECIMENTO DE EXCELENCIA
JORNALISTICA. FALO DA RELEVANCIA QUE TEM NO JORNALISMO
NACIONAL PELO ALCANCE, REPERCUSSAO E IMPACTO - MUITAS VEZES
NEGATIVO - DE SUAS PUBLICACOES, ESPECIALMENTE POR ALGUMAS DE
SUAS CAPAS MAIS POLEMICAS, PARA DIZER O MiNIMO.

TEC: SOBE BG (5 SEG MAX)

LOC: AS DECISOES TOMADAS PARA CONCEBER A CAPA DE UMA REVISTA
NAO SAO POR ACASO! GABRIEL MONTEIRO, DESIGNER, PESQUISADOR E
DOUTORANDO EM COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE
PERNAMBUCO, APONTA COMO A CONSTRUCAO E DIAGRAMAGCAO DE UMA
CAPA SE DAO A PARTIR DE ESCOLHAS ESPECIFICAS E DELIBERADAS.

TEC: ENTREVISTA GABE 1
D.l.: COM CERTEZA A CONSTRUCAO...
D.F.: ELAS SAO FUNDAMENTAIS PARA COMUNICAR

LOC: A VEJA FOI ORIGINALMENTE FUNDADA EM MIL NOVECENTOS E
SESSENTA E OITO, EM PLENO REGIME MILITAR.// CRIADA PELO GRUPO
ABRIL, A REVISTA SE PROPUNHA A TRAZER REPORTAGENS ANALITICAS,
CONTEUDO APROFUNDADO E UMA COBERTURA ABRANGENTE DA
POLITICA, DA ECONOMIA, DA CULTURA E DO COMPORTAMENTO NO BRASIL.

ATE O INIiCIO DOS ANOS 2000, CONSOLIDOU-SE COMO A MAIOR REVISTA
SEMANAL DO PAIS EM CIRCULAGCAO E INFLUENCIA, ATINGINDO MAIS DE UM
MILHAO E CENTO E QUARENTA MIL EXEMPLARES EM 2016, SEGUNDO O
INSTITUTO VERIFICADOR DE COMUNICACAO, O IVC.// A REVISTA FOI PALCO
DE GRANDES REPORTAGENS INVESTIGATIVAS, ENTREVISTAS HISTORICAS E
TAMBEM DE INTENSOS DEBATES SOBRE IMPARCIALIDADE E
POSICIONAMENTO EDITORIAL ENTRE PESQUISADORES E PESQUISADORAS
DA COMUNICAGAO.

AMADA POR UNS, CRITICADA POR OUTROS, A REVISTA VEJA SEMPRE
ESTEVE NO CENTRO DAS DISCUSSOES POLITICAS E MIDIATICAS DO
BRASIL. E ENTENDER SUA HISTORIA E TAMBEM ENTENDER UM PEDAGO
IMPORTANTE DA CONSTRUGCAO DA OPINIAO PUBLICA NO PAIS.// NO
DECORRER DO VEJA BEM! VAMOS ANALISAR DUAS CAPAS PUBLICADAS
PELA REVISTA PARA  EXEMPLIFICAR COMO PODEMOS APLICAR OS
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CONCEITOS BASICOS DA SEMIOTICA NO CONTEUDO QUE CONSUMIMOS NO
DIA A DIA!

LOC: PARA COMPLEMENTAR O PROCESSO DE ANALISE, VAMOS TAMBEM
OUVIR OUTROS PROFISSIONAIS E PESQUISADORES E PESQUISADORAS
COMENTAREM SOBRE A APLICACAO DA ANALISE DOS SiMBOLOS.// ALEM
DE GABRIEL MONTEIRO E FABIANO ROCHA, QUE JA OUVIMOS POR AQUI,
CONVERSAREMOS COM A PROFESSORA DE FOTOGRAFIA DA UNICAP E POS
GRADUADA EM HISTORIA, RENATA VITOR.

ESSAS VOZES VAO ENRIQUECER O DEBATE E AMPLIAR NOSSA
PERSPECTIVA. ESTE TEMA ENVOLVE INTERPRETACOES DIVERSAS SOBRE
LINGUAGEM, CULTURA, MIDIA E SENTIDO, ENTAO, OUVIR DIFERENTES
VOZES — COMO PROFESSORES, PESQUISADORES, DESIGNERS,
JORNALISTAS E PUBLICITARIOS — NOS PERMITE ABORDAR O TEMA DE
FORMA MAIS PLURAL E INTERDISCIPLINAR.

TEC: SOBE BG (5 SEG MAX)

LOC: AGORA QUE VOCE JA CONHECEU AS ORIGENS DA SEMIOTICA E SEUS
CONCEITOS FUNDAMENTAIS. NO PROXIMO EPISODIO, VAMOS NOS
DEBRUCAR SOBRE A CAPA DA REVISTA VEJA DO MES DE SETEMBRO DE
2016, TRAZENDO DISCUSSOES SOBRE REFERENCIAS VISUAIS, PALETA DE
CORES E VIOLENCIA SIMBOLICA.// E, LEMBRE-SE, CASO QUEIRA SABER
MAIS SOBRE OS TOPICOS DISCUTIDOS NESTE E NOS OUTROS EPISODIOS,
TEM MUITO MAIS REFERENCIAS NO NOSSO SITE, PRESENTE NA
DESCRIGAO.

ESTE PODCAST E UM TRABALHO DE CONCLUSAO DO MESTRADO
PROFISSIONAL EM INDUSTRIAS CRIATIVAS DA UNIVERSIDADE CATOLICA DE
PERNAMBUCO, ORIENTADO POR CAROL MONTEIRO, COM TRABALHOS
TECNICOS DE MARCOS ANDRE.

OBRIGADA E ATE A PROXIMA!
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SCRIPT - PODCAST VEJA BEM - EPISODIO 2

LOC: OLA, SEJA MUITO BEM-VINDO E BEM-VINDA AO PODCAST VEJA BEM!
SEU ESPACO PARA PENSAR, QUESTIONAR E DECIFRAR OS CODIGOS QUE
CONTAM A HISTORIA DA NOSSA SOCIEDADE. EU SOU ANGELICA JAMHUR,
JORNALISTA, PESQUISADORA E MESTRANDA EM INDUSTRIAS CRIATIVAS DA
UNIVERSIDADE CATOLICA DE PERNAMBUCO, E HOJE VAMOS DAR
CONTINUIDADE NA NOSSA ANALISE APLICADA DA SEMIOTICA NAS CAPAS
DA REVISTA VEJA!

TEC: ABERTURA + BG

LOC: SE VOCE ESTA AQUI PELA PRIMEIRA VEZ, PECO QUE OUGA O
PRIMEIRO EPISODIO EM QUE APRESENTO CONCEITOS BASICOS DO
ESTUDO DA SEMIOTICA PARA ALGUNS DOS AUTORES MAIS
PROEMINENTES DA AREA DE COMUNICACAO E VOLTE AQUI PARA O
APROVEITAR MELHOR ESTE EPISODIO NO QUAL VAMOS APLICAR ESSES
CONCEITOS NA ANALISE DE ALGUMAS CAPAS PUBLICADAS PELA REVISTA
VEJA.// SE VOCE JA OUVIU O EPISODIO ANTERIOR, PARA REFRESCAR A
MEMORIA, VALE LEMBRAR QUE, NA ATUALIDADE, A SEMIOTICA E O CAMPO
MAIS AMPLAMENTE UTILIZADO PARA ESTUDO DOS SIGNOS E DOS
PROCESSOS DE SIGNIFICACAO NA LINGUAGEM, NA CULTURA, NA MIDIA E
EM DIVERSOS OUTROS CONTEXTOS.

TENDO ESSE CONCEITO EM MENTE, PARA A PRODUCAO DESTE PODCAST,
FIZEMOS UMA PRE-SELECAO DE CAPAS DA REVISTA VEJA PUBLICADAS
ENTRE 2016 E 2018, QUE TRATASSEM DE ASSUNTOS LIGADOS A EDITORIA
DE POLITICA E FOSSEM ILUSTRADAS COM FOTOGRAFIAS, FOTO
MONTAGENS OU COLAGENS.//ESTE PERIODO DA HISTORIA RECENTE DO
BRASIL FOI MARCADO POR UMA NOTORIA INSTABILIDADE DEMOCRATICA,
MARCADA PRINCIPALMENTE PELO IMPEACHMENT DA PRESIDENTA DILMA
ROUSSEFF, EM 2016, PELA CONDENACAO E PRISAO DO EX PRESIDENTE
LULA, EM 2018, E PELA ELEICAO QUE LEVOU JAIR MESSIAS BOLSONARO AO
PODER, NO MESMO ANO.

FORAM MUITAS CAPAS INTERESSANTES - NEM SEMPRE NUM BOM SENTIDO
- E VOCE PODE VER TODAS ELAS NO SITE DO PROJETO, PRESENTE NA
DESCRICAO DESSE EPISODIO, MAS A PRIMEIRA ESCOLHIDA PARA
COMENTAR AQUI NO VEJA BEM FOI A DO MES DE SETEMBRO DE 2016,
EDICAO NUMERO DOIS MIL QUATROCENTOS E NOVENTA E SEIS DA REVISTA
VEJA. A MATERIA TEM COMO MANCHETE LULA E LAVA-JATO: PRENDA-ME
SE FOR CAPAZ.
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SEGUNDO O JORNALISTA E PESQUISADOR DA UNIVERSIDADE METODISTA
DE SAO PAULO, FABIANO ROCHA, ESSAS REFERENCIAS SAO IMPORTANTES
PARA A CONSTRUGCAO DE UMA LOGICA ASSOCIATIVA. DE VOLTA A CAPA DE
2016 DA VEJA, ESSA ESTRATEGIA DEMONSTRA COMO OS SIGNOS SAO
DERIVATIVOS.

TEC: ENTREVISTA FABIANO 3 (COMENTARIOS IMPORTANCIA REFERENCIAS)
D.l.: A QUESTAO DE 2018...
D.F.: ...EXISTIA ESSE MAQUINARIO

LOC: VOCE JA DEVE TER SACADO ALGUMAS DAS REFERENCIAS MAIS
OBVIAS, COMO O TIiTULO DO FILME PRENDA-ME SE FOR CAPAZ, DIRIGIDO
POR STEVEN SPIELBERG EM 2002. BASEADO EM FATOS, LIGADOS A VIDA
REAL DE FRANK ABAGNALE JR., UM FRAUDADOR PROFISSIONAL DE
CHEQUES QUE PASSOU QUASE UMA DECADA FUGINDO DE
INVESTIGADORES DO FBI E ASSUMINDO VARIAS PERSONAS PARA
COMETER DIVERSOS CRIMES.//

JA A IMAGEM QUE ILUSTRA ESTA MANCHETE E CLARAMENTE UMA
ADAPTACAO DA CAPA DA REVISTA NORTE AMERICANA NEWSWEEK,
PUBLICADA EM OUTUBRO DE 2011, SOBRE O LINCHAMENTO E MORTE DO
ENTAO DITADOR DEPOSTO DA LiBIA MUAMMAR AL GADDAFI. EM 1969, COM
APENAS 27 ANOS, GADDAFI LIDEROU UM GOLPE MILITAR SEM
DERRAMAMENTO DE SANGUE QUE DERRUBOU O REI IDRIS I. ELE ASSUMIU
O PODER E INSTAUROU UMA REPUBLICA BASEADA EM SUA PROPRIA
IDEOLOGIA POLITICA, DESCRITA NO SEU FAMOSO "LIVRO VERDE" — UMA
MISTURA DE SOCIALISMO, ISLAMISMO E IDEIAS PAN-ARABES. NO
DECORRER DE SEUS 47 ANOS NO PODER, GADDAFI PRATICOU DIVERSOS
CRIMES DE GUERRA, MASSACRES DE CIVIS, VIOLACOES DE TODOS OS
DIREITOS HUMANOS QUE VOCE CONSEGUIR IMAGINAR, ALEM DE VIOLENTA
REPRESSAO E CENSURA POLITICA, FINANCIAMENTO DELIBERADO AO
TERRORISMO E  CORRUPCAO. CRIMES QUE SE REPETIAM
INCESSANTEMENTE ATE O SEU DECLINIO E MORTE.

LOC: E CLARO QUE TRAZER ESTA REFERENCIA VISUAL NAO E POR
ACIDENTE: A RELAGCAO SEMIOTICA ENTRE AS CAPAS DA VEJA E DA
NEWSWEEK CRIA UMA ANALOGIA SIMBOLICA ENTRE LULA E GADDAFI,
INDICANDO QUE AMBOS REPRESENTAM FIGURAS AUTORITARIAS,
CORRUPTAS E CRIMINOSAS QUE CHEGARAM A UM DESFECHO DRAMATICO.
AO ECOAR A ESTETICA E A MENSAGEM DA NEWSWEEK, A VEJA REFORGA
VISUALMENTE A IDEIA DE QUEDA E DERROTA, AMPLIANDO O IMPACTO
EMOCIONAL E INTERPRETATIVO SOBRE A PRISAO DE LULA.
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ESSA ESTRATEGIA DEMONSTRA COMO OS SIGNOS CONSTROEM SENTIDO
AO DIALOGAR COM REFERENCIAS VISUAIS ANTERIORES, EVOCANDO
ASSOCIACOES PODEROSAS NO IMAGINARIO DO PUBLICO. A CAPA NAO
APENAS INFORMA, MAS POSICIONA POLITICAMENTE A NARRATIVA: FAZ DO
“FIM” DO EX PRESIDENTE UM ESPETACULO MIDIATICO COMPARAVEL A
QUEDA DE UM DITADOR SANGUINARIO, AJUDANDO A MOLDAR A OPINIAO
PUBLICA.

O DESIGNER E PESQUISADOR EM CULTURA DE MASSA, GABRIEL
MONTEIRO, EXPLICA COMO A CONSTRUCAO DA IMAGEM AJUDA A
DESENVOLVER A NARRATIVA DE UMA FIGURA POLITICA NO CONSCIENTE
COLETIVO.

TEC: ENTREVISTA GABE 2
D.l.: ALEM DE DESIGNER...
D.F.: ...ELEMENTOS GRAFICOS E DE SLOGAN

LOC: MAIS DO QUE INFORMAR, O DESIGN ATUA COMO UMA LINGUAGEM
NAO VERBAL QUE REFORGCA A NARRATIVA EDITORIAL DE MANEIRA MUITO
ENFATICA: AO REPLICAR A CAPA ICONICA DA NEWSWEEK, A VEJA
APRESENTA CLARAMENTE LULA COMO UM TIRANO, UM GENOCIDA,
SANGUINARIO, MUITO EMBORA NENHUM DOS CRIMES ATRIBUIDOS A LULA
NO CONTEXTO DE SUA PRISAO SE COMPARAVA A NADA DISSO! ASSIM, O
DESIGN NAO E NEUTRO — ELE TOMA POSIGAO, CARREGA OPINIAO E
MOLDA O DISCURSO.

NESSE CONTEXTO, AS ESCOLHAS DO DESIGN FUNCIONAM COMO
ELEMENTO NA CONSTRUGCAO DE SENTIDO DAS CAPAS JORNALISTICAS DE
FORMA MUITO PODEROSA PORQUE SINTETIZAM CONCEITOS COMPLEXOS
EM UMA UNICA IMAGEM CAPAZ DE PROVOCAR REACOES IMEDIATAS NO
LEITOR. ELE TRADUZ VALORES, JULGAMENTOS E POSICIONAMENTOS
POLITICOS EM FORMAS VISUAIS IMPACTANTES — E E JUSTAMENTE ISSO
QUE DA AO DESIGN UM PAPEL ESTRATEGICO NA MIDIA: ELE INFLUENCIA A
FORMA COMO A SOCIEDADE LE, INTERPRETA E JULGA OS
ACONTECIMENTOS.

OS ELEMENTOS QUE FORMAM ESSA CAPA E A ASSOCIAM COM OUTRO
CASO POLITICO SANGRENTO PODEM SER DEFINIDOS POR UM CONCEITO
DESENVOLVIDO NA DECADA DE 70 PELO SOCIOLOGO FRANCES PIERRE
BOURDIEU: A IDEIA DE UMA VIOLENCIA SIMBOLICA.

TEC: SOBE BG (5 SEG MAX)
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LOC: VOCE JA VIU UMA IMAGEM E SENTIU QUE ELA DIZIA MUITA COISA...
MESMO SEM UMA PALAVRA SEQUER? SEJA NUMA CAPA DE REVISTA, NUM
OUTDOOR OU NUM POST DE REDE SOCIAL, AS IMAGENS FALAM. E AS
VEZES, ELAS MACHUCAM — MESMO SEM PARECER.

MAS CALMA — NAO SE TRATA DE AGRESSAO FiSICA OU VERBAL. A
VIOLENCIA SIMBOLICA E MUITO MAIS SUTIL. ELA ACONTECE QUANDO UM
GRUPO IMPOE SEUS VALORES, NORMAS E MODOS DE VIVER COMO SE
FOSSEM UNIVERSAIS, NATURAIS — COMO SE FOSSEM “O CERTQO”. E O MAIS
IMPRESSIONANTE: ISSO E FEITO DE TAL FORMA QUE AS PESSOAS QUE
ESTAO SENDO DOMINADAS ACABAM ACEITANDO ESSA LOGICA SEM
PERCEBER. // NOS CASOS QUE ESTAMOS ESTUDANDO, CAPAS DE
REVISTAS COMPOSTAS DE FOTOS E MONTAGENS, A APLICACAO DA
ANALISE SIMBOLICA NOS PERMITE NOTAR COMO ESSAS IMAGENS LIMITAM,
DISTORCEM E HIERARQUIZAM — E TUDO ISSO SEM PARECER
DIRETAMENTE "AGRESSIVO". ESSE E O PODER DA VIOLENCIA SIMBOLICA:
ELA SE DISFARCA DE NORMALIDADE.

NO CASO DA CAPA QUE ESTAMOS ANALISANDO NESTE EPISODIO, ALEM DA
REFERENCIA DIRETA A CAPA DA NEWSWEEK SOBRE A MORTE DE UM EX
DITADOR, A ESCOLHA DE CORES E ELEMENTOS GRAFICOS SAO
PROPOSITAIS DENTRO DA EDITORIA.

A PROFESSORA, POS GRADUADA EM HISTORIA E COORDENADORA DO
CURSO DE FOTOGRAFIA DA UNIVERSIDADE CATOLICA DE PERNAMBUCO,
RENATA VITOR, EXPLICA COMO, ESPECIFICAMENTE NESSA CAPA, A
DIAGRAMAGCAO E AS REFERENCIAS SAO INTENCIONAIS.

TEC: ENTREVISTA RENATA 1
D.l.: AFOTOGRAFIA PARA UMA CAPA...
D.F.: ...DECISAQ POLITICA, DE ESTETICA

TEC: NESTE CASO EM PARTICULAR PODEMOS OBSERVAR QUE A
INSTRUMENTALIZACAO DE ELEMENTOS E RECURSOS VISUAIS E UMA
PRATICA UTILIZADA DESDE QUE HOUVE UM ACESSO MAIOR A FOTOGRAFIA
E IMPRESSOES EM GRANDE ESCALA.// E ESSAS IMAGENS QUE VOCE VE —
NAS RUAS, NAS TELAS, NOS CARTAZES E NAS CAPAS — MOLDAM O QUE
VOCE SENTE, O QUE VOCE PENSA E COMO VOCE SE POSICIONA NO
MUNDO.

POR ISSO, OLHAR CRITICAMENTE PARA OS ELEMENTOS VISUAIS E MAIS DO
QUE UMA QUESTAO DE GOSTO OU ESTILO.// E UMA QUESTAO POLITICA.//
SE OS SIGNOS PODEM OPRIMIR, ELES TAMBEM PODEM LIBERTAR.
DESIGNERS, ARTISTAS, COMUNICADORES E EDUCADORES TEM UM PAPEL
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CRUCIAL: RESSIGNIFICAR SIMBOLOS, AMPLIAR REPERTORIOS VISUAIS,
CRIAR ESPACO PARA OUTRAS NARRATIVAS.

REPRESENTATIVIDADE, CRITICA DECOLONIAL DAS IMAGENS, ESTETICA
PERIFERICA, ARTE INDIGENA CONTEMPORANEA... TUDO ISSO DESAFIA O
PADRAO SIMBOLICO DOMINANTE.

E A, O QUE AS IMAGENS QUE TE CERCAM ESTAO TE DIZENDO?

ESSE FOI MAIS UM EPISODIO DO VEJA BEM! SE CURTIU, COMPARTILHA,
COMENTA COM A GENTE NAS REDES, DA UMA OLHADINHA NO NOSSO
MATERIAL EXPANDIDO NO SITE QUE TA NA DESCRICAO DESTE EPISODIO E
PRINCIPALMENTE: COMECE A QUESTIONAR O QUE PARECE OBVIO. NO
PROXIMO EPISODIO, A GENTE VAI ANALISAR MAIS UMA CAPA HISTORICA DA
VEJA E REFORCAR ALGUNS CONCEITOS QUE ESPERAMOS QUE POSSAM
APROFUNDAR A SUA LEITURA CRITICA DAS IMAGENS QUE CONSOME POR
Al.

ESTE PODCAST E UM TRABALHO DE CONCLUSAO DO MESTRADO
PROFISSIONAL EM INDUSTRIAS CRIATIVAS DA UNIVERSIDADE CATOLICA DE
PERNAMBUCO, ORIENTADO POR CAROL MONTEIRO, COM TRABALHOS
TECNICOS DE MARCOS ANDRE.

ATE A PROXIMA!
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SCRIPT - PODCAST VEJA BEM - EPISODIO 3

LOC: OLA, SEJA MUITO BEM-VINDO E BEM-VINDA AO TERCEIRO EPISODIO
DO PODCAST VEJA VEM! SEU ESPACO PARA PENSAR, QUESTIONAR E
DECIFRAR OS CODIGOS QUE CONTAM A HISTORIA DA NOSSA SOCIEDADE.
EU SOU ANGELICA JAMHUR, JORNALISTA, PESQUISADORA E MESTRANDA
EM INDUSTRIAS CRIATIVAS, E HOJE VAMOS DAR CONTINUIDADE NA NOSSA
ANALISE APLICADA DA SEMIOTICA NAS CAPAS DA REVISTA VEJA!

TEC: ABERTURA + BG

LOC: SE VOCE ESTA AQUI PELA PRIMEIRA VEZ, PECO QUE OUGCA OS
EPISODIOS ANTERIORES EM QUE APRESENTO CONCEITOS BASICOS DO
ESTUDO DA SEMIOTICA PARA ALGUNS DOS AUTORES MAIS
PROEMINENTES DA AREA DE COMUNICACAO NO PRIMEIRO EPISODIO E, NO
SEGUNDO, FACO A ANALISE DE UMA CAPA DA REVISTA VEJA PUBLICADA EM
SETEMBRO DE 2018 SOBRE A PRISAO DE LULA QUE E MUITO DIDATICA
PARA EXPLICAR COMO O DESIGN E OS SIGNOS PRESENTES NAS CORES E
NAS ESCOLHAS SAO PODEROSOS - E PERIGOSO0S.// DEPOIS, CLARO, VOLTE
AQUI AQUI PARA O APROVEITAR MELHOR ESTE EPISODIO EM QUE VAMOS
SEGUIR COM MAIS UMA ANALISE // SE VOCE JA OUVIU OS EPISODIOS
ANTERIORES, PARA REFRESCAR A SUA MEMORIA, VALE RELEMBRAR QUE,
NA ATUALIDADE, A SEMIOTICA E O CAMPO MAIS AMPLAMENTE UTILIZADO
PARA SE REFERIR AO ESTUDO DOS SIGNOS E DOS PROCESSOS DE
SIGNIFICACAO NA LINGUAGEM, NA CULTURA, NA MIDIA E EM DIVERSOS
OUTROS CONTEXTOS.

VALE LEMBRAR TAMBEM QUE ESCOLHEMOS ANALISAR NESTA TEMPORADA
CAPAS DA REVISTA VEJA PUBLICADAS ENTRE 2016 E 2018, QUE TRATASSEM
DE ASSUNTOS LIGADOS A EDITORIA DE POLITICA E FOSSEM ILUSTRADAS
COM FOTOGRAFIAS, FOTO MONTAGENS OU COLAGENS.// ESTE PERIODO
DA HISTORIA RECENTE DO BRASIL FOI MARCADO POR UMA NOTORIA
INSTABILIDADE DEMOCRATICA, INCLUINDO O IMPEACHMENT DA
PRESIDENTA DILMA ROUSSEFF, EM 2016, A CONDENACAO E PRISAO DO EX
PRESIDENTE LULA E A ELEIGAO DE BOLSONARO EM 2018 .

PARA NOSSO TERCEIRO E ULTIMO EPISODIO, VAMOS ANALISAR A CAPA
PUBLICADA PELA VEJA EM OUTUBRO DE DOIS MIL E DEZOITO. /ESSA E A
EDICAO DE NUMERO 2603 E A MANCHETE E “O DUELO DA INSENSATEZ". //

LOC: ALIAS, 2018 FOI MARCADO POR DIVERSAS CAPAS POLITICAS
ESPECIALMENTE POR SER ANO DE ELEICOES PRESIDENCIAIS NO PAIS.// A
EDICAO 2603 FOI A ULTIMA PUBLICADA ANTES DO SEGUNDO TURNO, NO DIA
10 DE OUTUBRO, E FALA DIRETAMENTE SOBRE ESSE MOMENTO DA
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DISPUTA ENTRE O EX-MILITAR SEM FORMACAO SUPERIOR E DEPUTADO
FEDERAL SETE VEZES ELEITO PELO RIO DE JANEIRO JAIR MESSIAS
BOLSONARO, DISPUTANDO PELO PARTIDO LIBERAL, E O ADVOGADO
FERNANDO HADDAD, ATUAL MINISTRO DA FAZENDA, EX-MINISTRO DA
EDUCACAO DOS GOVERNOS ANTERIORES DE LULA, EX-PREFEITO DE SAO
PAULO E PROFESSOR DA USP, CANDIDATO PELO PARTIDO DOS
TRABALHADORES. // POR MAIS DISCREPANTE QUE FOSSEM OS
CURRICULOS E AS CAPACIDADES DOS DOIS CANDIDATOS, SIM, O BRASIL
ESTAVA DIVIDIDO.

A CAPA DA VEJA RESOLVEU, ENTAO, REPRESENTAR O MOMENTO COM
APENAS 3 CORES E DOIS ELEMENTOS VISUAIS: AMARELO, PARA O FUNDO,
E DUAS MAOS, UMA PINTADA DE VERMELHO E OUTRA DE AZUL. AS MAOS,
APESAR DE FAZEREM BASICAMENTE O MESMO SIiMBOLO, ELAS SAO
DIAMETRALMENTE DIFERENTES COLOCADAS EM POSICOES OPOSTAS,
FORMANDO UMA ARMA DE FOGO E UMA LETRA L, SIMBOLOS POPULARES
DOS APOIADORES DOS CANDIDATOS DESSAS ELEICOES/ ESSES
SIMBOLOS, POR SI SO CARREGAM UM BOCADO DOS VALORES DOS
APOIADORES DE DESSAS CAUSAS.//. A IMAGEM DA CAPA DA REVISTA VOCE
PODE VER NO NOSSO SITE OFICIAL, DISPONIVEL NA DESCRICAO DO
EPISODIO EM QUALQUER PLATAFORMA QUE VOCE ESTIVER ME OUVINDO.

SEGUNDO O JORNALISTA E PESQUISADOR DA UNIVERSIDADE METODISTA
DE SAO PAULO, FABIANO ROCHA, A SIMBOLOGIA ENCURTA O CAMINHO
ENTRE O OUVINTE E O INTERLOCUTOR IDEOLOGICO.

TEC: ENTREVISTA FABIANO 3
D.l.: AGORA ESSA QUESTAO DA SIMBOLOGIA...
D.F.: ...MANEIRA DE COMUNICAR ESSE PERSONAGEM

LOC: VISUALMENTE, A CAPA PARECE SIMPLES, E O SUBTITULO CRAVA:
"POR QUE BOLSONARO E HADDAD, CADA UM A SEU MODO, SAO UM RISCO
DE RETROCESSO PARA O PAIS." // A MENSAGEM QUE A REVISTA QUERIA
PASSAR ERA CLARA: QUALQUER RESULTADO DAS URNAS ERA RUIM PARA O
BRASIL, COMO SE FOSSE POSSIVEL SIMPLIFICAR ASSIM AS CAMPANHAS DE
UM CANDIDATO QUE APRESENTAVA PROPOSTAS CLARAS DE PACIFICAR E
REUNIR O PAIS E OUTRO QUE TINHA COMO SiMBOLO UMA ARMA DE FOGO
E DEFENDIA A RETIRADA DE DIREITOS, ESPECIALMENTE DE GRUPOS
MINORIZADOS, COMO A POPULACAO LGBTQIAP+, NEGROS, INDIGENAS E
QUILOMBOLAS.

TEC: ENTREVISTA FABIANO 4

D.l.: ESSA SIMBOLOGIA QUE HOJE E UTILIZADO...
D.F.: ...NA MENTE DAS PESSOAS
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LOC: AS CORES ESCOLHIDAS, VERMELHO E AzUL, SAO
TRADICIONALMENTE ASSOCIADAS AO PARTIDO DOS TRABALHADORES E
AOS PARTIDOS CONSERVADORES RESPECTIVAMENTE. // AS MAOS SE
ENFRENTAM COMO EM UM “TIROTEIO” IDEOLOGICO, VISUALIZANDO A IDEIA
DE CONFLITO, EMBATE, E SUGERINDO QUE AMBOS OS LADOS SAO
IGUALMENTE AGRESSIVOS, PERIGOSOS E IRRACIONAIS — UMA ESCOLHA
EDITORIAL DELIBERADA PARA MARCAR A EQUIVALENCIA DOS CANDIDATOS
COMO “INSENSATOS”.

TEC: AO COLOCAR HADDAD E BOLSONARO COMO LADOS EQUIVALENTES
DE UM TIPO DE “DUELO IRRACIONAL”, A IMAGEM PROMOVE UMA FALSA
IDEIA DE SIMETRIA// 1SSO NEUTRALIZA DIFERENCAS POLITICAS,
HISTORICAS E IDEOLOGICAS PROFUNDAS ENTRE AMBAS IDEOLOGIAS,
COMO O DISCURSO ABERTAMENTE AUTORITARIO, RACISTA, MISOGINO E
HOMOFOBICO DE BOLSONARO E A TRAJETORIA DEMOCRATICA DE
HADDAD.

ESSA EQUIVALENCIA E UMA FORMA DE VIOLENCIA SIMBOLICA - CONCEITO
QUE TRABALHAMOS NO EPISODIO ANTERIOR DE AUTORIA DO SOCIOLOGO
FRANCES PIERRE BOURDIEU - POIS IMPOE AO LEITOR A IDEIA DE QUE
“TODOS SAO RUINS”, UM DISCURSO TiPICO DA DESPOLITIZACAO E DA
MANUTENCAO DO STATUS QUO, NO QUAL NATURALIZA-SE O CONFLITO
COMO INEVITAVEL, E MAIS AINDA, COMO INUTIL, GERANDO APATIA
POLITICA.

A PROFESSORA, POS GRADUADA EM HISTORIA E COORDENADORA DO
CURSO DE FOTOGRAFIA DA UNIVERSIDADE CATOLICA DE PERNAMBUCO,
RENATA VITOR, APONTA O PAPEL DO FOTOJORNALISMO NA PROPAGANDA
DE DESMOBILIZAGAO POLITICA NO BRASIL.

TEC: ENTREVISTA RENATA VITOR 1
D.l.: POR TANTO, ALEM DE ILUSTRAR...
D.F.: ...HISTORICA DE DISPUTAS.

TEC: ESSA CAPA OPERA COMO UM SIGNO MULTIMODAL DE VIOLENCIA
SIMBOLICA: ELA NAO APENAS QUER INFORMAR, MAS FORMAR A OPINIAO,
DE MODO A REFORCAR UMA IDEOLOGIA ESPECIFICA (ANTI-POLITICA, ANTI
PARTIDARIA) POR MEIO DE CODIGOS VISUAIS SUTIS AO LEITOR.

TEC: ELA E UM EXEMPLO CLARO DE COMO A SEMIOTICA VISUAL PODE SER
INSTRUMENTALIZADA PELA MIDIA PARA REFORCAR DISCURSOS DE PODER
— AQUI, NAO SO SOBRE 0OS CANDIDATOS, MAS SOBRE A PROPRIA
LEGITIMIDADE DA POLITICA INSTITUCIONAL. // E CLARO QUE O RESULTADO
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DAS URNAS, VITORIA DE BOLSONARO COM 55,13% DOS VOTOS, NAO PODE
SER ATRIBUIDO A UMA CAPA DE REVISTA E NAO E ISSO QUE ESTAMOS
INSINUANDO AQUI //. TALVEZ, AINDA SEJAM NECESSARIAS DECADAS DE
PESQUISA EM CIENCIA POLITICA, SOCIOLOGIA, COMUNICAGAO E, CLARO,
SEMIOTICA, PARA EXPLICAR AS ESCOLHAS POLITICAS DO BRASIL E DO
MUNDO HOJE. / O QUE PRETENDEMOS COM ESTE PODCAST E APENAS
ILUSTRAR CONCEITOS IMPORTANTES PARA UMA LEITURA CRITICA DA
MIDIA, QUE CERTAMENTE E UMA PECA IMPORTANTE NESSA ENGRENAGEM
QUE CONSTROI AS IDENTIDADES E IMPACTA AS ESCOLHAS, SEJAM ELAS
POLITICAS, SOCIAIS OU CULTURAIS.

TEC: ESPERO QUE A GENTE TENHA CONTRIBUIDO UM POUCO NESTE
SENTIDO E ENCERRAMOS AQUI ESTE PROJETO QUE E UM TRABALHO DE
CONCLUSAO DO MESTRADO EM INDUSTRIAS CRIATIVAS DA UNIVERSIDADE
CATOLICA DE PERNAMBUCO, COM ORIENTAGAO DE CAROL MONTEIRO, E
TRABALHOS TECNICOS DE MARCOS ANDRE. EU SOU ANGELICA JAHMUR E
AGRADEGCO A TODOS E TODAS PELA AUDIENCIA. AH, E TODAS AS CAPAS,
MATERIAL DE REFERENCIA E MAIS INFORMACOES SOBRE O PROJETO
PODEM SER ACESSADAS NO NOSSO SITE OFICIAL QUE - VOCE JA SABE:
ESTA DISPONIVEL NA DESCRICAO DO EPISODIO!

OBRIGADA E ATE A PROXIMA!
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